
ชลลดา  ตันติกิตติชัย 2555: อิทธิพลของการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนตอการลด
การบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร
ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตรและสารสนเทศ) สาขานิเทศศาสตรและสารสนเทศ
ภาควิชานิเทศศาสตรและสารสนเทศศาสตร อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธหลัก:
ผูชวยศาสตราจารยนธกฤต วันตะเมล, Ph.D. 169 หนา

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา 1) รูปแบบของการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือ
ออนไลนท่ีมีตอการลดการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร
2) อิทธิพลของการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนท่ีมีตอการลดการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
ของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร 3) ความคิดเห็นของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร
ท่ีมีตอรูปแบบการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนท่ีมีตอการลดการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
โดยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนท่ี 1 ใชวิธีการวิเคราะหเน้ือหาจากเว็บไซต โดยใชแบบการวิเคราะหท่ีผูวิจัย
สรางขึ้น สวนท่ี 2 ใชการวิจัยเชิงสํารวจดวยแบบสอบถาม กลุมตัวอยาง คือ นักศึกษามหาวิทยาลัย อายุ 18-24
ป ท่ีศึกษาในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน มีการวิเคราะหผลโดยการแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉล่ีย
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ ณ นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิจัย พบวา 1) รูปแบบการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนท่ีมีตอการลดการ
บริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษามหาวิท ยาลัยในกรุงเทพมหานครท่ีใชมากท่ีสุด คือ การ
ประชาสัมพันธออนไลน 2) อิทธิพลของการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนท่ีมีตอการลดการ
บริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร มีจํานวน 4 ตัวแปร ไดแก การ
โฆษณาออนไลนผานเครือขายสังคมออนไลน ( = -.136), การสงเสริมการขายออนไลนผานของแถม( = -
.143), การใชส่ือบุคคลออนไลนผานการนําผูท่ีมีชื่อเสียงมาสนับสนุน( = -.151) และการใชบุคคลใกลชิด
( = -.119) 3) ความคิดเห็นของนักศึกษามหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอรูปแบบการส่ือสารการตลาด
เพ่ือสังคมผานส่ือออนไลนท่ีมีตอการลดการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญแสดง
ความคิดเห็นวา ควรทําการโฆษณาใหหลากหลายและครอบคลุมกับทุกกิจกรรมของการรณรงคโครงการลด
การดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (รอยละ31.79) จึงควรเพ่ิมการโฆษณาออนไลนใหมากขึ้น

/ /

ลายมือชื่อนิสิต ลายมือชื่ออาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธหลัก


