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การศึกษาน้ีมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือประเมินอํานาจทางการตลาดของโรงสีในตลาดขาวสารและตลาด

ขาวเปลือกหอมมะลิ โดยใชขอมูลรายเดือนระหวางป พ.ศ. 2542 – 2553 วิเคราะหเชิงปริมาณดวยวิธีกําลังสอง
นอยที่สุด และวิธีสมการถดถอยสองชั้น เพ่ือประมาณระบบสมการอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ อุปสงคขาวสาร
หอมมะลิ และสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ โดยใชเทคนิคการเปรียบเทียบทาง
สถิติ ในสมการอุปทานขาวเปลือก และสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิ  

 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีผลตออุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ ไดแก ราคาขาวเปลือกที่เกษตรกร

ไดรับ และปริมาณนํ้าฝน สวนปจจัยที่มีผลตอสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิ ไดแก ราคาขาวสาร และจํานวน
ประชากร และจากการประมาณสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ พบวา โรงสีมี
อํานาจตลาดเพียงเล็กนอยในตลาดขาวเปลือกหอมมะลิเน่ืองจากโรงสีสวนใหญมักต้ังอยูในแหลงผลิต
ขาวเปลือกเพ่ือลดตนทุนการขนสงทําใหไดเปรียบในแงของสถานที่ต้ัง ขณะเดียวกันโรงสีก็มีการแขงขันเพ่ือ
แยงชิงผลผลิตขาวเปลือกเพ่ือใหมีปริมาณผลผลิตเพียงพอในการสีเปนขาวสารตลอดทั้งป สวนในตลาดขาวสาร
น้ันไมพบอํานาจตลาดของโรงสีเน่ืองจากผลผลิตขาวสารสวนใหญคิดเปนรอยละ 71.5 น้ันไดสงออกไป
ตางประเทศ นอกจากน้ียังพบวาปจจัยที่มีผลตอสมการความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก 
คือ ปจจัยคาจางแรงงาน และราคาน้ํามันดีเซล 

 
ขอเสนอแนะที่ไดจากการศึกษา คือ รัฐควรสงเสริมนโยบายที่ทําใหมีการแขงขันในการรับซื้อ

ขาวเปลือก เชน ตลาดกลาง โดยทําใหระบบมีความโปรงใส และยุติธรรม นอกจากน้ียังควรสงเสริมการรวมตัว
ของเกษตรกรเพ่ือเพ่ิมอาํนาจในการตอรอง เชน สหกรณการเกษตร และเครือขายระหวางสหกรณเพ่ือสรางความ
เขมแข็งใหแกเกษตรกร และทําใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนมากขึ้น 

 

ลายมือช่ือนิสิต  ลายมือช่ืออาจารยท่ีปรึกษาวทิยานิพนธหลัก   
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The main objective of this study is to analyze the rice millers’ market power in the milled rice and 

paddy market by using monthly statistical data during 1999-2010. OLS and 2SLS are employed to estimate 
system equations of paddy supply, milled rice market and the mark up equation using comparative statistics in 
supply and demand technique. 

 
The empirical results find that the factors affecting paddy supply are paddy price and rainfall. The 

factors affecting milled rice demand are milled rice price and population. Moreover, from mark up equation 
estimations, the empirical results find that rice millers have a few market power in the Thai Hommali Paddy 
Market because most of the rice millers are located in cultivation areas to decrease transportation costs, but 
they are competing in their paddy procurement process to have enough input for their production. There is no 
supporting evidence that millers have market power in the rice market because 71.5% of the hommali rice is 
exported to the world market, and factors that affecting mark up are wage and diesel price. 

 
The suggestions driven from the results are as follows. The government should promote more 

competition in paddy market by establishing a central paddy market where its operation is transparent and 
fair. Moreover, the farmer's organization such as farmer's cooperative should be promoted in order to raise 
farmers' bargaining power. 

 

     /  /  
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บทที่  1 
  

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

ขาวเปนพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญของประเทศไทย โดยในป พ.ศ.2552 พื้นท่ีในการเพาะปลูก
ขาวท้ังส้ิน 69.5 ลานไร คิดเปนผลผลิตรวมท้ังหมด 31.4 ลานตัน (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2554) ในตลาดขาวนั้นประกอบดวยตลาดขาวเปลือก และตลาดขาวสาร ผูท่ีเกี่ยวของในตลาด
ขาวเปลือก ไดแก ชาวนา ตัวแทนพอคาทองถ่ิน พอคารวบรวมในระดับตางๆ และสถาบันทาง
การเกษตร เชน ทาขาวหรือตลาดกลาง สหกรณ และโรงสี สวนผูท่ีเกี่ยวของตลาดขาวสาร ไดแก 
โรงสี หยง พอคาปลีก พอคาสง ผูสงออก และผูบริโภค หลังจากท่ีเก็บเกี่ยวผลผลิตแลวเกษตรกรจะ
กระจายขาวเปลือกสูผูคาระดับทองถ่ิน และระดับภูมิภาค ผลผลิตขาวเปลือกจึงเขาสูโรงสีเพ่ือแปร
รูปขาวเปลือกเปนขาวสาร เพื่อกระจายสูผูคาสง ผูคาปลีก ผูแปรรูปสินคา ผูสงออก และผูบริโภค
ตอไป (สมพร  อิศวิลานนท, 2547) 

 
ปญหาท่ีสําคัญของขาว คือ ราคาขาวเปลือกท่ีมักจะตกตํ่าตอนตนฤดู นอกจากนี้ ขาวยังเปน

พืชท่ีข้ึนอยูกับปจจัยทางธรรมชาติ ทําใหเกษตรกรตองเผชิญอยูกับความเส่ียง และความไมแนนอน 
ดังนั้นรัฐบาลในทุกสมัยจึงตองเขามาแทรกแซงตลาดขาวเปลือกเพื่อชวยเหลือเกษตรกร โดยโรงสีมี
บทบาทในตลาดขาวเปลือกมากข้ึนต้ังแตป 2543 เนื่องจากรัฐไดเปล่ียนแปลงรูปแบบโครงการรับ
จํานําขาวเปลือกเปนการรับจํานําใบประทวนสินคาโดยใหโรงสีเอกชนเขามาเปนกลไกสําคัญใน
กระบวนการรับจํานําขาวเปลือก และเปนรูปแบบท่ีปฏิบัติตอมาจนกระท่ังป 2552 หลังจากโครงการ
ดังกลาวทําใหเกษตรกรนําขาวเปลือกมาจํานํากับโรงสีเปนจํานวนมาก ซ่ึงจะเห็นไดวาในป พ.ศ.
2543 ปริมาณขาวเปลือกถึงรอยละ 30.96 ถูกสงใหแกโรงสีโดยตรงสงผลใหบทบาทของผูรวบรวม
ทองถ่ิน และตลาดกลางลดลง (สมพร  อิศวิลานนท, 2547) และในป พ.ศ.2552 สมพร  อิศวิลานนท 
(2552) ไดทําการศึกษาการเปล่ียนแปลงในโครงสรางการผลิต และชองทางการกระจายขาวของ
ประเทศไทย พบวาเกษตรกรจะขายผลผลิตสวนใหญใหแกโรงสีคิดเปนรอยละ 80 - 90 สวนท่ีเหลือ
อีกรอยละ 10 – 20 นั้นจะขายผานทาขาว การท่ีเกษตรกรขายผลผลิตเกือบท้ังหมดผานโรงสี
เนื่องจากรัฐบาลปรับราคารับจํานํา         ใหสูงกวาราคาตลาดพรอมกับการกําหนดใหเกษตรกร
สามารถนําขาวเปลือกไปจํานํากับโรงสีไดโดยตรงทําใหเกษตรกรนําขาวมาเขารวมโครงการเพ่ิมข้ึน
ตามลําดับ จะเห็นไดวาโรงสีมีบทบาทในตลาดขาวเพิ่มข้ึนอยางมีนัยสําคัญ สวนในตลาดขาวสารจะ
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เห็นไดวาในชวง ป 2542 - 2553 ราคาขาวสารมีการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะในชวงป 2551 - 2553 ท่ี
ราคาขาวสารเปลี่ยนแปลงอยางชัดเจน เนื่องจากในป 2551 รัฐบาลไดปรับราคารับจํานําขาวเปลือก
สูงกวาเดิมเกือบสองเทา ขาวหอมมะลิจากเดิมตันละ 9,000 บาท เปนตันละ 15,000 บาท นอกจากนี้ 
ยังพบวาในชวงเวลาดังกลาวอุปสงคขาวสารจากตางประเทศนั้นมีจํานวนเพ่ิมข้ึน จึงสงผลกระทบ
ตอราคาขาวสารทําใหมีการปรับราคาเพ่ิมข้ึนเชนเดียวกับสวนเหล่ือมทางการตลาดท่ีเพิ่มข้ึน ดังภาพ
ท่ี 1.1 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554 และ สมพร  อิศวิลานนท, 2552) 

 

 
 
ภาพท่ี 1.1  การเคล่ือนไหวราคาขาวสารหอมมะลิ ณ ตลาดกรุงเทพฯ เฉล่ียระหวางราคาขาวสารชั้น 
2  

     เกา และช้ัน 2 ใหม และราคาท่ีเกษตรกรไดรับ เปนรายป 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) และกรมการคาภายใน (2554) 

 
 
ความแตกตางระหวางราคาขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิ หรือสวนเหล่ือมทางการ

ตลาดนั้นนอกจากจะประกอบไปดวยตนทุนทางการตลาด และคาขนสงแลว ยังรวมถึงคาบริการทาง
การตลาดดวย โดยคาบริการทางการตลาดน้ัน หมายถึง ผลตอบแทนตอการบริการของคนกลางใน
แตละระดับอันไดแก ผลตอบแทน หรือกําไรตอการบริการของผูคาสง ผูคาปลีก ผูรวบรวม 
นายหนา และผลตอบแทนตอกิจกรรมการแปรรูปของพอคาแปรรูป หรือโรงสี และกําไรของผูทํา
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หนาท่ีทางการตลาด (ศูนยการจัดการความรูดานการเกษตรเพื่อการพัฒนา, 2554) โดยสวนหนึ่งของ
กําไรอาจเกิดจากอํานาจทางการตลาดท่ีโรงสีไดรับ ซ่ึงถาธุรกิจมีอํานาจตลาดจะสงผลเสียทําใหการ
จัดสรรของทรัพยากรเปนไปอยางไมมีประสิทธิภาพ เกิดการไดเปรียบ และเสียเปรียบในการทํา
ธุรกิจ ทําใหเทคนิค และเทคโนโลยีไมมีการพัฒนา และขาดประสิทธิภาพ นอกจากนี้ยังพบวามีงาน
ศึกษาของ Suchato (2011) ท่ีไดศึกษาถึงอํานาจตลาดของโรงสีเฉพาะในตลาดขาวเปลือก โดยไมได
ศึกษาในตลาดขาวสารหอมมะลิ ผลการศึกษาพบวาโรงสีมีอํานาจตลาดบางสวนในตลาดขาวเปลือก
หอมมะลิ โดยอํานาจทางการตลาดท่ีโรงสีไดรับอาจทําใหโรงสีไดรับประโยชนมากกวาผูทําหนาท่ี
ทางการตลาดอื่นๆในตลาด ดังนั้น การหาอํานาจตลาดโรงสีในตลาดขาวเปลือก และขาวสารจึงมี
ความสําคัญเพื่อเปนประโยชนในการวางแนวทางที่เหมาะสมเกี่ยวกับนโยบายขาวตอไป 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 
1. ศึกษาวิถีการตลาดขาวหอมมะลิในประเทศไทย 

 

2. วัดอํานาจการตลาดของโรงสีในตลาดขาวสารและตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
การศึกษาอํานาจทางการตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ

นั้นเพ่ือเปนแนวทางในการกําหนดนโยบายท่ีเหมาะสมเกี่ยวกับตลาดขาวสาร และขาวเปลือก ใหแก 
หนวยงานที่เกี่ยวของเพื่อใหตลาดขาวสาร และขาวเปลือกทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ และให
เกษตรกรไดรับผลประโยชนท่ีเหมาะสมจากการกําหนดนโยบายจากภาครัฐ 

 
ขอบเขตการศึกษา 

 
ศึกษาในตลาดขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิในประเทศ โดยใชขอมูลในระดับ

อุตสาหกรรมระหวางเดือนมกราคม พ.ศ. 2542 – มิถุนายน พ.ศ. 2554 โดยศึกษาอํานาจการตลาด
ของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิในประเทศ งานวิจัยช้ินนี้ไมมุงเนนขาวใน
ตลาดตางประเทศเน่ืองจากอุปสงคความตองการขาวในประเทศมีปริมาณมาก และแยกออกจาก
ตลาดสงออกอยางชัดเจน 
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วิธีการศึกษา 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ขอมูลท่ีใชในการศึกษาฉบับนี้เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รายเดือนท่ีรวบรวม
ขอมูลตั้งแต เดือนมกราคม พ.ศ. 2542 – มิถุนายน พ.ศ. 2554 จากหนวยงานของรัฐ ไดแก สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย กรม
อุตุนิยมวิทยา กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ และการส่ือสาร กระทรวงพลังงาน กรมการปกครอง 
กระทรวงมหาดไทย กระทรวงแรงงาน และสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ เพื่อใชการประมาณสมการอุปสงคขาวสาร อุปทานขาวเปลือก และความแตกตางระหวาง
ราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ นอกจากนี้ ยังไดรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัย ไดแก 
บทความทางวิชาการ เอกสารงานวิจัย และวิทยานิพนธท่ีเกี่ยวของ เปนตน 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยการรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวของกับวิถี

การตลาดขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ จากงานวิจัยของหนวยงานภาครัฐ และ

งานวิจัยอิสระอ่ืนๆ 

 

การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) เพ่ือวัดอํานาจตลาดของโรงสีในตลาด

ขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ โดยใชวิธีวิเคราะหเชิงปริมาณดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด 

(Ordinary Least Square) และวิธีสมการถดถอยสองช้ัน (Two Stage Least Square) รวมกับเทคนิค

การเปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) ในสมการอุปทานขาวเปลือก อุปสงคขาวสาร

หอมมะลิ และแบบจําลองความแตกตางระหวางราคาขาวเปลือก และราคาขาวสารหอมมะลิ ดังนี้ 
 

สมการอุปทานขาวเปลือก 
 

ݕ ൌ ߚ  ݓଵߚ  ܴݓଶߚ  ܪଷߚ   (1.1)                                                                         ߝ
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โดยท่ี ߚ , , ଶߚ  , ଵߚ  ଷ  = คาสัมประสิทธ์ิท่ีไดจากการประมาณสมการอุปทานขาวเปลือกหอมߚ
มะลิ 

 ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิ = ݕ                                          

 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับยอนหลัง 6 เดือน = ݓ  

       การคูณกันระหวางตัวแปรท่ีเปนปจจัยหลัก และตัวแปรภายนอก = ܴݓ
         (Interaction Term) คือ ตัวแปรราคาขาวเปลือกหอมมะลิ และขอมูล 
         ปริมาณน้ําฝนเฉล่ียรายเดือน (ตัวแปรภายนอก) เพื่อหมุนสมการ
อุปทาน 
         ขาวเปลือกหอมมะลิ 

 ปจจัยอ่ืนๆท่ีทําใหเสนอุปทานขาวเปลือกเกิดการเคล่ือนยายท้ังเสน = ܪ   
 สวนคลาดเคล่ือนของสมการอุปทานขาวเปลือก = ߝ   
 
สมการอุปสงคขาวสาร 

 
ݕ ൌ ߩ  ଵܲߩ  ܫଶܲߩ  ܩଷߩ   (1.2)                              ߤ

 
โดยท่ี ߩ , , ଶߩ  , ଵߩ  ଷ  = คาสัมประสิทธ์ิท่ีไดจากการประมาณสมการอุปสงคขาวสารߩ

 ปริมาณขาวสารหอมมะลิ = ݕ
ܲ = ราคาขาวสารหอมมะลิ 100% ตลาดกรุงเทพฯราคาช้ัน 2 ใหม และเกา 
 การคูณกันระหวางตัวแปรท่ีเปนปจจัยหลัก และตัวแปรภายนอก = ܫܲ
         (Interaction Term) คือ ตัวแปรราคาขาวสารหอมมะลิ และรายได
ของ      
         ประชากร (ตัวแปรภายนอก) 
 

 ปจจัยอ่ืนๆท่ีทําใหเสนอุปสงคขาวสารเกิดการเคล่ือนยายท้ังเสน = ܩ   
 สวนคลาดเคล่ือนของสมการอุปสงคขาวสาร = ߤ   
 
สมการความแตกตางของราคา (Mark Up Equation) ขาวสาร และราคาขาวเปลือก 
 

ܯ ൌ ߜ  ߮ௗݕௗ െ ߮ݕ  ݕଵߜ  ܦଶߜ       ߴ
 (1.3) 
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โดยท่ี              ܯ = ความแตกตางของราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก 

, ߜ                   ,ଵߜ ଶߜ  ൌ คาสัมประสิทธ์ิท่ีไดจากการประมาณสมการความแตกตาง 
 ระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกหอมมะลิ 

               ߮ௗ= อํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวเปลือก 

          ߮= อํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร 
ௗݕ        ൌ ଵߚሺ/ݕ    ଶܴሻߚ

ݕ               ൌ  ሻܫଶߩ ଵ ߩሺ/ݕ

 ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิ = ݕ              
 ตนทุนเพิ่มอ่ืนๆในการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสารระดับ = ܦ             
                                               อุตสาหกรรมท่ีไมใชตนทุนขาวเปลือก  
สวนคลาดเคล่ือนของสมการความแตกตางของราคา = ߴ              
ขาวสาร  
                                      และราคาขาวเปลือก 
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นิยามศัพท 
 
 อํานาจตลาด คือ ความสามารถในการควบคุมปริมาณการผลิตของสินคาในตลาดโดย
ปจจัยท่ีกอใหเกิดอํานาจตลาด ไดแก ขนาด จํานวน และการรวมตัวทางตลาด ความสามารถในการ
ควบคุมปริมาณผลผลิตออกสูตลาด ขาวสารทางการตลาดท่ีไมเทาเทียมกัน โดยผูท่ีมีขาวสารทาง
การตลาดท่ีสมบูรณจะมีอํานาจทางตลาดมากกวา ปริมาณเงินทุน และปจจัยอ่ืนๆ ไดแก กฎ ระเบียบ 
เปนตน (ทวีศักดิ์  นิยมบัณฑิต, 2548) 

  



8 
 

บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

 งานศึกษาการอํานาจทางการตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอม
มะลิฉบับนี้ ไดทําการศึกษารวบรวมเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางในการประกอบ
การศึกษาซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 
 
การตรวจสอบเอกสารท่ีเก่ียวของกับแบบจําลอง 
 

สมพร  อิศวิลานนท (2552) ไดศึกษาเร่ืองความเปนพลวัตรของเศรษฐกิจการผลิตของขาว
ไทยและการมองไปขางหนา พบวา อุปทานการผลิตขาวในภาพรวมมีการตอบสนองตอราคาขาว
มากกวาปจจัยอ่ืนๆ รองลงมาไดแก ปจจัยดานการลงทุนวิจัยในภาคการผลิตขาวเปลือก การพัฒนา
พื้นท่ีชลประทานรวมถึงปจจัยดานราคาพืชพลังงาน และพืชแขงขัน ตามลําดับ นอกจากนี้ ยังพบวา
ราคาของปจจัยการผลิตท้ังปุยเคมี และแรงงานมีผลกระทบในทางกลับกันตออุปทานผลผลิต 
กลาวคือการเพิ่มข้ึนของราคาปจจัยการผลิตสงผลใหอุปทานการผลิตขาวเปลือกของเกษตรกรลดลง 
และการเปล่ียนแปลงของภาคการผลิตขาวนั้นจะนําไปสูการใชเทคโนโลยีท่ีประหยัดแรงงาน และมี
การใชปุยเคมีในกระบวนการผลิตเพ่ิมข้ึนในดานอุปสงคการบริโภคขาวสารพบวาการบริโภคขาว
ของไทยมีการเปล่ียนแปลงไปตามภูมิภาค ตามการพัฒนาของเมืองและชนบท และตามระดับรายได 
โดยครัวเรือนในชนบทบริโภคขาวมากกวาครัวเรือนในเมืองโดยเม่ือนําไปวิเคราะหพบวาการ
ตอบสนองของอุปสงคตอคาใชจายในครัวเรือนมีคาเปนบวกประมาณ 0.082 กลาวคือหากระดับ
คาใชจายตอครัวเรือนเพิ่มข้ึน ความตองการขาวท่ีมีมูลคาตอหนวยสูงยอมมีมากข้ึนไปดวย 
นอกจากนี้ผลของการศึกษายังพบวาราคาพืชอาหารท่ีสูงข้ึนเนื่องจากถูกนําไปใชเปนพืชพลังงานจะ
สงผลตอการลดลงของอุปทานขาวเปลือก แตผลกระทบจะไมรุนแรงเนื่องจากเกิดการชะลอตัวของ
อุปสงคการบริโภคขาวภายในประเทศ และเพื่อบรรเทาการชะลอตัวของผลผลิตในอนาคต จึงควรมี
การขยายการลงทุนในการวิจัยภาคการผลิตขาวและรวมถึงการพัฒนาการชลประทาน 
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จิรวิทย  เฮงหิรัญญวงษ (2545) ไดวิเคราะห และคาดคะเนอุปสงคขาวหอมมะลิของประเทศ
ไทย โดยใชขอมูลระหวางป 2531 – 2543 พบวาภายในประเทศมีความยืดหยุนของราคาขายปลีก
ขาวหอมมะลิ และรายไดประชาชาติเทากับ -0.917 และ 0.7023 ตามลําดับ แสดงใหเห็นวาการ
เปล่ียนแปลงราคาขายปลีก และปริมาณการบริโภคขาวหอมมะลินั้นเปนไปตามกฎของอุปสงค และ
ขาวหอมมะลิเปนสินคาปกติ คือเม่ือรายไดเพิ่มข้ึน ผูบริโภคจะบริโภคขาวหอมมะลิเพิ่มข้ึน
เชนเดียวกัน 

 
จุฑามาศ  สังขอุดม (2546) ไดศึกษาถึงผลกระทบของปจจัยภายนอกท่ีมีตออุปสงค และ

อุปทานขาวไทย โดยใชขอมูลทุติภูมิระหวางป 2545 – 2549 ผลการศึกษาพบวาพื้นท่ีปลูกขาวใน
ปจจุบันข้ึนอยูกับพื้นท่ีเพาะปลูกขาวในปท่ีผานมา ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรขายไดในปท่ีผานมา 
และปริมาณนํ้าฝนเฉล่ียในปปจจุบัน คาความยืดหยุนของพ้ืนที่ปลูกตอราคาท่ีเกษตรกรขายไดในปท่ี
ผานมานั้น เทากับรอยละ 0.076 หมายความวาถาราคาท่ีเกษตรกรไดรับในปท่ีผานมาดีจะจูงใจให
เกษตรกรขยายการเพาะปลูกในปปจจุบันเพิ่มมากข้ึน สวนอุปทานผลผลิตเฉล่ียของขาวในปปจจุบัน
ข้ึนอยูกับราคาท่ีเกษตรกรขายไดในปท่ีผานมา ผลผลิตในปท่ีผานมา และราคาปุยปรับดวยดัชนีราคา
ขายสง ผลการศึกษาพบวาคาความยืดหยุนของผลผลิตเฉล่ียตอไรตอราคาที่เกษตรกรขายไดในปท่ี
ผานมา เทากับ 0.096 สวนความยืดหยุนของผลผลิตเฉล่ียตอไรตอราคาปุยเทากับ -0.265 สวนคา
ความยืดหยุนของอุปสงคขาวภายในประเทศตอราคาขาวขายสงเทากับ -0.049 สวนผลของการ
เปล่ียนแปลงอันเนื่องจากปจจัยภายนอกนั้น สมมุติใหการบริโภคขาวของโลกเพ่ิมข้ึนเปนรอยละ 7 
พบวาราคาขาวในตลาดโลกจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.286 สงผลใหราคาขายสงขาวของไทยเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 1.474 ราคาขาวท่ีเกษตรกรไดรับเพิ่มข้ึนรอยละ 2.026 และผลผลิตขาวเพิ่มข้ึนรอยละ 2.151 

 
กุลวิกรานต  ปญญาสุ (2549) วิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตอปริมาณการบริโภคขาวของ

ครัวเรือนไทยในป 2545 พบวาสัดสวนคาใชจายในการบริโภคขาวเพิ่มข้ึนตามอายุ และคาใชจายใน
การบริโภคขาวของครัวเรือนมีสัดสวนลดลงเม่ือหัวหนาครัวเรือนมีระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึน และเม่ือ
พิจารณาตามระดับรายไดพบวา สัดสวนคาใชจายในการบริโภคขาวจะลดลงเม่ือครัวเรือนมีรายได
สูงข้ึน เม่ือประมาณความยืดหยุนตอรายไดของครัวเรือนท้ังประเทศพบวาเทากับ 0.5318 แสดงวา
ขาวเปนสินคาธรรมดา เม่ือรายไดเพิ่มข้ึนสงผลใหการบริโภคขาวนั้นเพ่ิมข้ึนดวย 

  
Weliwita (1995) ไดพัฒนาแบบจําลองเพ่ือทดสอบผลกระทบของพฤติกรรมผูผลิตเนื้อ

บรรจุหีบหอท่ีเกิดจากการลดลงของอุปสงคโดยไมไดคาดหมายท้ังในตลาดปจจัยการผลิต และ
ตลาดผลผลิต โดยไดปรับปรุงแบบจําลองผูขายนอยรายเพื่อทดสอบสมมุติฐานท่ีวาธุรกิจจะแขงขัน
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กันมากข้ึนท้ังในตลาดปจจัยผลผลิต และตลาดผลผลิตเม่ืออุปสงคลดลงโดยไมคาดหมายดวยการ
ประมาณแบบจําลองสวนเหล่ือมทางการตลาดของอุตสาหกรรมเน้ือบรรจุหีบหอดวยเทคนิคการ
เปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) โดยสมมุติใหผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอมีพฤติกรรม
ตลาดแบบผูขายในตลาดผลผลิต และเปนผูซ้ือนอยรายในตลาดปจจัยการผลิต ผลการศึกษาพบวา
การลดลงของอุปสงคโดยไมคาดหมายน้ันไมกระทบตออํานาจตลาดผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอ 
กลาวคือผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอไมมีการรวมตัวกันท้ังในตลาดเนื้อวัว และตลาดเนื้อบรรจุหีบหอ 

 
Koontz and Garcia (1993) ไดวัด และทดสอบพฤติกรรมการแขงขันทางดานราคาของผู

บรรจุหีบหอเนื้อวัวผานทางตลาดอาหารวัว โดยหาอํานาจตลาดของผูบรรจุหีบหอเนื้อวัวจากอุปสงค
การซ้ืออาหารวัวตามความตองการของผูผลิตเนื้อวัวบรรจุหีบหอ จากการศึกษาพบวากลยุทธของ
ราคาท่ีใชนั้นแบงออกเปน 2 สวน คือ เม่ือราคาอาหารวัวต่ําผูผลิตจะรวมมือกัน ซ่ึงจะทําใหผูผลิต
เนื้อวัวบรรจุหีบหอจะไดรับกําไรเพิ่มข้ึน แตถาในชวงท่ีราคาอาหารวัวแพงผูผลิตจะไมรวมมือกัน
ซ่ึงทําใหมีการแขงขันมากข้ึน และทําใหกําไรของผูผลิตลดลง ในป 1980 1982 นั้นพบวาผูผลิตเนื้อ
วัวบรรจุหีบหอมีอํานาจตลาดมากในกระบวนการผลิตเนื้อวัว แตอํานาจตลาดตลาดดังกลาวนั้น
ลดลงตามกาลเวลา ในป 1984 – 1985 นั้นพบวาตลาดมีลักษณะแขงขันกันมากข้ึนทําใหอํานาจตลาด
ลดลง 

 
 Weliwita and Azzam (1996) ไดศึกษาเร่ืองการหาระดับการรวมตัวของผูผลิตเนื้อบรรจุหีบ

หอ ภายใตการลดลงของความตองการผลผลิต โดยประยุกตแบบจําลองผูขายนอยรายเพ่ือใชกับ
อุตสาหกรรมเนื้อบรรจุหีบหอ และเพื่อทดสอบผลกระทบของพฤติกรรมผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอท่ี
เกิดจากการลดลงของอุปสงคโดยไมไดคาดหมายท้ังในตลาดปจจัยการผลิต และตลาดผลผลิตดวย
การประมาณสมการสวนเหล่ือมทางการตลาดของผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอดวยเทคนิคการ
เปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) ผลการศึกษาพบวาผูผลิตเนื้อบรรจุหีบหอไมมีอํานาจ
ตลาดท้ังในตลาดผลผลิต และตลาดปจจัยการผลิต 

 
งานศึกษาท่ีศึกษาถึงอํานาจตลาดสวนใหญเปนงานศึกษาหาอํานาจตลาดในประเทศ

สหรัฐอเมริกาสวนในประเทศไทยน้ันงานศึกษาท่ีเกี่ยวของกับอํานาจตลาดมีจํานวนนอย อยางเชน
งานศึกษาของ Suchato (2009) ไดศึกษาถึงการรวมตัวของผูสงออกไทยเนื่องจากกฎหมายปองกัน
การทุมตลาด กรณีกุงแชแข็งนําเขาจากประเทศไทยในสหรัฐอเมริกา โดยหาอํานาจตลาดท่ีเกิดจาก
การรวมตัวของผูผลิตกุงไทยในระดับอุตสาหกรรมพบวาภาษีปองกันการทุมตลาดทําใหผูสงออก
รวมตัวกันมากข้ึนอยางมีนัยสําคัญท่ีชวงความเช่ือมั่นรอยละ 99 ในตลาดปจจัยการผลิต เพื่อผลัก
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ภาระภาษีใหแกผูผลิตปจจัยการผลิต สวน Suchato (2011) นั้น ไดศึกษาเร่ืองการประเมินนโยบาย
ความม่ันคงทางอาหาร และการเปล่ียนแปลงภายใตอํานาจตลาด กรณีศึกษาการผลิตขาวเปลือกหอม
มะลิ โดยงานศึกษาไดใชเทคนิคการเปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) เพ่ือหาอํานาจ
ตลาดของโรงสีเฉพาะในตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ โดยมิไดศึกษาอํานาจตลาดของโรงสีในสวน
ของตลาดขาวสาร ขอมูลท่ีใชในการวิเคราะหนั้นเปนขอมูลในระดับอุตสาหกรรมระหวางป 2542 – 
2552 โดยวิเคราะหดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด และวิธีสมการถดถอยสองช้ัน ผลการศึกษาพบวา
โรงสีมีอํานาจตลาดบางสวนในตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ 
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ทฤษฎี และแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 
 

ทฤษฎีตลาดผูขายนอยราย 
 

ลักษณะของผูขายในตลาดนอยราย (Oligopoly) มีลักษณะ ดังนี้ 
 
- มีผูขายจํานวนนอยราย ทําใหผูผลิตแตละรายมีสัดสวนในการขายสินคาในปริมาณท่ี

คอนขางสูง 

- การดําเนินนโยบายทางดานราคาของผูผลิตแตละรายจะมีผลกระทบซ่ึงกันและกัน 

กลาวคือถาผูผลิตรายใดรายหนึ่งลดราคาสินคา ผูผลิตรายอ่ืนจะสามารถรับรูไดทันทีและจะมีการลด

ราคาตาม 

- สินคามีลักษณะใกลเคียงกัน ลักษณะสินคาจากผูผลิตแตละรายมีลักษณะใกลเคียงกนั 

- การเขามาแขงขันของผูผลิตรายใหมทําไดยาก ซ่ึงสามารถเกิดไดหลายสาเหตุ เชน               

การประหยัดจากขนาด สินคาท่ีผลิตดวยเทคโนโลยีระดับสูง และใชเงินลงทุนมาก ความสามารถ         

ในการควบคุมปจจัยการผลิต และนโยบายของรัฐ เปนตน 

- ความรูเก่ียวกับขอมูลดานตลาดอยูในเกณฑไมดี ผูซ้ือและผูขายไมไดรอบรูขอมูลดาน

ตลาดอยางสมบูรณ (นราทิพย  ชุติวงศ, 2539; วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน, 2543; วรณี  จิเจริญ, 2537; 

วรัญญา  ภัทรสุข, 2549; Pindyck and Rucinfled, 1995 and Nicloson, 1998) 

 

พฤติกรรมของผูคานอยราย สามารถแบงได 2 ลักษณะ 
 

- การรวมมือในการตัดสินใจผลิต (Co - Operation) เปนการรวมตัวกันของผูผลิตอยาง

สมบูรณ กรณท่ีีผูผลิตสามารถรวมตัวกนัได เรียกวา Cartel  

- การไมรวมมือในการตัดสินใจผลิต (Non Co-Operation) กรณีท่ีผูผลิตมีการแขงขัน และ

ตัดสินใจพรอมกันสามารถแบงไดเปน 2 ลักษณะ ไดแก แบบจําลองคุโน (Cournot Model) ซ่ึง

ผูผลิตแขงขันดานการกําหนดปริมาณ และแบบจําลองเบอรตอง (Bertrand Model) ซ่ึงผูผลิตแขงขัน

ดานการกําหนดราคา เนื่องจากแบบจําลองท่ีใชในงานศึกษาฉบับนี้อยูบนพื้นฐานของแบบจําลองคุ

โน (Cournot Model) ดังนั้นจึงขอกลาวถึงเฉพาะแบบแบบจําลองคุโน (Cournot Model) 
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แบบจําลองคุโน (Cournot Model) มีสมมุติฐานวาผูผลิตนั้นจะแขงขันกันดานการกําหนด

ผลผลิต โดยผูผลิตจะตัดสินใจเลือกปริมาณการผลิตพรอมกัน และเลือกปริมาณการผลิตท่ีทําให

ผูผลิตไดรับกําไรสูงสุดโดยคํานึงถึงปริมาณการผลิตของคูแขง โดยในแบบจําลองคุโน (Cournot 

Model) นั้นไดกําหนดใหอุตสาหกรรมหน่ึงประกอบดวยธุรกิจ ݊ ธุรกิจ และ ݅ = 1,…,݊ โดยแตละ

ธุรกิจตัดสินใจผลิตสินคา ݍ  พรอมกัน ดังนั้นผลผลิตของท้ังอุตสาหกรรม คือ Q ൌ  q ଵ   qଶ  

 …  q  ดังนั้นกําไรของธุรกิจ คือ 

 

ߨ ൌ ܲሺܳሻݍ െ  ሻ                                      (2.1)ݍሺܥ 

 

ดังนั้นดุลยภาพของแบบจําลองคุโน (Cournot Model) ตามเง่ือนไขการหากําไรสูงสุด 
ቀ డగ

డ
ൌ 0ቁ คือ 

 
డగ
డ

ൌ ܲሺܳሻ   ܲԢሺܳሻݍ െ ܥԢሺݍሻ ൌ  0                                                (2.2) 

 

โดยท่ี ܴܯ ൌ ܲሺܳሻ   ܲԢሺܳሻݍ  

ܥܯ            ൌ  ሻݍԢሺܥ
 

 

โดยคา ݍในสมการที่ (2.2) นั้น เปนปริมาณการผลิตท่ีดีท่ีสุดท่ีธุรกิจเลือกผลิต (Best 

Responses) ดังนั้นหากโรงสีแขงขันกันตามแบบจําลองคุโน (Cournot Model) โรงสีแตละรายจะ

คํานึงถึงผลกระทบในการดําเนินนโยบายทางเศรษฐกิจของตนเองท่ีมีตอคูแขง ดังนั้นผูผลิตจะ

พยายามตัดสินใจอยางดีท่ีสุดโดยคํานึงถึงคูแขงโดยเช่ือวาคูแขงก็จะดําเนินนโยบายท่ีดีท่ีสุด

เชนเดียวกัน ซ่ึงสามารถอธิบาย ไดดังนี้ สมมติใหในอุตสาหกรรมโรงสีประกอบดวยโรงสี 2 ราย ท่ี

ทําการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสาร โดยขาวนั้นเปนสินคาท่ีมีลักษณะใกลเคียงกัน และการ

ตัดสินใจกําหนดปริมาณผลผลิตของผูผลิตจะตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของผูผลิตอีกรายหนึ่งดวย ดังนั้น

ถาผูผลิตมีการคาดคะเนผลผลิตของคูแขงวามีแนวโนมจะผลิตเพ่ิมข้ึน ดังนั้นผูผลิตจะผลิตผลผลิต

ลดลง เนื่องจากถาผูผลิตยังคงผลิตเทาเดิม หรือเพิ่มข้ึนนั้นจะสงผลใหราคาท่ีผูผลิตไดรับลดลง 

สงผลใหกําไรของผูผลิตลดลงในท่ีสุด ดังนั้นปริมาณการผลิตท่ีทําใหผูผลิตรายนี้ไดรับกําไรมาก

นอยเพียงใดข้ึนอยูกับการคาดคะเนผลผลิตของคูแขงเปนสําคัญ จากภาพท่ี 2.1 กําหนดใหเสน AA1 
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แสดงถึงการคาดการณของผูผลิตรายท่ี 1 ท่ีไดการคาดคะเนปริมาณผลผลิตของคูแขง (ผูผลิตรายที่ 

2) และโดยผูผลิตรายท่ี 1 คาดคะเนวาผูผลิตรายท่ี 2 จะผลิตผลผลิตเทากับ Q2 ในขณะเดียวกันผูผลิต

รายท่ี 2 จะคาดคะเนวาผูผลิตรายท่ี 1 จะผลิตผลผลิตเทากับ Q1 และผลิตอยูบนเสน BB1 โดยท้ัง AA1 

และ BB1 เปนเสนคาดคะเนผลผลิตของคูแขง (Reaction Curve) โดยเสนดังกลาวจะทําใหทราบวา

ผูผลิตท้ังสองรายจะมีดุลยภาพในการผลิต ณ จุดใด จากรูปจะเห็นไดวาจุด E คือจุดดุลยภาพท่ีผูผลิต

ท้ังสองรายเหมาะสมในการเลือกผลิตสินคา และทําใหไดรับกําไรสูงสุด (Carlton and Perloff, 2005 

and Nicloson, 1998) 
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ภาพท่ี 2.1  แบบจําลองคุโน (Cournot Model) 
ท่ีมา: Nicloson (1998: 527) 

 

การวัดอํานาจตลาด  

 

 Bresnahan (1989) ไดศึกษาวิธีการวัดอํานาจตลาดดวยแบบจําลองทางเศรษฐมิติ ปจจุบัน
แบบจําลองดังกลาวมีบทบาทมากในอุตสาหกรรมที่มีธุรกิจการแขงขันแบบผูขายนอยราย โดย
สามารถสรุปสาระสําคัญไดดังนี้ ระดับของการแขงขันของธุรกิจ หรืออุตสาหกรรมสามารถวัด
ไดจากการประมาณสมการ โดยคาพารามิเตอรที่ไดจากการประมาณสมการนั้นจะเปนตัวท่ี
ชี้ใหเห็นถึงระดับการแขงขันของธุรกิจ หรืออุตสาหกรรม โดย Bresnahan (1989) ไดอางถึงงาน
ศึกษาของ Porter (1984) ที่ไดศึกษาถึงกลยุทธที่บริษัทรถไฟใชในศตวรรษที่ 19 โดยกลยุทธ 
และขอมูลที่ใชในการวิเคราะหเกี่ยวของกับทฤษฎีตลาดผูขายนอยราย โดยคาพารามิเตอรที่ได
จากการประมาณแบบจําลองนั ้นสามารถแบงไดเปน  3 กลุ ม  ไดแก ตนทุน  อุปสงค และ 
พฤติกรรมของธุรกิจ โดยใชตัวแปรราคา และปริมาณ (ในบางอุตสาหกรรมจะใชเพียงแคตัวแปร
ปริมาณ) ซึ่งเปนขอมูลแบบอนุกรมเวลาเปนตัวแปรภายใน (Endogenous) เพื่อหาดุลยภาพของ
อุตสาหกรรม สวนความแตกตางระหวางราคา และตนทุน (สวนเหลื่อมทางการตลาด) นั้นไม
สามารถหาไดโดยตรง  
 

Q2 

Q1 

A

B 

O 
A1 B1 

E 

Q2 

Q1 
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นอกจากนี้ Bresnahan (1989) ยังไดอางถึงงานศึกษาของ Rosse (1970) ที่ไดศึกษาถึง
ปญหาการประมาณพารามิเตอรของฟงกชั ่นตนทุนโดยไมใชขอมูลตนทุน แตใชขอมูลการ
เปลี่ยนแปลงของธุรกิจตนทุน และอุปสงค1 เพื่อประมาณสมการ โดยใชทฤษฎีผูขายนอยรายใน
การสรางแบบจําลอง นอกจากนี้การหาอํานาจตลาดนั้นยังใชเทคนิคการเปรียบเทียบทางสถิติ 
(Comparative Statistics) หรือการเปรียบเทียบแบบพลวัตร (Comparative Dynamics) ในตลาด
ผูขายนอยรายดวย สวนงานศึกษาอื่นๆที่ Bresnahan อางถึงไดแก งานศึกษาของ Panzar and 
Rosse (1977a) ที่ไดศึกษาเรื่อง โครงสราง พฤติกรรม และการเปรียบเทียบทางสถิติ โดยใชการ
เปรียบเทียบทางสถิติเพื่อหาพารามิเตอรที่บงบอกพฤติกรรมของธุรกิจ ดังนั้นแบบจําลองที่ใชใน
การหาอํานาจตลาดจึงการปรับปรุงแบบจําลองตามมาตรฐานของเศรษฐมิติประยุกต โดยคํานึงถึง
ขอจํากัดของฟงกช่ันอุปสงค และฟงกช่ันตนทุนการผลิต 

 
แนวคิดท่ีเกี่ยวของกับการวัดอํานาจตลาดในระดับอุตสาหกรรมสามารถจําแนกไดเปน 2 

ประเภท ไดแก แบบจําลองการวัดสวนเบี่ยงเบนจากการคาดคะเน (Conjectural Variation) และ
แบบจําลองการเปรียบเทียบทางสถิติโดยแบบจําลองท้ังสองนั้นจะวัดอํานาจตลาดของธุรกิจ หรือ
อุตสาหกรรมจากความแตกตางของราคา และตนทุนเพิ่ม (Marginal Cost)โดยใชขอมูลราคา และ
ปริมาณเพื่อประมาณหาคาพารามิเตอร งานศึกษาฉบับนี้จะใชแนวคิดจากแบบจําลองเปรียบเทียบ
ทางสถิติ (Comparative Statistics Model) เพื่อการวัดอํานาจตลาดโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาด
ขาวเปลือก เนื่องจากแบบจําลองการวัดสวนเบี่ยงเบนจากการคาดคะเนน้ันมีจุดออนคือ อํานาจตลาด
ท่ีหาไดนั้นไมสามารถระบุไดวาเปนอํานาจตลาดจากการสมมุติฐานที่กําหนดไวตั้งแตตน หรือเปน
อํานาจตลาดท่ีเกิดข้ึนจริง แตแบบจําลองเปรียบเทียบทางสถิตินั้นจะสามารถระบุอํานาจตลาดท่ี
เกิดข้ึนจริงได โดย Bresnahan (1989) ไดจําแนกแบบจําลองการเปรียบเทียบทางสถิติออกเปน 4 
ประเภท ไดแก 1) การเปรียบเทียบทางสถิติดานอุปสงค (อุปทาน) 2) ดานการเปล่ียนแปลงของอุป
สงค (อุปทาน) อยางรวดเร็ว 3) ดานโครงสรางอุตสาหกรรม และ 4) ดานตนทุน (Bresnahan, 1989; 
Suchato, 2009; Weliwita, 1995 

 
 
 
 

                                                 
1 ตัวแปรที่แสดงถึงการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของธุรกิจ ไดแก การเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบ จํานวนของการเขา

ของธุรกิจ การควบรวมกิจการ เปนตน โดยตัวแปรการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของธุรกิจที่ไดรับการยอมรับอยาง
แพรหลายน้ันศึกษาโดยใชขอมูลอนุกรมเวลา (Bresnahan, 1989: 1014) 
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งานศึกษาฉบับนี้จะใชการเปรียบเทียบทางสถิติดานอุปสงคและอุปทานเพื่อทดสอบอํานาจ
ตลาดและพฤติกรรมการรวมตัวของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือก โดยกําหนดให 
θ ൌ  డொ

డொ
ൈ ொ

ொ
 คือ อัตราการรับรูการเปล่ียนแปลงผลผลิตในอุตสาหกรรมท่ีข้ึนอยูกบัการตัดสินใจ

เปล่ียนแปลงปริมาณผลผลิตของผูผลิต 
 
งานศึกษาฉบับนี้สมมุติใหโรงสีเปนผูซ้ือนอยรายในตลาดขาวเปลือก และตลาดขาวสารดังนั้น

อุปทานขาวเปลือกคือ 
 

ܹ ൌ ݃ ሺ ݕ , ሻ ܪ   (2.3)                                                                     ߝ 
 

โดย ܹ = ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับ  
      =y  อุปทานขาวเปลือกในระดับอุตสาหกรรม  
               โดยท่ี ∑=

=
n

i
iyy

1
 ดังนั้น yi คือ อุปทานขาวเปลือกของเกษตรกร  

       H  = ปจจัยอ่ืนๆท่ีทําใหเสนอุปทานขาวเปลือกเกิดการเคล่ือนยาย  
  คาความคลาดเคล่ือนท่ีเกิดจากการผันผวนในอุปทานขาวเปลือก =  ߝ         
 
โดยสมมุติใหอัตราการสีขาวเปลือกเปนขาวสารนั้นมีการเปล่ียนแปลงท่ีคงท่ีภายใต

สมมุติฐานเทคโนโลยีท่ีมีสัดสวนคงท่ี (Fixed Proportion Technology) ดังนั้นเราจึงสามารถเขียนวา
ปริมาณขาวเปลือก (yi ) และปริมาณขาวสาร (ݔ) คือ 

 
ݕ                                                      ൌ ݔ                                      

(2.4) 
      
กําหนดใหสวนกลับอุปสงค หรือราคาขาวสารในทองตลาด คือ 
 

ܲ ൌ ݇ ሺ ݕ , ሻ ܩ   (2.5)                  ߤ
 
 

โดย ܩ = ปจจัยอ่ืนๆท่ีทําใหเสนอุปสงคขาวสารเกิดการเคล่ือนยาย 
  คาความคลาดเคล่ือนท่ีเกิดจากการผันผวนในอุปสงคขาวสาร = ߤ       
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ดังนั้นกําไรของโรงสี i คือ 
 

ߨ ൌ  ሾܲሺ ݕ , ሻ ܩ െ  ܹሺ ݕ , ݕሻሿ ܪ െ , ݕሺܥ  ሻ                                             (2.6) ܦ
 

เม่ือ ܥሺݕ ,  ሻ = ตนทุนการสีขาวเปลือกเปนขาวสาร (ท่ีไมใชตนทุนขาวเปลือก) ܦ
 คือ ปจจัยใดๆท่ีทําใหเสนตนทุนการสีขาวเคล่ือนยายท้ังเสน =               ܦ                           
 

เง่ือนไขการหากําไรสูงสุดของโรงสีในระยะส้ัน ቀ డగ
డ௬

ൌ 0ቁ 

  

ሾܲሺݕ , ሻܩ െ ܹሺݕ , ሻሿܪ  ݕ  ቆ
߲ܲ
ݕ߲

 
߲ܲ
ݕ߲

ൈ
ݕ߲

ݕ߲
ቇ െ ݕ ቆ

ݓ߲
ݕ߲

  
ݓ߲
ݕ߲

ൈ
ݕ߲

ݕ߲
ቇ 

 

െ డ
డ௬

ሺݕ , ሻܦ ൌ 0          (2.7) 

สมมุติใหการเปลี่ยนแปลงปริมาณขาวเปลือกของแตละโรงสีสงผลตอราคาขาวเปลือก
เทากับ 

 
ௗߛ ൌ డ௪

డ௬
ൌ డ௪

డ௬ೕ
                                       (2.8) 

 
สมมุติใหการเปล่ียนแปลงปริมาณผลผลิตขาวสารของโรงสีสงผลตอราคาขาวสารเทากับ 
 

ߛ ൌ డ
డ௬

ൌ డ
డ௬ೕ

                                        (2.9) 

 
แทนคาสมการท่ี (2.8) และ (2.9) ในสมการท่ี (2.7) ดังนั้นเง่ือนไขการหากําไรสูงสุดของ

โรงสี (First order condition) คือ 
 
ሾܲሺݕ, ሻܩ െ ܹሺݕ, ሻሿܪ  ߛݕ ቂ1  డ௬ೕ

డ௬
ቃ െ ௗߛݕ ቂ1  డ௬ೕ

డ௬
ቃ െ డ

డ௬
ሺݕ, ሻܦ ൌ 0               

(2.10) 

เนื่องจากขาวเปนสินคาท่ีมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ (Homogenous Product) ดังนั้น
การผลิตขาวของผูผลิตรายหนึ่งจึงสงผลโดยตรงตอผูผลิตรายอ่ืนตามลักษณะการแขงขันของ
แบบ จํ า ลอ ง      คุ โ น  (Cournot) ดั ง นั้ น เ ม่ื อ กํ า หนด ให ߠ   ൌ ∑ డ௬ೕ

డ௬

݊െ1
്݆݅   และ ݅ ൌ

∑ ݆ݕ߲

݅ݕ߲

ିଵ
ஷ  ดังนั้นแบบจําลองกําไรสูงสุดของโรงสี คือ  
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ሾܲሺݕ, ሻܩ െ ܹሺݕ, ሻሿܪ  ሾ1ߛݕ  ሿߠ െ ௗሾ1ߛݕ  ሿ െ డ
డ௬

ሺݕ, ሻܦ ൌ 0                

(2.11) 

 
จากสมการท่ี (2.11) เม่ือกําหนดให ߮_ ൌ 1  ߠ  และ ߮ௗ_ ൌ 1    ดังนั้น

แบบจําลองการหากําไรสูงสุดของโรงสีเม่ือแทนคาแลวคือ 
 

ሾܲሺݕ, ሻܩ െ ܹሺݕ, ሻሿܪ  ߮_ݕߛ െ ߮ௗ_ݕߛௗ െ డ
డ௬

ሺݕ, ሻܦ ൌ 0            (2.12) 

 
โดยท่ี ߮_  = อํานาจตลาดโรงสีในตลาดขาวสาร  
          ߮ௗ_  = อํานาจตลาดโรงสีในตลาดขาวเปลือก  
 

ตัวแปร ߮_ และ ߮ௗ_  จะมีคาเทากบั 0 ถาโรงสีไมมีอํานาจตลาด หรือ มีลักษณะการแขงขัน
อยางสมบูรณท้ังในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือก ตามลําดับ ตัวแปร ߮_ และ ߮ௗ_  จะ
มีคาเทากับ 1 ถาโรงสีมีอํานาจตลาดอยางสมบูรณ หรือ โรงสีมีลักษณะเปนผูผูกขาดในตลาด
ขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ ตามลําดับ หากโรงสีเปนผูขายหรือผูซ้ือนอยรายคาของตัว
แปร ߮_ และ ߮ௗ_ อยูระหวาง 0 – 1 

 
 จากสมการท่ี (2.12) เนื่องจากขอมูลท่ีมีเปนขอมูลในระดับอุตสาหกรรม ดังนั้นการ
วิเคราะหหาอํานาจตลาดจึงเปนอํานาจตลาดในระดับอุตสาหกรรม ดังนั้นเง่ือนไขดุลยภาพในระดับ
อุตสาหกรรม คือ 

 
ሾܲሺݕ, ሻܩ െ ܹሺݕ, ሻሿܪ  ߮ߛݕ  െ ௗ߮ௗߛݕ െ  డ

డ௬
ሺݕ, ሻܦ ൌ 0            (2.13) 

          เม่ือ డ
డ௬

ሺݕ, ሻ = ตนทุนเพิ่มการสีขาวเปลือกเปนขาวสาร (ท่ีไมใชตนทุนขาวเปลือก) ในܦ

ระดับอุตสาหกรรม (Industrial Non-Material Marginal Cost) 

 
       ߮  = อํานาจตลาดในระดับอุตสาหกรรมของโรงสีในตลาดขาวสาร 
                        ߮ௗ= อํานาจตลาดในระดับอุตสาหกรรมของโรงสีในตลาดขาวเปลือก 
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          ดังนั้นความแตกตางระหวางราคาขาวสารและราคาขาวเปลือก (Mark Up Equation) 
ܯ ൌ ܲሺݕ, ሻܩ െ ܹሺݕ,  ሻ คือܪ

 
ܯ ൌ ௗ߮ௗߛݕ െ ߮ߛݕ  డ

డ௬
ሺݕ,  ሻ                          (2.14)ܦ

 
          จากสมการความแตกตางระหวางราคาขาวสารและราคาขาวเปลือก (Mark Up Equation) 
ดังกลาวสามารถหาอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสารได คือ ߮ และอํานาจโรงสีในตลาด
ขาวเปลือก คือ ߮ௗ 
 
           ในการประเมินหาอํานาจตลาดน้ัน สามารถทําไดโดย กําหนดรูปแบบของสมการอุปสงค 
และอุปทานดังนี้ 
 
            จากสมการท่ี (2.3) สมมุติใหอุปทานสวนกลับขาวเปลือกเปนเสนตรง ดังนั้น 
 

ݕ ൌ ߚ  ݓଵߚ  ܪଶߚ   (2.15)                                                                          ߝ
 

เม่ือ ߚଵ คือ พารามิเตอรท่ีไดจากการประมาณอุปทานขาวเปลือกจากสมการท่ี (2.15) 
 

డ௬
డ௪

ൌ ଵ ൌߚ  ଵ
ఊೌ

                                                               (2.16) 

 
 

จากสมการท่ี (2.5) สมมุติใหอุปสงคขาวสารเปนเสนตรง คือ 
 

ݕ ൌ ߩ  ଵܲߩ  ܩଶߩ   (2.17)                                                       ߤ
 

เม่ือ 1ߩ คือพารามิเตอรท่ีไดจากการประมาณอุปสงคขาวสาร สมการท่ี (2.17) 
 

డ௬
డ

 ൌ ଵ  ൌߩ   ଵ
ఊೝ

                                                             (2.18) 

 



21 
 

 กําหนดใหสมการตนทุนมีรูปแบบเปนฟงกช่ันยกกําลัง (Quadratic Function) สมการ
ตนทุนเพิ่มจึงมีรูปแบบเปนสมการเสนตรง (Linear Function) ดังนั้นตนทุนสวนเพิ่มในการแปรรูป
ขาวเปลือกเปนขาวสารในระดับอุตสาหกรรมท่ีไมใชตนทุนขาวเปลือก คือ 
 

డ
డ௬

ሺݕ, ሻܦ ൌ ߜ  ݕଵߜ  ܦଶߜ   (2.19)                                       ߴ

 
              เม่ือ D  คือ ปจจัยภายนอกท่ีทําใหเสนตนทุนเพิม่เคล่ือนยายท้ังเสน 

 คือ พารามิเตอรท่ีไดจากการประมาณสมการตนทุนสวนเพิ่มในการแปรรูปߜ        
  ขาวเปลือก  
                  เปนขาวสารในระดับอุตสาหกรรมท่ีไมใชตนทุนขาวเปลือก  
 คือ สวนคลาดเคล่ือนของสมการตนทุนเพิม่ในการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสารที่ ߴ        
                  ไมใชตนทุนขาวเปลือก 
 

 จากสมการท่ี (2.16), (2.18) และ (2.19) แทนคาในสมการที่ (2.14) ดังนั้นสมการเสนตรง
ความแตกตางของราคา (Mark Up Equation) ขาวสาร และราคาขาวเปลือก คือ 
 

ܯ ൌ ߜ  ߮ௗ
௬

ఉభ
െ ߮

௬
ఘభ

 ݕଵߜ  ܦଶߜ   (2.20)                        ߴ
 

จากสมการท่ี (2.20) นั้นเม่ือ ߮ௗ ൌ 1  และ ߮  ൌ 1  โดยท่ี ߮ௗ แสดงถึง  ߠ
อํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวเปลือก และ ߮ แสดงถึงอํานาจตลาดของโรงสีในตลาด
ขาวสาร อยางไรก็ตาม ߠ, นั้นไมสามารถระบุถึงระดับการรวมตัวท่ีแทจริงของโรงสีในตลาด 
ขาวสาร และตลาดขาวเปลือกได ดังนั้นจึงตองใชการเปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) 
โดยการหมุนเสนอุปทานขาวเปลือก และอุปสงคขาวสาร เพื่อหาระดับอํานาจตลาดท่ีแทจริงของ
โรงสีท้ังในตลาดขาวสาร และขาวเปลือก (ߠ,  (Bresnahan, 1989 and Suchato , 2009) (

 

จากสมการท่ี (2.20) การหมุนเสนอุปทานขาวเปลือก และอุปสงคขาวสารสามารถทําได
โดยการเพิ่มพจนท่ีเกิดจากการคูณกันระหวาง 2 ตัวแปร (Interaction Term) คือตัวแปรราคา และตัว
แปรภายนอก (Exogenous Variable) ท้ังในสมการอุปทานขาวเปลือก และอุปสงคขาวสาร ใน
สมการอุปทานขาวเปลือก สมการท่ี (2.15) นั้น Interaction term คือ การคูณกันระหวางตัวแปรราคา
ขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับ (w) และตัวแปรภายนอก (Exogenous Variable) คือ ปริมาณน้ําฝน
เฉล่ีย (ܴ) เนื่องจากตัวแปรปริมาณนํ้าฝนเฉล่ีย (ܴ) เปนตัวแปรภายนอกท่ีไมเกี่ยวของกับปจจัยการ
ผลิตดานตลาด (Exogenous Non-Market Input) และระดับน้ําฝน ท่ีสูงข้ึนนั้นสงผลใหผลผลิต
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ขาวเปลือกหอมมะลิเพ่ิมข้ึน ในขณะท่ีไมสงผลกระทบตอตนทุนการผลิตดังนั้นการคูณระหวางตัว
แปรราคาขาวเปลือก และปริมาณน้ําฝนจึงทําใหเสนอุปทานผลผลิตขาวเปลือกหมุน สวนตัวแปร
ตนทุนตางๆนั้น ไดแก ราคาเมล็ดพันธุ และราคาปุย เม่ือใชในปริมาณท่ีเพิ่มข้ึนจะสงผลใหตนทุน
การผลิตโดยรวมเพิ่มข้ึน ดังนั้นเม่ือนําตัวแปรตนทุนตางมาคูณกับราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับ
จึงสงผลใหอุปทานขาวเปลือกเคล่ือนท่ีไปท้ังเสน (Suchato, 2009) 

 
ดังนั้นสมการอุปทานสวนกลับขาวเปลือกเสนใหม คือ 
 

ݕ ൌ ߚ  ݓଵߚ  ܴݓଶߚ  ܪଷߚ   (2.21)                                 ߝ
 

ดังนั้นการเปล่ียนแปลงราคาขาวเปลือกหอมมะลิข้ึนอยูกับเปล่ียนแปลงของปริมาณ
ขาวเปลือกหอมมะลิ สมการท่ี (2.21) 

 
డ௬
డ௪

ൌ  ଶܴ     (2.22)ߚ ଵ ߚ
 

สวนในสมการอุปสงคขาวสาร Interaction term ของสมการ คือ การคูณกันระหวางตัวแปร
ราคาขาวสาร (P) และตัวแปรภายนอก (Exogenous Variable) คือ รายไดประชากรเฉล่ียรายเดือน (I) 
เนื่องจากขาวหอมมะลิเปนสินคาจําเปน เม่ือผูบริโภคมีรายไดเพิ่มข้ึนจะสงผลใหผูบริโภคซ้ือ
ขาวเปลือกหอมมะลิเพิ่มข้ึนในระดับหนึ่งเทานั้น ดังนั้นการคูณกันระหวางราคาขาวสาร และรายได
ประชากรจึงทําใหเสนอุปสงคขาวสารหมุน ดังนั้นสมการอุปสงคขาวสารเสนใหม คือ 

 
ݕ ൌ ߩ  ଵܲߩ  ܫଶܲߩ  ܩଷߩ   (2.23)                           ߝ

 
ดังนั้นการเปล่ียนแปลงของราคาขาวสารข้ึนอยูกับการเปล่ียนแปลงของปริมาณขาวสาร 

สมการท่ี (2.23) 
 

డ௬
డ

ൌ ଵ ߩ  (2.24)     ܫଶߩ 
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ดังนั้นความแตกตางของราคา (Mark up) ขาวสาร และราคาขาวเปลือกท่ีเกิดจากการหมุน
อุปทานขาวสารและขาวเปลือก คือ 

 
ܯ ൌ ߜ  ߮ௗݕௗ െ ߮ݕ  ݕଵߜ  ߲ଶܦ   (2.25)  ߴ

 
 โดยท่ี ݕௗ ൌ ଵߚሺ/ݕ  ݕ ଶܴሻ และߚ ൌ ଵ ߩሺ/ݕ  ሻ ภายใตขอܫଶߩ 

สมมุติฐานวา ตัวแปรภายนอกอ่ืนๆในสมการท่ี (2.25) ไมมีอิทธิพลตอขนาดของอํานาจตลาด 
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บทที่ 3 
 

สภาพท่ัวไปของการผลิต และการตลาดขาวเปลือกหอมมะล ิ
 

สภาพท่ัวไปของการผลิตขาวหอมมะลิ 
 

 จากการสํารวจเอกสารท่ีเกี่ยวกับการผลิตขาวหอมมะลิไดดังนี ้
 

การผลิตขาวหอมมะลิ  
  

ขาวท่ีปลูกเพื่อใชเปนขาวหอมมะลิมี 2 พันธุ ไดแก ขาวขาวดอกมะลิ 105 และ กข 15 
 
1.  ขาวขาวดอกมะลิ 105 
 
     1.1  ประวัติความเปนมา ขาวขาวดอกมะลิ 105 เดิมมีถ่ินกําเนิดอยูในอําเภอบางคลา 

จังหวัดฉะเชิงเทรา เปนขาวหอมพันธุพื้นเมือง ตอมาสถานีทดลองขาวโคกสําโรง จังหวัดลพบุรีได
นําไปคัดเลือกพันธุบริสุทธ์ิ และไดทําการปลูกเปรียบเทียบพันธุทองถ่ินในภาคตางๆจนเปนท่ี
ยอมรับไดประกาศใหขยายพันธุไดในป พ.ศ. 2502 โดยใชช่ือวา “ขาวขาวดอกมะลิ 4-2-105” แต
นิยมเรียกกันวา “ขาวขาวดอกมะลิ 105” 

 
      1.2  ลักษณะท่ัวไปของขาวขาวดอกมะลิ 105 เปนขาวเจาพันธุไวแสง อายุเบา ลําตนสูง

ประมาณ 140-150 เซนติเมตร มีตน และใบคอนขางเล็ก ใบยาวสีเขียวออน การแตกกออยูในเกณฑดี 
ทนตอความแหงแลงดินเปร้ียว และดินเค็มไดดี ลักษณะเมล็ดขาวเปลือกยาวรี น้ําหนักเบา และเม่ือ
นํามาสีเปนขาวสาร เมล็ดขาวสารจะมีลักษณะขาวใส เล่ือมมัน แข็งแกรง เมล็ดเรียวยาว เม่ือหุงหรือ
นึ่งสุกแลวเมล็ดขาวสุกจึงออนนิ่ม รวนนอยกวาขาวเจาท่ัวๆไป และมีกล่ินหอม 

 
      1.3  สภาพแวดลอมสําหรับการปลูก ตองอาศัยสภาพพื้นท่ีและภาวะแวดลอมท่ีมี

ลักษณะเฉพาะและเหมาะสมดวย เชน พื้นท่ีนาดอนมีชวงการตกของฝนพอเหมาะกับอายุและวัน
เวลาเก็บเกี่ยว และคุณสมบัติของชุดดินมีผลตอคุณภาพเมล็ด และความหอมของขาวขาวดอกมะลิ 
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      1.4  ฤดูกาลเพาะปลูก เนื่องจากขาวหอมมะลิเปนขาวพันธุท่ีไวตอชวงแสง จึงปลูกได
เฉพาะในชวงนาป โดยอาศัยน้ําฝนเปนหลักในการเพาะปลูกซ่ึงจะเตรียมดินปลูกตั้งแตเดือน
พฤษภาคม และเร่ิมเก็บเกี่ยวในชวงเดือนพฤศจิกายน 

 
      1.5  วิธีการปลูก สามารถปลูกไดท้ังวิธีการดํา หรือ การหวาน ข้ึนอยูกับสภาพพื้นท่ี และ

ปริมาณนํ้าฝน ปจจุบันเกษตรกรหันมาทํานาหวานกันมากข้ึน เนื่องจากมีการเตรียมดินนอยลง ลด
คาใชจายในการปลูก และหลีกเล่ียงปญหาแรงงานซ่ึงหายาก และอัตราคาจางท่ีสูงข้ึน 

 
      1.6  การดูแลรักษา ขาวขาวดอกมะลิ 105 ไมตานทานตอโรคใบจุดสีน้ําตาล โรคใบไหม 

และโรคใบหยิก นอกจากนั้นยังไมตานทายตอแมลงตอแมลงตางๆ เพล้ียกระโดดสีน้ําตาล เพล้ีย
จักจั่นสีเขียว หนอนกอ ตลอดจนการทําลายของนก และหนู ดังนั้น จึงตองมีการปองกัน และกําจัด
โรค และแมลงศัตรูตางๆใหไดผล มีการใสปุยในอัตราท่ีเหมาะสม และถูกวิธี การใสปุยในอัตราท่ี
มากเกินไปจะทําใหตนขาวลมงาย ปจจุบันไดมีการสงเสริมใหใชปุยพืชสดเพ่ือปรับปรุงบํารุงดิน 
โดยการหวานถ่ัวเขียวลงในพื้นท่ีนา เม่ือถ่ัวเขียวข้ึนจึงกลบคราด และไถหวานดําตามปกติ 

 
     1.7  การเก็บเก่ียว ขาวขาวดอกมะลิ 105 เปนขาวอายุเบา จะเก็บเกี่ยวไดหลังจากขาวออก

ดอกแลว 30-35 วัน หรือ ระยะพลับพลึง ซ่ึงเปนระยะท่ีเมล็ดขาวสุกแกพอเหมาะ ทําใหไดน้ําหนัก
เมล็ดสูงและมีคุณภาพในการสีดี (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 
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2.  ขาว กข. 15 

 
     2.1  ประวัติความเปนมา ไดจากการเอาเมล็ดพันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 ไปอาบรังสี

แกมมา      ท่ีสํานักงานพลังงานปรมาณูเพื่อสันติภาพแหงประเทศไทย ในปพ.ศ.2508 โดยใช
ปริมาณรังสี 15 กิโลแรตแลวนําเมล็ดท่ีถูกอาบรังสีไปปลูกคัดเลือกท่ีสถานีทดลองขาวตางๆใน
ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จนไดสายพันธุ KDML 1065G, U-45 ผานคณะกรรมการ
วิจัยของกรมวิชาการเกษตรใหใชขยายพันธุ เม่ือวันท่ี 28 เมษายน 2521 

 
     2.2  ลักษณะท่ัวไป มีลําตนสีเขียวออน ลักษณะตน และฟางออนเหมือนพันธุขาวดอก

มะลิ 105 แตตนเต้ียกวา สูงประมาณ 130 เซนติเมตร เปนพันธุขาวท่ีไวตอชวงแสงเก็บเกี่ยวได
ประมาณเดือนพฤศจิกายน ลักษณะใบสีเขียวออน ใบธงทํามุมกวางกับรวง รวงอยูเหนือใบชูรวง
เหมือนพันธุขาวดอกมะลิ 105 โดยมีระยะฟกตัวของเมล็ดประมาณ 7 สัปดาห เมล็ดขาวเปลือกมี
ความยาวประมาณ 7.5 มิลลิเมตร 

 
- ขอดี คือ ใหผลผลิตสูงกวาพันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 ประมาณรอยละ 4-6 มีความทนแลง

ดี และเหมาะสําหรับปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเฉพาะในทองท่ีท่ีมีความแหงแลง มีความ
ตานทานโรคใบจุดสีน้ําตาล สําหรับคุณภาพในการหุงตมมีกล่ินหอม และรับประทานดีเชนเดียวกับ
พันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 

 
- ขอเสียท่ีควรระวัง คือ ลําตนลมงาย ฟางออน เมล็ดรวงงาย และมีน้ําหนักเมล็ดคอนขาง

เบา ไมเหมาะกับการเพาะปลูกในนาลุม ซ่ึงระบายน้ําไมได เพราะขาวจะสุกในระยะท่ีน้ํายังขังอยูใน
นา ทําใหเก็บเกี่ยวลําบาก ไมตานทางแมลง เพล้ียกระโดดสีน้ําตาล และหนอนกอ (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 
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แหลงผลิตสําคัญ 
 
 แหลงผลิตใหญของขาวหอมมะลิท้ัง 2 พันธุ อยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือซ่ึงพ้ืนท่ีนา
สวนใหญในภูมิภาคนี้เปนพื้นท่ีนาน้ําฝน และสามารถผลิตไดเพียงปละ 1 คร้ังตอป แตปจจุบันไดมี
การสงเสริมในปลูกในภาคอ่ืนๆดวยเนื่องจากความตองการของตลาดมีมากข้ึน(สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2554 และ สมพร  อิศวิลานนท, 2552)  
 
 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เดิมเปนแหลงผลิตขาวเหนียว แตเม่ือไดทดลองนําขาวหอมมะลิ
ไปปลูกพบวาไดผลดีท้ังคุณภาพเมล็ด และกล่ินหอม ประกอบกับราคาดี จูงใจใหเกษตรกรหันมา
ปลูกขาวหอมมะลิเพ่ือการคากันมากข้ึน แหลงผลิตท่ีสําคัญอยูในจังหวัดทางตอนลางในเขตทุงกุลา 
ไดแก บุรีรัมย ยโสธร รอยเอ็ด ศรีสะเกษ สุรินทร และอุบลราชธานี นอกจากนั้น ยังมีการปลูกท่ี
จังหวัดนครพนม อุดรธานี ขอนแกน มหาสารคาม และนครราชสีมา 
 
 ภาคเหนือ ลักษณะพื้นท่ี และสภาพแวดลอมเหมาะสําหรับการปลูกขาวหอมมะลิ แต
เกษตรกรจะใชพันธุ กข.15 ซ่ึงมีลักษณะใกลเคียงกับพันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 มาก และเปนความ
ตองการของตลาด โดยเฉพาะในภาคเหนือตอนบน และทางราชการไดดําเนินงานโครงการสงเสริม
ใหปลูกขาวพันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 ในจังหวัดตางๆ ไดแก จังหวัดกําแพงเพชร ตาก พิษณุโลก 
ลําปาง สุโขทัย อุตรดิตถ เชียงใหม เชียงราย และพะเยา 
 
 ภาคกลาง เปนแหลงผลิตขาวเจาท่ีสําคัญ แตพบวาในบางพื้นท่ีท่ีเปนท่ีดอนสามารถปลูก
ขาวหอมมะลิไดดี ท้ังนี้ แหลงผลิตท่ีสําคัญอยูในจังหวัดลพบุรี สระบุรี ชัยนาท กาญจนบุรี 
โดยเฉพาะในจังหวัดฉะเชิงเทรา ซ่ึงเปนถ่ินกําเนิดเดิมของขาวขาวดอกมะลิ 105 
 
 ภาคใต จะมีฝนตกชุกในขณะเก็บเกี่ยว ดังนั้น ตองมีการกําหนดเวลา และวิธีการปลูกท่ี
เหมาะสม  จึงจะทําใหการปลูกขาวหอมมะลิไดผลดี  แหลงปลูกท่ี สํา คัญไดแก  จังหวัด
นครศรีธรรมราช พัทลุง สงขลา และสุราษฎรธานี (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554 และ สม
พร  อิศวิลานนท, 2552) 
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เนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไร 
 
 เนื้อท่ีเพาะปลูกขาวนาปในประเทศไทย ปพ.ศ. 2551/52 มีจํานวน57,497,441 ไร ในจํานวน
นี้จําแนกเปนเนื้อท่ีเพาะปลูกขาวขาวดอกมะลิ 105 จํานวน 18,631,473  ไร และอีก 1,625,342ไร 
เปนเนื้อท่ีปลูกขาว กข.15 ซ่ึงเนื้อท่ีเพาะปลูกคิดเปนรอยละ 32.40 และ 2.83 ของพ้ืนท่ีเพาะปลูกขาว
ท้ังหมด ตามลําดับ และประเทศไทยสามารถผลิตขาวเปลือกนาปไดท้ังส้ิน 23,253,251 ตัน จําแนก
เปนผลผลิตขาวขาวดอกมะลิ 6,305,238 ตัน และขาว กข. 15 ประมาณ 573,013 ตัน (ตารางท่ี 3.1) 
 
 จากตารางท่ี 3.1 พบวาพื้นท่ีท่ีเพาะปลูกขาวนาปมากท่ีสุด คือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
โดยปลูกขาวหอมมะลิท้ังส้ิน 33,008,124 ไร และมีเนื้อท่ีเกี่ยวท้ังส้ิน 31,528,169 ไร โดยพ้ืนท่ีเก็บ
เกี่ยวคิดเปนรอยละ 57 และพ้ืนท่ีเพาะปลูกคิดเปนรอยละ 58 ของพ้ืนท่ีท้ังประเทศ โดยสวนใหญใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเกษตรกรนิยมเพาะปลูกขาวหอมมะลิพันธุขาวดอกมะลิ 105 และปลูก
พันธุ กข 15 คิดเปนรอยละ 46.61 และรอยละ 4.2 ตามลําดับ นอกจากพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
แลวภูมิภาคท่ีเพาะปลูกขาวนาปรองลงมา ไดแก พื้นท่ีในภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคใต ตามลําดับ 
โดยพ้ืนท่ีภาคเหนือเพาะปลูกขาวนาปท้ังส้ิน 12,778,264 ไร (คิดเปนรอยละ 22 ของพ้ืนท่ีเพาะปลูก
ของท้ังประเทศ) และมีเนื้อท่ีเก็บเกี่ยว 11,968,922 ไร (คิดเปนรอยละ 22 ของพื้นท่ีเก็บเกี่ยวของทั้ง
ประเทศ) สวนใหญในพื้นท่ีเพาะปลูกขาวนาปภาคเหนือนั้นพบวาเกษตรกรสวนใหญปลูกพันธุขาว
ดอกมะลิ 105 คิดเปนรอยละ 46.61 และปลูกขาวพันธุ กข 15 คิดเปนรอยละ 4.2 สวนในพ้ืนท่ีภาค
กลางนั้นเพาะปลูกขาวนาปท้ังส้ิน 9,833,500 ไร (คิดเปนรอยละ 17 ของพื้นท่ีเพาะปลูกของท้ัง
ประเทศ) และมีเนื้อท่ีเก็บเกี่ยว 9,471,660 ไร (คิดเปนรอยละ 17 ของพ้ืนท่ีเก็บเกี่ยวของท้ังประเทศ) 
โดยปลูกพันธุขาวดอกมะลิ 105 คิดเปนรอยละ 12.42 และปลูกขาวพันธุ กข 15 คิดเปนรอยละ 0.11 
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ตารางท่ี 3.1  เนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไรขาวนาป รายภาค ป 2551/52 
 

ภาค/จังหวัด 
เน้ือท่ีเพาะปลูก เน้ือท่ี ผลผลิต ผลผลิตตอไร (กก.) รอยละ 

(ไร) เก็บเก่ียว (ไร) (ตัน) ปลูก เก็บ เน้ือท่ีเพาะปลูก 

รวมทั้งประเทศ 57,497,441 54,747,389 23,253,251 404 425 100 

กข.15 1,625,342 1,564,158 573,013 353 366 2.83 

ขาวดอกมะลิ 105 18,631,473 17,725,382 6,305,238 338 356 32.4 

เหนือ 12,778,264 11,968,922 6,499,264 509 543 100 

กข.15 228,075 217,671 120,466 528 553 1.78 

ขาวดอกมะลิ 105 2,021,954 1,893,003 904,190 447 478 15.82 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 33,008,124 31,528,169 10,377,499 314 329 100 

กข.15 1,386,883 1,336,591 448,818 324 336 4.2 

ขาวดอกมะลิ 105 15,383,756 14,680,587 4,963,062 323 338 46.61 

กลาง 9,833,500 9,471,660 5,631,360 573 595 100 

กข.15 9,381 8,938 3,343 356 374 0.11 

ขาวดอกมะลิ 105 1,220,871 1,147,098 436,199 357 380 12.42 

ใต 1,877,553 1,778,638 745,128 397 419 100 

กข.15 1,003 958 386 385 403 0.05 

ขาวดอกมะลิ 105 4,892 4,694 1,787 365 381 0.26 

ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) 
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สวนในพื้นท่ีภาคใตนั้นพบวาเพาะปลูกขาวนาปท้ังส้ิน 1,877,533 ไร (คิดเปนรอยละ 3 ของพื้นท่ี
เพาะปลูกของทั้งประเทศ) และมีเนื้อท่ีเก็บเกี่ยว 1,778,638 ไร (คิดเปนรอยละ 3 ของพ้ืนท่ีเก็บเกี่ยว
ของท้ังประเทศ) ในพื้นท่ีการเพาะปลูกขาวนาปภาคกลางนั้นพบวาสวนใหญเกษตรกรนิยมปลูก
พันธุขาวดอกมะลิ 105 คิดเปนรอยละ 12.42 และปลูกขาวพันธุ กข 15 คิดเปนรอยละ 0.11 
 

การตลาดขาวหอมมะลิ 
 

สถาบันการตลาด สามารถจําแนกบุคคลท่ีเกี่ยวของได 7 กลุม คือ 
 
1. พอคารวบรวมทองถ่ิน จะประกอบดวยผูรวบรวมภายในหมูบานและผูรวบรวมภายนอก

หมูบาน โดยผูรวบรวมในหมูบาน ไดแก พอคาของชํา เจาของท่ีดิน และเกษตรกรท่ีมีฐานะ ผู
รวบรวมเหลานี้จะรับซ้ือขาวเปลือกจากเกษตรกรขนาดเล็กแลวจัดสงใหกับโรงสี พอคาหรือผู
รวบรวมนอกหมูบาน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับคาขนสง รายได และกําไร ซ่ึงกําไรของพอคาประเภทน้ีไดรับ
จากคาขนสง และในบางรายยังเปนการเก็บรวบรวมขาวเปลือกเพื่อการเก็งกําไร โดยเฉพาะรายท่ีมี
โรงเรือนเก็บรวบรวมขาวของตนเอง สําหรับผูรวบรวมนอกหมูบาน สวนมากไดแก พอคาคนกลาง
ในระดับอําเภอ หรือในระดับจังหวัดซ่ึงมีขนาดธุรกิจในเชิงเปรียบเทียบใหญกวาขนาดธุรกิจของผู
รวบรวมในหมูบาน และจะขายขาวเปลือกใหกับโรงสี หรือนําไปขายในตลาดกลางขาวเปลือก บาง
รายอาจทําธุรกิจโรงสีดวย ซ่ึงรายไดของพอคาประเภทนี้จะเปนรายไดท่ีเกิดจากการซ้ือขาย
ขาวเปลือกในรูปของคาขนสง และการเก็งกําไร (สมพร  อิศวิลานนท, 2547) 

 
2. สถาบันเกษตรกร (สมพร  อิศวิลานนท, 2547; สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2542) 

แบงออกเปน 2 กลุม คือ 
 
    2.1 กลุมเกษตรกร คือ คณะบุคคลผูประกอบอาชีพทํานาในตําบลเดียวกัน รวมตัวกัน

ดําเนินกิจการ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อชวยเหลือกันในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม โดยมีจํานวน
ผูท่ีจะเปนสมาชิกไมนอยกวา 30 คน จัดต้ังเปนกลุมนิติบุคลข้ึนมาเพ่ือรวมกันจําหนาย แปรรูป และ
ทําหนาท่ีการตลาด เพื่อสรางอํานาจตอรองในเชิงธุรกิจใหแกกลุมเกษตรกร 

 
    2.2 สหกรณการเกษตร หมายถึง องคการที่ผูประกอบอาชีพทางการเกษตรรวมตัวกัน

จัดต้ังข้ึนและจดทะเบียนเปนนิติบุคคล บทบาทหนาท่ี คือ การชวยเหลือแกสมาชิกในรูปการ
ใหบริการสินเช่ือ การรวบรวมผลผลิต การแปรรูปขาวเปลือก รวมท้ังการจําหนายขาวสารแกสมาชิก
สหกรณ โดยสมาชิกจะไดรับผลตอบแทนในรูปเงินปนผล 
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3. พอคาตัวแทนหรือนายหนา หมายถึง บุคคลท่ีทําหนาท่ีเปนคนกลางในการจัดการซ้ือขาย
ขาวเปลือกหอมมะลิระหวางบุคคล 2 ฝาย แตจะไมมีกรรมสิทธ์ิในสินคา ในการคาขาวหอมมะลิ 
สามารถจําแนกพอคาตัวแทนหรือนายหนา ออกเปน 2 ระดับ ดังนี้ 

 
    3.1 นายหนาระดับทองถ่ิน เปนเกษตรกรหรือพอคาท่ีอาศัยอยูในทองถ่ินซ่ึงเปนตัวแทน

ซ้ือขายและรวบรวมขาวเปลือกหอมมะลิใหแกโรงสี และพอคารวบรวมทองถ่ิน 
 
    3.2 นายหนา (หยง) หมายถึง บุคคลท่ีทําหนาท่ีเปนคนกลางในการซ้ือขาย โดยเปนผู

ติดตอจําหนายขาวสารของโรงสีตางๆใหแก พอคาขายสง และพอคาสงออก หยงจะไมมีกรรมสิทธ์ิ
ในสินคา และจะไดรับคาบริการเปนการตอบแทนตามรอยละของมูลคาหรือตามปริมาณสินคา 
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2542) 

 
4. โรงสี เปนหนวยธุรกิจดําเนินการแปรรูปขาวเปลือกหอมมะลิเปนขาวสารเพ่ือจําหนายไป

ยังตลาดผูบริโภคกลุมตางๆ และ รายไดสวนหนึ่งของโรงสีมาจากคาบริการในการสีขาว รวมท้ังผล
พลอยไดจากการสีขาว เชน ปลายขาว รําขาว และแกลบ 

 
5. พอคาสงออก เปนผูรวบรวมขาวสารหอมมะลิเพื่อการสงออกไปจําหนายยังตลาด

ตางประเทศ ผูสงออกสวนใหญเปนบริษัทจะรับซ้ือขาวสารจากโรงสี โดยผานนายหนาคาขาว 
(หยง) และขาวหอมมะลิบางสวนอาจมาจากโรงสีของผูสงออกเอง มีการรวมตัวกันเปนสมาคม เพื่อ
รับซ้ือขาวหอมมะลิในขณะท่ีราคาตํ่าและเก็บสตอกไวอยางเพียงพอ รวมถึงการสงมอบสินคา 
ดังนั้น พอคาสงออกจึงมีอํานาจในการกําหนดราคาหรือการตอรองสูง 

 
6. พอคาขายสง หมายถึง ผูรับซ้ือขาวสาร ปลายขาว และรําขาวหอมมะลิจากโรงสี และหยง 

เพื่อจําหนายแกพอคาขายปลีก และผูบริโภค สามารถจําแนกพอคาขายสงออกเปนพอคาขายสง
ขนาดใหญ และขนาดกลางท่ีมีเงินทุนมากพอท่ีจะซ้ือขาวสารดวยการชําระเงินสดได และพอคาขาย
สงขนาดเล็กท่ีจะซ้ือขาวสารจากพอคาขายสงขนาดใหญอีกทอดหนึ่ง 

 
7. พอคาขายปลีก พอคาปลีกขาวสารหอมมะลิมี 2 ประเภท ไดแก 
 
    7.1 รานขายของชํา ซ่ึงตั้งอยูตามถนนสําคัญ หรือรานคาในยานชุมชนจะมีท้ังช่ังเปน

กิโลกรัม หรือขาวสารถุงจําหนาย 
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    7.2 รานคาปลีกสมัยใหม ประเภท “ซุปเปอรมารเก็ต” สวนใหญจะขายขาวสารถุง 5 
กิโลกรัม รองลงไปคือถุงละ 2 กิโลกรัม (สมพร  อิศวิลานนท, 2547; สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 
2542) 

 
ในตลาดขาวนั้นประกอบดวยตลาดขาวเปลือกและตลาดขาวสารโดยสามารถจําแนกผูท่ี

เกี่ยวของในตลาดขาวเปลือกออกเปน 2 สวน ไดแก สวนท่ีเกี่ยวของกับการผลิตขาว คือ ชาวนา และ
สวนท่ีเกี่ยวของกับการกระจายขาวเปลือก ไดแก ตัวแทนพอคาทองถ่ินหรือนายหนา พอคารวบรวม
ในระดับตางๆ สถาบันทางการเกษตร กลุมเกษตรกร และ สหกรณ สวนผูท่ีเกี่ยวของกับตลาด
ขาวเปลือกสามารถจําแนกเปน 3 กลุมไดแก กลุมผูท่ีเกี่ยวของกับกระบวนการแปรรูปขาวเปลือก
เปนขาวสาร ไดแก โรงสี กลุมผูกระจายขาวสาร ไดแก หยง พอคาปลีก พอคาสง ผูสงออก และกลุม
สุดทาย คือ กลุมผูบริโภค ซ่ึงเปนตลาดท่ีรองรับผลผลิตท้ังในประเทศและตางประเทศ (พงษชัย  
อธิคมรัตนกุล, 2549) 

 
โครงสรางการตลาดของขาวหอมมะลิภายในประเทศต้ังแตป 2540ไดเปล่ียนแปลงไปสู

ระบบการแขงขันมากข้ึนในทุกข้ันตอนของการตลาด ในตลาดขาวเปลือกนั้นไดมีการพัฒนาตลาด
กลางใหเอ้ืออํานวยการซ้ือขายขาวเปลือกแกเกษตรกร พอคารวบรวมทองถ่ิน และโรงสีในการ
ดําเนินกิจกรรมทางการตลาด เพ่ือชวยประหยัดตนทุนทางการตลาด สวนในตลาดขาวสารนั้นหยง
ยังคงมีบทบาทสําคัญในตลาดขาว เพราะ หยงจะเปนผูใหบริการเกี่ยวกับขาวสารขอมูลแกโรงสีและ
คูคา ตลอดจนเปนผูใหหลักประกันในการซ้ือขายตามคุณภาพของสินคา สวนตลาดขาวสารในเมือง
ปจจุบันมีนิยมในการซ้ือหาขาวสารบรรจุถุงมากข้ึนซ่ึงทําใหเกิดการพัฒนามาตรฐาน และความ
สะอาดของขาวสารเพ่ือขายปลีกอีกทางหน่ึง (สมพร  อิศวิลานนท, 2547; สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2542) 
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หนาท่ีการตลาด (สมพร  อิศวิลานนท, 2547) โดยแบงหนาท่ีทางการตลาด ดังนี้ 
 

1. การซ้ือขายขาวหอมมะลิ โดยผูทําหนาท่ีซ้ือขายขาวหอมมะลิภายในประเทศไดแก 
เกษตรกร ผูประกอบการทั่วไป และการซ้ือขายท่ีตลาดกลางขาวเปลือก ท้ังนี้การซ้ือขายของ
ผูประกอบการท่ัวไปจะมีการแขงขันรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิระหวางโรงสี และพอคารวบรวมใน
ทองถ่ินกับพอคารวบรวมในภูมิภาค  

 
2. การกําหนดราคาซ้ือขายขาวหอมมะลิ พอคาโรงสีมีบทบาทสําคัญในการกําหนดราคา

ขาวเปลือกโดยยึดราคาขาวสารจากใบแจงราคาท่ีสงไปกรุงเทพฯ แลวหักออกดวยคาขนสงจาก
โรงสีถึงกรุงเทพฯ รวมทั้งคาใชจายในการสีขาวและกําไร สวนการกําหนดราคาซ้ือขายขาวสารนั้น
ข้ึนอยูกับราคาสงออกท่ีตองสงมอบขาวสารในชวงนั้น และราคาสงออกท่ีประกาศโดยสภา
หอการคาแหงประเทศไทย 

 
3. การขนสง ข้ึนอยูกับระยะทาง และปริมาณขาวสวนมากนิยมใชรถบรรทุก 10 ลอ 

รองลงมา คือ รถพวงและรถ 6 ลอ 
 
4. การเก็บรักษา โรงสีสวนมากนิยมเก็บรักษาในรูปของขาวเปลือกเพ่ือปองกันความ

เสียหาย และเส่ือมคุณภาพ อยางไรก็ตามการเก็บรักษาขาวเปลือกไมควรนานเกิน 6 เดือน 
 
5. การแปรรูป จากการสํารวจพบวาในการสีขาวเปลือก 1 เกวียน ใหเปนขาวสารโดยท่ัวไป

จะไดตนขาวและปลายขาวรวมกันประมาณ 620-647 กิโลกรัม ท้ังนี้อัตราการสีขาวของแตละโรงสี
อาจแตกตางกันข้ึนอยูกับพันธุ ความช้ืน ลักษณะเมล็ดขาว ประสิทธิภาพของเคร่ืองจักร และขนาด
ของโรงสี 

 
6. การบรรจุหีบหอ ข้ึนอยูกับลักษณะสินคา ในสวนของขาวเปลือกนั้นเกษตรกรนิยมใส

กระสอบปานหรือการเทกอง สวนขาวสารนั้นจะมีการบรรจุหีบหอตามความตองการของผูบริโภค 
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วิถีการตลาดขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิ 
 

จากการทบทวนเอกสารที่เกี่ยวของกับวิถีการตลาดขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิ 
อัจฉรา  ไวยราบุตร (2544) และ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2542) ในป พ.ศ. 2543 พบวา พอคา
ทองถ่ิน และโรงสีมีบทบาทมากเพ่ือลดตนทุนคาขนสง นอกจากนี้ยังพบวาเกษตรกรรายยอยสวน
ใหญนั้นจะอาศัยอยูในพื้นท่ีท่ีอยูหางไกลจากตลาดกลาง เกษตรกรจึงเลือกท่ีจะอาศัยกลไกของพอคา
ทองถ่ินเพื่อการกระจายขาวเปลือก สวนเกษตรกรที่อยูใกลตลาดกลางนั้นจะเลือกนําผลผลิตไปขาย
ท่ีตลาดกลางเพ่ือประหยัดตนทุนในการขนสง ดังภาพท่ี 3.1 พบวา เกษตรกรสวนใหญจะขาย
ขาวเปลือกเจาหอมมะลิใหแกผูรวบรวมในทองถ่ินรอยละ 40.12 สวนขาวเปลือกรอยละนั้น 35.46 
เกษตรกรจะขายใหแก โรงสีนอกจากน้ีขาวเปลือกอีกรอยละ 18.96 และรอยละ 5.46 เกษตรกรจะ
ขายใหแกตัวแทนหรือนายหนา และสถาบันเกษตรกรรอยละ 5.46 ตามลําดับ ในสวนของสถาบัน
เกษตรกรนั้น เม่ือไดรับขาวจากเกษตรกรแลวจะขายใหแกโรงสีรอยละ 4.32 สวนท่ีเหลืออีก รอยละ 
0.54 และ รอยละ 0.6 สถาบันเกษตรกรจะขายใหแกพอคาผูรวบรวมในทองถ่ิน และตัวแทนหรือ
นายหนา ตามลําดับ ในสวนของพอคาตัวแทน หรือนายหนานั้น หลังจากท่ีรวบรวมขาวเปลือกได
แลว ขาวเปลือกทั้งหมดจะถูกขายใหแกโรงสี และพอคาผูรวบรวมในทองถ่ิน คิดเปนรอยละ 16.77 
และรอยละ 2.79 ตามลําดับ ดังนั้นพอคารวบรวมทองถ่ินจะถือครองขาวเปลือกหอมมะลิคิดเปนรอย
ละ 43.45 โดยจะขายใหแกโรงสีท้ังหมด หลังจากนั้นโรงสีจะเปนผูแปรรูป  

 
สวนในตลาดขาวสารนั้น หลังจากโรงสีไดแปรรูปขาวเปลือกหอมมะลิ เปนขาวสารแลว 

โรงสีจะขายขาวสารใหแกหยง และผูสงออกคิดเปนรอยละ 34.25 และ 12.87 ตามลําดับ สวน
ขาวสารหอมมะลิอีกรอยละ 52.88 นั้นโรงสีจะขายใหแก พอคาขายสงภายในประเทศ พอคาสงออก 
พอคาขายปลีก ผูบริโภค และสถาบันการเกษตร (โรงสีของสหกรณการเกษตร) ปริมาณรอยละ 
32.20 , รอยละ 8.53 , รอยละ 5.85 , รอยละ 3.90 และ 2.40 ตามลําดับ บทบาทของหยง นอกจากจะ
ทําหนาท่ีรวบรวมขาวใหกับผูสงออกแลว ยังมีหยงอีกประเภทหนึ่งท่ีทําหนาท่ีรวบรวมขาวใหกับ
พอคาสงขาวสาร โดยหยงไดขายขาวเปลือกใหแก พอคาสงออก และพอคาขายสง คิดเปนรอยละ 
28.14 และ 6.11 ตามลําดับ นอกจากนี้ยังพบวา สถาบันเกษตรกร พอคาขายสงขาวสาร และพอ
คาขายปลีกจะมีบทบาทในการจัดสงขาวเพ่ือผานไปยังผูบริโภค โดยในภาพรวมนั้นขาวสารหอม
มะลิจะสงสงออกถึงรอยละ 49.54 และอีกรอยละ 50.46 ใชเพ่ือการบริโภคภายในประเทศ (ภาพที่ 
3.1) 
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ธนาคารแหงประเทศไทย  (2547)  ได ศึกษาเรื่ องการตลาดขาวหอมมะลิในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ พบวา เกษตรกรขายผลผลิตใหแกโรงสี และพอคาคนกลางในสัดสวนท่ี
ใกลเคียงกัน คือ รอยละ 43.4 และรอยละ 41.9 ตามลําดับ และเม่ือโรงสีรวบรวมขาวเปลือกจาก
เกษตรกร และพอคาคนกลางแลวจะสีเปนขาวสาร และขายใหแกพอพอคาสงออกเปนสวนใหญคิด
เปนรอยละ 28.8 รองลงมาจะขายใหหยง สงออกตางประเทศ พอคาขายสง และพอคาขายปลีก คิด
เปนรอยละ 26.0 รอยละ 23.8 รอยละ 13.9 และรอยละ 0.4 ตามลําดับ โดยในป 2546 นั้นพบวา
ขาวสารหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือท้ังหมด 2 ลานตัน สงออกตางประเทศถึงรอยละ 79.7 
(ประมาณ 1.6 ลานตัน) หรือคิดเปนรอยละ 71.5 ของขาวสารหอมมะลิท่ีสงออกท้ังหมด 

 
นโยบายท่ีเก่ียวของกับตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ 

 
ปญหาท่ีสําคัญของขาวคือราคาขาวเปลือกท่ีมักจะตกตํ่าตอนตนฤดูดังนั้นรัฐบาลในทุกสมัย

จึงตองเขามาแทรกแซงตลาดขาวเปลือกเพื่อชวยเหลือเกษตรกร ในปการผลิต 2517/2518 – 2525/26 
รัฐบาลไดมีนโยบายพยุงราคาขาวเปลือกหรือนโยบายประกันราคาข้ันตํ่าเพื่อเพิ่มราคาขาวเปลือก
ตอนตนฤดู โดยใหองคการตลาดเพื่อการเกษตร (อตก.) และ องคการคลังสินคา (อคส.) เปน
ผูดําเนินการ หลังการดําเนินงานพบวาองคกร อตก. และ อคส. ประสบกับภาวะขาดทุนเนื่องจาก
ราคาประกันสูงกวาราคาตลาด ดังนั้นรัฐบาลจึงมีการเปล่ียนแปลงนโยบายขาวเปลือกเปนนโยบาย
รับจํานําโดยมีวัตถุประสงคเพื่อชวยเหลือใหเกษตรกรชะลอการขายขาวเปลือกในชวงฤดูกาลเก็บ
เกี่ยวเนื่องจากเปนชวงท่ีมีปริมาณขาวเปลือกออกสูตลาดเปนจํานวนมากสงผลใหใหราคาขาวเปลือก
ตกตํ่าโดยเฉพาะในชวงเดือนธันวาคมที่มีดัชนีราคาตามฤดูกาลต่ําท่ีสุด ดังนั้นการรับจํานํา
ขาวเปลือกของรัฐจึงชวยใหเกษตรกรเลือกขายขาวเปลือกไดในระดับราคาที่พอใจ โดยเกษตรกร
สามารถนําขาวเปลือกมาจํานํากับธนาคารเพ่ือการเกษตร และสหกรณ (ธ.ก.ส.) เพื่อเปนหลักประกัน 
และจะไดรับสินเช่ือจากรัฐจากรับเพื่อชะลอผลผลิตตอนตนฤดูกาล เม่ือราคาขาวเปลือกเพิ่มสูงข้ึน
กวาราคารับจํานําเกษตรกรก็สามารถไถถอนขาวเปลือกเพ่ือเพื่อไปขายในตลาดได ซ่ึงจะชวยให
เกษตรกรไดรับราคาขาวเปลือกท่ีสูงข้ึน (สมพร  อิศวิลานนท, 2547)  

 
ในป 2543 รัฐไดเปล่ียนแปลงรูปแบบโครงการรับจํานําขาวเปลือกเปนการรับจํานําใบ

ประทวนสินคาโดยใหโรงสีเอกชนเขามาเปนกลไกสําคัญในกระบวนการรับจํานําขาวเปลือก และ
เปนรูปแบบท่ีปฏิบัติตอมาจนกระท่ังป 2552 โดยข้ันตอนการรับจํานําใบประทวนเร่ิมจากเกษตรกร
ท่ีตองการเขารวมโครงการรับจํานําตองขอหนังสือรับรองเกษตรกรจากกรมสงเสริมการเกษกร และ
เปนลูกคา ธ.ก.ส. โดยเกษตรกรจะตองนําขาวไปขายใหกับโรงสีท่ีเขารวมโครงการโดยจะไดรับ
ราคาตามราคารับจํานําหลังหักคาความชื้น คาลดน้ําหนัก โดย อตก. และ อคส. เปนผูออกใบ
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ประทวนสินคาให และเกษตรกรสามารถนําใบประทวนมาข้ึนเงินกับ ธ.ก.ส. เพื่อรับเงินคาจํานํา 
จากโครงการดังกลาวทําใหเกษตรกรนําขาวเปลือกมาจํานํากับโรงสีเปนจํานวนมาก ซ่ึงจะเห็นไดวา
ปริมาณขาวเปลือกถึงรอยละ 30.96 ถูกสงใหแกโรงสีโดยตรง (สมพร  อิศวิลานนท, 2547) และในป 
2552 เกษตรกรขายผลผลิตใหแกโรงสีคิดเปนรอยละ 80 – 90 สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 10 – 20 
เกษตรกรจะขายขาวใหแกทาขาวโดยตรง (สมพร  อิศวิลานนท, 2553) ผลจากโครงการรับจํานําใน
ป 2548/49 พบวา เกษตรกรไดรับผลประโยชนจากนโยบายดังกลาวเพียงรอยละ 37.25 สวนท่ีเหลือ
ผูไดรับประโยชนคือ โรงสี และผูสงออก (สถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศไทย, 2552)  

 
กรมการคาภายใน (2547) ศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการจํานําขาวเปลือกพบวาสัดสวนราคา

จํานําตอราคาตลาดและปริมาณขาวเปลือกท่ีเก็บเกี่ยวไดเปนปจจัยสําคัญท่ีมีผลตอปริมาณการจํานํา
ดังนั้นผลการเขารวมโครงการรับจํานําของเกษตรกรในแตละป จึงแตกตางไปตามราคารับจํานําตอ
ราคาขาวในทองตลาด เห็นไดจากการดําเนินการโครงการในชวงปการผลิต 2515/16 – 2523/24 ท่ี
โครงการรับจํานําไมคอยไดรับความสนใจจากเกษตรกรมากนัก เนื่องจากราคาตลาดขาวเปลือกอยู
ในระดับดีแตในปการผลิต 2547/48 มีปริมาณขาวเปลือกเขารวมโครงการท้ังส้ิน 8.649 ลานตัน คิด
เปนรอยละ 96.1 ของเปาหมายท่ีตั้งไว (9 ลานตัน) มีเกษตรกรเขารวมโครงการจํานวน 501,498 ราย 
ท้ังนี้เปนเพราะรัฐบาลปรับราคารับจํานําปรับเพิ่มข้ึนจากปการผลิต 2546/47 ถึง 1,000 – 3,000 บาท
ตอตัน ทําใหราคารับจํานําขาวหอมมะลิเพิ่มข้ึนเปน 9,700 – 10,000 บาทตอตัน และราคาขาวเปลือก
เจารับจํานําเพิ่มข้ึนเปน 7,460 – 7,700 บาทตอตันซ่ึงสูงกวาตลาด เชนเดียวกับ ป 2551 ท่ีรัฐบาลได
ปรับราคารับจํานําสูงกวาเดิมเกือบสองเทา ขาวหอมมะลิจากเดิมตันละ 9,000บาทเปนตันละ 15,000 
บาท เชนเดียวกับขาวเปลือกความช้ืน 15% เดิมตันละ 7,100 บาทเปนตันละ 11,800 บาท 

 
ปลายป 2552-2554 รัฐบาลไดนํานโยบายประกันรายไดเกษตรกรมาแทนนโยบายเดิมโดย

รัฐจะเปนผูกําหนดราคา และปริมาณท่ีจะรับประกัน ถาราคาตลาดตํ่ากวาราคาประกัน ชาวนาจะ
ไดรับเงินชดเชยสวนตางระหวางราคาประกัน และราคาอางอิงคูณดวยปริมาณผลผลิตท่ีเขารวม
โครงการได ถาราคาตลาดสูงกวาราคาประกันเกษตรกรจะไมไดรับเงินชดเชย โดยการคํานวณ
ผลผลิตท่ีเกษตรกรสามารถเขารวมโครงการไดคํานวณจากปริมาณผลผลิตเฉล่ียตอไรคูณดวยพื้นท่ี
เพาะปลูก (อิสริยา  บุญญะศิริ, 2554 และ กรมการคาภายใน, 2554) 
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ราคาขาวสาร ราคาขาวเปลือก และความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ 
 
 ราคาขาวสารสงออกจะเปนตัวกําหนดราคาขาวสาร และขาวเปลือกภายในประเทศโดย
ราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิมีการเคล่ือนไหวท่ีสอดคลองกัน (ธนาคารแหงประเทศไทย, 
2547) ดังภาพท่ี 3.2 ในชวงระหวางป 2542 – 2553 พบวาราคาขาวสารมีการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน
โดยเฉพาะในชวงป 2550 - 2553 เนื่องจากราคาน้ํามันท่ีเพิ่มสูงข้ึนต้ังแตตนป 2550 โดยมีราคา
น้ํามันดิบดูไบอยูท่ี 57 ดอลลาหตอบาเรล และเดือนพฤศจิกายนนั้น พบวาราคานํ้ามันดิบเพ่ิมสูงข้ึน
เปน 88 ดอลลาหตอบาเรลซ่ึงปจจัยดังกลาวสงผลกระทบโดยตรงตอภาคการเกษตรทําใหตนทุนการ
ผลิตขาวเปลือกเพิ่มข้ึน เม่ือขาวเปลือกซ่ึงเปนปจจัยการผลิตท่ีสําคัญในการผลิตขาวสารเพิ่มข้ึน 
สงผลใหราคาขาวสารเพิ่มสูงข้ึนดวย นอกจากนี้ยังพบวาชวงเวลาดังกลาวเปนชวงเวลาท่ีหนวยการ
ผลิตไดเขาสูภาวะปกติหลังจากเกิดฝนแลง และนํ้าทวม ในป 2547 – 2549 โดยมีการขยายตัว
เนื่องจากสภาพอากาศเอ้ืออํานวยตอการเพาะปลูก ฤดูฝนมาเร็ว และคอนขางกระจายสม่ําเสมอ แม
จะมีภาวะน้ําทวม และฝนแลงในบางพื้นที่ แตไมสงผลกระทบตอการผลิตโดยรวมมากนัก  
 

ความตองการขาวสารจากตางประเทศมีมากข้ึนอยางตอเนื่องต้ังแต ป 2548 ทําใหราคา
ขาวสารนั้นอยูในเกณฑดี ประกอบกับราคาขาวเปลือกชวงกอนฤดูเพาะปลูกอยูในเกณฑดีดังนั้น 
ปจจัยดังกลาวจึงจูงใจใหเกษตรกรขยายผลการผลิตขาวเปลือกเพิ่มข้ึน สวนในปการผลิต 2552/53 
นั้นมีเนื้อท่ีการผลิตลดลงเนื่องจากเกิดภัยแลงชวงตนฤดูเพาะปลูกท่ีคอนขางรุนแรง และผลผลิตตอ
ไรลดลงเน่ืองจากการระบาดของเพล้ียกระโดดสีน้ําตาลในภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
สวนปลายป 2553 เกิดภาวะนํ้าทวมขังในชวงระหวางขาวตั้งทอง ออกรวงทําใหผลผลิต และราคา
เฉล่ียขาวเปลือกหอมมะลิ และราคาขาวสารหอมมะลิลดลงจากป 2552 เล็กนอย (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2554) (ภาพท่ี 3.2 และตารางท่ี 3.2) 
 

ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับในชวงระหวางป 2542 – 2553 นั้นมีการเปล่ียนแปลงเพิ่ม
สูงข้ึนโดยเฉพาะในชวงป 2549 – 2553 นั้น พบวาในป 2549 ราคาขาวเปลือกเฉล่ียท่ีเกษตรกรขาย
ไดราคาตันละ 8,032 บาท และเพิ่มข้ึนเปนราคาตันละ 8,875 บาท ในป 2550 (ภาพท่ี 3.3 และตาราง
ท่ี 3.2)โดยราคาท่ีเพิ่มข้ึนคิดเปนรอยละ 5.9 หนวย: บาทตอตัน 
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        (หนวย: บาท ตอ ตัน) 

 
 
ภาพท่ี 3.2  ราคาขาวสาร ราคาขาวเปลือก และความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือก  
                   หอมมะลิ 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) และกรมการคาภายใน (2554) 
 

สวนราคาขาวสารนั้นในป 2550 ราคาเฉล่ียขาวสารช้ัน 2 เกา และใหมเฉล่ียตันละ 18,056 
บาท และในป 2549 ราคาขาวสารเฉล่ียตันละ 17,025 บาท ซ่ึงจะเห็นไดวาราคาขาวสารท่ีเพิ่มข้ึนนั้น
คิดเปนรอยละ 5.7 โดยในป 2549 และ 2550 นั้นมีความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคา
ขาวเปลือก 8,993 บาทตอตัน และ 9,181 บาทตอตัน ตามลําดับ สวนในป 2551 นั้นพบวาราคา
ขาวเปลือกเฉล่ียท่ีเกษตรกรขายไดราคาตันละ 12,536 บาท และเพิ่มข้ึนเปนราคาตันละ 13,819 บาท 
ในป 2551 (ภาพท่ี 3.3 และตารางท่ี 3.2) สวนราคาขาวสารนั้นในป 2551 ราคาเฉล่ียขาวสารช้ัน 2 
เกา และใหมเฉล่ียตันละ 25,776.50 บาท และในป 2552 ราคาขาวสารเฉล่ียตันละ 28,631.20 บาท 
โดยในป 2551 และ 2552 นั้นมีความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก 13,240.5 
บาทตอตัน และ 14,812.2 บาทตอตัน ตามลําดับสวนในป 2553 นั้นพบวาราคาขาวเปลือกเฉล่ียท่ี
เกษตรกรขายไดราคาตันละ 13,171 บาท (ภาพท่ี 3.3 และตารางท่ี 3.2) สวนราคาขาวสารนั้น ราคา
เฉล่ียขาวสารช้ัน 2 เกา และใหมเฉล่ียตันละ 28,019.25 บาท และในปดังกลาวพบวามีความแตกตาง
ระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก 14,848.25 บาท ตอตัน 
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ตารางที่ 3.2  ราคาขาวสาร ราคาขาวเปลือก และความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะล ิ

(หนวย: บาทตอตัน) 

ป ราคาขาวเปลือกหอมมะลิที่เกษตรกรไดรับ 
ราคาขาวสารหอมมะลิ 100% ชั้น 2 

ความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือก 
ราคาขาวเกา ราคาขาวใหม ราคาเฉลี่ย 

2542 6,736.97 18,950.00 15,184.00 17,067.00 10,330.03 

2543 7,016.69 19,527.08 16,482.00 18,004.54 10,987.85 

2544 5,725.00 11,471.10 11,907.82 11,689.46 5,964.46 

2545 5,327.72 11,824.90 11,498.70 11,661.80 6,334.08 

2546 6,940.00 17,562.57 14,416.67 15,989.62 9,049.62 

2547 8,460.00 15,977.65 15,100.00 15,538.83 7,078.825 

2548 7,685.00 15,019.00 14,650.00 14,834.50 7,149.5 

2549 8,032.00 17,963.00 16,087.00 17,025.00 8,993 

2550 8,875.00 18,038.00 18,074.00 18,056.00 9,181 

2551 12,536.00 25,766.00 25,787.00 25,776.50 13,240.5 

2552 13,819.00 29,520.40 27,742.00 28,631.20 14,812.2 
2553 13,171.00 29,057.40 26,981.10 28,019.25 14,848.25 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกจิการเกษตร (2554) และกรมการคาภายใน (2554)
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โดยความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกหอมมะลินั้นไดรวมถึงตนทุน
ทางการตลาดของผูทําหนาท่ีทางการตลาดดวย ตนทุนทางการตลาดของพอคาท่ีสําคัญ ไดแก คา
ขนสง รองลงมา คือ คาภาชนะบรรจุ คาใชจายในการสีขาว และคาแรงงาน ตามลําดับ โดยสวน
เหล่ือมทางการตลาดของพอคาคนกลางอยูท่ีตันละ 290.99 บาท หรือคิดเปนรอยละ 3.3 ของราคาท่ี
พอคาโรงสีไดรับ ขณะท่ีสวนเหล่ือมทางการตลาดของโรงสีอยูท่ีตันละ 1,810.03 บาท หรือ คิดเปน
รอยละ 20.3 ของราคาที่พอคาโรงสีไดรับ โดยเกษตรกรไดรับกําไรสุทธิมากท่ีสุดตันละ 1,659.45 
บาท รองลงมา คือพอคาโรงสีไดรับกําไรตันละ 1,083.98  บาท และพอคาคนกลางไดรับตันละ 
114.77 บาท (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2547) 

  



42 
 

บทที่  4 
 

ผลการศึกษา 
 

ผลการศึกษาอํานาจการตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ 
ประกอบดวย 4 สวน สวนแรก คือ ขอมูลท่ีใชในการประมาณสมการอุปทานขาวเปลือก อุปสงค
ขาวสาร และความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ สวนท่ีสอง คือ การ
วิเคราะหอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ สมการท่ี (2.21) สวนท่ีสาม คือ การวิเคราะหอุปสงคขาวสาร
หอมมะลิ สมการท่ี (2.23) และสวนสุดทาย คือ การวิเคราะหหาความแตกตางระหวางราคา (Mark 
up) ขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ สมการท่ี (2.25) โดยนําคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรสําคัญใน
สมการอุปทานขาวเปลือกจากสมการท่ี (2.21) และอุปสงคขาวสารหอมมะลิจากสมการท่ี (2.23) มา
เพื่อใชในการวิเคราะหหาอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิ ซ่ึง
ในการศึกษาคร้ังนี้ใชขอมูลอนุกรมราคาแบบรายเดือน ตั้งแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2542 ถึง มิถุนายน 
พ.ศ. 2554 

 
การประมาณสมการอุปทานขาวเปลือก และอุปสงคขาวสารนั้นจําเปนตองใชแนวคิดการ

เปรียบเทียบทางสถิติ (Comparative Statistics) เพื่อจําแนกหาอํานาจตลาดท่ีแทจริงในสมการ
อุปทานขาวเปลือก และอุปสงคขาวสารรายละเอียดสามารถศึกษาเพิ่มเติมไดท่ี Suchato (2009) และ 
Bresnahan (1989) โดยเพิ่มพจน Interaction Term ระหวางตัวแปรราคา และตัวแปรภายนอก 
(Exogenous Variable) เพื่อหมุนสมการในสมการอุปทานขาวเปลือก และสมการอุปสงคขาวสาร  

 
ขอมูลท่ีใชในการประมาณสมการอุปทานขาวเปลือก อุปสงคขาวสาร และสมการความแตกตาง 

ระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

การวิ เคราะหสมการอุปทานขาวเปลือกนั้นอยูบนขอสมมุติฐานท่ีวาการเพาะปลูก
ขาวเปลือกหอมมะลิตองใชระยะเวลาเพาะปลูกนาน 6 เดือน จึงจะสามารถเก็บเกี่ยวได ดังนั้น
ผลผลิตขาวหอมมะลิในเดือนปจจุบันจึงข้ึนอยูกับราคาขาวเปลือก (݀ܽ_݈ܽ݃) เม่ือ 6 เดือนท่ีแลว 
สวนขอมูลตนทุนการผลิตท่ีสงผลตออุปทานขาวเปลือกหอมมะลิจําเปนท่ีจะตองนํามาเฉล่ียตลอด
ระยะเวลาที่ทําการเพาะปลูกขาวหอมมะลิเพื่อใหไดขอมูลที่สะทอนความเปนจริงในการผลิต ดังนั้น
ขอมูลการผลิตท่ีใชจึงเปนขอมูลเฉล่ียยอนหลังตลอดระยะเวลา 6 เดือน ของการเพาะปลูกขาวหอม
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มะลิ ขอมูลตนทุนการผลิตท่ีใชในงานศึกษาฉบับนี้ ไดแก ปูยยูเรีย (݂݁ݒܽ_ݎ) เมล็ดพันธุท่ีใช 
 ሻ (ตารางท่ี 4.1)ݒܽ_ݎนอกจากนี้ยังใชขอมูลปริมาณน้ําฝน ሺ (ݒܽ_ݓ) คาจาง (ݒܽ_݀݁݁ݏ)
 
ตารางท่ี 4.1  ตัวแปรท่ีใชในการประเมินหาอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาด 
                      ขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

ตัวแปร คําอธิบายตัวแปร หนวย 

 ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิ 10 กิโลกรัม ݕ

 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิที่เกษตรกรไดรับยอนหลัง 6 เดือน บาท ตอ ตัน ݈݃ܽ_݀ܽ

 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิที่เกษตรกรไดรับยอนหลัง 6 เดือน *  บาท * มิลลิลิตร ตอ ตัน ݎ݀ܽ

 ขอมูลปริมาณนํ้าฝนเฉล่ียเฉพาะจังหวัดที่เพาะปลูกขาวหอมมะลิ 

 ราคาขาวสารหอมมะลิ 100% ขายสง ณ ตลาดกรุงเทพฯ บาท ตอ ตัน 2_

 ช้ัน 2 เกา และช้ัน 2 ใหม 

 ราคาขาวสาร * รายไดประชาชาติตอบุคคล บาท2 ตอ ตัน ݅

 ขอมูลปริมาณนํ้าฝนเฉล่ียเฉพาะจังหวัดที่เพาะปลูกขาวหอมมะลิ มิลลิเมตร ݒܽ_ݎ

 ขอมูลปริมาณนํ้าฝนเฉล่ียกําลังสอง 2ݒܽ_ݎ

 อัตราคาจางขั้นตํ่าเฉล่ียเฉพาะจังหวัดที่เพาะปลูกขาวหอมมะลิ บาท ตอ ราย ݒܽ_ݓ

 ราคาเมล็ดพันธุขาวเปลือกหอมมะลิ บาท ตอ 10 กิโลกรัม ݒܽ_݀݁݁ݏ

 ราคาปุยยูเรีย บาท ตอ 10 กิโลกรัม ݒܽ_ݎ݂݁

 จํานวนประชากรในประเทศไทย 1,000 ราย 

 จํานวนประชากรในประเทศไทยกําลังสอง 1,000 รายกําลังสอง 2

݅ รายไดประชากร ตอ บุคคล บาท ตอ ราย 

 ราคานํ้ามันดีเซล บาท ตอ ลิตร ݈݁ݏ݅݁݀

 ความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือก บาท ตอ 100 ตัน ݊݅݃ݎܽ݉
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สวนการประมาณสมการอุปสงคขาวสารเน่ืองจากสมมุติใหอัตราการสีขาวเปลือกเปน
ขาวสารนั้นมีการเปล่ียนแปลงท่ีคงท่ีภายใตสมมุติฐานเทคโนโลยีท่ีมีสัดสวนคงท่ี (Fixed Proportion 
technology) ดังนั้นปริมาณขาวสาร และปริมาณขาวเปลือกท่ีใชในแบบจําลองจึงเทากัน คือ ݕ และ
ปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณขาวสาร (ݕ) ไดแก ราคาขาวสารหอมมะลิ ช้ัน 2 ใหม และ เกา กรุงเทพฯ 
(p_2) สวนปจจัยอ่ืนๆท่ีเกี่ยวของกับการประมาณสมการอุปสงคขาวสาร ไดแก รายไดของ
ประชากร ตอบุคคล (݅) และจํานวนประชากร () (ตารางท่ี 4.1) 
 

สวนการประมาณสมการความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกหอมมะลิ
นั้นกําหนดใหความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกหอมมะลิ คือตัวแปร  
 (݈݁ݏ݅݁݀) และนํ้ามันดีเซล (ݒܽ_ݓ) สวนปจจัยอ่ืนๆท่ีเกี่ยวของ ไดแก คาจางแรงงาน ݊݅݃ݎܽ݉
(ตารางท่ี 4.1) 
 

ขอมูลท่ีใชในการประเมินหาอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือก
นั้นมีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.2 ในงานศึกษาฉบับนี้ใชจํานวนตัวอยางปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิ 
ሺݕሻ ท้ังส้ิน 214 ตัวอยาง และเม่ือเฉล่ียขอมูลท้ังหมดพบวาประเทศไทยผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ
เฉล่ียเดือนละ 230,726.1 กิโลกรัม และผลิตขาวเปลือกหอมมะลิมากท่ีสุด เดือนละ 1,164,638 
กิโลกรัม สวนเดือนท่ีผลิตขาวหอมมะลิไดนอยท่ีสุดนั้นคือผลิตไดเดือนละ 242.1 กิโลกรัม ท้ังนี้
เนื่องจากขาวหอมมะลิเปนพืชท่ีผลิตตามฤดูกาล และมีระยะเวลาเก็บเกี่ยวท่ีแนนอนดังนั้นในบาง
เดือน เชน เดือนพฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม จึงไมมีผลผลิตเนื่องจากเปนชวงเวลาเพาะปลูก 
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) สวนราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับยอนหลัง
เฉล่ีย 6 เดือน (݀ܽ_݈ܽ݃) ในงานศึกษาฉบับนี้ใชจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 204 ตัวอยาง และเม่ือเฉล่ีย
ขอมูลท้ังหมดพบวาราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับยอนหลังเฉล่ีย 6 เดือน (݀ܽ_݈ܽ݃) 
นั้น คือ 8,509.486 บาท ตอ ตัน และราคาขาวเปลือกเฉล่ียมากท่ีสุด คือ เดือนละ 17,291.76 บาทตอ
ตัน สวนราคาขาวเปลือกท่ีต่ําท่ีสุดคือเดือนละ 4,766.16 บาทตอตัน สวนราคาขาวสารหอมมะลิ 
100% ขายสง ณ ตลาดกรุงเทพฯช้ัน 2 ใหม และช้ัน 2 เกา (2_) ในงานศึกษาฉบับนี้ใชจํานวน
ตัวอยางท้ังส้ิน 147 ตัวอยาง และเม่ือเฉล่ียขอมูลท้ังหมดพบวาราคาสาร (2_) นั้น คือ 18,656.50 
บาทตอตัน และราคาขาวสารเฉลี่ยรายเดือนท่ีสูงท่ีสุด คือ เดือนละ 34,050 บาทตอตัน สวนราคา
ขาวสารเฉล่ียรายเดือนท่ีนอยท่ีสุด คือเดือนละ 9,524 บาทตอตัน 
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ตารางท่ี 4.2  สรุปขอมูลท่ีใชในการประเมินหาอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาด 
                     ขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

ตัวแปร จํานวนตัวอยาง คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาท่ีนอยท่ีสุด คาท่ีมากท่ีสุด 

 116,463.8 24.21 32,923.94 23,072.61 214 ݕ
 17,291.76 4,766.16 2,837.915 8,509.468 204 ݈݃ܽ_݀ܽ

 3,910,374 2,948.214 825,944.4 978,729.2 204 ݎ݀ܽ
 34,050 9,524 6,262.949 18,656.5 147 2_

 1.66E+08 8.99E+07 6.40E+07 4.01E+08 214 ݅
 229.5157 40.35643 47.26868 154.9522 204 ݒܽ_ݎ
 52,677.48 1,628.642 13,709.83 26,233.57 204 2ݒܽ_ݎ
 0.9660747 0.8922495 0.016943 0.9357416 196 ݎ݄ܽ

 163.5921 133.7368 10.05781 144.6372 204 ݒܽ_ݓ
 675.06 84.48 162.1005 192.2552 180 ݒܽ_݀݁݁ݏ

 325.8 56.6 69.10776 165.0209 180 ݒܽ_ݎ݂݁
 6.26E+07 598,034.3 6.17E+07 6.35E+07 206 

 3.92E+15 7.49E+13 3.80E+15 4.04E+15 206 2
݅ 214 8,782.302 1990.082 5,980.207 12,696.93 

 34.36903 7.286428 6.921051 18.41874 214 ݈݁ݏ݅݁݀

 2419,425 355,380 419,654.5 1,001,787 142 ݊݅݃ݎܽ݉
ท่ีมา: การคํานวณ 
 

สวนตัวแปรท่ีคูณระหวางราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับยอนหลังเฉล่ีย 6 เดือน 
ท่ีทําหนาท่ีเปน Interaction Term ในสมการอุปทาน (ݒܽ_ݎ) และปริมาณนํ้าฝน (݈݃ܽ_݀ܽ)
ขาวเปลือกหอมมะลิในงานศึกษาฉบับนี้ใชจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 204 ตัวอยาง และมีคาเฉล่ียเทากับ 
978,729.2 บาท * มิลลิเมตรตอตัน และคาท่ีมากท่ีสุดเทากับ 3,910,374 บาท * มิลลิเมตรตอตัน สวน
คาท่ีนอยท่ีสุดเทากับ 2,948.214 บาท * มิลลิเมตรตอตัน สวน Interaction Term ในสมการอุปสงค
ขาวสารหอมมะลินั้นใชตัวแปรราคาขาวสารหอมมะลิ 100% ขายสง ณ ตลาดกรุงเทพฯเฉลี่ยชั้น 2 
ใหม และชั้น 2 เกา (2_) และรายไดประชากร (݅) จากขอมูลท่ีใชในการศึกษางานฉบับนี้พบวา       
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มีจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 214 ตัวอยาง มีคาเฉล่ียเทากับ 1.66E+08 บาท2ตอตัน มีคาท่ีมากท่ีสุดเทากับ 
4.01E+08 บาท2ตอตัน และมีคาท่ีนอยท่ีสุดเทากับ 6.40E+07 บาท2ตอตัน  
 
 สวนตัวแปรขอมูลปริมาณน้ําฝนเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือน ሺݒܽ_ݎሻ มีจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 
204 ตัวอยาง และปริมาณเฉล่ีย 154.9522 มิลลิเมตร ปริมาณน้ําฝนเฉล่ียรายเดือนท่ีนอยท่ีสุดมี
ปริมาณเทากับ 40.35643 มิลลิเมตร สวนเดือนท่ีมากท่ีสุดมีปริมาณเทากับ 229.5157 มิลลิเมตร สวน 
ขอมูลคาจางแรงงานท่ีใชนั้นเปนขอมูลคาจางแรงงานข้ันตํ่าของประเทศ มีจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 
204 ตัวอยาง โดยมีคาจางแรงานเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือนเฉล่ีย (ݒܽ_ݓ) เทากับ 144.6372 บาท คาจาง
แรงงานเฉล่ียท่ีสูงคือเดือนละ 163.5921 บาท สวนคาจางแรงงานเฉล่ียเดือนท่ีนอยท่ีสุดคือ  
133.7368 บาท ขอมูลราคาเมล็ดพันธุเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือน ตลอดระยะเวลาท่ีทําการผลิตขาวหอม
มะลิพบวาใชจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 180 ตัวอยาง โดยมีราคาเมล็ดพันธุเฉล่ีย (ݒܽ_݀݁݁ݏ) เทากับ 
192.2552 บาทตอ 10 กิโลกรัม ราคาเมล็ดพันธุท่ีสูงคือ 675.06 บาทตอ 10 กิโลกรัม สวนราคาเมล็ด
พันธุ เฉล่ียเดือนท่ีราคานอยท่ีสุดคือ 84.48 บาทตอ 10 กิโลกรัม ในสวนของขอมูลราคาปุยเฉล่ีย
ยอนหลัง 6 เดือน ตลอดระยะเวลาที่ทําการผลิตนั้นพบวามีจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 180 ตัวอยาง โดยมี
ปุยเฉล่ีย (݂݁ݒܽ_ݎ) เทากับ 165.0209 บาทตอ 10 กิโลกรัม ราคาปุยที่สูงคือ 325.8 บาทตอ 10 
กิโลกรัม สวนราคาปุยเฉล่ียเดือนท่ีราคาตํ่าท่ีสุดคือ 56.6 บาทตอ 10 กิโลกรัม 
 
 ขอมูลจํานวนประชากร()ใชจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 206 ตัวอยาง โดยมีจํานวน
ประชากรเฉล่ีย () เทากับ 62.6 ลานราย ตอ เดือน และมีจํานวนประชากรมากท่ีสุด 63.5 ลาน
ราย ตอ เดือน สวนเดือนท่ีมีประชากรนอยท่ีสุดคือมีประชากรจํานวน 61.7 ลานราย ตอ เดือน และ
ขอมูลราคาน้ํามันดีเซล (݈݀݁݅݁ݏ) นั้นมีจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 214 ตัวอยาง โดยมีราคาเฉล่ียน้ํามัน
ดีเซล (݈݀݁݅݁ݏ) เทากับ 18.41874 บาทตอลิตร ราคาน้ํามันดีเซล (݈݀݁݅݁ݏ) ท่ีสูงท่ีสุดมีราคาเทากับ 
34.36903 บาทตอลิตร และมีราคานอยท่ีสุดคือ 7.286428 บาทตอลิตร 
 
 สวนความแตกตางระหวางราคาขาวสารช้ัน 2 เกา และใหม ณ ตลาดกรุงเทพฯ และ
ขาวเปลือกหอมมะลินั้นงานศึกษาฉบับนี้ใชจํานวนตัวอยางท้ังส้ิน 142 ขอมูล โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 
1,001,787 บาทตอ 10 กิโลกรัม โดยมีคามากท่ีสุดเทากับ 1,837,044 บาทตอ 10 กิโลกรัม และมีคา
นอยท่ีสุดเทากับ 436,850 บาท ตอ 10 กิโลกรัม 
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ผลการวิเคราะหอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ 
 
ในการวิเคราะหสมการอุปทานขาวเปลือกหอมมะลินั้นพบวาอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ

ข้ึนอยูกับราคาท่ีเกษตรกรสามารถขายผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิไดเม่ือ 6 เดือนท่ีแลว (݀ܽ_݈ܽ݃) 
นอกจากนี้ยังพบวาราคาปจจัยการผลิตมีผลตอผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ โดยขอมูลปจจัยการผลิต
ท่ีใชนั้นไดนํามาเฉลี่ยยอนหลัง 6 เดือน เพื่อใหเหมาะสมกับอุปทานผลผลิตขาวเปลือกท่ีตองใช
ระยะเวลาถึง 6 เดือนในการเพาะปลูก โดยปจจัยการผลิตท่ีใชในงานศึกษาฉบับนี้ ไดแก ราคาปุย 
นอกจากราคาปจจัยการ (ݒܽ_ݓ) และคาจางแรงงานข้ันตํ่า (ݒܽ_݀݁݁ݏ) ราคาเมล็ดพันธุ (ݒܽ_ݎ݂݁)
ผลิตแลวยังพบวาปริมาณนํ้าฝนนั้นมีผลตออุปทานผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ โดยใชขอมูล
ปริมาณนํ้าฝนเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือน (ݒܽ_ݎ ) เชนเดียวกับราคาปจจัยการผลิตเพื่อใหเหมาะสมกับ
การผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ เนื่องจากขาวหอมมะลินั้นเปนขาวพันธุไวแสงท่ีตองมีระยะเวลาการ
เพาะปลูก และเก็บเกี่ยวท่ีแนนอนดังนั้นเพื่อดูการเปล่ียนแปลงของผลผลิตขาวเปลือกในแตละเดือน
จึงใสตัวแปรหุนชวงเวลาตนฤดูกาล (݉݊ݏܽ݁ݏ_݄ݐ݊) ในสมการอุปทานผลผลิต เนื่องจาก
ระยะเวลา ระหวางเดือนธันวาคม – เดือนกุมภาพันธนั้น เปนชวงเวลาท่ีเหมาะสมในการเก็บเกี่ยว
ผลผลิต เนื่องจากบางปของการผลิตขาวเปลือกหอมมะลินั้นเกิดวิกฤต ในป 2548 – 2551 พบวา
ความตองการผลผลิตขาวเปลือกจากตางประเทศเพ่ิมข้ึนอยางมาก ประกอบกับในป 2551 นั้น
รัฐบาลไดกําหนดใหราคารับจํานําขาวเปลือกหอมมะลิมีราคาสูงข้ึนมากกวาขาวชนิดอ่ืนๆ (สมพร  
อิศวิลานนท, 2552 และ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) เพื่อดูการเปล่ียนแปลงของปดังกลาว
เทียบกับปอ่ืนๆจึงใสตัวแปรหุนป (ݎܽ݁ݕ) ท่ีสนใจลงในสมการอุปทานขาวเปลือกดวย นอกจากนี้
ยังสามารถดูการเปล่ียนแปลงของผลผลิตในระยะยาวเนื่องจากชวงเวลาท่ีเปล่ียนไปไดจากการใสตัว
แปรแนวโนม (݀݊݁ݎݐ) แทนท่ีตัวแปรหุนป (ݎܽ݁ݕ) ในแบบจําลอง ดังนั้นแบบจําลองสมการ
อุปทานขาวเปลือก คือ 

 
ݕ ൌ ߚ  ݈݃ܽ_݀ܽଵߚ  ݎ݀ܽଶߚ  ݒܽ_ݎଷߚ  ݒܽ_ݎସ݂݁ߚ  ݒܽ_݀݁݁ݏହߚ   ݒܽ_ݓߚ

                    ߚ݉݊ݏܽ݁ݏ_݄ݐ݊  ሻ݀݊݁ݎݐଽߚሺݎܽ݁ݕ଼ߚ   (4.1)                             ߝ

 

 โดยในสมการอุปทานขาวเปลือกนั้นไดคํานึงถึงปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรราคา
ขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับ และคาความคลาดเคล่ือน (Endogeneity) แตเนื่องจากแบบจําลอง
อุปทานขาวเปลือกหอมมะลิใชตัวแปรราคาขาวเปลือกยอนหลังเฉล่ีย 6 เดือน (ࢍࢇ_ࢊࢇ) จึงทําให
ไมเกิดปญหา Endogeneity นอกจากนี้เม่ือทดสอบการประมาณอุปทานขาวเปลือกแลว ไมพบวามี
ปญหาสหสัมพันธของตัวคลาดเคล่ือน (Autocorrelation) และปญหาความแปรปรวนของตัวแปร
คลาดเคล่ือนไมคงท่ี (Heteroscedasticity) ดังนั้นจึงทําการวิเคราะหสมการอุปทานขาวเปลือกดวยวิธี
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กําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least Squares) รายละเอียดสามารถศึกษาเพิ่มเติมไดท่ี Gujarati and 
Porter (2009) และ Suchato (2009) 
 

ผลการประมาณสมการอุปทานขาวเปลือกดังตารางท่ี 4.3 พบวารูปแบบสมการที่เหมาะสม
กับแบบจําลองมีหลายรูปแบบ และสมการเสนตรงมีความเหมาะสมกับขอมูล ผลจากการประมาณ
พบวาคา R2  ของแบบจําลองอยูระหวาง 0.523 – 0.541 สวนความสัมพันธของราคาขาวเปลือกหอม
มะลิท่ีเกษตรกรไดรับเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือน (ࢍࢇ_ࢊࢇ) และปริมาณอุปทานผลผลิตขาวเปลือก
หอมมะลิ (࢟) มีความสัมพันธเปนบวกท่ีระดับความเช่ือม่ันระหวางรอยละ 90 – 99 ซ่ึงเปนไปตาม
ทฤษฎีอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ เม่ือราคาขายเพิ่มสูงข้ึนสงผลใหอุปทานผลผลิตขาวเปลือก
เพิ่มข้ึนเชนเดียวกัน  

 
สวนตัวแปรที่คูณกันระหวางราคาขาวเปลือกเฉล่ียยอนหลัง 6 เดือน และปริมาณน้ําฝน 

ใน (ݕ) ท่ีทําหนาท่ีเปน Interaction Term นั้น มีความสัมพันธกับปริมาณอุปทานขาวเปลือก (ݎ݀ܽ)
ทิศทางตรงกันขามท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 กลาวคือผลจากการคูณกันระหวางตัวแปร
ดังกลาวทําใหสมการอุปทานหมุน สวนความสัมพันธระหวางปริมาณน้ําฝน (ݒܽ_ݎ) หลังจากใชตัว
แปรน้ําฝนกําลังสอง (2ݒܽ_ݎ) ในการประมาณสมการกลับทําใหผลการประมาณสมการแยลง 
ดังนั้นจึงไมไดใชตัวแปรน้ําฝนกําลังสอง (2ݒܽ_ݎ) ในการประมาณสมการ และความสัมพันธ
ระหวางปริมาณน้ําฝน (ݒܽ_ݎ) และปริมาณผลผลิต (ݕ) นั้นพบวาในแบบจําลองท่ี 1 – 5 มี
ความสัมพันธเปนบวกท่ีระดับนัยสําคัญท่ี 99 กลาวคือปริมาณน้ําฝนท่ีเพิ่มข้ึนสงผลใหผลผลิต
ขาวเปลือกเพิ่มสูงข้ึน สวนขอมูลราคาปจจัยการผลิตตางๆ ไดแก คาจางแรงงานข้ันตํ่าเฉล่ียยอนหลัง 
6 เดือน (ݒܽ_ݓ) ในแบบจําลองท่ี 2, 3, 4 และ 5 พบวามีความสัมพันธเปนบวกแตไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ เนื่องจากระยะเวลาท่ีเปล่ียนแปลงสงผลใหคาจางเพิ่มข้ึนตามสภาพเศรษฐกิจ เม่ือคาจาง
แรงงานเพ่ิมข้ึน สงผลใหกําลังการซ้ือเพิ่มข้ึน และผูผลิตจะผลิตสินคาเพิ่มข้ึน ตามลําดับ สวนราคา
เมล็ดพันธุ (ݒܽ_݀݁݁ݏ) นั้นพบวาอุปทานผลผลิตมีความสัมพันธเปนลบ และไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
คือ เม่ือราคาเมล็ดพันธุเพ่ิมข้ึน สงผลใหตนทุนการผลิตเพิ่มข้ึน และอุปทานการเสนอผลผลิตลดลง 
สวนราคาปุย (݂݁ݒܽ_ݎ) ในแบบจําลองท่ี 2 นั้นพบวาไมมีนัยสําคัญทางสถิติ (ตารางท่ี 4.3) 
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ตารางท่ี 4.3  ผลการทดลองสมการอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

  
ตัวแปร 

1 2 3 4 5 

y y y y y 

pad_lag 1.477** 2.505* 2.534* 2.539* 2.353* 

 
(0.667) (1.465) (1.429) (1.432) (1.409) 

padr -0.017*** -0.018*** -0.018*** -0.018*** -0.018*** 

 
(0.0028) (0.00342) (0.00331) (0.00332) (0.00328) 

r_av 541.9*** 524.0*** 523.6*** 519.5*** 538.0*** 

 
(37.32) (40.47) (40.17) (39.86) (39.81) 

w_av 
 

309 510.5 311.8 614.1 

  
(933.3) (609.3) (593.6) (673.6) 

seed_av 
 

-21.79 -32.72 -13.43 -22.87 

  
(50.37) (43.02) (36.27) (39.1) 

fer_av 
 

18.41 
   

  
(50.1) 

   
month_season -25,617*** -25,081*** -24,964*** -24,764*** -25,379*** 

 
(4,737) (5,168) (5,134) (5,135) (5,059) 

trend 
   

6.41 
 

    
(28.24) 

 
year2548 

    
11,592* 

     
(6,055) 

หมายเหต:ุ *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 
         ** แสดงนยัสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
          * แสดงนยัสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 
        ตัวเลขท่ีแสดงภายในวงเล็บ คือ คาความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 

ท่ีมา: จากการคํานวณ 
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ตารางท่ี 4.3  (ตอ)  
 

  1(ตอ) 2(ตอ) 3(ตอ) 4(ตอ) 5(ตอ) 

ตัวแปร Y y y y y 

year2549     -9,490 

          (6,928) 

year2550 698.3 1,138 
 

 
(5,812) (11,843) 

 
year2551 7,573 9,058 7,701 

 
(6,556) (13,270) (9,809) 

Constant -48,583*** -95,686 -119,473 -94,448 -136,185 

 
(7,484) (118,788) (82,745) (80,445) (91,136) 

จํานวนตัวอยาง 204 180 180 180 180 

F – test 36.23 23.60 27.10 26.93 25.24 

R-squared 0.525 0.525 0.525 0.523 0.541 

Adj R - squared 0.5101 0.5025 0.5052 0.5035 0.5200 

หมายเหต:ุ *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 
                                ** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
                             * แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 
         ตัวเลขท่ีแสดงภายในวงเล็บ คือ คาความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
ท่ีมา: จากการคํานวณ
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ในสวนของผลผลิตชวงตนฤดูกาลระหวางเดือนธันวาคม – เดือนกุมภาพันธ นั้นสามารถดู
การเปล่ียนแปลงไดโดยใสตัวแปรหุนเดือนท่ีเก็บเกี่ยวผลผลิตขาวหอมมะลิ (݉݊ݏܽ݁ݏ_݄ݐ݊) ใน
สมการอุปทานผลผลิตแบจําลองท่ี 1 - 5 พบวามีความสัมพันธเปนลบ และมีนัยสําคัญท่ีรอยละ 99 
เนื่องจากชวงเดือนท่ีผลผลิตออกสูตลาดเปนจํานวนมากนั้นสงผลใหราคาท่ีเกษตรกรไดรับลดลง 
ดังนั้นอุปทานผลผลิตในชวงตนฤดูจึงลดลงเนื่องจากรัฐมีนโยบายท่ีชวยเหลือเกษตรกรในการชะลอ
ผลผลิต ไดแก โครงการรับจํานํา 

 
สวนแนวโนมการเปล่ียนแปลงในระยาวนั้น สามารถดูการเปล่ียนแปลงไดโดยใสตัวแปร

แนวโนม (ࢊࢋ࢚࢘) แทนตัวแปรหุนปท่ีสนใจในแบบจําลองท่ี 4 พบวาไมมีนัยสําคัญทางสถิติ และมี
ความสัมพันธเปนบวก กลาวคือ ตลอดระยะเวลาระหวางป2542 – 2554 นั้นพบวาเกษตรกร
เพาะปลูกขาวหอมมะลิเพิ่มข้ึน สวนการเปล่ียนแปลงของปท่ีสนใจสามารถสังเกตดวยการใสตัวแปร
หุนแทนตัวแปรแนวโนมในระยะยาว ในแบบจําลองท่ี 5นั้น พบวา ป 2548 มีความสัมพันธเปนบวก
กับระดับผลผลิตขาวเปลือกที่ระดับนัยสําคัญรอยละ 90 เนื่องจากความตองการขาวเปลือกจาก
ตางประเทศเพ่ิมสูงข้ึนอยางมากทําใหในปดังกลาวมีอุปทานขาวเปลือกเพิ่มข้ึน  

 
สวนในแบบจําลองท่ี 9 นั้นพบวาตัวแปรหุนป 2549 มีความสัมพันธเปนลบกับปริมาณ

ผลผลิตขาวเปลือก และไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ในปดังกลาวนั้น ประเทศไทยประสบภาวะฝนแลง 
และนํ้าทวมหนักสงผลใหอุปทานการเสนอขายผลผลิตลดลง สวนแบบจําลองท่ี 1 และ 2 นั้นพบวา
ตัวแปรหุนป 2550 มีความสัมพันธเปนบวก และไมมีนัยสําคัญ และในแบบจําลองท่ี 1, 2 และ 3 นั้น
พบวาความสัมพันธระหวางตัวแปรหุนป 2551 และปริมาณผลผลิตมีความสัมพันธเปนบวก และไม
มีนัยสําคัญ ท้ังนี้ความตองการขาวเปลือกจากตางประเทศในระยะเวลาดังกลาวเพ่ิมข้ึนอยางมาก 
และสภาพอากาศยังอยูในสภาวะปกติสงผลใหอุปทานขาวเปลือกในชวงดังกลาวเพิ่มข้ึน (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2554) สวนตัวแปรนโยบายของรัฐท่ีสงผลตออุปทานขาวเปลือกหอมมะลินั้น 
เนื่องจากการเปล่ียนแปลงนโยบายเพื่อแทรกแซงตลาดขาวเปลือกหอมมะลิของรัฐ มีความใกลเคียง
กันในแตละรัฐบาลดังนั้นจึงไมไดนําตัวแปรดังกลาวมาพิจารณาในแบบจําลอง (ตารางท่ี 4.3) 
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ผลการวิเคราะหอุปสงคขาวสารหอมมะลิ 
 

การประมาณสมการอุปสงคขาวสารนั้นใชราคาขาวสารหอมมะลิ 100% ตลาดกรุงเทพฯ 
ช้ัน 2 ใหม และ ช้ัน 2 เกา (p_2) เพื่อประมาณสมการอุปสงคขาวสาร นอกจากปจจัยราคาขาวสาร
แลวปจจัยอ่ืนๆท่ีมีผลตอการประมาณสมการอุปสงคขาวสาร ไดแก จํานวนประชากร () และ
รายไดประชากรตอบุคคล (݅) สวนเปล่ียนแปลงของอุปสงคขาวสารในแตละปอันเนื่องจาก
วิกฤตการณนั้น สามารถดูการเปล่ียนแปลงไดโดยการใสตัวแปรหุนป (ݎܽ݁ݕ) สวนการแนวโนม
การเปล่ียนแปลงของเวลาในระยะยาวน้ันสามารถสังเกตไดโดยการใสตัวแปรแนวโนมในระยะยาว
(trend) แทนตัวแปรหุนปท่ีสนใจ (ݎܽ݁ݕ) ดังนั้นแบบจําลองสมการอุปสงคขาวสาร คือ 

 
ݕ ൌ ߩ  2_ଵߩ  ݅ଶߩ  ଷߩ  ସ݅ߩ  ሻ݀݊݁ݎݐሺݎܽ݁ݕହߩ   (4.2)                           ߤ

  
สวน Interaction Term ท่ีเพิ่มเขามาในสมการอุปสงคขาวสาร คือ พจนท่ีคูณกันระหวางตัว

แปรราคาขาวสาร ณ ตลาดกรุงเทพ ช้ัน 2 ใหม และเกา (2_) และตัวแปรรายไดประชากรตอบุคคล 
(݅) โดยทําหนาท่ีเปนตัวแปรภายนอกเพื่อหมุนสมการอุปสงคขาวสาร และเม่ือวิเคราะหปญหา
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ และคาความคลาดเคล่ือน (Endogeneity) ของสมการอุปสงค
ขาวสารหอมมะลิโดยการทดสอบดวย Hausman Test และพบวามีคา htest = 14.11 หมายถึง สมการ
อุปสงคขาวสารหอมมะลิมีปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรราคาขาวสาร และคาความ
คลาดเคล่ือน (Endogeneity) ดังนั้นจึงไดทําการวิเคราะหดวยวิธีสมการถดถอยสองช้ัน (Two Stage 
Least Square) โดยใชตัวแปรราคาน้ํามัน (݈݀݁݅݁ݏ) เปนตัวแปรแทน (Instrument Variable) เพื่อ
แกปญหาความสัมพันธของตัวแปรภายใน (Endogeneity) และเม่ือทดสอบตัวแปรราคาน้ํามัน 
ถึงความเหมาะสมของการเปนตัวแปรแทน (Instrument Variable) จึงพบวาตัวแปรราคา (݈݁ݏ݅݁݀)
น้ํามัน (݈݀݁݅݁ݏ) ไมมีความสัมพันธกับคาความคลาดเคล่ือนของสมการอุปสงคขาวหอมมะลิ ดังนั้น
ตัวแปรราคาน้ํามัน (݈݀݁݅݁ݏ) จึงเปนตัวแปรแทนที่เหมาะสมในการแกปญหา Endogeneity ของ
สมการอุปสงคขาวหอมมะลิ  
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จากผลการประมาณสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิในตารางท่ี 4.4 ดวยวิธีสมการถดถอย
สองช้ัน (Two Stage Least Square) พบวาขอมูลมีความเหมาะสมกับสมการเสนตรงท่ีคา R2 รอยละ 
51.5 โดยราคาขาวสาร (p_2) และปริมาณขาวสาร (ݕ) นั้นมีความสัมพันธเปนลบ ณ ระดับความ
เช่ือม่ันทางสถิติรอยละ 99 ซ่ึงเปนไปตามทฤษฎีอุปสงคท่ีวาเม่ือราคาขาวสาร (p_2) เพ่ิมข้ึน จะ
สงผลใหอุปสงคขาวสาร (ݕ) ลดลง สวนความสัมพันธของ Interaction Term คือ พจนท่ีคูณกัน
ระหวางตัวแปรราคาขาวสาร และรายไดสวนบุคคล (݅) นั้นพบวามีความสัมพันธเปนบวกท่ีระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 สวนปจจัยอ่ืนๆท่ีมีผลตอสมการอุปสงคขาวสาร 
ไดแก จํานวนประชากร (p) จากผลการศึกษาพบวาความสัมพันธเปนบวก กลาวคือ จํานวน
ประชากรที่เพิ่มข้ึน สงผลใหความตองการบริโภคขาวสารเพ่ิมข้ึนเชนเดียวกัน (ตารางท่ี 4.4) 
  

สวนการเปล่ียนแปลงของอุปสงคขาวสารในป พ.ศ.2547 - 2552 เม่ือเปรียบเทียบกับปอ่ืนๆ
ดวยการใสตัวแปรหุนป 2547 - 2552 (2552ݎܽ݁ݕ ‐ 2547ݎܽ݁ݕ) จากผลการศึกษาพบวามี
เคร่ืองหมายเปนลบ และมีนัยสําคัญท่ี ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 ซ่ึงในระยะเวลาดังกลาวขาว
หอมมะลิเกิดวิกฤตเม่ือเทียบกับปการผลิตอ่ืนๆสงผลใหผลผลิตขาวเปลือกลดลง สงผลใหราคาขาว
หอมมะลิในประเทศเพิ่มสูงข้ึน อุปสงคขาวสารลดลง (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 
สวนตัวแปรแนวโนมในระยะยาว (trend) เม่ือใสในแบบจําลองอุปสงคขาวสารโดยแทนท่ีตัวแปร
หุนปท่ีสนใจ (ݎܽ݁ݕ) พบวา ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ จึงไมไดนําตัวแปรดังกลาวมาประมาณใน
สมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิ (ตารางท่ี 4.4) 
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ตารางท่ี 4.4  ผลการวิเคราะหสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิ 
 

ตัวแปร y 

p_2 -8.782*** 

-2.603 

Pi 0.001*** 

0 

Population 0.142968*** 

-15.09 

year2547 -336,773.593*** 

-32,869.89 

year2548 -328,822.573*** 

-31,213.64 

year2549 -312,058.610*** 

-29,163.20 

year2550 -341,116.407*** 

-30,552.83 

year2551 -332,793.007*** 

-30,754.92 

year2552 -363,234.768*** 

   -34,332.76 

หมายเหต:ุ  *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 
                                 **  แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
                     * แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 
          ตัวเลขท่ีแสดงภายในวงเล็บ คือ คาความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
ท่ีมา: จากการคํานวณ 
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ผลการวิเคราะหหาความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

ในสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ (Mark Up Equation) นั้น
ใชตัวแปร ݕௗ  และ ݕ ท่ีไดจากการประมาณสมการอุปทานขาวเปลือก (ตารางที่ 4.3) ใน
แบบจําลองท่ี 5 เนื่องจากแบบจําลองดังกลาวมีคา R-squared สูงท่ีสุด และใชแบบจําลองจากสมการ
อุปสงคขาวสารในตารางท่ี 4.4 โดยท่ี ݕௗ ൌ ଵߚሺ/ݕ  ሻ ไดจากการประมาณสมการݒܽ_ݎଶߚ
อุปทานขาวเปลือก และ ݕ ൌ ଵ ߩሺ/ݕ  2݅ሻ ไดจากการประมาณสมการอุปสงคขาวสาร_ߩ 
หอมมะลิ 

 
 การประมาณสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ (Mark Up 
Equation) นั้นไดใชปจจัย ราคาน้ํามันดีเซล (deisel) และอัตราคาจาง (wage) เปนตัวแปรตนทุนเพิ่ม
การสีขาวเปลือกเปนขาวสารในระดับอุตสาหกรรม (The Industrial Non-Material Cost) โดยขอมูล
ท่ีนํามาวิเคราะหนั้นมีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.1 และตารางท่ี 4.2 สวนปท่ีเกิดวิกฤตนั้นสามารถ
สังเกตดวยการใสตัวแปรหุนของปท่ีสนใจเพื่อเปรียบเทียบผลตางระหวางราคาขาวสาร และ 
ขาวเปลือกหอมมะลิ (Mark Up) ของปท่ีสนใจกับปอ่ืนๆ หรือสามารถใสตัวแปรแนวโนมเวลาใน
ระยะยาว (trend) แทนตัวแปรหุนป เพ่ือดูการเปล่ียนแปลงของเวลาในระยะยาว และความแตกตาง
ระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก  
 

ดังนั้นแบบจําลองสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และ ขาวเปลือกหอมมะลิ (Mark Up 
Equation) คือ 

 
݊݅݃ݎܽ݉ ൌ ߜ  ߮ௗݕௗ െ ߮ݕ  ݕଵߜ  ݁݃ܽݓଶߜ  ݈݁ݏଷ݀݁݅ߜ 
݀݊݁ݎݐସߜ                        (4.3)                                                                                                                      ߴ 

 
 เพื่อวิ เคราะหปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ  และคาความคลาดเคลื่อน 
(Endogeneity) ของสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลิ จึงไดทําการทดสอบดวย Hausman Test และ
พบวามีคา htest = 2.64 หมายความวา สมการความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคา
ขาวเปลือกหอมมะลินั้นมีปญหา Endogeneity ดังนั้นจึงไดทําการวิเคราะหดวยวิธีสมการถดถอย
สองช้ัน (Two Stage Least Square) โดยใชตัวแปรปริมาณนํ้าฝนเฉล่ีย (ݒܽ_ݎ) เปนตัวแปรแทน 
(Instrument Variable) เพื่อแกปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรปริมาณขาวสาร และคาความคาด
เคล่ือนของสมการ และเม่ือทดสอบถึงความเหมาะสมของตัวแปรปริมาณนํ้าฝนเฉล่ีย (ݒܽ_ݎ) เพื่อ
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เปนตัวแปรแทน (Instrument Variable) พบวาตัวแปรน้ําฝนเฉลี่ย (ݒܽ_ݎ) ไมมีความสัมพันธกับคา
ความคลาดเคล่ือนของสมการความแตกตางระหวางราคาขาวเปลือก และขาวสารหอมมะลิ ดังนั้น
ตัวแปรน้ําฝนเฉล่ีย (ݒܽ_ݎ) จึงเปนตัวแปรแทนท่ีเหมาะสม 
   

จากสมการท่ี (4.3) สมการความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือก
ประกอบดวยอํานาจตลาดโรงสีในตลาดขาวสาร (߮) และตลาดขาวเปลือก (߮ௗ) และ ตนทุน
เพิ่มการสีขาวเปลือกเปนขาวสารในระดับอุตสาหกรรม ผลการประมาณสมการพบวาสมการ
เสนตรงมีความเหมาะสมกับขอมูลท่ี R2 = 0.417 – 0.494 จากผลการศึกษาพบวาโรงสีมีอํานาจตลาด
เพียงเล็กนอยในตลาดขาวเปลือก (߮ௗ) ท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 โดยคา ߮ௗ ท่ีไดจากการ
ประมาณสมการท่ี 1 – 5 นั้นมีคาระหวาง 0.126 – 0.158 เนื่องจากโรงสีสวนใหญมักต้ังอยูในพื้นท่ีท่ี
ผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ เพื่อลดตนทุนการขนสง และเพ่ือความสะดวกในการรวบรวมผลผลิต 
ดังนั้นการต้ังโรงสีในแหลงผลิตจึงทําใหโรงสีไดเปรียบในแงของสถานที่ตั้ง ขณะเดียวกันโรงสีก็มี
การแขงขันเพื่อแยงชิงผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิเพื่อใหมีปริมาณผลผลิตเพียงพอในการสีเปน
ขาวสารตลอดท้ังป เนื่องจากขาวหอมมะลินั้นสามารถปลูก และใหผลผลิตเพียงปละคร้ัง จึงเปน
สาเหตุสําคัญท่ีทําใหโรงสีตองพยายามแขงขันเพ่ือรวบรวมผลผลิต ดังนั้นปจจัยดังกลาวจึงเปน
สาเหตุสําคัญท่ีทําใหโรงสีไดรับอํานาจในตลาดในตลาดขาวเปลือกเพียงเล็กนอย ซ่ึงผลการศึกษานี้
ใกลเคียงกับการศึกษาของ Suchato (2011) ซ่ึงไดศึกษาถึงอํานาจของโรงสี เฉพาะในตลาด
ขาวเปลือกหอมมะลิ โดยไมไดศึกษาในตลาดขาวสาร และพบวาโรงสีมีอํานาจตลาดบางสวน แตผล
การศึกษาท่ีไดมีคาสูงกวางานศึกษาฉบับนี้ ท้ังนี้เนื่องจากรูปแบบของแบบจําลองท่ีแตกตางกัน โดย
พจนของอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสารท่ีเพิ่มเขามาในงานศึกษาฉบับนี้ ไดสงผลใหอํานาจ
ของโรงสีในตลาดขาวเปลือกลดลง ดังนั้นอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวเปลือกจึงมีคาเพียง
เล็กนอย (ตารางท่ี 4.5) 
 

สวนในตลาดขาวสารหอมมะลินั้นจากผลการศึกษาพบวาโรงสีไมมีอํานาจตลาดในตลาด
ขาวสารโดยคาสัมประสิทธ์ิของ ߮ จากตารางท่ี 4.5 ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ และมีความสัมพันธ
กับความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และราคาขาวเปลือกเปนลบตามความสัมพันธในสมการที่ 
(4.3) เนื่องจากในตลาดขาวสารหอมมะลินั้นโรงสี พอคาสง และพอคาปลีกมีจํานวนมาก สงผลให
ในตลาดขาวสารนั้นมีการแขงขันมาก นอกจากนี้ขาวหอมมะลิสวนใหญโดยคิดเปนปริมาณขาวสาร       
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ตารางท่ี 4.5  ผลการวิเคราะหหาความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ 
 

 1 2 3 4 5 
ตัวแปร margin margin margin margin margin 

      
Y -1.868* -1.847* -1.890* -1.938* -1.936* 
 (1.098) (1.014) (1.022) (1.052) (1.061) 
ௗݕ  0.158* 0.126* 0.128* 0.150* 0.152* 
 (0.0811) (0.0761) (0.0761) (0.0789) (0.0788) 
ݕ  -0.381 -0.353 -0.355 -0.366 -0.375 
 (0.247) (0.230) (0.232) (0.240) (0.242) 
Diesel 9,010 29,279*** 29,089***   
 (7,444) (8,334) (8,357)   
w_av -8,402** 3,105 3,079 -6,782* -6,745* 
 (3,406) (4,411) (4,418) (3,595) (3,592) 
w_av2 100.4*** 0.487 1.059 95.04*** 95.22*** 
 (28.19) (35.91) (36.02) (25.12) (25.11) 
year2550  -217,540** -216,674** -150,718 -149,826 
  (93,778) (93,854) (95,825) (95,757) 
year2551  15,845 16,524 53,536 54,129 
  (102,996) (103,040) (106,892) (106,802) 
year2552  415,924*** 414,939*** 237,351** 237,295** 
  (125,864) (125,990) (120,426) (120,328) 
Trend -350.1     
 (485.2)     
Variety   -10,107  -26,495 
   (53,639)  (55,798) 

จํานวนตัวอยาง 142 142 142 142 142 
R-squared 0.417 0.494 0.493 0.448 0.449 

หมายเหตุ: *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 
     ** แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
      * แสดงนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 
        ตัวเลขท่ีแสดงภายในวงเล็บ คือ คาความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 

ท่ีมา: จากการคํานวณ  
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หอมมะลิรอยละ 71.5 นั้นไดถูกสงออกไปตางประเทศ ทําใหตลาดขาวสารในประเทศเหลือปริมาณ
ผลผลิตเพียงเล็กนอยเทานั้น (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2547) ดังนั้นโรงสีจึงไมมีอํานาจตลาดใน
ตลาดขาวสารหอมมะลิ สวนคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปรปริมาณผลผลิต (ݕ) พบวามีความสัมพันธ
เปนลบ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 90 และมีคาอยูระหวาง -1.847 ถึง – 1.938 ในแบบจําลองท่ี 1 – 
5 หมายถึง การผลิตท่ีอยูในชวงผลไดตอขนาดการผลิตเพิ่มข้ึน เชน ถาเพิ่มปจจยัการผลิต 1 เทา 
ผลไดจากการผลิตจะเพิ่มข้ึนมากกวา 1 เทา ซ่ึงแสดงใหเห็นวาการสีขาวเปลือกเปนขาวสารของ
โรงสีนั้นเกิดการประหยดัตอขนาดเนื่องจากโรงสีใชเทคโนโลยีในการผลิต ดังน้ันเม่ือโรงสีแปรรูป
จากขาวเปลือกเปนขาวสารเพ่ิมข้ึน จะสงผลใหตนทุนเพิม่ในการแปรรูปลดลง 
 

สวนของตนทุนอ่ืนๆ พบวา ตัวแปรอัตราคาจางแรงงาน (ݒܽ_ݓ) ในแบบจําลองท่ี 1 , 4 และ 
5 นั้นมีเคร่ืองหมายเปนลบ ท่ีระดับความเช่ือมั่นระหวางรอยละ 90 – 95 และตัวแปรอัตราคาจาง
แรงงานกําลังสอง (2ݒܽ_ݓ) มีเคร่ืองหมายเปนบวก ท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 ในแบบจําลองท่ี 
1 – 5 หมายความวา อัตราคาจางแรงงาน ท่ีเพิ่มข้ึนสงผลใหความแตกตางระหวางขาวสาร และ
ขาวเปลือก ลดลงในอัตราท่ีเพิ่มข้ึน โดยอัตราคาจางแรงงานข้ันตํ่านั้นมีการปรับตัวเพิ่มข้ึนตาม
ประกาศของกระทรวงแรงงาน และ เม่ือคาจางแรงงานซ่ึงถือวาเปนตนทุนการผลผลิตของโรงสีเพิ่ม
จึงสงผลกระทบทําใหสวนเหล่ือมทางการตลาดของผูผลิตลดลง สวนปจจัยราคาน้ํามันดีเซลนั้น ใน
แบบจําลองท่ี 2 และ 3 พบวามีความสัมพันธกับสวนเหล่ือมทางการตลาดเปนบวกท่ีระดับนัยสําคัญ
รอยละ 99 กลาวคือ ราคาน้ํามันดีเซลเปนปจจัยตนทุนในการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสารท่ีสําคัญ 
ดังนั้นราคาน้ํามันท่ีเพิ่มข้ึนจึงสงผลใหสวนเหล่ือมทางการตลาดเพ่ิมข้ึนเชนเดียวกัน 
 

สวนตัวแปรแนวโนมในระยะยาว (trend) และตัวแปรหุนชนิดของขาวสาร (variety) ใน
แบบจําลองท่ี 1, 3 และ 5 นั้นพบวาไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนการเปล่ียนแปลงของปท่ีเกิดวิกฤต
ขาวนั้น สามารถสังเกตการณเปล่ียนแปลงไดโดยใสตัวแปรหุนปท่ีสนใจ จากผลการศึกษาในตาราง
ท่ี 4.5 แบบจําลองท่ี 2 และ 3 พบวาป 2550 นั้นมีสัมประสิทธ์ิเปนลบที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติรอย
ละ 95 เนื่องจากในชวงเวลาดังกลาวน้ํามันดิบดูไบปรับตัวสูงข้ึนอยางรวดเร็ว สงผลกระทบตอ
ตนทุนการผลิตขาวเปลือก นอกจากน้ียังพบวาในฤดูกาลผลิต2549/2550 นั้นเกิดภาวะฝนแลง และ
น้ําทวมสงผลใหสวนเหล่ือมทางการตลาดในปดังกลาวลดลง (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 
สวนตัวแปรหุนป 2551 ในแบบจําลองท่ี 2, 3, 4 และ 5 นั้นพบวาไมมีนัยสําคัญทางสถิติ และคา
สัมประสิทธ์ิเปนบวก สวนแบบจําลองท่ี 2, 3, 4 และ 5 นั้นพบวาป 2552 มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวกท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 – 99 ซ่ึงในชวงเวลาดังกลาวเปนชวงท่ีความตองการขาวจาก
ตางประเทศเพ่ิมข้ึนอยางมากสงผลใหราคาขาวสารเพิ่มข้ึน โดยราคาขาวสารในป 2551 มีราคาเพียง
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ตันละ 25,776.50 บาท และในป 2552 ราคาขาวสารเพิ่มข้ึนเปนตันละ 28,631.20 บาท เชนเดียวกับ
ราคาขาวเปลือกท่ีในป 2551 มีราคาเพียงตันละ 12,563 บาท ไดเพ่ิมข้ึนเปนตันละ 13,171 บาทในป 
2552 
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บทที่ 5 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

การศึกษาวิถีตลาดขาวเปลือกนั้น พบวาเกษตรกรสวนใหญจะขายผลผลิตใหแกโรงสี และ
พอคาคนกลางในสัดสวนท่ีใกลเคียงกัน และเม่ือโรงสีรวบรวมขาวเปลือกจากเกษตรกร และพอคา
คนกลางแลวจะสีเปนขาวสาร และขายใหแกพอพอคาสงออกเปนสวนใหญ รองลงมาจะขายใหหยง 
สงออกตางประเทศ พอคาขายสง และพอคาขายปลีก 

 
การประเมินอํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และตลาดขาวเปลือกนั้นอาศัยขอมูล

อนุกรมรายระหวางเดือนมกราคม 2542 ถึงเดือนมิถุนายน 2554 โดยขอมูลท่ีใชในการศึกษาฉบับนี้
เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ท่ีรวบรวมจากจากหนวยงานของรัฐ ไดแก สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย กรมอุตุนิยมวิทยา 
กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ  และการส่ือสาร  กระทรวงพลังงาน  กรมการปกครอง 
กระทรวงมหาดไทย กระทรวงแรงงาน และสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติเพ่ือใชในการวิเคราะหแบบจําลองอุปสงคขาวสารหอมมะลิ วิเคราะหแบบจําลองอุปทาน
ขาวเปลือกหอมมะลิ และแบบจําลองความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ 
นอกจากนี้ยังไดรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัย ไดแกบทความทางวิชาการ เอกสารงานวิจัย
และวิทยานิพนธท่ีเกี่ยวของ เปนตน โดยวิเคราะหดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least 
Squares) ในแบบจําลองอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ และใชวิธีสมการถดถอยสองช้ัน (Two Stage 
Least Square) ในแบบจําลองอุปสงคขาวสารหอมมะลิ และสมการความแตกตางระหวางราคา
ขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ  
 

โดยในสมการอุปทานขาวเปลือกนั้นไดคํานึงถึงปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรราคา
ขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับ และคาความคลาดเคล่ือน (Endogeneity) แตเนื่องจากแบบจําลอง
อุปทานขาวเปลือกหอมมะลิใชตัวแปรราคาขาวเปลือกยอนหลังเฉล่ีย 6 เดือน (݀ܽ_݈ܽ݃) จึงทําให
ไมเกิดปญหา Endogeneity นอกจากนี้เม่ือทดสอบการประมาณอุปทานขาวเปลือกแลว ไมพบวามี
ปญหาสหสัมพันธของตัวคลาดเคล่ือน (Autocorrelation) และปญหาความแปรปรวนของตัวแปร
คลาดเคล่ือนไมคงท่ี (Heteroscedasticity) ดังนั้นจึงทําการวิเคราะหสมการอุปทานขาวเปลือกดวยวิธี
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กําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least Squares) ผลการวิเคราะหอุปทานขาวเปลือก พบวา ปจจัยท่ีมี
ผลตออุปทานขาวเปลือกหอมมะลิ ไดแก ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับยอนหลัง 6 เดือนท่ีแลว 
สวนตัวแปรอ่ืนๆท่ีใชในแบบจําลองนั้นเปนขอมูลเฉล่ียยอนหลังตลอดระยะเวลา 6 เดือนท่ีทําการ
เพาะปลูก ไดแก ปริมาณนํ้าฝน คาจางแรงาน เมล็ดพันธุ และปุย  

 
จากการศึกษาพบวา ความสัมพันธระหวางราคาขาวเปลือกยอนหลัง 6 เดือน และอุปทาน

ผลผลิตเปนบวก โดยการตัดสินใจผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกรนั้นข้ึนอยูกับราคาขาวเปลือกที่
เกษตรกรไดรับเม่ือ 6 เดือนท่ีแลว สวนความสัมพันธระหวางปริมาณนํ้าฝน และปริมาณผลผลิตนั้น 
เนื่องจากปริมาณนํ้าฝนที่เพิ่มข้ึนสงผลใหปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึนเชนเดียวกัน สวนสัมประสิทธ์ิของ
ราคาเมล็ดพันธุนั้นพบวามีความสัมพันธเปนลบ และไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ผลการ
ประมาณสมการอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิยังพบวาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรคาจางแรงงาน และ
ราคาปุยมีความสัมพันธเปนบวก และไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนตัวแปรชวงเดือนตนฤดูกาล
ผลผลิตขาวหอมมะลิ คือ เดือน ธ.ค. – ก.พ. นั้นพบวามีความสัมพันธเปนลบกับปริมาณอุปทาน
ขาวเปลือก และในป 2548 พบวามีความสัมพันธกับปริมาณอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิเปนบวก 

 
สวนการวิเคราะหอุปสงคขาวสารนั้นไดประมาณแบบจําลองดวยวิธีสมการถดถอยสองช้ัน 

(Two Stage Least Squares) เพ่ือแกไขปญหาปญหาความสัมพันธของตัวแปรอิสระ และคาความ
คลาดเคล่ือน (Endogeneity) พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอสมการอุปสงคขาวสารไดแก ราคาขาวสารชั้น 2 
กรุงเทพฯเกา และ ช้ัน 2 ใหม จํานวนประชากร โดยใชตัวแปรน้ํามันดีเซลเปนตัวแปรแทนเพื่อแกไข
ปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรราคาขาวสาร และคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลอง จากผล
การประมาณสมการอุปสงคขาวสารหอมมะลินั้น พบวา ความสัมพันธระหวางราคาขาวสารชั้น 2 
กรุงเทพฯเกา และ ช้ัน 2 ใหม และผลผลิตเปนลบ เนื่องจากราคาที่เพิ่มสูงข้ึน สงผลใหอุปสงค
ผลผลิตลดลดลงเปนไปตามทฤษฎีอุปสงค สวนความสัมพันธระหวางประชากร และปริมาณอุป
สงคผลผลิตขาวสารนั้น พบวา มีความสัมพันธเปนบวก เนื่องจาก ประชากรท่ีเพิ่มข้ึนนั้นสงผลให
อุปสงคผูบริโภคเพิ่มข้ึนเชนเดียวกัน สวนการเปล่ียนแปลงของอุปสงคขาวสารในป พ.ศ.2547 - 
2552 เม่ือเปรียบเทียบกับปอ่ืนๆในป 2547 - 2552 พบวามีเคร่ืองหมายเปนลบ และมีนัยสําคัญท่ี 
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 ซ่ึงในระยะเวลาดังกลาวขาวหอมมะลิเกิดวิกฤตเม่ือเทียบกับปการผลิต
อ่ืนๆสงผลใหผลผลิตขาวเปลือกลดลง สงผลใหราคาขาวหอมมะลิในประเทศเพิ่มสูงข้ึน อุปสงค
ขาวสารลดลง 
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การประมาณสมการผลตางระหวางราคาขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิ (Mark Up 
Equation) นั้นไดประมาณสมการวิธีสมการถดถอยสองช้ัน (Two Stage Least Squares) เพื่อแกไข
ปญหาปญหาความสัมพันธของตัวแปรอิสระ และคาความคลาดเคล่ือน (Endogeneity) โดยใชตัว
แปรปริมาณนํ้าฝนเปนตัวแปรแทนเพ่ือแกไขปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปรปริมาณผลผลิต
ขาว และคาความคลาดเคล่ือนของแบบจําลอง 

 
สมการความแตกตางระหวางราคาขาวสาร และ ราคาขาวเปลือกประกอบดวยอํานาจตลาด

โรงสีในตลาดขาวสาร และ ตลาดขาวเปลือก และ ตนทุนเพิ่มการสีขาวเปลือกเปนขาวสารในระดับ
อุตสาหกรรม ผลการศึกษาพบวาโรงสีมีอํานาจตลาดเพียงเล็กนอยในตลาดขาวเปลือก ท่ีระดับความ
เช่ือม่ันรอยละ 90 และ ࢊࢇ࣐ มีคาระหวาง 0.126 – 0.158 เนื่องจากโรงสีสวนใหญมักต้ังอยูในพื้นท่ี
ผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ เพื่อลดตนทุนการขนสง และเพ่ือความสะดวกในการรวบรวมผลผลิต 
ดังนั้นการต้ังโรงสีในแหลงผลิตจึงทําใหโรงสีไดเปรียบในแงของสถานที่ตั้ง ขณะเดียวกันโรงสีก็มี
การแขงขันเพื่อแยงชิงผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิเพื่อใหมีปริมาณผลผลิตเพียงพอในการสีเปน
ขาวสารตลอดท้ังป เนื่องจากขาวหอมมะลินั้นสามารถปลูก และใหผลผลิตเพียงปละคร้ัง จึงเปน
สาเหตุสําคัญท่ีทําใหโรงสีตองพยายามแขงขันเพ่ือรวบรวมผลผลิต ดังนั้นปจจัยดังกลาวจึงเปน
สาเหตุสําคัญท่ีทําใหโรงสีไดรับอํานาจในตลาดในตลาดขาวเปลือกเพียงเล็กนอย  
 

สวนในตลาดขาวสารนั้นจากผลการศึกษาพบวาโรงสีไมมีอํานาจตลาดในตลาดขาวสารไม
มีนัยสําคัญทางสถิติ และในตลาดขาวสารนั้นจํานวนโรงสี พอคาสง และพอคาปลีกมีมาก สงผลให
ในตลาดขาวสารนั้นมีการแขงขันกันมาก นอกจากนี้ขาวหอมมะลิสวนใหญโดยคิดเปนปริมาณขาว
หอมมะลิท้ังส้ินรอยละ 71.5 นั้นไดถูกสงออกไปตางประเทศ ทําใหตลาดขาวสารในประเทศเหลือ
ปริมาณผลผลิตเพียงเล็กนอยเทานั้น สวนคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปรปริมาณผลผลิต (ݕ) พบวามี
ความสัมพันธเปนลบ หมายถึง การผลิตท่ีอยูในชวงผลไดตอขนาดการผลิตเพิ่มข้ึน เชน ถาเพิ่มปจจยั
การผลิต 1 เทา ผลไดจากการผลิตจะเพิ่มข้ึนมากกวา 1 เทา ซ่ึงแสดงใหเห็นวาการสีขาวเปลือกเปน
ขาวสารของโรงสีนั้นเกิดการประหยดัตอขนาดเนื่องจากโรงสีใชเทคโนโลยีในการผลิต ดังน้ันเม่ือ
โรงสีแปรรูปจากขาวเปลือกเปนขาวสารเพ่ิมข้ึน จะสงผลใหตนทุนเพิ่มในการแปรรูปลดลง 
 

สวนของตนทุนอ่ืนๆ พบวา ตัวแปรอัตราคาจางแรงงาน (ݒܽ_ݓ) มีเคร่ืองหมายเปนลบ และ
ตัวแปรอัตราคาจางแรงงานกําลังสอง (2ݒܽ_ݓ) มีเคร่ืองหมายเปนบวก หมายความวา อัตราคาจาง
แรงงาน ท่ีเพิ่มข้ึนสงผลใหความแตกตางระหวางขาวสาร และขาวเปลือกลดลงในอัตราท่ีเพิ่มข้ึน 
โดยอัตราคาจางแรงงานข้ันตํ่านั้นมีการปรับตัวเพิ่มข้ึนตามประกาศของกระทรวงแรงงาน และ เม่ือ
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คาจางแรงงานซ่ึงถือวาเปนตนทุนการผลผลิตของโรงสีเพิ่มจึงสงผลกระทบทําใหสวนเหล่ือม
ทางการตลาดของผูผลิตลดลง สวนปจจัยราคาน้ํามันดีเซลนั้น พบวามีความสัมพันธกับสวนเหล่ือม
ทางการตลาดเปนบวก โดยราคาน้ํามันดีเซลเปนปจจัยตนทุนในการแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสาร
ท่ีสําคัญ ดังนั้นราคาน้ํามันท่ีเพิ่มข้ึนจึงสงผลใหสวนเหล่ือมทางการตลาดเพ่ิมข้ึนเชนเดียวกัน 
 

ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะท่ีไดจากการศึกษา 
 

1. รัฐบาลควรสงเสริมนโยบายท่ีทําใหมีการแขงขันในการรับซ้ือขาวเปลือกมากข้ึน เชน 
ตลาดกลางขาวเปลือก เนื่องจากรัฐไดเคยสงเสริม และสนับสนุนตลาดกลาง แตผลกระทบจาก
นโยบายรับจํานําโดยเฉพาะชวงท่ีราคารับจํานําสูงกวาราคาตลาดมาก และความไมโปรงใสในการ
ประมูลทําใหตลาดกลางลมเลิกกิจการเปนจํานวนมาก ดงันั้นจําเปนอยางยิ่งท่ีรัฐควรแกไขปญหา
ดังกลาว โดยต้ังราคารับจํานําท่ีเหมาะสม และแกปญหาความไมโปรงใสในการประมูล เพื่อให
ตลาดกลางยังสามารถเปนสถานท่ีท่ีเกษตรกรไดมีทางเลือกในการขายผลผลิต และสามารถไดรับ
ราคาท่ียุติธรรมได 

 
2. สวนในตลาดขาวสารนั้นจากผลการศึกษา แสดงใหเหน็วามีโรงสีมีพฤติกรรมการ

แขงขันกันในตลาดขาวสาร ดังนั้นจึงไมจําเปนตองมีนโยบายเพ่ือปรับปรุงตลาดขาวสารเพ่ิมเติม 

 
3. รัฐควรสงเสริมการรวมตัวของเกษตรกรเพื่อเพ่ิมอํานาจในการตั้งราคา เชน สหกรณ 

นอกจากนี้ควรสงเสริมเครือขายระหวางสหกรณการเกษตรท่ีมีการรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิ เพื่อ
เพิ่มอํานาจการตอรอง และใหขอมูลแกเกษตรกรเพื่อสรางความเขมแข็งใหแกเกษตรกร และทําให
เกษตรกรสามารถไดรับผลตอบแทนมากข้ึน 
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ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาคร้ังตอไป 
 

1. การประเมินอํานาจตลาดขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิของโรงสีนั้นควรคํานึงถึง
นโยบายของรัฐท่ีมีผลตออํานาจตลาดของโรงสีในตลาดขาวสาร และขาวเปลือกหอมมะลิดวย 

 
2. ควรแบงชวงเพ่ือศึกษานโยบายท่ีแตกตางกันของรัฐบาลในแตละชวงเวลาเพ่ือวเิคราะห

ผลกระทบดังกลาวท่ีมีผลตอระดับอํานาจตลาดของโรงสี 
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