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บทคัดยอ 
 

รายงานโครงการเฉพาะบุคคลเรื่อง “การวางแผนการสื่อสารการตลาดผานสือ่ดิจติอล

ของโทรทัศนดาวเทียม” คร้ังนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา การวางแผนการสื่อสารการตลาดของ

ธุรกิจโทรทัศนดาวเทียมแนวทางการเลือกเครื่องมือและชองทางการสื่อสารการตลาดผานสื่อ

ดิจิตอล ในปจจุบัน รวมถึงแนวโนมและทิศทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อให

สอดคลองกับความกาวหนาของเทคโนโลยีที่เพิ่มศักยภาพมากขึ้นตอไปในอนาคต โดยใชวิธีการ

รวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณแบบเจาะลึกและจากเอกสารขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 

ผลการศึกษาพบวาประเด็นที่ศึกษา การวางแผนการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิตอล

ของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียม มีวัตถุประสงคของวิธีการบริหารงานและการปรับตัวของธุรกิจ

โทรทัศนดาวเทียมใหสอดคลองกับความกาวหนาของเทคโนโลยี การดําเนินกิจการเพื่อใหดํารงอยู

ไดอยางมั่นคง ที่แวดลอมไปดวยผลกระทบจากปจจัยภายนอก มีเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 

วัฒนธรรมและเทคโนโลยี เปนสวนประกอบหลักในการคํานึงถึงการบริหารงานเพื่อใหสอดคลอง

กับสภาวการณที่เปนอยู และวิธีการบริหารงานที่ชวยใหประสบความสําเร็จไดก็คือ การบริหารงาน

แบบยืดหยุน หรือการบริหารงานตามสถานการณ อนึ่ง การบริหารงานแบบปรับเปล่ียนไปตาม

กระแสของสังคมและปจจัยภายนอกของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียมนั้น สาระสําคัญที่ทําใหธุรกิจ

สามารถเติบโตไดอยางตอเนื่อง เกิดจากการเปดรับนวัตกรรมจากเทคโนโลยีและนําไปประยุกตใช

ในการบริหารงานดานการสื่อสารของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียมนั่นเอง 

ในประเด็นเรื่องการวางแผนการสื่อสารการตลาด โดยการเลือกเครื่องมือและชองทาง

การสื่อสารในการโปรโมทรายการของโทรทัศนดาวเทียม ในลักษณะการโฆษณาเพื่อประชาสัมพันธ

ผานสื่ออินเทอรเน็ต การเลือกชองทางการสื่อสารผานสื่ออินเทอรเน็ต เปนการเพิ่มชองทางการ

นําเสนอขอมูล ขาวสาร การติดตามรับชมรายการ ใหกับผูชมรายการ และเปนการทําลายขอจํากัด

ในการรับชมรายการของโทรทัศนดาวเทียมที่จะตองมีอุปกรณในการรับสัญญาณ จึงจะสามารถ

รับชมรายการของโทรทัศนดาวเทียมได อีกทั้ง ส่ืออินเทอรเน็ตเปนชองทางการสื่อสารที่สามารถ

เขาถึงและครอบคลุมกลุมผูรับชมรายการไดเปนจํานวนมาก สอดคลองกับรูปแบบการดําเนินชีวิต

ของผูบริโภคในปจจุบัน ที่นิยมการเลือกรับขาวสาร ขอมูลผานสื่ออินเทอรเน็ต เกิดการแพรกระจาย

ของการใชส่ืออินเทอรเน็ตอยางตอเนื่อง ดังนั้น การนําประโยชนจากส่ืออินเทอรเน็ตไปพัฒนาและ

ประยุกตใชกับการวางแผนการสื่อสารการตลาดของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียม ทําใหการสื่อสารเกิด

ประสิทธิผลเพิ่มมากขึ้น โดยชวยใหการขยายฐานผูชมรายการมีแนวโนมการรับชมรายการผานสื่อ

อินเทอรเน็ต สงผลใหตลาดของสื่อโทรทัศนดาวเทียมเติบโตขึ้นอยางตอเนื่อง รายไดจากเม็ดเงินใน
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การซื้อส่ือโฆษณาก็มีจํานวนเพิ่มมากขึ้นตาม ดังนั้นการหลอมรวมสื่อระหวางสื่ออินเทอรเน็ตและ

ส่ือโทรทัศนดาวเทียม ทําใหการวางแผนสื่อสารการตลาดของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียมเกิด

ประสิทธิภาพมากกวาการใชเพียงสื่อเดิมในการสื่อสารกับผูบริโภคในปจจุบัน 

ประเด็นศึกษาเกี่ยวกับแนวโนมและทิศทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาด

เพื่อใหสอดคลองกับความกาวหนาของเทคโนโลยีนั้น เมื่อความกาวหนาของเทคโนโลยีเพิ่ม

ศักยภาพในการใชงานอยางตอเนื่อง ทําใหการสื่อสารสามารถเชื่อมตอการดําเนินกิจกรรมตาง ๆ 

ระหวางมนุษยกับองคกรสื่อสารมวลชน อยางโทรทัศนดาวเทียม เกิดขึ้นตาม ปรากฏการณดังกลาว

ผูประกอบการธุรกิจโทรทัศนดาวเทียมไดปรับเปลี่ยนการบริหารงาน และปรับการวางแผนการสื่อสาร

การตลาด เพื่อใหทิศทางของการสื่อสารเปนไปตามสภาพการณของความกาวหนาของเทคโนโลยี 

ตลอดจนแนวทางในการรองรับพัฒนาการของเทคโนโลยีดานสื่อสารที่จะเพิ่มและชวยขยายโอกาส

ใหกับธุรกิจในการเขาถึงและครอบคลุมกลุมเปาหมายจากศักยภาพของเทคโนโลยี ฉะนั้น แนวโนม

ของการวางแผนสื่อสารในอนาคตของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียม คือการพัฒนาใหเครื่องมือการ

ส่ือสารเกิดประสิทธิผลสูงสุดในการสื่อสารผานอินเทอรเน็ต และเหมาะสมกับรูปแบบการดําเนิน

ชีวิตของผูบริโภค ที่เปลี่ยนแปลงไปตามกระแสของความกาวหนาของเทคโนโลยีที่เพิ่มมากขึ้น

ตอไป 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดของธุรกิจโทรทัศนดาวเทียม กับการเลือกเครื่องมือ

และชองทางการสื่อสารโดยใชส่ือดิจิตอล เปนแนวทางที่ทําใหธุรกิจประสบความสําเร็จดวย การผลิต

รายการที่มีเนื้อหา รูปแบบรายการที่ตอบสนองความตองการของผูรับชมรายการไดอยางแทจริง 

สงผลใหการขยายฐานใหมีผูชมรายการเพิ่มมากขึ้น และการสรางรายไดจากการใหเชาเวลาในการ

โฆษณาของเจาของสินคาอนึ่ง ธุรกิจโทรทัศนดาวเทียม เปนสื่อมวลชนอีกแขนงหนึ่ง ที่ตระหนักถึง

การบริหารงานใหประสบความสําเร็จไดนั้น พื้นฐานที่ดีตองมาจากการวางแผนการสื่อสารการตลาด 

ที่เลือกสรรเครื่องมือและชองทางใหเหมาะสมกับการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมาย เพื่อใหการสื่อสาร

เกิดประสิทธิผลสูงสุดกับองคกรนั่นเอง 


