
91 

บรรณานุกรม 

 

กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว.  2012.  แผนยุทธศาสตร์พฒันา และส่งเสริมการ

ท่องเทีย่วของ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว สําหรับปี 2012-2020.   

นครหลวงเวยีงจนัทน์:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว. 

กรมพฒันาการท่องเท่ียวลาว.  2009.  สถิติการท่องเที่ยวของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาว ปี 2009.  นครหลวงเวยีงจนัทน์:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว. 

.  2012.  สถิติการท่องเที่ยวของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ปี 2012. 

นครหลวงเวยีงจนัทน์:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว. 

1ฉนัทชั  วรรณถนอม1.  2547.  การวางแผนและการจัดรายการนําเที่ยว.  กรุงเทพฯ:  เฟ่ืองฟ้าพร้ินต้ิง3. 

.  2552.  การวางแผนและการจัดการนําเทีย่ว.  กรุงเทพฯ:  วรัิตน์ เอด็ดูเคชัน่3. 

ฉลองศรี  พิมลสมพงศ.์  2550.  การวางแผนและพฒันาตลาดการท่องเทีย่ว.  กรุงเทพฯ: 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์. 

ฉตัยาพร  เสมอใจ.  2548.  การจัดการและตลาดบริการ.  กรุงเทพฯ:  ซีเอ็ดยเูคชัน่. 

ชมพนุูท  โมราชาติ.  2548.  พฤติกรรมนักท่องเทีย่ว.  อุบลราชธานี:  มหาวทิยาลยัราชภฏั

อุบลราชธานี. 

ชชัพล  ทรงสุนทรวงศ.์  2545.  เอกสารการสอนชุดวชิา หน่วยที ่1-7 การจัดการนันทนาการและการ

ท่องเทีย่วทางธรรมชาติ.  นนทบุรี:  มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

ชฎามาศ  แกว้สุกใส.  2546.  พฤติกรรมนักท่องเทีย่วชาวต่างประเทศในจังหวดัสงขลา.  สงขลา:  

วทิยานิพนธ์ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัวลยัลกัษณ์.  

ชวนชมลาว.  2557.  “แผนท่ีแหล่งท่องเท่ียวเมืองหลวงพระบาง”.  [ระบบออนไลน์].  

แหล่งท่ีมา http://www.travelfortoday.com/laos/laoLuangPrabang-map-C.htm  (10 

กุมภาพนัธ์ 2557). 

นิศา  ชชักุล.  2550.  อุสาหกรรมการท่องเทีย่ว.  กรุงเทพฯ:  สาํนกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์ 

มหาวทิยาลยั. 

ทิพวรรณ  พุม่มณี.  2550.  อุตสาหกรรมการท่องเทีย่ว.  พิมพค์ร้ังท่ี4.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยั

รามคาํแหง.  

ธานินทร์  ศิลป์จารุ.  2548.  การวจัิยและวเิคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วย SPSS.  พิมพค์ร้ังท่ี 4. 

กรุงเทพฯ:  ว.ีอินเตอร์ พร้ินท.์ 

 

http://www.travelfortoday.com/laos/laoLuangPrabang-map-C.htm


92 

ธีระพงศ ์ โพธ์ิมัน่.  2553.  การท่องเที่ยวกบัการเปลีย่นแปลงของพืน้ที่: กรณีศึกษาวดัเชียงทอง และ

ปริมณฑล หลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว.  เชียงใหม่:  

วทิยานิพนธ์ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

ธีรกิติ  นวรัตน ณ อยธุยา.  2547.  การตลาดสําหรับการบิการ: แนวคิดและกลยุทธ์. กรุงเทพฯ:  

สาํนกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

บุญเลิศ  จิตตั้งวฒันา.  2548.  อุตสาหกรรมการท่องเทีย่ว.  กรุงเทพฯ:  เพรส แอนด ์ดีไซน์. 

เปรมจิต  ทาบุรี.  2549.  กลยุทธ์การตลาดการท่องเทีย่วจังหวดัร้อยเอด็.  ขอนแก่น:  วทิยานิพนธ์

ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัขอนแก่น.  

แผนกแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียวแขวงหลวงพระบาง.  2005.  สถิติการท่องเที่ยวของ

แขวงหลวงพระบาง ปี 2005.  แขวงหลวงพระบาง:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม 

และท่องเท่ียว. 

.  2011ก.  แผนยุทธศาสตร์พัฒนา และ ส่งเสริมการท่องเที่ยวของ แขวงหลวงพระ

บาง ในปี 2011-2020.  แขวงหลวงพระบาง: กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และ

ท่องเท่ียว. 

.  2011ข.  สถิติการท่องเที่ยวของแขวงหลวงพระบาง ปี 2011.  แขวง 

หลวงพระบาง:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว. 

.  2012.  สถิติการท่องเที่ยวของแขวงหลวงพระบาง ปี 2012.  แขวง 

หลวงพระบาง:  กระทรวงแถลงข่าว วฒันธรรม และท่องเท่ียว. 

พวงรัตน์  ทวรัีตน์.  2540.  วิธีการวจัิยทางพฤติกรรมศาสตร์และสังคมศาสตร์.  กรุงเทพฯ:  สาํนกั

ทดสอบทางการศึกษาและจิตวทิยา มหาวทิยาลยัศรินครินทรวโิรฒ ประสานมิตร.  

พิสมยั  ประชานนัท,์ นวมินทร์  ประชานนัท,์ อรรถกร  จตุักลู และสุนนัทา  วรีกุลเทวญั.  2550.  

พฤติกรรมการบริโภคผลติภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเทีย่วกลุ่มจังหวดัอสีานใต้.  

นครรชสีมา บุรีรัมย ์สุรินทร์ และอุบลราชธานี:  สาํนกังานกองทุนสนบัสนุนการวจิยั 

(สกว). 

ยทุธ์  ไกยวรรณ์.  2546.  สถิติเพือ่การวจัิย.  กรุงเทพฯ:  บริษทั พิมพ ์จาํกดั. 

เรวตั  ทองประดา.  2548.  พฤติกรรมนักท่องเทีย่วชาวยุโรปตะวนัออกทีม่าท่องเทีย่วเมืองพทัยา. 

กรุงเทพฯ:  วทิยานิพน์ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัรามคาํแหง. 

วรีะพล  ทองมา.  2548.  การจัดการธุรกจิการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ.  พิมพค์ร้ังท่ี 3.  เชียงใหม่:  

คณะพฒันาการท่องเท่ียว มหาวทิยาลยัแม่โจ.้  



93 

วธันาภรณ์  พลจนัทร์.  2553.  ความพงึพอใจของลูกค้าทีม่ีต่อการให้บริการร้าน shabugu โครงการ 

room 2 จังหวดัเชียงใหม่.  เชียงใหม่:  สาํนกับริหารและพฒันาวชิาการ มหาวทิยาลยั 

แม่โจ.้ 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์.  2541.  การบริหารการตลาดยุดใหม่.  กรุงเทพฯ:  ธีระฟิลม์และไซเทก็ซ์. 

ศุภกร  เสรีรัตน์.  2544.  พฤติกรรมผู้บริโภค. พิมพค์ร้ังท่ี 3. กรุงเทพฯ:  เอ.อาร์.บิชิเนส เพรส. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์, อดุลย ์จาตุรงคกุล และ ดลยา จาตุรงคกุล.  2550.  พฤติกรรมผู้บริโภด (ฉบับ

ปรับ ปรุงใหม่).  กรุงเทพฯ:  พฒันาศึกษา. 

ศศิมา  ทองปุย.  2553.  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดการท่องเทีย่วปราสาทเปือยน้อย อําเภอเปือย

น้อย จังหวดัขอนแก่น.  ขอนแก่น:  วทิยานิพนธ์ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัขอนแก่น. 

สุปัญญา  ไชยชาญ.  2543.  หลกัการตลาด. กรุงเทพฯ:  เอ.อาร์.บิซิเนส เพรส. 

สัญชยั  เกียรติทรงชยั.  2552.  พฤติกรรมนักท่องเทีย่วชาวต่างชาติในการบริโภคผลติภัณฑ์ทางการ

ท่องเทีย่วในเขตเทศบาลเมืองเชียงคาน อาํเภอเชียงคาน จังหวดัเลย.  เลย:  มหาวทิยาลยั

ราชภฏัเลย. 

สุรศกัด์ิ  ดว้งกลดั.  2548.  พฤติกรรมนักท่องเทีย่วชาวต่างประเทศบนเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์

ธานี.  กรุงเทพฯ:  วทิยานิพนธ์ปริญญาโท,  มหาวทิยาลยัรามคาํแหง. 

สินธ์ุ  สโรบล, อุดร  วงษท์บัทิม, สุภาวดี  สุภาวณี, ทรงพร  วาณิชย,์ เบญจวรรณ  วงศค์าํ และอนง

นาฏ  ปัญโญใหญ่.  2546.  การท่องเที่ยวโดยชุมชน: แนวคิดและประสบการณ์พืน้ที่

ภาคเหนือ. เชียงใหม่:  วนิดา เพรส. 

องคก์ารท่องเท่ียวแห่งชาติลาว.  2004.  แผนกแผนการและการร่วมมือ.  นครหลวงเวยีงจนัทน์: 

องคก์ารท่องเท่ียวแห่งชาติลาว. 

อดุลย ์จาตุรงคกุล.  2526.  การตลาด.  กรุงเทพฯ:  คณะพาณิชศาสตร์และการบญัชี มหาวยิาลยั

ธรรมศาสตร์. 

.  2550.  พฤติกรรมผู้บริโภค.  พิมพค์ร้ังท่ี 3.  กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยั 

ธรรมศาสตร์. 

อจัฉรา  สมบติันนัทนา.  2555.  พฤติกรรมการท่องเทีย่วของนักท่องเที่ยวชาวจีนทีเ่ดินทางเข้ามา

ท่องเทีย่วในประเทศไทย.  กรุงเทพฯ:  สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์การจดัการ บณัฑิตวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 

โอเชียนสไมลท์วัร์.  2557.  “ทิวทศัน์ความสวยงามของนํ้าตกตาดกวางสี”.  [ระบบออนไลน์]. 

แหล่งท่ีมา  http://www.oceansmile.com/Lao/tadklangsi.htm  (21 กรกฎาคม 2557). 

http://www.oceansmile.com/Lao/tadklangsi.htm


94 

Engel J., Blackwell R. D. and P. W. Miniard.  1990. Consumer Behavior.  6th ed.  Fort Worth: 

Dryden Press. 

Hobomaps.  2012.  “Luang Prabang Map”.   [ระบบออนไลน์].  

แหล่งท่ีมา www.hobomaps.com/Luang Prabang Map.htmt  (31 กรกฎาคม 2556).  

Holloway, J. C. and R V. Plant.  1992.  Marketing for Tourism.   2nd ed.  London:  Pitman 

Publishing. 

London, D.  and A. J. D. Bitta.  1988.  Consumer Behavior: Concepts and Applications.    

3rd ed.  New York:  Mcgraw-Hill. 

Peter, P. J. and J. C. Olsen.  1990.  Consumer Behavior and Marketing Strategy.  2nd ed. 

Homewood, Lllionois:  Richard D. Irwin. 

Schiffman, L. G. and L. K. Leslie.  1991.  Consumer Behavior.  New Jersey:  Prentice-Hall. 

Walters, C. G.  1978.  Consumer Behavior: Theory and Practice.  3rd ed.  Homewood, 

Lllionois:  Richard D. Irwin. 

Williams, T. G.  1982.  Consumer Behavior: Fundamentals and Strategies.  Paul, Minnesota: 

West Publishing. 

Wu  Bing.  2005.  A Study on the Travel Behavior Mode of China’s Commercial Tourist. 

China:  Master’s Thesis,  Shanxi Normal University. 

 

 

 

 

 

http://www.hobomaps.com/Luang%20Prabang%20Map.htmt

