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บทที ่ 3 

ระเบียบวธีิวจิัย 

 

สถานทีด่ําเนินการวจัิย 

 

ในการวิจยัคร้ังน้ี ผูศึ้กษาจะดาํเนินการเก็บขอ้มูลท่ีตลาดสดเมืองใหม่ อาํเภอเมือง

เชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เน่ืองจากเป็นสถานท่ีท่ีมีผูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑ์ไก่สดแช่เยน็หรือแช่แข็ง 

ทั้งรายใหญ่และรายยอ่ย 

  

ประชากร 

 

ประชากร คือ ผูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่สดแช่เยน็หรือแช่แข็ง ทั้งรายใหญ่และ

รายย่อยของบริษทัผูผ้ลิตและจาํหน่ายทั้งรายใหญ่ และรายย่อยหรือผูผ้ลิตในทอ้งถ่ินของจงัหวดั

เชียงใหม่ โดยจะใชว้ธีิการคดัเลือกกลุ่มประชากรแบบเจาะจง คือ จาํนวนผูจ้าํหน่ายในตลาดสดเมือง

ใหม่ อาํเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ ทั้ง 23 ราย   

 

เคร่ืองมือในการวจัิย 

 

เคร่ืองมือในการวจิยัเป็นแบบสอบถาม ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลเก่ียวกบัการขายไก่สดแช่เยน็หรือแช่แข็ง ได้แก่ รายได้เฉล่ียต่อ

เดือน ระยะเวลาในการประกอบอาชีพ ปริมาณการสั่งซ้ือผลิตภณัฑ์เน้ือไก่ต่อวนัปริมาณยอดขายต่อ

วนั และเหตุผลท่ีสั่งซ้ือผลิตภณัฑเ์น้ือไก่สดแช่เยน็หรือแช่แขง็จากผูผ้ลิต (ตรา/ยี่ห้อ) ลกัษณะของขอ้

คาํถามเป็นคาํถามปลายปิด (Closed-Ended Question)   

ส่วนท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์เน้ือไก่

สดแช่เยน็หรือแช่แข็งของผูจ้าํหน่ายในตลาดสดเมืองใหม่ อาํเภอเมืองเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่  

ซ่ึงเป็นคาํถามปลายปิด (Closed-Ended Question) เป็นคาํถามแบบสเกล (Likert Scale) โดยให้

ประเมินความคิดเห็น 5 ระดบั คือ  สําคญัมากท่ีสุด สําคญัมาก  สําคญัปานกลาง สําคญัน้อย และ

สาํคญันอ้ยท่ีสุด 

ส่วนท่ี 3 ความตอ้งการเพิ่มยอดขายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่สดแช่เยน็หรือแช่แข็งซ่ึงเป็น

คาํถามแบบปลายเปิด 
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ส่วนท่ี 4 ปัญหาในการจาํหน่ายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่ของผูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่

สดแช่เยน็หรือแช่แขง็ ในตลาดสดเมืองใหม่ อาํเภอเมืองเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ เป็นคาํถามแบบ

สเกล (Likert Scale) โดยให้ประเมินความคิดเห็น 5 ระดบัดว้ยกนั คือ สําคญัมากท่ีสุด สําคญัมาก 

สาํคญัปานกลาง สาํคญันอ้ย และสาํคญันอ้ยท่ีสุด  

สําหรับข้อคาํถามในแบบสอบถามส่วนท่ี 2 และส่วนท่ี 3 โดยมีเกณฑ์การให้

คะแนน ดงัน้ี 

สาํคญัมากท่ีสุด  5   คะแนน 

สาํคญัมาก  4   คะแนน 

สาํคญัปานกลาง  3   คะแนน 

สาํคญันอ้ย  2   คะแนน 

สาํคญันอ้ยท่ีสุด  1   คะแนน 

เกณฑ์การแปลผลค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดและ

ปัญหาในการจาํหน่ายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่สดแช่เยน็หรือแช่แข็ง โดยมีเกณฑ์การกาํหนดช่วงคะแนน

เฉล่ียของแต่ละช่วงชั้น ตามสูตรการคาํนวณหาอนัตรภาคชั้น ดงัต่อไปน้ี 

สูตร  

   คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด          

                       จาํนวนชั้น    

 

แทนค่า     5 – 1     =   0.80 

                            5 

 

เกณฑก์ารพิจารณาจากคะแนนเฉล่ียท่ีไดจ้ากการคาํนวณอนัตรภาคชั้น มีดงัน้ี 

ระดบัคะแนนเฉล่ีย  ความหมาย 

4.21 – 5.00       สาํคญัมากท่ีสุด 

3.41  – 4.20      สาํคญัมาก 

2.61  –  3.40     สาํคญัปานกลาง 

1.81  –  2.60     สาํคญันอ้ย 

1.00  –  1.80     สาํคญันอ้ยท่ีสุด 

 

 



44 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

ข้อมูลท่ีนํามาประกอบการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูศึ้กษาจะทาํการเก็บข้อมูลจาก 2 

แหล่งขอ้มูล คือ 

1. การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร (Documentary Research) โดยการคน้ควา้ 

เก็บรวบรวมขอ้มูลจากตาํรา เอกสารทางวชิาการ เอกสารงานวจิยั และวทิยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้ง 

2. การเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม (Field Survey) เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูล

จากการใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) จากกลุ่มประชากรท่ีกาํหนดไว ้คือ ผูข้ายผลิตภณัฑ์เน้ือ

ไก่สดแช่เยน็หรือแช่แขง็ในตลาดสดเมืองใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ จาํนวน 23 ราย    

  

สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) สําหรับการ

วิเคราะห์ขอ้มูลในแบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลพื้นฐานของผูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑ์ ปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์เน้ือไก่สดแช่เย็นหรือแช่แข็ง และปัญหาในการ

จาํหน่ายผลิตภณัฑ์เน้ือไก่สดแช่เย็นหรือแช่แข็งของผูจ้าํหน่ายในตลาดสดเมืองใหม่ อาํเภอเมือง

เชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่    

 


