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ในปจจุบันคอมพิวเตอรถูกใชเพ่ือการบันเทิงมากขึ้น โดยเฉพาะในการรับชมภาพยนตร และเกมส
คอมพิวเตอรทําใหผูใชคอมพิวเตอรสวนใหญนิยมซื้อการดแสดงผล มาเปนสวนประกอบหน่ึงของเครื่อง
คอมพิวเตอร เพ่ือใหคอมพิวเตอรมีการแสดงผลของภาพที่มีความละเอียดสูง การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 
เพ่ือศึกษา 1) สภาพทั่วไปของตลาดการดแสดงผล 2) พฤติกรรมการซื้อการดแสดงผลของผูบริโภค 3) ความ 
สัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการซื้อการดแสดงผลของผูบริโภค 4) การใหระดับความสําคัญ 
ตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดของผูบริโภค และ 5) ปจจัยสวนบุคคลที่มีตอการใหระดับความสําคัญของ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดในการซื้อการดแสดงผลของผูบริโภค โดยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางที่ติดต้ัง
การดแสดงผล ซึ่งใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามภายหลังเขาชมกระทูขอความรวมมือในการตอบ
แบบสอบถามจํานวน 100 คน ในชวงเดือนมกราคม พ.ศ. 2550 ถึงเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2550  แลวนําขอมูล 

มาทําการวิเคราะห χ2 และประเมินคาเฉล่ียระดับความสําคัญ 
 
ผลการวิจัยพบวา ตลาดผูผลิตกราฟฟกชิปประมวลผลแบบแยกมีลักษณะโครงสรางตลาดเปนตลาด

ผูขายนอยราย และตลาดผูผลิตการดแสดงผล มีลักษณะโครงสรางตลาดเปนแบบก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาด  
กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 26 - 30 ป  ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 
10,000 บาท มีอาชีพเปนพนักงานบริษัท และมีความรูเก่ียวกับการดแสดงผล กลุมตัวอยางซื้อการดแสดงผล 
เพ่ือใชเลนเกมสคอมพิวเตอรเปนหลักโดยมีความสัมพันธกับเพศ อายุ และความรูเก่ียวกับการดแสดงผลที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 กลุมตัวอยางสวนใหญซื้อการดแสดงผลยี่หอ Asus ที่ใชกราฟฟกชิปของบริษัท Nvidia 
เน่ืองจากเปนที่นิยมมีช่ือเสียง มีราคาประมาณ 3,000-6,000 บาท ตัวแทนจําหนายที่เลือกใชบริการ คือ Dcom 
เน่ืองจากมีการรับประกันสินคาที่ดี เวปไซตและเวปบอรดเปนแหลงขอมูลขาวสารท่ีนิยมเพ่ือใชคนหาขอมูล
ประกอบการตัดสินใจซื้อการดแสดงผล  ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อการดแสดงผลของกลุมตัวอยางมาก
ที่สุด คือ ตัวกลุมตัวอยางเอง โดยมีความสัมพันธกับเพศ และความรูเก่ียวกับการดแสดงผลที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.05 ปจจัยทางการตลาดที่กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากที่สุดคือ ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ โดยปจจัยสวน
บุคคลทุกปจจัยที่แตกตางกันจะใหระดับความสําคัญปจจัยทางดานผลิตภัณฑที่แตกตางกัน  
 

ขอเสนอแนะจากการศึกษา คือ ผูผลิตการดแสดงผลควรมุงเนนพัฒนาผลิตภัณฑการดแสดงผล 
พรอมกับการประชาสัมพันธตราสินคาของบริษัทอยางตอเน่ือง ทั้งน้ี เพ่ือใหผลิตภัณฑของบริษัทสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางถูกตองและใหผูบริโภคเกิดการรับรูและจดจําตราสินคาของบริษัท 

     /  /  
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