
 ประภาส  นวลเนตร  2552: ผลของการส่ือสารการตลาดท่ีมีตอการยอมรับส่ือวีดิทัศนของ         

กลุมวัยทํางาน  ปริญญาศึกษาศาสตรดุษฎีบัณฑิต (เทคโนโลยีการศึกษา) สาขาวชิา 

เทคโนโลยีการศึกษา ภาควชิาเทคโนโลยกีารศึกษา  ประธานกรรมการท่ีปรึกษา:  

ผูชวยศาสตราจารย นาวาอากาศตร ีสัญชัย  พัฒนสิทธ์ิ, กศ.ด.  144 หนา 

 

 

             การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาผลของการส่ือสารการตลาดท่ีมีตอการยอมรับส่ือ

วีดิทัศนเรื่อง“การปองกันและรักษาโรคอวน”  ของกลุมวัยทํางาน  

 

             กลุมตัวอยางไดแกประชาชนท่ีอาศัยอยูในเขตอําเภอนครชัยศรี และอําเภอกําแพงแสน 

จังหวัดนครปฐม จํานวน 60 คน ซ่ึงมีอายุระหวาง 41 ถึง 60 ป ท่ีมีปญหาดานสุขภาพโรคอวนหรือ

น้ําหนักเกินมาตรฐาน  กลุมตัวอยางในเขตอําเภอนครชัยศรจีํานวน 30 คนไดรับส่ือวีดิทัศนโดยใช

การส่ือสารการตลาด สวนกลุมตัวอยางในเขตอําเภอกาํแพงแสนจํานวน 30 คนไดรับส่ือวีดิทัศน

โดยใชการส่ือสารแบบปกติ  ทําการเปรียบเทียบผลของการใชวิธีการส่ือสารท้ัง 2 วิธี โดยการเก็บ

ขอมูลทุกสัปดาห รวมระยะเวลา 8 สัปดาห วิเคราะหโดยการใชสถิติคารอยละและคาเฉล่ีย 

 

             ผลการศึกษาพบวา ในระยะเวลา 4 สัปดาหแรก การใชการส่ือสารการตลาดในการ

แพรกระจายส่ือวีดิทัศน มีความไวในการรับส่ือและการนําไปปฏิบัติมากกวาการใชการส่ือสาร

แบบปกต ิ2.67 เทา สําหรับปริมาณการยอมรับส่ือวีดิทัศนพบวาการใชการส่ือสารการตลาดมีผล

ทําใหมีการยอมรับส่ือและนําไปปฏิบัติสําเร็จมากกวาการใชการส่ือสารแบบปกต ิ4.33 เทา  

ผลการศึกษาในสัปดาหท่ี 5-8 พบวา กลุมตัวอยางท่ีใชการส่ือสารการตลาดประสบความสําเร็จ

สูงสุดของระดับการยอมรับ และมีความคงทนในการใชส่ือวีดิทัศนอยางตอเนื่อง ขณะท่ีกลุม

ตัวอยางท่ีใชการส่ือสารแบบปกติ ยังไมประสบความสําเรจ็สูงสุดของระดับการยอมรับ คงมีการ

เพ่ิมปริมาณการยอมรับส่ือวีดิทัศนอยางตอเนื่องซ่ึงเปนไปตามแนวโนมปกติของการยอมรับส่ือ 

และยังไมสามารถวัดความคงทนในระยะเวลา 8 สัปดาหได 
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