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The purposes of this experimental research were to ;1) study the environmental condition of the 
temple where posters were present; 2) study the sight pollution resulting from posters; 3) write measures to 
alleviate problems of sight pollution; and 4) evaluate the satisfaction factors using those measures.  

 
The study group comprised 150 subjects randomly selected by quota in the vicinity area of 1.5 

kilometer radius. The tools for data collection were questionnaire asking attitude and satisfaction,                    
2 dimensional models of the authentic area and 2 dimensional images. Data analysis was drawn by 
percentage, means, standard diviation. and t-test. The reliability of 0.7902 was obtained. 

 
The study showed that the environmental condition of the temple with posters consisted of 

anatomical structure and its esthetic value of both the temple and the posters: the anatomic structure of the 
temple such as pagoda, pavilion, mural, the anatomical structure of the poster like type and how it was stalled 
along the wall, and esthetic value of line, color, shape, form, size, proportion, light, shade and texture. It was 
also found out such eclectic duties of the temple as the impart of Buddha principles and morals, art 
conservation, esthetic enhancement, and stress reduction. Posters were used to communicate the idea, and 
arouse interest in certain business. The evealuation of the impact on the landscape was critical (-3) which was 
accordance with the appraisal of the attitude (67%) of which 80% was to be accepted. When the esthetic value 
of posters and the temple were compared, it was evident that posters drew more attention to the public. After 
mitigating visual pollution measures were implemented, the evaluation showed higher level of satisfactory 
value. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 

 
 สังคมไทยมีวิถีชีวิตที่เกี่ยวพันธกับสิ่งแวดลอมมาตั้งแตอดีต (อํานาจ  เจริญศิลป, 2542) เห็น
ไดจาก อาหาร เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย และยารักษาโรค ลวนเปนปจจัยไดมาจากสิ่งแวดลอมรวมเปน
ปจจัยส่ี และปจจุบันจะยังคงเปนปจจัยที่สําคัญเชนเดิม อาทิเชน อาหาร สังคมไทยจะมีขาวเปนอาหาร
หลัก เครื่องนุงหม เนื่องจากไทยเปนประเทศเขตรอนลักษณะเครื่องแตงกายจะเปนเสนใยธรรมชาติมา
ถักทอสวมใส ที่อยูอาศัยวัตถุดิบจะใชไมเปนหลัก และยารักษาโรคจะใชสมุนไพรชวยในการรักษา 
(เกษม  จันทรแกว, 2547) สังคมไทยมีปจจัยดังกลาวที่อุดมสมบูรณเพราะมีทรัพยากรธรรมชาติที่เอื้อ 
อีกทั้งการดํารงชีวิตที่ผูกพันกับธรรมชาติ ดังสะทอนถึงบุคลิกของคนไทยที่เปนคนที่มีความเกื้อกูล     
เปนมิตร และมีน้ําใจ ส่ิงเหลานี้ลวนกอเกิดมาจากวิถีชีวิตที่มีวัฒนธรรมเปนพื้นฐานรวมกันปฏิบัติเกิด 
ความเชื่อ ศาสนา ประเพณี ขอบังคับ หรือแมกระทั่งคําสอนของบรรพบุรุษ กลายเปนสวนเช่ือมโยง
ผูกพันกับวิถีชีวิตของสังคมไทย และสิ่งเหลานี้ไดหลอหลอมมาเปนเอกลักษณ โดยมีศิลปวัฒนธรรมที่
งดงาม 
  

ศิลปวัฒนธรรมที่งดงาม ลวนมีความแตกตางแตละชวงเวลา โดยความแตกตางดังกลาวยอม
แฝงรากเหงาดั้งเดิมไว แสดงถึงการสืบทอดของรุนตอรุนที่ใหความสําคัญของศิลปวัฒนธรรม และการ
แสดงออกถึงศิลปวัฒนธรรมดังกลาวลวนกอเกิดมาจากการบมเพาะ โดยมีศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมเปน
ฐานของการเรียนรูตั้งแตสมัยสุโขทัย จนถึงกรุงรัตนโกสินทร โครงสรางดังกลาวสรางใหคนไทย
ผูกพันกับวัด โดยเฉพาะความสุนทรียของส่ิงกอสราง อีกทั้งคุณคาทางจิตใจในหลักธรรมคําสอนของ
พระพุทธเจา วัดจึงเปนสถานที่ที่รวมทั้งศาสตร และศิลปทุกแขนง อันเนื่องจากเปนศูนยรวมในการทํา
กิจกรรมมาตั้งแตอดีต โครงสรางดังกลาวนั้นลวนมีความหมายสื่อถึงความโดดเดน ความศรัทธาและ 
ความเปนนิรันดร ทั้งนี้จึงสอดคลองกับบทบาทหนาที่ที่ตองการที่จะเผยแพร ใหความรู ความรูสึกสงบ
เยือกเย็น และปลอดภัย เปนความภาคภูมิใจและเปนคุณคาทางจิตใจของชาวพุทธศาสนา แตในชวงยุค
สมัยที่มีการติดตอกับตางประเทศ ทําใหไทยรับวัฒนธรรมตะวันตก จึงเกิดการแลกเปลี่ยนทาง
วัฒนธรรม นํามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงการบริโภคของสังคมไทย อีกทั้งคานิยมที่เปลี่ยนทําใหเกิดความ
ตองการปจจัยตาง ๆ เพิ่มขึ้น เกิดธุรกิจหลายรูปแบบ การโฆษณาประชาสัมพันธจึงเปนสิ่งที่จําเปนใน 
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การรับรูรายละเอียดสินคา และเพื่อกระตุนยอดขาย ปายโฆษณาจึงเปนสื่อประชาสัมพันธที่ดีเพราะ
ลงทุนนอย แตผูบริโภคสามารถรับรูรายละเอียดไดครบถวน ปายโฆษณาจึงเขามามีบทบาทใน
สังคมไทยจนถึงปจจุบัน  

 
ทั้งนี้การสื่อสารและเทคโนโลยีเปนปจจัยสําคัญที่กําหนดใหเกิดการเคลื่อนตัวในการ

เปลี่ยนแปลงพัฒนาทางเศรษฐกิจโลก และไทยเปนหนึ่งในประเทศที่กําลังพัฒนา ดวยตองตามกระแส
โลก ทําใหวิถีชีวิตสังคมไทยตองเปลี่ยน จึงเกิดการโฆษณาประชาสัมพันธมากมายหลายรูปแบบ ทั้ง
ภาพ และเสียง ที่ สําคัญสื่อกราฟก ไดถูกนํามาใช เพื่อการประชาสัมพันธอยางหลากหลาย 
(คณะอนุกรรมการจัดการสิ่งแวดลอมดานมลทัศน ภายใต คณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ อางใน 
สมาคมปายและโฆษณา, 2548) เพราะเปนสื่อที่ลงทุนนอยแตสามารถดงึดดูผูคนไดมากกวาสือ่ประเภท
อ่ืน ๆ ดังเชนปายโฆษณาที่พบในปจจุบันจํานวนมาก อาทิ ตามอาคารบานเรือน ทางดวน ตนไม และที่
สําคัญมีการติดตั้งตามสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร เชนโบราณสถาน และตามพื้นที่วัด โดยการ
ติดตั้งตามสถานที่สําคัญเปนสิ่งที่ไมเหมาะสมอยางยิ่งแตยังพบเห็นเปนจํานวนมาก และวัดก็เปน
สถานที่สําคัญทางศิลปวัฒนธรรมที่มีส่ือประเภทปายโฆษณาทั้งการติดตั้งขนาดใหญ การติดตาม
กําแพง การแขวนตามซุมประตูวัด การกระทําดังกลาวนั้นเปนการกระทําที่ไมเหมาะสม แตผูคนกลับ
ไมใหความสําคัญมุงแตแสวงหาผลประโยชนเพียงอยางเดียว ปายประชาสัมพันธประเภทวัตถุมงคล
นั้นจะพบจํานวนมาก ซ่ึงไมใชบทบาทหนาที่ของวัดดังที่ กรมศาสนา (2526) ไดกลาววาวัดควรยกเลิก
พุทธพาณิช และหามหาผลประโยชนจากวัด แตการกระทําดังกลาวนั้นก็ไมสามารถที่จะดําเนินการได
ดวยสาเหตุประการแรกคือ การกระทําที่ไดผลดีตองกระทําในพื้นที่ที่มีชุมชนอยูหนาแนน และวัดก็
เปนเปาหมายที่สําคัญอันเนื่องจากแหลงชุมชนจะกระจุกตัวอยูรอบวัด เนื่องจากวิถีชีวิตในอดีตที่มีการ
ตั้งบานเรือนใกลวัด การทําลายและการบดบังจึงเกิดขึ้นเพราะไมคํานึงถึงคุณคาศิลปวัฒนธรรม เพื่อให
สอดคลองกับกระแสโลกโดยไมพิจารณาถึงความเหมาะสม ประการที่สองคือเร่ืองนโยบายและ
กฎหมายที่ไมเขมขน ประชาชนไมเกรงกลัวกฎหมาย การกระทําผิดจึงเปนเรื่องเล็ก แคปรับ เปนคําพูด
ติดปากของผูคนในสังคมไทย เพราะเหตุนี้สังคมไทยจึงอาจเกิดความเสื่อมทางวัฒนธรรมเร็วขึ้น 

 
 จากสาเหตุที่กลาวมาขางตนสามารถสรุปเปนภาพรวมของโครงสรางและบทบาทหนาที่ของ

วัดและปายโฆษณาไดวา ไมมีการเกื้อกูลซ่ึงกันและกัน เนื่องจากโครงสรางและบทบาทหนาที่แตกตาง
กัน อาทิเชน โครงสรางของวัดจะแสดงถึงบทบาทหนาที่ ความสงางาม ความโดดเดน ความเปน          
นิรันดร แตบทบาทหนาที่ของปายโฆษณานั้นเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ เมื่อมีปายโฆษณามาบด
บังพื้นที่วัด วัดจึงไมสามารถแสดงบทบาทไดทําใหคุณคาตัวเองลดลง นี้จึงเปนสาเหตุที่ผูวิจัยได
ตระหนักถึงผลกระทบที่มีตอศิลปวัฒนธรรมอันเนื่องมาจากการบดบังของปายโฆษณาจึงนาจะนํามา 
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ศึกษาเพื่อประเมินผลกระทบวามีตอวัดอยางไรทั้งทางดานกายภาพ และจิตภาพ เพื่อใหแสดงถึงคุณคา
ความเปนนิรันดร และความศรัทธา ลดลงในระดับที่สามารถฟนฟูดวยตัวเองหรือตองมีการใช
เทคโนโลยีเขาชวยหรือไม เพื่อนําผลการศึกษามากระตุนใหประชาชนไดตระหนักถึงคุณคาทาง
ศิลปวัฒนธรรม  จึงทําการศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร: กรณีศึกษาพื้นที่กรุงเทพมหานครฯ ช้ันใน เนื่องจากเปนพื้นที่ที่มีความสําคัญทาง
ศิลปวัฒนธรรม อีกทั้ง มีความบอบบางตอผลกระทบ การศึกษาครั้งนี้จะมีมาตรการลดผลกระทบ
ตลอดจนศึกษาความพึงพอใจของกลุมตัวอยาง 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาวะแวดลอมของพื้นที่วัดที่มีปายโฆษณาเปน
สวนรวม รวมทั้งการศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณา แลวนําไปสราง
มาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ และวัดความพึงพอใจจากมาตรการลดผลกระทบทาง
ทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาในเขตกรุงเทพฯ ช้ันใน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

 ขอบเขตพื้นที่การศึกษาในครั้งนี้ประกอบดวยวัดโดยรอบวัดพระแกว จํานวน 6 วัดไดแก 
วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร วัดมหรรณพารามวรวิหาร วัดพระเชตุพลวิมลมังคลารามราช
วรมหาวิหาร วัดเทพธิดารามวรวิหาร วัดบวรนิเวศวิหาร และวัดชนะสงครามราชวรวิหาร ประชากร
แบงเปน 4 กลุม คือ กลุมอาศัยอยูในพื้นที่ กลุมเดินทางผาน กลุมเขามาติดตอทําธุระในพื้นที่ และ
กลุมทํางานในพื้นที่ เครื่องมือที่ใช ในการศึกษาเปนแบบสอบถามเปนเครื่องมือวัดผลกระทบทาง
ทัศนคติ ซ่ึงประกอบดวย 3 สวน คือ ขอมูลสวนบุคคล ขอมูลของวัดกับปายโฆษณา และขอมูล
ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณา ขอคําถามแบงเปนภาพวัด กอนและหลังมี
มาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ รวมทั้งศึกษาความพึงพอใจตอมาตรการดวยภาพถาย 2 มิติ  

 
การสรางเครื่องมือไดวิเคราะหจาก โครงสรางและบทบาทหนาที่ของวัดและปายโฆษณา 

โครงสรางทางกายภาพของวัดไดแก ไดแก เจดีย อุโบสถ กุฏิ ศาลาการเปรียญ ซุมประตู และกําแพง
วัด มีบทบาทหนาที่ เผยแพรหลักธรรมคําสอน และศิลปกรรม สวนโครงสรางของปายโฆษณาไดแก 
การติดตั้งปาย และแขวนปายตามกําแพงวัด บทบาทหนาที่ของปายโฆษณาในบริเวณพื้นที่สวน
ใหญเปนการประชาสัมพันธเชิงพุทธพาณิชยซ่ึงเปนลักษณะปายวัตถุมงคล และปายประชาสัมพันธ 
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อ่ืน ๆ โดยมีบทบาทเพ่ือกระตุนหรือสรางความสนใจใหเกิดการรับรูขอมูล ท้ังปายโฆษณาและวัดจะ
มีโครงสรางทางจิตภาพ เสน สี ขนาดสัดสวน พ้ืนผิว รูปรางรูปทรง และแสงเงา เหมือนกัน  
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

1. กลุมเปาหมายไดรับการกระตุนจิตสํานึกใหเกิดความรักและหวงแหนในศิลปวัฒนธรรม
ของชาต ิ

 
2. เครื่องมือกระตุนและตรวจสอบผลกระทบทางทัศนียภาพสามารถนําไปใชเพ่ือสรางให

เกิดการอนุรักษศิลปวัฒนธรรมไทยรวมท้ังสามารถนําไปใชกับพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ไดอีกดวย 
 

3. สรางใหเกิดการกระตุนเพ่ือการวิจัยในมลพิษดานอ่ืน ๆ ท่ีมีผลกระทบทางทัศนียภาพ 
 

นิยามศัพท 
 

วัด หมายถึง สถานท่ีทางศาสนา โครงสรางประกอบดวย ซุมประตู เจดีย อุโบสถ กุฏิ          
ศาลาการเปรียญ และกําแพงวัด มีบทบาทหนาท่ี เผยแพรหลักธรรมคําสอนรวมท้ังถายทอด
ศิลปวัฒนธรรมแกพุทธศาสนิกชน 

 
 ปายโฆษณา หมายถึง ส่ือกราฟก ประกอบดวยโครงสราง ติดตั้งบนพ้ืนดิน ติดตามกําแพง 
แขวนตามพ้ืนท่ีวัด มีหนาท่ีประชาสัมพันธกระตุนหรือสรางความสนใจใหเกิดการรับรูขอมูล ใน
ท่ีนี้หมายถึงปายประชาสัมพันธวัตถุมงคลท่ีติดตามพ้ืนท่ีวัดในเขตกรุงเทพ ฯ ช้ันใน 

กรุงเทพชั้นใน หมายถึง พ้ืนท่ีประมาณ 1.8 ตารางกิโลเมตร หรือ 1,125 ไร ในทองท่ีแขวง
พระบรมมหาราชวัง เขตพระนคร ลอมรอบดวยแมน้ําเจาพระยาและคลองคูเมืองเดิม (คลองหลอด)  

ทัศนียภาพ หมายถึง ภาพท่ีสวยงามนาด ูมุงหมายใชกับภูมิประเทศท่ีสวยงาม ซ่ึงมุงเฉพาะ
จากการรับรูทางประสาทตาท่ีมีตอสภาวะแวดลอมเกิดการประสานคุณคาความงดงามจนเกิดสมดุล
ระหวางโครงสรางธรรมชาติกับส่ิงท่ีมนุษยสรางขึ้น สะทอนออกทางอารมณจากปจเจกชน ในท่ีนี้
หมายถึงทัศนียภาพท่ีสวยงามของวัดประกอบดวยโครงสราง เจดีย อุโบสถ ศาลาการเปรียญ กุฏิ ซุม
ประตู และกําแพงวัด มีการออกแบบใหกลมกลืนเปนเอกภาพ (Unity) 
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มลพิษ หมายถึง ของเสีย วัตถุอันตราย และมลสารอ่ืน ๆ ท่ีปนเปอนอยูในส่ิงแวดลอม ซ่ึง
กอใหเกิดหรืออาจกอใหเกิดผลกระทบตอคุณภาพส่ิงแวดลอม หรือภาวะท่ีเปนพิษภัยอันตรายตอ
สุขภาพของประชาชนได ในท่ีนี้หมายถึงการติดตั้งปายโฆษณาบดบังท้ังหมด และ/หรือบางสวน
ของวัดซ่ึงเปนสถานท่ีมีคุณคาทางศิลปวัฒนธรรม 
 

มลพิษทางทัศนียภาพ หมายถึง ทัศนียภาพท่ีสวยงามถูกบดบังบางสวนหรือท้ังหมด และ/
หรือ ตัวดัชนีช้ีวัดความสวยงามไมสามารถแสดงบทบาทไดเต็มศักยภาพ ในท่ีนี้ หมายถึง ตัวดัชนีช้ี
วัดความงามของวัดไมสามารถแสดงบทบาทได เต็มท่ี เหตุเพราะปายโฆษณาวัตถุพุทธศิลปมาบด
บังบางสวนของพ้ืนท่ีวัด ซ่ึงโครงสรางทางจิตภาพ ซ่ึงเปนตัวดัชนีช้ีวัดความสวยงาม ประกอบดวย 
เสน สี พ้ืนผิว รูปราง/รูปทรง ขนาด/สัดสวน และแสง/เงา   
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บทที ่2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

การศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
กรณีศึกษากรุงเทพมหานครช้ันใน ผูวิจัยไดทําการศึกษาคนควาขอมูล จากตํารา เอกสาร และ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เพ่ือเปนพ้ืนฐานและเปนแนวทางในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย 

 
1. การอนุรักษส่ิงแวดลอมและการจัดการ 
2.  ความสําคัญของวัดตอวิถีชีวิตของสังคมไทย 
3. สุนทรียศาสตรและมลพิษทางทัศนียภาพ 
4. กฎหมายเกี่ยวกับการอนุรักษโบราณสถานเขตกรุงเทพฯ ช้ันใน 
5.  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของดานมลพิษทางทัศนียภาพ 

การอนุรักษส่ิงแวดลอมและการจัดการ 
 
 ปจจุ บันกระแสการอนุรักษส่ิงแวดลอมเปนเรื่องท่ีไดรับความสนใจ อันเนื่องจาก
สภาพแวดลอมนั้นมีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วมาก การเปล่ียนแปลงนั้นกอใหเกิดผลกระทบกับ
คุณภาพชีวิต และความเปนอยูของมนุษย ดวยเหตุนี้การจัดการส่ิงแวดลอมจึงเปนแนวทางท่ีจะทําให
ส่ิงแวดลอมนั้นคงอยู หรือเกิดการเปล่ียนแปลงในอัตราท่ีสามารถควบคุมได โดยการจัดการ
ส่ิงแวดลอมนั้นเปนกระบวนการสรางศักยภาพคงสภาพความยั่งยืนของส่ิงแวดลอม ตัวส่ิงแวดลอม
นั้นตองแสดงศักยภาพท่ีคงสภาพหรือใกลเคียงสภาวะท่ีสามารถเอ้ือประโยชนตอมนุษยไดอยาง
ม่ันคง (เกษม  จันทรแกว, 2547) ท้ังนี้การพัฒนาอยางยั่งยืนก็เปนสวนหนึ่งท่ีเกิดจากการจัดการ
ส่ิงแวดลอมท่ียั่งยืน โดยการพัฒนาท่ียั่งยืนเปนยุทธศาสตรการพัฒนาท่ีนําเอาทรัพยากรท้ังหมดไมวา
จะเปน ธรรมชาติ มนุษย การเงิน และกายภาพ มาจัดการเพ่ือกอใหเกิดความม่ังคั่ง ความอยูดีกินด ี
และความสุขสมบูรณท่ีเพ่ิมขึ้น โดยการพัฒนาแบบยั่งยืนขึ้นอยูกับการจัดการทางส่ิงแวดลอมท่ี
ถูกตองและเหมาะสม ซ่ึงก็คือเปนการพัฒนาท่ีอยูภายใตขีดจํากัดทางนิเวศ (ปรีชา  เปยมพงศสานต, 
2540) และประชากร เกิดความพึงพอใจ โดยปราศจากความเส่ียงเกี่ยวกับความเปนไปไดในระดับ
ความพึงพอใจ ในความตองการดานตางๆ (สํานักเลขาธิการคณะรัฐมนตรี  สํานักนายกรัฐมนตรี, 
2542) ซ่ึงการพัฒนาท่ีถูกตองสรุปไดคือ การพัฒนาตองมีจริยธรรม การพัฒนามนุษยใหเปนอิสระ 
และการพัฒนามนุษยและเทคโนโลยี โดยอาศัยเทคโนโลยีมาชวยพัฒนาทางเศรษฐกิจ แตตองอยูบน
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พ้ืนฐานการอนุรักษและการพัฒนามนุษยควบคูไปดวย (วรรณรินทร  พัฒนะอเนก, 2543) ซ่ึงอาจจะ
กลาวไดอีกนัยหนึ่งก็คือการใชวัฒนธรรมเปนศูนยรวมการพัฒนานั้นเอง 
 
วัฒนธรรมเปนศูนยรวมการพัฒนา 
 
 การพัฒนาดวยวัฒนธรรมหรือการใชวัฒนธรรม เพ่ือการพัฒนาเปนการนําประสบการณ
ความชัดเจน ภูมิธรรมและปญญา ท่ีไดส่ังสมสืบกันไวในสังคมของตนออกมาใหเปนเครื่องมือใน
การท่ีจะเผชิญ ตอนรับ ปรับ ดัดแปลง และสรางสรรคจัดทําส่ิงใหม ๆ ใหเขากัน และบังเกิดคุณคา
อํานวยประโยชนแกชีวิตและสังคมอยางแทจริง (จํานง อดิวัฒนสิทธ์ิ และคณะ, 2545) การพัฒนา
ทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดนในแถบเอเชียและสามารถรักษาเอกลักษณของชาติไดอยางสมบูรณ โดยมี
การพัฒนาและการอนุรักษรักษาคุณคาควบคูกันไปดวยอยางเหมาะสมและยั่งยืน นั่นคือเมืองนารา 
(Nara) ในประเทศญี่ปุนสามารถอนุรักษศิลปวัฒนธรรม และมีการเก็บรักษาสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติไดอยางสมบูรณ ดังรายละเอียดตอไปนี ้
 
การจัดการอนุรักษทรัพยากรทางวัฒนธรรม: กรณีศึกษาเมืองนารา 
 
 นารา เปนช่ือเมืองท่ีมีความเกาแกท่ีสุดเมืองหนึ่งของประเทศญี่ปุน และไดรับการยกยองวา
มีการเก็บรักษาสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ มีการสืบทอดประเพณีดั้งเดิม ประชาชนมีบทบาท
สําคัญในการดูแลรักษาเมือง นาราจึงนับไดวาเปนเมืองท่ีมี “ความยั่งยืน” ท่ีโดดเดนมากเมืองหนึ่ง
ในทวีปเอเชีย เมืองนาราเปนสวนหนึ่งของประเทศท่ีมีการพัฒนาเศรษฐกิจสูง ฐานเศรษฐกิจหลัก
ของนาราคือภาคการเกษตร เศรษฐกิจท่ีสําคัญของเมืองนาราคือ การทองเท่ียว เนื่องจากยังคงเหลือ
มรดกทางวัฒนธรรมท่ีเปนวัดวาอาราม ท่ีอยูอาศัย และบรรยากาศความเปนเมืองประวัติศาสตร
เกาแก นารามีกระบวนการเก็บรักษาทัศนียภาพและเขตเมืองเกาเปนอยางด ีท้ังทัศนียภาพเมือง และ
มรดกทางวัฒนธรรมท่ีเปนอาคารบานเรือน การถายทอดศิลปวัฒนธรรมดั่งเดิมตลอดจนพ้ืนท่ีสีเขียว
ซ่ึงมีมาแตโบราณใหดํารงอยูตอไปช่ัวลูกช่ัวหลานโดยมีนโยบายการพัฒนาไว  คือ การพัฒนา
กลมกลืนกับการอนุรักษประวัติศาสตร การพัฒนาท่ีเทาเทียม ฟนฟูเศรษฐกิจระดับภาค และการ
ปรับเปล่ียนอุตสาหกรรมใหสอดคลองกับโครงสรางท่ีเปล่ียนไป   

 
 ระยะเวลาตั้งแตมีการกอตั้งเมืองจนถึงปจจุบันยาวนานกวา 1,200 ป แตเมืองนารายัง

สามารถเก็บรักษาเขตเมืองเกา รวมท้ังมรดกทางวัฒนธรรมไวได มีความสามารถในการเล้ียงตัวเอง 
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การธํารงรักษาประเพณีและมรดกทางวัฒนธรรม และการมีสวนรวมในการดูแลเมืองบรรพบุรุษคน
นารา 
 
ปจจัยสําคัญที่ทําใหศิลปวัฒนธรรมของเมืองนารายั่งยืน 
 
 ระบบสังคมท่ีเขมแข็งมีความจริงจังทางการเมืองและการปกครอง การอนุรักษส่ิงแวดลอม
ยอมเปนปจจัยสําคัญทําใหส่ิงแวดลอมยั่งยืน ปจจัยดังกลาวประกอบดวย 
 

1. นโยบายระดับชาติ การท่ีรัฐบาลกลางมีแผนท่ีชัดเจนโดยกําหนดใหมีพ้ืนท่ีสงเสริม
การพัฒนาท่ีชัดเจน และมีนโยบายใหเก็บรักษาเมืองประวัติศาสตร 3 เมือง คือ เกียวโต นารา และคา
มาคุระ ทําใหการพัฒนาสงเสริมใหมีการเก็บรักษาใหคงอยูเปนสมบัติระดับชาติ และการพัฒนาท่ี
กลมกลืนกับการเก็บรักษาเมืองประวัติศาสตร  

 
2. นโยบายระดับเมือง การออกฎหมายอนุรักษเมืองเกา ในระดับประเทศ ทําใหผูบริหาร

เมืองและประชาชนเกิดความภาคภูมิใจและเห็นความสําคัญของเมืองของตน จึงออกกฎบัญญัติ
ระดับเมือง เพ่ือใหเกิดการอนุรักษเมืองอยางมีประสิทธิภาพ 
 

3. กฎหมายท่ีสงเสริมการเก็บรักษาเมืองเกา การท่ีรัฐมีนโยบายท่ีจะเก็บรักษาเมืองเกา 
เพราะรัฐบาลกลางเห็นความสําคัญของการเก็บรักษามรดกทางวัฒนธรรม จึงออกกฎหมายเพ่ือการ
อนุรักษอาคารท่ีมีความสําคัญของวัฒนธรรมของชาติ เทศบาลจึงออกเทศบัญญัติหลายฉบับท่ี
เกื้อหนุนใหเกิดการเก็บรักษาอาคารและยานเกา โดยเฉพาะทัศนียภาพของเมือง 
 

4. วิสัยทัศนการผังเมืองท่ีชัดเจน ภายใตกฎหมายผังเมือง พ้ืนท่ีเมืองนาราถูกกําหนดให
เปนพ้ืนท่ีสงเสริมความเปนเมือง และพ้ืนท่ีควบคุมการเปนเมืองซ่ึงทําใหการพัฒนาเปนไปอยางมี
ทิศทาง 
 

5. ระบบการรวมกลุมและการควบคุมทางสังคม สังคมญี่ปุนเปนสังคมแหงการรวมกลุม
โดยเฉพาะมีโซไนไก หรือระบบสมาคมภายในชุมชนหรือเขตท่ีตนอาศัย ท่ีรวมกลุมเพ่ือดูแลพ้ืนท่ีท่ี
ตนอาศัยโดยแตละคนตองเสียคาสมาชิกเพ่ือนําไปใชจายในการดูแลยานนั้น ๆ  และทุกคนมีภารกิจท่ี
จะตองเขามามีสวนรวมในการประชุมความคิดเห็น รวมท้ังรวมแรงกันในการดูแลพ้ืนท่ีสาธารณะ  
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6. กระบวนการสรางสรรคเมือง แมจะมิไดริเริ่มในนาราแตก็สงผลใหเกิดการตื่นตัวให
เก็บรักษาเอกลักษณของเมืองเกาแกอายุเกือบ 1,300 ปแหงนี ้ใหเห็นคุณคาของมรดกทางวัฒนธรรม
และนําไปสูการเก็บรักษาอาคารเกาแกท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตรของสังคม  

 
7. ความเช่ือทางศาสนา ศาสนาชินโต สอนใหคนญี่ปุนเคารพเจาท่ีเจาทางรวมท้ังเทพเจา

ตามธรรมชาติ คนนาราจึงเก็บรักษาธรรมชาติไวอยางด ีและเห็นคณุคาของธรรมชาติ 
 

8. การเปนพลเมืองท่ีเขมแข็ง การท่ีประชาชนมีความเปนอยูอยางชุมชนเมืองมาตั้งแต
อดีต  ทําใหคนนาราปรับตัวใหเปนพลเมืองท่ีเขมแข็ง ท่ีมีบทบาทในการดูแลจัดการบานเมืองของ
ตนโดยไมตองพ่ึงพาการทํางานของรัฐมากเกินไป คนนารามีความเขมแข็งท่ีชัดเจนเกี่ยวกับทิศ
ทางการพัฒนาบานเมืองของตนเอง โดยไดผลักดันใหมีการประกาศเขตอนุรักษในเขตเมืองเกา และ
เรียกรองใหเทศบาลออกบัญญัติควบคุมภูมิทัศน 
 

9. การเปนสังคมบันทึก การไดรับอิทธิพลจากจีนทําใหคนญี่ปุนใหความสําคัญตอการ
บันทึกเหตุการณตาง ๆ รวมท้ังการเก็บรักษาแปลนและแบบของอาคาร ทําใหสามารถสืบทอดมรดก
ทางวัฒนธรรมท่ีเปนสถาปตยกรรมไดอยางไมผิดเพ้ียน 
 

10. การเขาถึงลําบากทําใหนารายั่งยืน การท่ีไมมีสนามบินนานา ๆ ชาติอยูในเมืองนารา 
ทําใหการเดินทางเขาสูนาราลําบากกวาเมืองทองเท่ียวอ่ืน ๆ จึงเปนเสมือนการกรองนักทองเท่ียวท่ีมี
คุณภาพท่ีมุงม่ันท่ีจะมาเท่ียวเมืองนี้  
 

สังคมไทยมีอะไรหลายอยางท่ีคลายคลึงกับท้ังกรณีของนารา แตคติความเช่ือท่ีเปนภูมิ
ปญญาทองถ่ินของคนไทยถูกทอดท้ิง ละเลย และลบหลู การท่ีนารามีความยั่งยืนกวาเมืองอ่ืน ๆ ใน
เอเชียเพราะนโยบายระดับชาติและระดับเมืองเกื้อหนุนใหมีการเก็บรักษาเมืองไมใหมีการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจแบบกาวกระโดดบนฐานของอุตสาหกรรมหนักซ่ึงไมใชรากฐานและศักยภาพของ
เมือง เปรียบเทียบกับนโยบายของสังคมไทย ดูเหมือนวาจะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม เพราะ
นโยบายระดับชาติหรือระดับเมืองของเรา และไมไดมีวิสัยทัศนในการเก็บรักษาเมืองประวัติศาสตร
อยางเชนเชียงใหม หรือแมแตอุทยานประวัติศาสตรอยุธยาก็ยังมีโครงการท่ีจัดสรางอาคารสูงใน
พ้ืนท่ีนั้น องคกรศาสนาของไทยไมไดพิทักษรักษามรดกทางวัฒนธรรมในวัด แตกลับมีบทบาท
สําคัญในการทําลายอาคารเกาท่ีทรงคุณคาเพ่ือสรางใหม องคการชุมชนหลายแหงออนแอ ตกเปน
เครื่องมือของนักการเมืองทองถ่ิน ไมกลาคิดทําอะไรเพ่ือประโยชนของชุมชน ตองคอยใหเทศบาล
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ส่ัง และประการสําคัญคือความคิดท่ีจะทําอะไรใหสวนรวมของคนไทยมีนอยลง ๆ โดยการท่ีจะเกิด
ความยั่งยืนนั้นหัวใจก็คือ เมืองท่ีคนอยูแลวมีความสุข มีสุขภาวะด ีมีคุณภาพชีวิตท่ีดี และมีรากเหงา
ทางศิลปวัฒนธรรมท่ีผูกพันกับจิตวิญญาณของคน การอนุรักษและหวงแหนจะปลูกฝงลงใน
จิตสํานึก และความภาคภูมิใจในถ่ินฐานท่ีตนอาศัย อยากอยูตอไปช่ัวลูกช่ัวหลาน (ดวงจันทร     
อาภาวัชรุตม  เจริญเมือง, 2547) สังคมไทยก็มีส่ิงดังกลาวท่ีจะเปนเมืองยั่งยืนได แตส่ิงท่ีอาจจะขาด
ไปคือยังมีคนท่ีขาดจิตวิญญาณ และจิตสํานึกในการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม ซ่ึงสังเกตไดจากการท่ีมี
ส่ิงกอสรางบริเวณโบราณสถาน หรือสถานท่ีสําคัญ โดยเฉพาะสถานท่ีสําคัญทางศาสนาท่ียังมีการ
รบกวนสถานท่ีทุกรูปแบบ อาทิ สถานท่ีจอดรถ การคาขายวัตถุมงคลในวัด และการมีปายโฆษณา
ตาง ๆ ติดตามพ้ืนท่ีวัด โดยเฉพาะปายวัตถุมงคลซ่ึงพบเห็นเปนจํานวนมากแทบจะเปนสวนหนึ่งใน
พ้ืนท่ีไปเสียแลว 
 
การอนุรักษทรัพยากรทางทัศนียภาพ 
 
  จากเนื้อหาขางตนเห็นควรท่ีสังคมไทยควรไดนํามาเปนกรณีศึกษาเพ่ือปลูกจิตสํานึกในการ
อนุรักษศิลปวัฒนธรรม (ทรัพยากร) ซ่ึงอาจเรียกนัยการอนุรักษดังกลาววาเปน การอนุรักษทาง
ทัศนียภาพ กลาวคือความเปนมาของทัศนียภาพเริ่มขึ้นพรอมกับวิวัฒนาการในการมองเห็นของ
มนุษยซ่ึงไมอาจกลาวไดวาเกิดขึ้นในยุคกอนประวัติศาสตรสมัยใด การถายทอดส่ิงท่ีเห็นมาสูการ
บันทึกภาพในยุคตน ๆ ไดแก ภาพเขียน และภาพจิตรกรรมตาง ๆ ตั้งแต ยุคกอนประวัติศาสตรมา
จนถึงยุคท่ีมีการประดิษฐกลองถายภาพขึ้นในป ค.ศ. 1839 (พ.ศ.2382) จึงเริ่มตนการบันทึกภาพ
เหมือนขึน้เปนครั้งแรกทําใหเราไดเห็นภาพไดสมจริงขึ้น และสามารถบันทึกทัศนียภาพในลักษณะ
ตางๆไดตามปรารถนา สวนทัศนียภาพของในประเทศไทยในยุคแรก ๆ จะพบเห็นไดมากใน
ลักษณะของงานศิลปะ เชน ภาชนะเครื่องปนดินเผา จิตรกรรม ประติมากรรม โดยเฉพาะจิตรกรรม
นั้น สามารถเลาเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนียภาพเมืองไดดี สําหรับจิตรกรรมฝาผนังพบไดมากในศาสน
สถานหลายแหงและหนังสือไทย ใบลานตางๆ ซ่ึงทัศนียภาพเมืองจะปะปนอยูกับเรื่องราวทางพุทธ
ประวัติ วรรณคดีความเช่ือซ่ึงเปนท่ีนิยมเขียนกันในสมัยนั้น ในระยะแรกมักเขียนปะปนอยูกับงาน
จิตรกรรมท่ีแสดงมโนทัศน (Concept) เกี่ยวกับเรื่องโลกและจักรวาล  ทัศนียภาพท่ีปรากฏ สามารถ
จําแนกเปน 2 ประเภทหลัก ๆ ไดแก ทัศนียภาพทางธรรมชาติ อาทิ วิวทิวทัศนท่ีสวยงาม ภูมิทัศน
ทางธรรมชาติชนบทดั้งเดิม ส่ิงมหัศจรรยทางธรรมชาติ และทัศนียภาพทางวัฒนธรรม อาทิ ภูมิทัศน
ของเมืองใหม เมืองเกา และศาสนสถานโบราณสถาน อุทยานสวนสาธารณะ และสถาปตยกรรม  
(ธราดล  เสารชัย อางถึง เดชา  บุญค้ํา, 2545) 
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 การอนุรักษเปนวิธีการอยางหนึ่งท่ีใชในการสงวนรักษาส่ิงท่ีมีคามีความสําคัญทาง
ประวัติศาสตร ใหคงอยูไมสูญหาย หรือเปล่ียนแปลงไป การอนุรักษสามารถจําแนกไดหลากหลาย
วิธีการ และระดับความเขมขนของการสงวนรักษา เพ่ือใหเกิดความเหมาะสมท่ีสําหรับความเปนอยู
ของสังคมและเปดโอกาสใหมนุษยไดมีการพัฒนาอยางถูกตองเหมาะสมเพราะถาการอนุรักษหมาย
เฉพาะเปนเพียงการควบคุมเขมงวดหามแตะตองหามเปล่ียนบานเมืองก็จะไมเจริญ เม่ือมีอุปสรรคมี
ขอหามมากแตเกิดความตองการสูง ก็จะเกิดการฝาฝนลักลอบคอรรัปช่ันและการทําลายขึ้นโดยยาก
จะควบคุมไวได ดังนั้นจึงไดมีวิวัฒนาการการอนุรักษขึ้นในรูปแบบท่ีมีความหมายและความ
เขมงวดในการปฏิบัติท่ีแตกตางกัน โดยอาจแบงไดดังนี ้
 

1. การอนุรกัษ (Conservation)  กระบวนการสงวนรักษาท่ีไมเขมงวด และเปนลักษณะ
ผอนคลาย เพ่ือปกปองส่ิงแวดลอมภูมิทัศนหรือสถานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรไวมิใหสูญหายหรือ
ถูกเปล่ียนไปโดยการใชสอยหรือการบริโภคท่ีไมเหมาะสม หรือกลาวโดยหลักการก็คือเปนการ
พิทักษรักษาสภาพ และเอกลักษณไว แตไมหวงหามในการใช 

 
2. การพิทักษรักษา (Preservation) กระบวนการปองกันโดยการเสริมสรางความม่ันคง

ถาวร การสรางใหมดวยวิธีการและวัสดุเดิมการรักษาสภาพเดิมหรือการปรับปรุงสภาพและสงเสริม
คุณภาพเฉพาะของส่ิงแวดลอม ภูมิทัศน หรืออาคารสถานท่ีใหคงอยูตลอดไปอยางถาวร ท้ังภาครัฐ
และเอกชน 
 

3. การบูรณะ (Restoration)  การบูรณะส่ิงแวดลอมภูมิทัศน หรืออาคารสถานท่ี ๆ เส่ือม
โทรมหรือหมดสภาพขึ้นมาใหม ใหมีรูปรางลักษณะและสภาพเหมือนเดิมโดยเลือกยุคท่ีเหมาะสม
กับสภาพหรือรูปรางลักษณะ รวมท้ังสไตลท่ีจะบูรณะใหเปนไปนั้นจะตองมีความถูกตองอยาง
เขมงวด เชน การบูรณะวัดเกาบางแหงในอยุธยาท่ีเหลือแตฐานและผนังบางสวนขึ้นมาใหม 
 

4. การฟนฟูปฏิสังขรณ (Rehabilitation) การฟนฟูสภาพของภูมิทัศนอาคารหรือสถานท่ี
สําคัญทางประวัติศาสตรใหกลับอยูในสภาพท่ีใชประโยชนได ซ่ึงโดยปกติจะทําในระดับเพียงการ
ซอมแซมใหมีสภาพดี และอาจรวมถึงการปรับสภาพเล็กนอยเพ่ือใหสะดวกแกการใชงาน ระดับ
ของการรักษาความแทดั้งเดิมเปนรอง  
 

5. การสรางของเกาขึ้นมาใหม (Reconstruction) การสรางภูมิทัศนหรืออาคารแบบดั้งเดิม
ขึ้นมาใหมจากอาคารหรือสถานท่ีท่ีเปนประวัตศิาสตรเดิมท่ีเส่ือมสูญไปแลว โดยสรางขึ้น ณ ท่ีใดก็
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ได ไมจําเปนตองเปนท่ีเดิม แตสรางเหมือนเดิมทุกประการตั้งแตฐานติดดินขึ้นไป รูปแบบท่ีสราง
จะตองเก็บหรือคนควาวิจัยจากเอกสารหลักฐานทางประวัติศาสตร ภาพถาย หรือภาพวาดเกาความ
แทขึ้นอยูกับเอกสารหลักฐานและทุนทรัพยท่ีเอ้ืออํานวย ตัวอยางอาคารเชนพระท่ีนั่งศรีสรรเพชรใน
เมืองโบราณบางปู โดยสรางจากการรังวัดฐานรากและจากคําพรรณนาในพงศาวดาร 
 

6. การแปลความหมาย (Interpretation) การรักษาลักษณะดั้งเดิมของส่ิงแวดลอม ภูมิทัศน 
และอาคารสถานท่ีเกาแกไวบาง โดยสอดใสการใชสอยใหม ๆ เขาไปตามภาวะเศรษฐกิจของยุค
ใหม การคนควาวิจัยถือเปนองคประกอบหลักของการออกแบบซ่ึงจะตองนําลักษณะและการใช
สอยใหมมาใช เชน การสรางอาคารใหมในเขตเมืองเกาไมวาจะเปนศูนยบริการภัตตาคาร โรงแรม 
ท่ีพักอาศัยโดยใชลักษณะเดิม รวมถึงการนําเอาองคประกอบเกาทางสถาปตยกรรมมาใช เชน การ
ใชกาแล หรือการนําเอาวัสดทุองถ่ินมาใชและกอสรางในรูปลักษณเกาแก 
 

7. การสงวนไวใช (Reservation) การสงวนไวใชประโยชนในภายหนา ซ่ึงการใช
ประโยชนในภายหนาอาจเปล่ียนแปลงไปจากสภาพเดิมเล็กนอย หรือเปล่ียนแปลงไปโดยส้ินเชิงก็
ได (ธราดล เสารชัย อางถึง เดชา  บุญค้ํา, 2545)  

 
ความสําคัญของวัดตอวิถีชวิีตของสังคมไทย 

 
โครงสรางสังคมประกอบดวยสถาบันทางสังคม (Social Institution) และโครงสรางของ

สถาบันทางสังคมประกอบดวย สถาบันครอบครัว การเมืองการปกครอง เศรษฐกิจ การศึกษา และ
ศาสนา ซ่ึงมีบทบาทหนาท่ี ประกอบกิจกรรมตามวัตถุประสงคของสถาบันนั้นๆ เชน สถาบัน
ครอบครัว มีหนาท่ีในการเล้ียงดูเด็กใหเจริญเติบโตเปนสมาชิกใหมของสังคมดํารงไวซ่ึง
ความสัมพันธภายในสถาบัน ใหสถาบันคงอยู การท่ีอยูรวมกันเปนสังคมนั้นยอมเกิดสัญลักษณใน
แตละกลุมสังคม โดยระบบสัญลักษณนั้นก็คือ วัฒนธรรมของคนในสังคมท่ีตองปฏิบัติและยึดถือ
รวมกัน โดยวัฒนธรรมเปนลักษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเปนระเบียบเรียบรอย ความ
กลมเกลียวกาวหนาของชาติและศีลธรรมอันดีของประชาชน ซ่ึงมีสวนรวมท้ังหมดอันสลับซับซอน 
ซ่ึงไดแก วิชาความรู ความเช่ือ ศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย ขนบธรรมเนียม และความสามารถอ่ืนใด 
ตลอดจนความเคยชินตาง ๆ ซ่ึงคนไดรับมาในฐานะเปนสมาชิกของสังคมในฐานะท่ีเราประชาชน
ชนชาวไทยสวนใหญของประเทศนับถือพุทธศาสนา วัฒนธรรมออกเปน วัฒนธรรมทางวัตถุเปน
วัฒนธรรมท่ีมองเห็นได วัฒนธรรมทางสังคมเปนลักษณะวัฒนธรรมทางความประพฤติ หรือ
บรรทัดฐานทางสังคมมีท้ังสวนท่ีเกี่ยวกับปจเจกชนกลุมคน วัฒนธรรมทางความคิดเปนองคความรู
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สมัยใหม และประกอบดวยความเช่ือ ความรู คานิยม อุดมการณ และคุณธรรม และวัฒนธรรมทาง
ปญญา  เปนการใชสติปญญาแกไขปญหา หรือการเพ่ิมพูนปญญาของตนเอง  
 

ศาสนาคือวัฒนธรรมในลักษณะขนบธรรมเนียมประเพณีและความเช่ือ ศาสนามี                       
3 องคประกอบ พระธรรม หลักศีลธรรม และการกระทําตามคําสอน (อมรา  พงศาพิชญ, 2534)
ดังนั้นเม่ือกลาวถึงวัฒนธรรมพุทธคงหลีกเล่ียงมิไดท่ีจะกลาวถึงสถาบันศาสนาของชาติไทย โดย
ศาสนาพุทธจะเปรียบเสมือนศาสนาประจําชาติ อาจกลาวไดวามีผูท่ีนับถือมากท่ีสุดของประเทศ 
โดยสถาบันศาสนาก็เปนสถาบันหนึ่งในสังคมท่ีสนองความตองการสวนตัวของบุคคลในดานการ
อยากรูอยากเห็นการแสวงหาส่ิงท่ีเปนสาระในชีวิตและการแสดงออกทางอารมณหนาท่ีของศาสนา
ทางสังคมนั้นเปนส่ืออบรมทางสังคมส่ือการกําหนดสถานภาพชวยใหเกิดความรูสึกวามีอยูในสังคม
ชวยทําใหสังคมเปนปกแผนเปนส่ือการควบคุมสังคมและเปนสถาบันสวัสดิการสังคม ดังนั้นยอมมี
การปฏิบัติหนาท่ีรวมกับสถาบันอ่ืนๆเพ่ือการดํารงอยูของสังคมสวนรวม (จํานง  อดิวัฒนสิทธ์ิ, 
2545) สถาบันศาสนามีบทบาทหนาท่ีการธํารงไวซ่ึงศาสนาโดยศาสนากับการบังคับแบบเหนือ
ธรรมชาติไดเปนปจจัยอันสําคัญในการควบคุมสังคม ศาสนาไดโยงความสัมพันธของมนุษยเขากับ
พลังเหนือธรรมชาติสังคมสวนมากจะคานศีลธรรมหรือพฤติกรรมอันมีสวนสรางขึ้นมาโดยศาสนา 
สถาบันทางศาสนาจึงเปนส่ิงสําคัญในการควบคุมทางสังคม ผจงจิตต  อธิคมนันทะ (2545) ไดกลาว
วา ศาสนาเปนการรวมเขาดวยกันระหวางส่ิงหนึ่งกับหนาท่ีของสถาบันทางศาสนานั้น มีท้ังสนอง
ความตองการเฉพาะบุคคลและตอสังคม หนาท่ีของศาสนาท่ีมีตอเฉพาะบุคคล เนนใหความม่ันคง
ในชีวิตและมีความหมายเกี่ยวกับส่ิงตอไปนี้คือ เปนปจจัยชวยใหเกิดความสงบทางจิตใจและ
นําไปสูสุขภาพจิตท่ีดอัีนจะมีผลตอสุขภาพรางกายดวย ใหความรูสึกม่ันคงปลอดภัยจากความกลัว
และปลอดจากความวิตกกังวล ใหพลังใจ เพราะเช่ือวา มีส่ิงท่ีจะใหความชวยเหลือเปนปจจัยเสริม
ใหเกิดกิจกรรมท้ังปวง ทําใหมีโอกาสเอาชนะความลําบาก อุปสรรคตาง ๆ ได และเปนปจจัยชวยให
คนจัดระเบียบชีวิตและมีโอกาสประสบความสําเร็จและความสุขสูงสุดได 

 
สถาบันศาสนาของชาวไทยนั้นจะมี วัด เปรียบเสมือนศาสนสถาน สถานท่ีทางพุทธศาสนา

ท่ีสําคัญในการประกอบพิธีกรรมตาง ๆ ตามคติความเช่ือ โดยจะมีโครงสรางประกอบดวย อุโบสถ 
วิหาร  เจดีย รวมท้ังพระภิกษุสงฆอยูอาศัยซ่ึงมีบทบาทหนาท่ีเผยแพรพระธรรมคําสอน และ
ศิลปวัฒนธรรมอันดีงาม  โดยตามพระราชบัญญัติคณะสงฆในประเทศไทย พุทธศักราช 2505 
กําหนดไววาวัดมี 2 ชนิดคือ วัดท่ีไดรับพระราชทานวิสุงคามสีมา และสํานักสงฆ ท้ังนี ้วิสุงคามสีมา 
หมายถึง เขตพ้ืนท่ีท่ีพระภิกษุสงฆขอพระราชทานพระบรมราชานุญาตเพ่ือใชจัดตั้งวัดขึ้น สวน
สํานักสงฆ หมายถึง สถานท่ีพํานักอาศัยของหมูพระภิกษุสงฆ ซ่ึงไมไดขอพระราชทานพระบรมรา
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ชานุญาตใชผืนท่ีดินแหงนั้นเพ่ือจัดตั้งเปนวัดขึ้น สําหรับวัดท่ีไดรับพระราชทานวิสุงคามสีมา ถือวา
เปนวัดท่ีถูกตองและมีฐานะเปนนิติบุคคลตามกฎหมาย และยังแบงแยกประเภทออกเปน 2 ประเภท 
คือ “วัดหลวงหรือพระอารามหลวง” กับ “วัดราษฎร” 

 
วัดหลวง เปนวัดท่ีพระมหากษัตริยหรือพระบรมวงศานวุงศทรงสราง หรือวัดท่ีรัฐบาลหรือ

ราษฎรท่ัวไปสรางขึน้แลวทรงรับไวในพระบรมราชูปถัมภ และวัดราษฎร เปนวัดท่ีราษฎรท้ังหลาย
สรางตามศรัทธา วัดหลวงหรือพระอารามหลวงยังแบงออกไดเปน 3 ช้ัน คือ พระอารามหลวงช้ัน
เอก หมายถึง วัดท่ีมีเจติยสถานสําคัญ เปนวัดท่ีบรรจุพระบรมอัฐิหรือวัดท่ีมีเกียรติอยางสูงมี          
เจาอาวาสเปนพระราชาคณะผูใหญขึ้นไป พระอารามหลวงช้ันโท หมายถึง วัดท่ีมีเกียรติมีเจาอาวาส
เปนพระราชาคณะสามัญขึ้นไป และพระอารามหลวงช้ันตร ีหมายถึง วัดท่ีมีเกียรติหรือวัดสามัญ เจา
อาวาสเปนพระครูช้ันสูงขึ้นไป 

 
สมใจ  นิ่มเล็ก (2547) ไดกลาววา การสรางวัดในสังคมไทยมีแบบอยางท่ีเปนอิทธิพลหลัก

จากลังกาเนื่องจากคนไทยนับถือพุทธศาสนาในลัทธิเถรวาท หรือหินยานผานมาทางสายลังกาซ่ึง
มูลเหตุของการสรางวัด เพ่ือเปนศาสนสถานเอ้ือตอการกระทําศาสนพิธี และเหตุผลสําคัญอีก
ประการคือคําสอนท่ีพรรณนาเกี่ยวกับ สวรรค และนรก จึงกระตุนใหเกิดความกลัวในเรื่องของการ
ทําความช่ัว และเรงสรางบุญความด ีเพ่ือจะไดไปเสวยสุขบนแดนสวรรค หรือไดเกิดใหมในชาติภพ
หนาท่ีเพียบพรอมดวยฐานันดรศักดิ์ท่ีสูงสง การทําบุญท่ีใหไดมากถึงซ่ึงอานิสงฆก็คือ การสรางวัด 
ซ่ึงมีปจจัยสําคัญหลักบางประการท่ีเปนเหตุจูงใจในการสราง กลาวคือการสรางเพ่ือใหเปนส่ิง
คูบานคูเมือง สรางเปนวัดประจําวัง สรางเปนวัดประจํารัชกาล สรางเพ่ือเปนอนุสรณ ณ ท่ีปรากฏ
เหตุการณสําคัญ และตามประเพณีนิยมบางประการ 

 
วิบูลย  ล้ีสุวรรณ (2539) ไดกลาววา “วัด” เปนศูนยกลางของสังคมไทย และเปนแกนนํา

ของสังคมในอดีตอยางยิ่งยวด เพราะวัดเปนแหลงของผูรูสรรพวิชาตาง ๆ ไมวาจะเปนเรื่อง พุทธ
ศาสตร อักษรศาสตร หรือแมแตเรื่องของศิลปกรรมและศิลปวัฒนธรรม เรียกวาวัดเปนโรงเรียน
หรือสถานศึกษาท่ีสําคัญยิ่ง แมเม่ือเริ่มตั้งโรงเรียนขึ้นอยางเปนทางการแลว ในสมัยรัชการท่ี 5 ก็ยัง
ใชวัดเปนท่ีตั้งของโรงเรียน และใชพระเณรเปนผูสอน เพราะถือวาวัดกับบานนั้นแยกจากกันไมได 
ดานศิลปวัฒนธรรม วัดก็เปนแหลงศิลปกรรมและเปนแหลงกําเนิดชางท่ีสําคัญ ศิลปกรรมช้ันเยี่ยม
ตาง ๆ นั้นมักจะรวมกันอยูท่ีวัด และวัดเปนท่ีชุมนุมพบปะของบรรดาคนเฒาคนแกท้ังหลาย ซ่ึง
รวมถึงบรรดาชางฝมือตาง ๆ ดวย การแลกเปล่ียนความรูจึงเกิดขึ้นท่ีวัด ลักษณะของวัดเปนศูนย
ศิลปะหรือเปนพิพิธภัณฑสถานประจําทองถ่ิน ในตางประเทศมีกระทํากันมาก โดยเฉพาะใน
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ประเทศญี่ปุน วัดจํานวนมากในประเทศนั้นเปนแหลงท่ีใหความรูทางศาสนา เปนศูนยศิลปะ และ
เปนท่ีพักผอนหยอนใจเปนแหลงท่ีประชาชนจะเขาไปหาความสงบไดดวย ตัวอยางเหลานี้นาจะ
นํามาประยกุตใชกับวัดวาอารามในประเทศไทย โดยเฉพาะการสงวนรักษาส่ิงกอสรางเกาแกของวดั 
เพ่ือใหวัดไดกลับมามีบทบาทในฐานะท่ีเคยเปนศูนยกลางของสังคมไทยมาแตอดีต 

 
สํานกังานคณะกรรมการการศึกษาแหงชาต ิ(2544) ไดกลาวถึงบทบาทของวัดในการพัฒนา

สังคมไทยไวดังนี ้
 

1. วัดควรเปนแบบอยางท่ีดีท้ังทางดานอนุรักษส่ิงแวดลอม ความเปนระเบียบเรียบรอย
และความสะอาด เปนท่ีพักผอนหยอนใจไดและเปนสถานท่ีมีความปลอดภัย 

 
2. วัดควรเปนแหลงการเรียนรูโดยเฉพาะดานศีลธรรม จริยธรรม ขนบธรรมเนียม 

ศิลปวัฒนธรรมและประเพณีอันดีงามของทองถ่ิน เปนแหลงใหการสงเคราะหทางดานการศึกษาแก
เด็กและเยาวชนเปนแหลงรวมองคความรูและภูมิปญญาท่ีเกิดจากทองถ่ินซ่ึงสามารถนํามาถายทอด
ไดอยางถูกตองและเหมาะสม นอกจากนี้ทุกวันอาทิตยวัดควรมีบทบาทในการพัฒนาเด็กและ
เยาวชนในรูปแบบตางๆ เชน เปดโรงเรียนสอนพระพุทธศาสนาวันอาทิตย อบรมศีลธรรม คุณธรรม
และจริยธรรมหรืออาจจัดเปนการเขาคายคุณธรรมเพ่ือปลูกฝงลักษณะนิสัยแกเด็กและเยาวชนเพ่ือ
นําหลักธรรมไปใชในชีวิตประจําวัน 
 

3. วัดควรเปนศูนยกลางชุมชน เปนศูนยกลางสรางความเข็มแข็งใหกับชุมชนทองถ่ิน 
ควรใหโอกาสวัดดําเนินกิจกรรมตางๆ ของทองถ่ิน เพราะเปนศูนยรวมจิตใจและเปนท่ีพ่ึงทางใจ
ของบุคคลในชุมชน สรางความสามัคคีใหเกิดในชุมชน รวมกับชุมชนในการพัฒนาสภาพแวดลอม
ของชุมชนและวิถีชีวิตความเปนอยูใหดีขึ้น รวมท้ังปลุกจิตสํานึกใหประชาชนเขาใจศาสนาและ
นําไปใชในชีวิตประจําวันได 
 

4. วัดควรมีสวนรวมในการพัฒนาทองถ่ิน เชน เปนศูนยกลางรับบริจาคเงิน วัสดุ ส่ิงของ
และแรงงานในการพัฒนาทองถ่ินแบบพ่ึงตนเอง จัดอบรมและฝกอบรมและฝกอาชีพหรือสงเสริม
กลุมอาชีพเพ่ือเสริมรายไดแกสมาชิกครอบครัว 
 

5. วัดตองทําหนาท่ีอยางเขมแข็งตามพระราชบัญญัติคณะสงฆ โดยเฉพาะเรื่องการเผยแผ
ศาสนาธรรมและการทํานุบํารุงพระศาสนา 
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6. วัดควรเปนสถานท่ีบําบัดตางๆ ท่ีเปนปญหาตอประชาชน ครอบครัว สังคม และชุมชน 
 

7. ใชธรรมะเปนเครื่องขับเคล่ือนใหสังคมพัฒนาไปในทิศทางท่ีถูกตอง แตในขณะเดียวกัน
ควรระวังมิใหเปนเครื่องมือของอุดมการณตางๆ ท่ีขัดตอศีลธรรมอันดี 
 

8. วัดควรยกเลิกพุทธพาณิชยโดยเด็ดขาด 
 

9. วัดในปจจุบันควรเปล่ียนบทบาทใหทันสมัย แตมีวิถีชีวิตหรือเอกลักษณของวัดไทย
ในยุคโบราณ คือ ไมควรมีเทคโนโลยีในวัดมากแตการบริหารทันสมัย  
 
 ปจจุบันวัดไมไดเขาไปซึมซับในวิถีชีวิตของคนไทยเทาท่ีควร สังคมขาดความเช่ือทาง
ศาสนาอยางถูกตอง การไปวัดหรือการนับถือศาสนาพุทธไมไดจัดอยูในจิตใจของคนไทยเสียแลว
ไมเหมือนศาสนาคริสตตองไปโบสถวันอาทิตย หรือศาสนาอิสลามตองมีการละหมาด วัดจึงไมมี
ความสําคัญสําหรับคนรุนใหม ฉะนั้นวัดควรมีการพัฒนา เชนจัดทําโครงการและกิจกรรมท่ีเกิด
ประโยชนตอสังคมสวนรวม (กรมการศาสนา, 2526) ปจจุบันแมบทบาทของวัดท่ีกลาวมาจะลด
เลือนหายไปตามกาลเวลา แตผูคนก็ยังคงไปวัด เนื่องจากวัดยังคงมีความสําคัญและเปนสถานท่ีท่ี
นาสนใจ โดยสาเหตุท่ีคนไปวัดมีดังนี ้
 

1. ไปวัดเพราะลูกหลานบวช ประเพณีการบวชเรียนของคนไทยถือ การบวชเปนการ
ทดแทนพระคุณบิดามารดา 

 
2. ไปวัดเพราะตัวเลข เพราะตองการดูหมอ สะเดาะเคราะห  รดน้ํามนต  แสวงหา              

พระ เครื่องราง  
 

3. ไปวัดเพ่ือแสวงหาความสงบ สวนใหญมักเปนคนสูงอายุท่ีหลีกเล่ียงความรําคาญท่ีบาน 
หนีลูกหลานเพ่ือไปศึกษาและปฏิบัติธรรม 

 
4. ไปเพ่ือเท่ียวงานวัด เม่ือมีเทศกาลงานวัด จะมีคนไปวัดเพ่ือหาความสนุกสนาน เพราะ   

เช่ือวาไดบุญดวย ไดความสนุกสนานดวย 
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5. ไปวัดเพ่ือศึกษาศิลปกรรม และคนควาบางอยางท่ีเกี่ยวของกับพระพุทธศาสนา ซ่ึงอาจ
ตองไปใชบริการหองสมุดหรือไถถามจากพระ 

 
6. ไปวัดเพ่ืออาศัยเปนท่ีพํานัก เชน ในกรณีของผูไปเรียนหนังสือ ผูพักอยูในวัดบาง

ประเภท รวมท้ังผูบวชแลวสึกและยังหาท่ีอยูไมได 
 

7. ไปวัดเพราะพิธีกรรม เชน การบวช การตาย  
 

8. ไปวัดเพ่ือขอยืมของใช พุทธศาสนิกชนเวลาจะจัดงานบางอยางซ่ึงมีพิธีเกี่ยวศาสนา 
มักจะตองใชวัดเพ่ือยืมส่ิงของ เชน โตะบูชา อาสนสงฆ ตลอดจนถึงเครื่องครัว  

 
9. ไปวัดเพ่ือไปหาเสียง 

 
10. ไปวัดเพ่ือขโมยของวัด เชน โบราณวัตถุ และศิลปกรรมตางๆ ภายในวัด จึงปรากฏวา

ส่ิงของเหลานั้นท่ีมีอยูในวัดซ่ึงเปนเหมือนพิพิธภัณฑนั้น ถูกโจรกรรมไปเปนจํานวนมาก 
 
 บทบาทหนาท่ีของวัดท่ีผานมาในอดีต และเหตุผลท่ีคนไปวัดไดสะทอนถึงบทบาทของวัด
ท่ีมีตอสังคมระดับหนึ่ง วัดในสังคมพระพุทธศาสนากับชุมชนจึงมีความใกลชิดกันอยางแยกไมออก 
ซ่ึงมีคําพูดวา การบริหารจัดการท่ีดีในสังคมตองมีวัดเปนศูนยกลาง แตปจจุบันวัดไมไดเขาไป        
ซึมซาบในวิถีชีวิตของคนไทยเทาท่ีควร เหตุเพราะสังคมมีแหลงท่ีพ่ึงพิงเพ่ือการแกปญหาชีวิตเพ่ิม
จากวัดมี อาทิ นักจิตวิทยา จิตเวช และทางพระสงฆ แตดวยชองทางการส่ือสารมี อาทิ วิทยุ 
โทรทัศน โทรศัพท นอกจากนี้ขอมูลเปนสังคมขาดความเช่ือทางศาสนาอยางถูกตอง การไปวัดหรือ
การนับถือศาสนาพุทธไมไดอยูในจิตใจของคนไทยเหมือนเชนในอดีตดังเคย 
 

สุนทรียศาสตรและมลพิษทางทัศนียภาพ 
 

สุนทรียศาสตรเปนศาสตรท่ีวาดวยเรื่องคุณคาของความงาม (สกนธ  ภูงามดี, 2545) ความ
นิยมความงาม การรับรู ความรูสึก ซ่ึงเกิดจากปฏิกิริยาสัมผัส เชนทางตา ทางหู เม่ือมีความรูสึกรับรู
ทางสุนทรียภาพ การซาบซ้ึงในคาความงามจะเกิดขึ้นจากประสบการณ การศึกษา อบรม จนเปน
รสนิยมในตัวบุคคล (ทวีเกียรติ  ไชยยงยศ, 2538) การรับรูคาความงามนั้นเกิดขึ้นเนื่องจาก ส่ิงนั้นมี
ลักษณะท่ีสวยงาม โดยเปนการรับรูคาความงามของจิต ท้ังนี้ตองอยูในสภาวะท่ีเหมาะสม เดนชัด มี
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ความพรอมท่ีจะรับรูคุณคาความงาม รวมท้ังการรับรูจากการเห็นและประสบการณ มีท้ังการรับรู
แบบตั้งใจ และไมตั้งใจ โดยแตกตางกันท่ีการฝกฝนและสัญชาติญาณ 
 

คําวา  “ทัศนียภาพ” พจนานุกรมฉบับเฉลิมพระเกียรติ พ.ศ. 2525 ไดใหความหมายไววา
“ภาพท่ีนาด”ู มักหมายถึงภูมิประเทศท่ีสวยงาม ซ่ึงมุงเฉพาะการรับรูทางประสาทตาท่ีมีตอสภาวะ
แวดลอมจากการประสานคุณคาความงดงามจนเกิดสมดุลระหวางโครงสรางธรรมชาติกับส่ิงท่ี
มนุษยสรางขึ้น  สะทอนออกทางอารมณจากปจเจกชน  กระบวนการเริ่มจากแสงสวางสะทอนจาก
สภาวะแวดลอมดังกลาวเขาสูทางดานหนาของแกวตา  มานตาจะทําหนาท่ีควบคุมปริมาณแสงสวาง
ท่ีเขาไปกระทบแกวตา แลวเกิดการหักเห  สมองท่ีทําหนาท่ีรับขอมูลจากอวัยวะรับความรูสึก
(Cortex) จะทําหนาท่ีเกี่ยวกับการมองเห็น (อิทธิพล  ราศรีเกรียงไกร, 2542) 

 
อิทธิพล  ราศีเกรียงไกร (2542) ไดกลาววา สภาวะแวดลอมท่ีเกิดความประสานระหวาง

โครงสรางธรรมชาติและโครงสรางส่ิงกอสราง (มนุษยไดสรางขึ้น) จนไดสมดุลยอมมีผลตอสภาพ
จิตใจของผูพบเห็น สะทอนออกถึงความสดช่ืน รื่นเริง สบายตาสบายใจ เกิดความอ่ิมเอิบ ประทับใจ 
ลดความตรึงเครียด สรางพละกําลังใจใหเกิดการสูชีวิตไดเชนกันโครงสรางธรรมชาติและ
โครงสรางส่ิงกอสรางตางมีองคประกอบของความงดงามเชนเดียวกัน ซ่ึงจําแนกไดดังนี ้
 

1. เสนสาย (Lines) มุงหมายเพ่ือนําเสนสายมาเปนโครงสรางสี  ส่ิงกอสราง  สัญลักษณ
และการอธิบายถึงโครงสรางจากสภาวะแวดลอมทางธรรมชาติ  จัดเปนเอกลักษณเฉพาะเพ่ือการ
เห็น  สามารถสัมผัสได เชน  เสนคล่ืนน้ําทะเลอันเกิดจากการพล้ิวของกระแสลม  ริ้วรอยหาดทราย
อันเกิดจากคล่ืนน้ําทะเล  การกระจายของผิวน้ําจากการโยนวัตถุลงไปในน้ําหรือแนวเสนน้ําอันเกิด
จากการแหวกวายของปลา  กบ  เขียด  และสัตวน้ําอ่ืนๆเม่ือพิจารณารูปลักษณของเสน 

 
2. สี (Colors) วัตถุจากสภาวะแวดลอมตามธรรมชาติจะมีสีประจําตัวปรากฏใหเห็น  

เพราะความสัมพันธระหวางแสงสวาง  ความมืดและสีท่ีปรากฏใหเห็นเปนไปตามกฎธรรมชาติ  สี
จึงเปนตัวแปรท่ีสําคัญชวยกระตุน  ปลุกเราความรูสึก และอารมณผูมองสภาวะแวดลอมมากสุด
ความเขมของแสงท่ีตกกระทบสรรพส่ิงโดยรอบตัวเรา  ทําใหเราเห็นวตัถุแตละชนิดมีสีสันแตกตาง
กัน  ท้ังนี้เปนเพราะวัตถุตางๆ  ตางดูดซับรังสีของแสง และสะทอนเขาสูตาเราไมเทากัน  ดังนั้นจึง
เกิดปฏิกิริยาระหวางการเห็นกับสีของวัตถุท่ีปรากฏไดแสงสีมีผลเชิงจิตวิทยา  ซ่ึงจะปลุกเราอารมณ
ใหเบิกบาน  ตื่นเตน  สงบเยือกเย็น  สุขุม  เศราโศก  เสียใจได 
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3. รูปราง-รูปทรง (Shapes and Forms) สภาวะแวดลอมโดยท่ัวไปจะพบเห็นรูปรางจาก
ระยะไกลเพียงเพ่ือใหรูวาส่ิงนั้นเปนอะไร จะปรากฏใหเห็นเพียงดานเดียวสามารถบอกขนาดกวาง
และสูงไดวาเปนสัดสวนกันเทาใด  เราเรียกภาพท่ีปรากฏวา “รูปราง” แตถาการเห็นนั้นสามารถ
บอกรายละเอียดไดถึงความลึกดวย ภาพท่ีปรากฏเรียกวา “รูปทรง”  รูปทรงใหความพอใจตอ
ความรูสึกสัมผัส  เปนความสุขทางตา (ชลูด  นิ่มเสมอ, 2539)  คําวา รูปทรง มีลักษณะแตกตางจาก
รูปรางก็เพราะเปนรูปรางท่ีมีมิติท่ี 3 คือความหนา (สุชาติ  เถาทอง, 2535)  ซ่ึงท้ังรูปรางและรูปทรง
เราอาจเรียกอีกช่ือวา “ภาพสองมิติ”  และ “ภาพสามมิต”ิ  
 

4. พ้ืนผิวสัมผัส (Textures) เปนการส่ือสารท่ีสรางปฏิกิริยาทางความรูสึกไดเชนกัน  
อาจสะทอนออกจากการสัมผัสดวยมือ  ลูบคลําหรือการเห็นดวยสายตา  ปฏิกิริยาจากความรูสึก
ดังกลาวจะนําไปสูสภาวะการรับรูและความนึกคิดอีกทอดในเวลาตอมา การสัมผัสพ้ืนผิวของมนษุย
เปนไปไดท้ังกายภาพและจิตภาพ   

 
5. ขนาด-สัดสวน (Sizes-Proportions) สภาวะแวดลอมโดยรอบมนุษยยอมประกอบดวย

สรรพส่ิงขนาดเล็ก-ใหญแตกตางกันแทบท้ังส้ิน  จึงเปนเรื่องยุงยากหากมนุษยมีความตองการจะ
แสวงหาสรรพส่ิงใหมีขนาดเดียวกัน  เพราะผลผลิตจากธรรมชาติยอมประกอบดวยปจจัยท่ี
หลากหลาย แมวัตถุประเภทหรือชนิดเดียวกันก็ตาม (สกนธ  ภูงามดี, 2545) “มนุษยมิติ” เปนการ
เปรียบเทียบขนาดของผูบริโภคกับผลผลิตเพ่ือใหสอดคลองกับประโยชนท่ีใชจริงเรียกการ
เปรียบเทียบนี้วา “สัดสวน” 
 

เม่ือพิจารณาสภาวะแวดลอมทางสังคมเมือง ผลผลิตโดยรวมจะมีจํานวนมากกวา
ผลผลิตจากธรรมชาติมาก ท้ังขนาดและสัดสวนท่ีแตกตางกัน อาทิ ตึกสูง เสาไฟฟาแรงดันสูง-
แรงดันต่ํา สะพานลอยคนขาม ถนนยกระดับ เปนตน ส่ิงเหลานี้แมจะอาศัยขนาดของมนุษยมา
กําหนดสัดสวนอางอิงก็ตาม แตก็มีขนาดใหญโตมากกวา เพราะใชเพ่ือมวลรวมของมนุษยนั่นเอง  
จึงทําใหผังเมืองโดยรวมกระทบกับสภาวะแวดลอมดั้งเดิมก็ไดหากไมมีการวางแผนมากอนแลว  
ซ่ึงมีอาจสงผลกระทบตอทัศนียภาพเมืองอีกดวย 
 

6. แสงสวางและการบดบัง (Light-Shadow) การท่ีเราสามารถมองเห็นสภาวะแวดลอม
รอบตัวเราไดชัดเจน  เกิดการรับรูทางสีสัน  รูปราง-รูปทรง ขนาด-สัดสวนและพ้ืนผิวสัมผัสไดนั้น  
เพราะคาของแสงสวางเปนตัวกําหนดแทบท้ังส้ิน ถาปราศจากแสงสวางเสียแลว เราก็ไมสามารถ
รับรูส่ิงตางๆ ท่ีปรากฏรอบตัวเราไดผลของแสงตกกระทบวัตถุสรางรูปเงาใหพาดผานบดบังสรรพ
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ส่ิงใกลตัว หากวัตถุตองแสงมีขนาด/สัดสวนใหญโตมากเงาท่ีปรากฏยอมมีผลลดความโดดเดนของ
สรรพส่ิงดังกลาวไดจนหมดความสําคัญลงอีกดวย 
 
โครงสรางและกระบวนการรับรูการมองเห็น 
 
 มนุษยตองตกอยูภายใตสภาวะแวดลอมของมิติทรัพยากร มิติเทคโนโลยี มิติของเสีย และมิติ
สังคมอยางหลีกเล่ียงไมได การสรางใหเกิดการเรียนรูเพ่ือการดํารงอยูของเผาพันธุ โดยสามารถรับรู
ขอมูลส่ิงเรา (ส่ิงแวดลอม) จากอวัยวะสัมผัสเพ่ือการเรียนรู ผานทางการมองเห็นมากท่ีสุด (83.0%) 
กลาวคือตาเปนอวัยวะสําคัญในการรับรูส่ิงรอบ ๆ ตัวเราเพราะการรับรูส่ิงตาง ๆ จะอยูในรูปของ 
รูปราง ขนาด ลักษณะพ้ืนผิว ความใกลไกล สี ความสดใส การเคล่ือนไหว การมองเห็นจึงเปนการ
รับรูท่ีสําคัญ และมีอิทธิพลเหนืออวัยวะรับความรูสึกชนิดอ่ืนของมนุษย (รัจรี  นพเกตุ, 2540) 
มนุษยท่ีมีรางกายปกติจะใชประสาทการมองเห็นรับรูขอมูลขาวสารมากกวาประสาทรับสัมผัสอ่ืนๆ 
ดังนั้นจึงเห็นไดวาพฤติกรรมผูคนในสังคมจะมีผกระทบตอส่ิงแวดลอมทางบวก และ/หรือ ทางลบ
ยอมเปนเหตุเกิดจากการเก็บเกี่ยวและดูดซับขอมูลอันเนื่องมาจากประสบการณการมองเห็นในแต
ละวันเปนสวนใหญ  
 
กระบวนการมองเห็นภาพ 
 
 อิทธิพล  ราศีเกรียงไกร (2552) ไดกลาววา การมองเห็นภาพ (Visual Process) กระบวนการเริ่ม
จากแสงกระทบส่ิงเรา (ส่ิงแวดลอม) แลวสะทอนผานเขาสูกระจกตา (Cornea) ผานแกวตา (Lens) 
และรูมานตา (Pupil) ปรากฏภาพ 2 มิติหัวกลับบนเรตินา ภาพจะถูกเปล่ียนเปนสัญญาณไฟฟาแลว
มารวมกันเกิดการเปรียบเทียบเพ่ือสรางภาพโดยหนวยรับความรูสึกท่ีอยูบน Retina ซ่ึงประกอบ
ดวนเซลลรูปแทง และเซลลรูปกรวย (Rods & Cones) แลวผานเสนใยประสาท เขาสูชองกะโหลก
ทาง Optic Canal รวมกับ Optic Nerve สงไปยัง Visual Cortex (เปนสมองสวนท่ีทําหนาท่ีเกี่ยวกับ
การมองเห็น แตละบริเวณ Cortex รับรูขอมูลแตกตางกัน) สัญญาณดังกลาวถูกสงโดยการทํางาน
ของสมองสวน Thalams ไปยังบริเวณตาง ๆ ซ่ึงตําแหนงอยูดานหลังสมองสวน Occipital Lobe ดวย
ส่ิงเราจากตาดานขวาจะเขาสูสมองดานขวา (Optic Tract) ส่ิงเราจากจอประสาทตาดานซายจะเขาสู
ประสาทตาดานซาย ส่ิงเราดังกลาวจะมารวมกันท่ี Optic Chiasma กอนท่ีจะสงผานเขาสมอง ท้ังนี้
เพราะภาพท่ีเรามองเห็นจะปรากฏท่ีสมองดานตรงขามเพ่ือการแกไขขอมูลและสรางภาพท่ีสมบูรณ
ตอไป 
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 การปรากฏกระบวนการดังกลาวจึงสรางใหเห็นวา ทัศนียภาพหรือภูมิประเทศท่ีสวยงามยอม
มีผลกระทบทางอารมณ และตอเนื่องยังรางกายโดยกระทบสมอง ประสาทและตอมไรทอซ่ึงเปนกล
ไกลของผูคน ดังนั้นจึงมิปฏิเสธไดเลยวาหากทัศนียภาพมีการปนเปอน หรือโครงสรางทาง
สุนทรียภาพบิดเบือนบดบังจากกิจกรรมหรือโครงสรางส่ิงท่ีมนุษยสรางขึ้น ภูมิประเทศท่ีสวยงาม
ดังกลาวยอมสูญเสียคุณคาทางจิตใจ และแปรเปล่ียนเปนมลพิษทางทัศนียภาพ ซ่ึงจะมีผลตอผูพบ
เห็นเปนครั้งแรกในอารมณท่ีเปนลบ 
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ภาพที่ 1  แสดงการเกี่ยวเนื่องระหวางส่ิงแวดลอมในบทบาทส่ิงเรา การมองเห็น การเรียนรูและ

พฤติกรรม 
ท่ีมา: อิทธิพล  ราศรเีกรียงไกร (2552) 
 
 สมองแสดงใหเห็นเกี่ยวเนื่องระหวางส่ิงแวดลอมกับมนุษยโดยสัมผัสการมองเห็นเปนหลัก
ดังภาพท่ี 1 การเห็นจากเหต/ุปจจัยส่ิงเรา (โครงสรางส่ิงแวดลอมทางกายภาพ มีอาทิ ชนิด ปริมาณ 
สัดสวน และการกระจาย ทางจิตภาพ มีอาทิ เสน สี พ้ืนผิว รูปราง-รูปทรง ขนาด-สัดสวน และ    
แสงเงา) จนเกิดการรับรูไดในขณะหนึ่ง และกลไกสมองยังสามารถสรางใหเกิดกระบวนการเรียนรู
สรางพฤติกรรมส่ิงแวดลอม อีกท้ังความเขมและแสงทําใหเกิดพฤติกรรมสุนทรียภาพแลวเกิดการ
แปรคล่ืนแสงดวยปฏิกิริยาทางเคมี รูสึกถึงการเปล่ียนแปลงทางรางกายดายอารมณท่ีเปล่ียนแปลง

     
กลไกสมอง ประสบการณ/การเรียนรู 

โครงสราง
สิ่งแวดลอม 
กาพภาพ 
- ชนิด 
- ปริมาณ 
- สัดสวน 
- การกระจาย 
จิตภาพ 
- เสน(lines) 
- สี(colors) 
-พื้นผิว(textures) 
-รูปราง-รูปทรง
(shapes-forms 
-ขนาดสัดสวน
(sizes-proportions) 
-แสงเงา(light-
shadows) 

สิ่งเรา(สิ่งแวดลอม) 
(Environmental  stimulation) 

กระจกตา (corneal) 

จอตา (retina) 

ความเขมของสี(rods&cones) 

จุดรวมสิ่งเรา (optic chiasma) 

สมองสวนมองเห็น (visual cortex) 

กลไกความคงท่ี     
การแปรขอมูลการ
ตีความ 

พฤติกรรมสิ่งแวดลอม 
(Environmental  behaviors) 

พฤติกรรมสุนทรียภาพ 
(esthetic  behaviors) 

คุณภาพชีวิต 
(life quality) 

ทัศนียภาพ 
(landscape) 

สิ่งเรา(สิ่งแวดลอม) 

เหตุ/ปจจัย 
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ตลอดจนคุณภาพชีวิตซ่ึงจะดี-นอยเพียงใดยอมขึ้นอยูกับความสามารถบริหารจัดการทรัพยากรไดถึง
ระดับปรากฏคุณคาความเปนทัศนียภาพ และทัศนียภาพยอมประกอบดวยตัวช้ีวัดดานความงามโดย
ผานกลไกความงามคงท่ี การแปรขอมูล และกระบวนการตีความ ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญสรางใหเกิด
ขอมูลภาพ จนกําหนดรูปลักษณพฤติกรรม(ส่ิงแวดลอม) ซ่ึงประกอบดวยความนิยม ชมชอบกับ
ความงดงามของภูมิประเทศท่ีสวยงาม (พฤติกรรมสุนทรียภาพ) ซ่ึงตอมาจะมีความเขมขนสงเสริม
ตอสุขภาพกาย/ใจใหดี (คุณภาพชีวิต) ท้ังก็ดวยมีการบริหารจัดการสภาวะแวดลอมท่ีดีนั้นเองยอมมี
ผลตอภาพท่ีปรากฏสวนสมอง Visual Cortex 
 
ปจจัยสําคัญสรางใหเกิดขอมูลภาพ 
 
 การท่ีผูคนปกติท่ัวไปใหความสําคัญกับขอมูลส่ิงแวดลอมดวยการสัมผัสกับการมองเห็น
เปนสวนหลัก จนเกิดเปนประสบการณไดนั้น ตองอาศัยสภาวะแวดลอมท้ังจากภายในและภายนอก
รางกายเปนปจจัยชวยหนุนจนเกิดขอมูลใชประโยชนไดสมจริง (อิทธิพล  ราศีเกรียงไกร, 2552) 
รายละเอียดคือ 
 

1. ความคมชัดของภาพท่ีปรากฏในภูมิประเทศ (ส่ิงเรา) ท่ีสวยงามแตไมสามารถตีความได
ขอมูลถูกตองจนรูสึกนาดูนาชม ดูแลวสบายตาสบายใจ (เกิดความสุขใจจากเหตุท่ีด)ู เหตุเพราะแสง
สะทอนเขาสูตานอยมากเกินไป และความผิดปกติของระบบประสาทอัตโนมัติท่ีทําหนาท่ีเกี่ยวกับ
ควบคุมปริมาณแสงเขาสูตาโดยการปรับขนาดรูมานตา รูมานตาจะแคบลงเม่ือมีแสงสวางจัดมาก 
และมองอยูในตําแหนงระยะใกล แตรูมานตาจะใหญขึ้นเม่ือแสงสวางนอยและมองในระยะไกล 
 

2. การท่ีเรามองเห็นภาพ และ/หรือภูมิประเทศมัวหมอง ขาดความชัดเจนเพราะจํานวน
สัญญาณไฟฟาไปสูสมองมีจํานวนจํากัด ซ่ึงก็คือขณะมองภาพหรือภูมิประเทศสัญญาณจากเซลล
ประสาทจะสงจากจอตาเพ่ือการสรางภาพแตหากสมองไมเกิดการเรียนรูจะเกิดเพียงจุดของแสงท่ี
สับสนจนขาดระเบียบหาเหตุผลมาประกอบมิได สมองจึงมิสามารถสรางภาพตามสภาวะแวดลอมท่ี
เปนจริง ท่ีเปนดังนี้ก็เพราะสมองทําหนาท่ีปรับปรุงเปล่ียนแปลงส่ิงเราตาง ๆ ตลอดเวลา บุคคลจึง
ตอบสนองส่ิงเราท่ีพบเห็นผิดพลาดไปดวย  

 
3. สีสันทรัพยากรท่ีปรากฏใหมองเห็นไดก็ดวยการสะทอนแสงซ่ึงเกิดจากการผสมของ      

3 แสงสีพ้ืนฐานคือ เขียว แดง และน้ําเงิน เชนเดียวกับนัยนตาเราก็สามารถผสมแสงสีได เพราะมี
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เซลลรูปกรวย 3 ชนิดอยูบนเรตินา (เซลลรับแสงสีเขียว แดงและน้ําเงิน) ทําหนาท่ีตอบสนองตอแสง
สีตางกันขึ้นอยูกับสีของส่ิงเราท่ีนัยนตามองเห็น 
 

4. การคนหา สืบเสาะเพ่ือการวิเคราะหปริมาตรและ/หรือคุณคาทางสุนทรียภาพจาก
ทรัพยากรดวยรูปลักษณ ความเปนส่ิงเรา บุคคลสามารถแสวงหาขอมูลภาพ 3 มิติเพ่ือสรุปองครวม
เปรียบเทียบ (กวาง สูง และลึก)ได เหตุเพราะสมองบอกระยะทรัพยากรผานสัญญาณการมองเห็น
ภาพท่ีตกบนเรตินา (บอกระยะภาพ) รวมเขากับการมองส่ิงเราดวย 2 ตา สามารถมองทรัพยากรได 3 
มิตินั่นเอง 
 

5. กลไกความคงท่ีและการแปรขอมูลเปนอีกปจจัยหนึ่งท่ีมีความสําคัญจากการมองเห็น
ส่ิงแวดลอม(ส่ิงเรา) หลายกรณีท่ีมีผลกระทบตอบุคคลอันเปนเหตุจากสมองตีความ เรากลับจะมี
ความหวังไดอีกเม่ือตกอยูในสภาวะยุงยาก ลําบากกาย-ใจ และขาดท่ีพ่ึง มองเห็นส่ิงท่ีปรากฏตาม
ความคาดหวัง/ความตองการ 

 
6. หลายกรณีท่ีสมองใชกลไกความคงท่ีจดจําส่ิงเรา (ส่ิงแวดลอม) เชิงตัวช้ีวัดทางจิตภาพ มี

อาทิ ความสวาง(แสงเงา) ขนาด-สัดสวน รูปราง-รูปทรง พ้ืนผิว เสนและสี คําอธิบายก็คือสมอง
สามารถจดจําส่ิงเราท่ีนัยนตามองเห็น(กอนปจจุบัน) กับส่ิงเราท่ีตกบนเรตินาจะไมเหมือนวาเปนส่ิง
เดียวกัน (เหตุเพราะกลไกความคงท่ีจดจํารูปลักษณตัวช้ีวัดทางสุนทรียภาพของส่ิงเรา) 

 
การท่ีสมองมีความสําคัญอันเนื่องมาจากการมองเห็น (ดวยมีความสําคัญลําดับตนของ

สมรรถนะการรับรูขอมูล ดังกลาวทําใหจําเปนตองเขาใจโครงสรางสมอง และกลไกท่ีขับเคล่ือน
สวนตาง ๆ ของรางกายและจิตใจ) ซ่ึงบทบาทโดยรวมจะมีผลกระทบตอพฤติกรรมจิตภาพ
ส่ิงแวดลอม และความยั่งยืนของส่ิงแวดลอมโดยเฉพาะสมรรถนะการรับรูขอมูลส่ิงแวดลอมของ
ผูคนในสังคม (อิทธิพล  ราศรเีกรียงไกร, 2552)  
 
ผลกระทบทางพฤติกรรม 
 
 อิทธิพล  ราศีเกรียงไกร (2552) ไดกลาววา หลังจากแสงตกกระทบส่ิงเราแลวสะทอน       
สูตา อวัยวะรับสัมผัสทําหนาท่ีรับขอมูลเรียกวา “หนวยรับความรูสึก” (Receptor) จะทําหนาท่ีแปลง
ขอมูลท่ีรับเปนสัญญาณไฟฟาสงผานทางเซลลประสาทไปยังสมองและไขสันหลัง สมองทําการ
วิเคราะหขอมูลแลวส่ังการตรงสวนตาง ๆ ของรางกาย ใหตอบสนองตอขอมูลท่ีรับมาดวยเหตุผล
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การมองเห็นท้ังทางบวกและทางลบจึงกระทบตอพฤติกรรมมนุษยมากท่ีสุด เกิดการเปล่ียนแปลงวิถี
ชีวิตท้ังทางบวก และทางลบ กอใหเกิดความรูสึกทางอารมณ(ความสุข/ทุกข) เกิดการกระทําให
ปรากฏความนิยมชมชอบและ/หรือหลบเล่ียง หลีกหนี เกิดการบายเบ่ียง และสรางใหเกิดการเรียนรู
จนนํามาเปนปญหา การสรางสรรคสังคม (ผลกระทบส่ิงแวดลอม) ในท่ีสุด เหตุเชนนี้เพราะการรับ
ขอมูลทางสายตาตอระบบส่ิงแวดลอมแลวประเมินปรากฏคาบวก/ลบ จนมีผลสรางใหเกิด
พฤติกรรมส่ิงแวดลอม (Environmental Behaviors) ยอมตองผานกลไกระบบรางกายมี สมอง-กาย 
(Brain-Physic) และความรูสึกทางอารมณ (Affectivity) ซ่ึงเปนการทํางานรวมระหวางสมองและ
สวนตาง ๆของกายโดยผานระบบประสาท (Nervous System) ระบบตอมไรทอ (Endocrine System) 
และสวนท่ีเปนจิต (Mind or Consciousness) 
 
 การแสวงหาขอมูลของมนษุยดวยการมองจึงจาํแนกจากขอจํากัดทางสรีระของมนษุยออกเปน 
3 มุมมอง (อิทธิพล  ราศรเีกรียงไกร, 2542) คือ 
 

1. การคนหาขอมูลหรือภาพเปาหมายท่ีอยูต่ํากวาระดับสายตาผูมองเห็นภาพหรือภูมิ
ประเทศท่ีปรากฏจะสะทอนออกถึงความตื่นเตน  ลิงโลดและเกิดจินตนาการ  บางคนอาจรูสึก
หวาดเสียวและหวาดกลัวเพราะขาดประสบการณ 

 
2. การคนหาขอมูลหรือภาพเปาหมายท่ีอยูในระดับสายตาผูมองภาพ  หรือภูมิประเทศท่ี

ปรากฏจะสะทอนออกถึงความชัดเจนเฉพาะดาน  ผูมองจึงเปรียบเสมือนผูเผชิญหนากับภาพหรือ
ขอมูลซ่ึงปรากฏองคประกอบบางสวนซอนเรนและมีการบดบังซ่ึงกันและกัน 
 

3. การคนหาขอมูลหรือภาพเปาหมายท่ีอยูในระดับสูงกวาสายตาผูมองภาพ หรือภูมิ
ประเทศท่ีปรากฏจะสะทอนใหเห็นถึงความยิ่งใหญ  เดนสะดุดตา  ขณะเดียวกันผูมองจะรูสึกตนเอง
ดวย   

ลักษณะการมองภาพหรือภูมิประเทศดังกลาวมีความผูกพันกับวิถีชีวิตของมนุษย ซ่ึงไมอาจ
หลีกเล่ียงหรือจํากัดการมองเฉพาะมุมใดไดเลย และเนื่องจากแตละมุมมองมีผลกระทบตออารมณ
ซ่ึงเปนผลทางจิตใจโดยตรง การจัดผังเมืองท่ีดียอมเปนเครื่องสนับสนุนและสงเสริมสภาพจิตใจ
ของผูคนในสังคมดวยเชนกัน นักจิตวิทยาและสรีรวิทยากลาววา การรับรู ความคิด ความจํา และ
ปฏิกิริยาทุกอยางท่ีเกิดขึ้นเปนผลเนื่องจากการทํางานของระบบประสาท เชน เม่ือเรารับตัวกระตุน
หรือรับขาวมาจากสภาพแวดลอมจะเปนภายนอกหรือภายในรางกายก็แลวแต ขาวนั้นก็จะถูกสงไป
ยังสมองเพ่ือประมวลขาวเขาดวยกัน สวนหนึ่งอาจเก็บไวอีกสวนหนึ่งสงกลับมายังอวัยวะท่ีเกี่ยวกับ
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การตอบสนองตาง ๆ การเคล่ือนไหวทุกชนิดหรือพฤติกรรมทุกอยางของส่ิงมีชีวิตเกิดจากการ
ทํางานของระบบประสาทท้ังส้ิน (จิราภา  เต็งไตรรัตน, 2544) โดยเกิดปฏิกิริยาตอเนื่องกันเปน
ลูกโซ ปฏิกิริยานี้เรียก Sensory-Motor Arc ประกอบดวยกัน คือ Receptors (อวัยวะรับความรูสึก) 
คือเซลลหรืออวัยวะท่ีไวตอการกระตุนมาก จะไปกระตุนใหสมองออกคําส่ัง เชนใหกระเพาะบีบตัว 
และตอมมีทอสรางน้ํายอยออกมาทําใหเรารูสึกหิว Connector (ศูนยประมวลขาว) คือหนวยท่ีอยู
ระหวางอวัยวะรับความรูสึกกับอวัยวะท่ีใชตอบสนอง Effectors (อวัยวะท่ีใชในการตอบสนอง) คือ
อวัยวะท่ีใชในการตอบสนองเพ่ือการปรับตัวของส่ิงมีชีวิต พวกนี้ไดแกกลามเนื้อซ่ึงจะตอบสนอง
โดยการหดตัว และตอมก็ตอบสนองโดยหล่ังสารออกมา (กรมสุขภาพจิต, 2551) จากการท่ีระบบ
ประสาทส่ังการนั้นทํางานเม่ือเกิดภาวะกดดัน หรือบีบคั้น สงผลใหเกิดโรคไดหลายโรคซ่ึงถาเกิด
ภาวะความเครียดนั้นและอยางตอเนื่อง อีกท้ังรุนแรงจะสงผลใหเกิด โรคเครียด ซ่ึงเปนตนเหตุของ
การเกิดโรคไดแก โรคทางเดินอาหาร โรคปวดศีรษะไมเกรน โรคปวดหลัง โรคหลอดเลือดสมอง 
โรคหัวใจ  ติดสุรา โรคภูมิแพ  โรคหอบหืด  ภูมิคุมกันต่ําลงเปนหวัดงาย  อุบัติเหตุขณะทํางาน การ
ฆาตัวตายและมะเร็งและภาวะความเครียดนั้นเปนสาเหตุสําคัญท่ีทําใหเกิดภาวะความดันโลหิตสูง
และอันตรายมาก (สมาคมความดันโลหิตสูงแหงประเทศไทย, 2551) 

 
ผลกระทบทางทัศนียภาพ 
 

ทัศนียภาพท่ีสวยงามถูกบดบังบางสวนหรือท้ังหมด และ/หรือ ตัวดัชนีช้ีวัดความสวยงาม
ไมสามารถแสดงบทบาทไดเต็มศักยภาพ โครงสรางของส่ิงแวดลอมท่ีเปนระบบนั้นมีบาง
องคประกอบกอใหเกิดความขัดแยงกับความรูสึกของผูพบเห็น ซ่ึงอาจเปนสวนยอยแตมีปริมาณ
ความเดนชัดรุนแรงจนองคประกอบโดยรวมบังเกิดความดอยลง หรือเกิดความสับสนตอการใช
ประโยชน อาทิเชน มลพิษทางทัศนียภาพของวัดจากการท่ีมีปายโฆษณามาบดบังทําใหไมสามารถ
รับรูถึงคุณคาความงามของวัดได ดวยเหตุท่ีโครงสรางของวัดและปายโฆษณาแสดงออกถึงบทบาท
หนาท่ีท่ีแตกตางกันทําใหไมกลมกลืนจนเกิดความขัดแยง ทําใหรูสึกไมสบายตาไมสบายใจสงผล
ตอความศรัทธา 
 
ปายโฆษณา 
 

วิวัฒนาการภาพโฆษณา 
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 ภายหลังการประดิษฐเครื่องพิมพในศตวรรษท่ี 15 สงผลใหภาพโฆษณามีความเดนชัดมาก
ขึ้น ภาพโฆษณาช้ินแรกประกอบดวยเนื้อหาขอมูลความรู เพ่ือการรับรูไดจากการมองและการอาน 
อาทิ คําประกาศของรัฐไดแก การประเมินภาษี การเก็บภาษี การตลาดและขาวสารตาง ๆ ปาย
ประกาศบางปายจะมีภาพประกอบ กําหนดขอบเขตดวยกรอบไม เวนเนื้อท่ีภายในเพ่ือพิมพคํา
ประกาศ กลางศตวรรษท่ี 19 ภาพโฆษณาไดพัฒนาการดานรูปแบบภาพ การจัดภาพและการใชสี 
ภาพโฆษณาแบบใหมเริ่มในป ค.ศ. 1867 ท่ีปารีส ประเทศฝรั่งเศส ซาราห เบอรนฮารต ไดจาง จูเลส 
เซเรท ใหผลิตภาพโฆษณาตัวเธอ การผลิตภาพโฆษณาครั้งนี้ไดออกแบบสีและเขียนอยางงดงาม 
จัดเปนแนวทางใหมสําหรับการทําภาพโฆษณา ตอมาศิลปนไดเปนผูมีสวนรวมการพัฒนาภาพ
โฆษณาจนยอมรับกันวาภาพโฆษณาเปนส่ือท่ีมีผลตอการประชาสัมพันธท่ีดีประเภทหนึ่ง ทูลูส-โล
เทรด ศิลปนผูนิยมลัทธิโฟสต – อิมเพรส ซันนิสม เปนศิลปนคนสําคัญท่ีมีสวนบุกเบิกภาพโฆษณา
จนมีคุณภาพดีเดนดานศิลปะ และรูปแบบภาพโฆษณาสมัยใหมอยางแทจริง ป ค.ศ. 1886 ทูลูส-โล
เทรค ไดเปดแสดงผลงานและรับออกแบบผลิตภาพโฆษณาใหกับ บรูแองค เจาของคาบาเรตช่ือ เลอ 
มิรเลตอง โดยเฉพาะผลงานเปนภาพรางคราว ๆ ตอ ไดรับหนาท่ีออกแบบภาพโฆษณาใหกับสถาน
เริงรมณอันมีช่ือเสียงคือ มูแลงรุจ เขาทําหนาท่ีเปนท้ังจิตรกรและชางพิมพ (กําจร  สุนพงษศร,ี 2528) 
 
 บุญยก  ตามไทย (2535) ไดกลาววา ภาพโฆษณาเริ่มมีความสําคัญตอมวลมนุษยท้ังโลก
อยางจริงจังในสมัยสงครามโลกครั้งท่ี 1 เปนตนมาโดยเฉพาะประเทศตาง ๆ ในทวีปยุโรปและ
อเมริกาไดใชภาพโฆษณาเปนส่ือสําคัญสําหรับส่ือสารสูมวลชนตลอดระยะเวลาชวงสงครามโลก
ครั้งท่ี 1 ผูผลิตสวนใหญเปนศิลปนไดทําหนาท่ีวาดภาพ และสรางแรงจูงใจดวยศิลปะเพ่ือชีวิตและ
การเมือง โดยมีเปาหมายเพ่ือรับใชประชาชนและประเทศชาติ นับเปนครั้งแรกท่ีรัฐบาลแตละ
ประเทศใชประโยชนจากภาพเขียนและขอความของภาพโฆษณา ศิลปนไดแสดงความสามารถดาน
ศิลปะเพ่ือจูงใจชายฉกรรจใหสมัครเปนทหาร ชักชวนประชาชนใหบริจาคเงินซ้ืออาวุธยุทโธปกรณ 
สงเสริมรักษาขวัญกําลังใจใหคนในชาต ิผอนคลายสภาพจิตใจใหผูบาดเจ็บทุพพลภาพ เชลยศึก เด็ก
กําพราและผูล้ีภัยสงคราม ตอมาขาวสงครามแพรกระจายถึงสหรัฐอเมริกา และไดมีโครงการจัด
แสดงนิทรรศการดานภาพโฆษณาเคล่ือนท่ีไปท่ัวทุกแหงขององคกรตาง ๆ พรอมรายการ 
สถานการณสูรบ ท้ังนี้มิใชเพ่ือรณรงคหาเงินเพียงอยางเดียวแตเพ่ือปลุกระดมจิตสํานึกของ
ประชาชนชาวอเมริกันดวยเปนประการสําคัญ ขณะเดียวกันชาวอเมริกันไดขาวสารสงครามโลกครัง้
ท่ี 1 จากการโฆษณาชวนเช่ือของกองทัพสัมพันธมิตร ซ่ึงหนังสือพิมพอเมริกันกวา 350 ฉบับ ตาง
ชวยกันเผยแพรและรายงานขาวสารเรื่องราวรายวันถึงความโหดรายทารุณของทหารเยอรมัน แม
บางเรื่องอาจเกินเลยขอเท็จจริงไปบาง แตก็กอใหเกิดผลกระทบสําคัญตอมติสาธารณะชนจนไม
สามารถยับยั้งไดเลยชาวเยอรมันจะถูกภัยดานภาพการตูนลอเลียนวาเปนพวกฮั่นใจสัตวเดรัจฉาน
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และพวกบาสงครามใจเห้ียมโหดอยูเสมอ ภาพโฆษณาในเวลาตอมานิยมผลิตใหมีขนาดใหญ มี
ตําแหนงการติดตั้งกลางแจงแยกเปน 3 ประเภท คือ 
 

1. ปายโฆษณา 

ปายโฆษณากลางแจงจะพิมพบนกระดาษ ขนาด 24 แผน สูง 104 นิ้ว ยาว 235 นิ้ว ดวย
เหตุนี้ภาพโฆษณาจึงใชคําวา 24 แผนเปนขนาดมาตรฐานโดยยกพิมพช้ินโฆษณาในกระดาษจํานวน 
24 แผน สามารถแยกพิมพไดเพียง 10 แผนเทานั้น 

 
2. ภาพตั้งแสดง 
 

ภาพตั้งแสดง ผลิตโดยวาดภาพและระบายสีอาจใชกําแพงหรือหลังคาบานเรียกวาภาพ
ผนังหรือวาดและระบายสีบนปายหรือวัสดุอ่ืน ๆ แลวนําไปติดบนปายตามท่ีตาง ๆ เรียกวา ปาย
นิเทศหรือปายประกาศ ปายโฆษณา แบบภาพตั้งแสดงจะมีอายุการใชงานนานกวาภาพโฆษณา ภาพ
ตั้งแสดงไมมีขนาด และวิธีการจําทําท่ีแนนอน เปดโอกาสใหผูโฆษณาไดใชความคิดสรางสรรค
อยางกวางขวาง อาจประดับไฟดวย ปายโฆษณากลางแจงในประเทศไทยสวนมากเปนปายประกาศ 
เรียกวา คัทเอาท หรือคัดเอาทโฆษณาโดยแบงวาดและระบายสีปายเปนสวน ๆ แลวนํามาติดรวมกัน
ภายหลัง 
 

3. ปายโฆษณาหลอดไฟ 
 

ปายโฆษณาหลอดไฟ ผลิตจากการออกแบบสี แลวทดแทนดวยหลอดไฟสีจะปรากฏ
แสงไฟเดนชัดเวลากลางคืน ปานโฆษณาชนิดนี้สวนมากติดตั้งบริเวณท่ีมีการจราจรหนาแนน ขนาด
ไมแนนอน 

 
สําหรับปายโฆษณาอีกชนิดหนึ่งไดแกบิลล (Billboard) มีท่ีมาจากคําวา Bill ใชเรียก

แผนกระดาษท่ีแจงรายละเอียดเกี่ยวกับการแสดงตาง ๆ ไดแก ละคร ระบํา การแสดงกล ฯลฯ บอก
สถานท่ี ผูแสดง วัน เวลาหรือรายการ (โปรแกรม) ตาง ๆ ท่ีจริงก็ใกลเคียงกับภาพโฆษณานั่นเอง แต
ใชเฉพาะกิจกรรมท่ีเปนการแสดงเทานั้น สําหรับ Board เปนแผนกระดาษแบน ๆ อาจเปนวัสดุอ่ืน
ใดก็ได สมัยกอนจะอยูตามแหลงชุมชนตาง ๆ บริเวณท่ีมีการสัญจรพลุกพลาน จึงนิยมนําบิลลมาปะ
บนบอรด ซ่ึงดีกวาปะตามผนัง รั้วและกําแพงจนบานเมืองสกปรก ผูคนท่ีสนใจใครรูก็จะมาอาน
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รายละเอียดจากบิลลท่ีติดบอรด ตอมาเรียกจนติดปากวา บิลลบอรดจนถึงปจจุบันแมความหมายจะ
เปล่ียนไปจากเดิม (Hase and Packer, 1955) 

 
การปฏิวัติอุตสาหกรรมไดนํามาซ่ึงทัศนคติอยางใหม การโฆษณาไดขยายตัวอยางรวดเร็ว

พรอมกับการเติบโตของส่ิงพิมพ ในขณะท่ีการเดินทางและความกาวหนาในเครอืขายส่ือสารชวยให
ไดยิน ไดเห็นวัฒนธรรมท่ีแปลกแตกตาง การดํารงชีวิต ความเช่ือ และการรับรูท่ีแตกตางการส่ือสาร
ไดเกิดการถายโอนอิทธิพลตาง ๆ ในสังคมนักออกแบบไดกลายเปนสวนหนึ่งอันสําคัญยิ่งในการ
พัฒนาการเหลานี้ (วิรุณ  ตั้งเจริญ, 2545) งานโฆษณาไดเริ่มพัฒนาอยางจริงจังสัมพันธกับระบบ
ธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญ และมีความโดดเดนในสังคมแบบทุนนิยม จากการเพ่ิมขึ้นของ
จํานวนประชากรในปจจุบันสงผลใหเจริญเติบโตเศรษฐกิจอยางรวดเร็วตามกระแสโลกท่ีมีการ
พัฒนาอยางตอเนื่อง ดวยเหตุนี้จึงเกิดการบริโภคสินคาในอัตราท่ีสูงสงผลใหธุรกิจการโฆษณา
ประชาสัมพันธนั้นมีอัตราการเพ่ิมขึ้น โดยส่ือประชาสัมพันธท่ีมีความนิยมสูงนั้นไดแกปายโฆษณา 
โดยปายโฆษณานั้นเปนปายส่ือท่ีแสดงช่ือ ยี่หอ หรือส่ือความหมายท่ีใชในการประกอบการคาหรือ
ประกอบกิจการ (สมาคมปายและโฆษณา, 2550) ท่ีมีคาใชจายนอยแตผลท่ีไดตอบรับจากผูบริโภค
สูง และปายโฆษณามีท้ังปายถาวร และปายช่ัวคราว ปายถาวรนั้นจะมีโครงสรางท่ีแข็งแรงและ
ขนาดใหญซ่ึงแบงเปนปายท่ีเคล่ือนท่ีได อาทิ ปายท่ีติดตามอาคาร พ้ืนดิน และเคล่ือนท่ีไมได อาทิ 
ปายท่ีติดตามยานพาหนะ สวนปายช่ัวคราวนั้นจะเปนปายท่ีใชวัสดุไมคงทนถาวรอาทิ ปายท่ีเปน
แผนใบปลิว ปายโฆษณางานวัด  

 
 จากวิวัฒนาการของปายโฆษณาดังกลาวแลวตองยอมรับไดวาปายโฆษณามีโครงสราง 
ไดแก ปายท่ีมีการติดตั้งกลางแจงโดยใชกระดาษขนาดใหญ ปายท่ีเปนภาพแสดงหรือภาพวาดตาม
ผนังหรือหลังคา และปายท่ีเปนหลอดไฟ จนถึงปจจุบันโครงสรางดังกลาวยังมีบทบาทสําคัญในการ
ประชาสัมพันธ แตการติดตั้งบางตําแหนงยังมีความไมเหมาะสม หรือมีขนาดใหญจนเกินไปจน
สภาวะแวดลอมรอบ ๆ นั้นลดคุณคาลง ดังเชนการท่ีมีปายโฆษณาท่ีติดตั้งตามสถานท่ีสําคัญทาง
ประวัติศาสตร และ/หรือตามพ้ืนท่ีวัดซ่ึงทําใหเกิดผลกระทบจากการมอง  ดังจะอธิบายในหัวขอ
ตอไป 

 
ปายโฆษณาที่บดบังวัด 
 

คณะอนุกรรมการจัดการส่ิงแวดลอมดานมลทัศน ภายใต คณะกรรมการส่ิงแวดลอม
แหงชาต ิอางใน สมาคมปายและโฆษณา (2548) ไดกลาววา ส่ิงแวดลอมศิลปกรรม เปนส่ิงแวดลอม
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และบรรยากาศท่ีอยูโดยรอบแหลงศิลปกรรมท่ีมีความเกี่ยวเนื่องและมีความสัมพันธกันท้ังทางตรงและ
ทางออม ศิลปกรรมในท่ีนี้คือ ส่ิงท่ีมนุษยไดสรางหรือกําหนดขึ้นท้ังในอดีตและปจจุบันและไดรับการ
ยกยองวามีคุณคาทางประวัติศาสตร โบราณคด ีเทคโนโลยี ไดแก แหลงโบราณสถาน วัด ศาสนสถาน 
ศาล อนุสาวรีย ปอม คูเมือง กําแพงเมือง อาคารท่ีมีคุณคาทางสถาปตยกรรม คลอง สะพาน ทาน้ํา 
และแหลงชุมชนโบราณ โบสถ วิหาร แสดงใหเห็นถึงอุดมการณ และความใฝฝนของประชาชนท่ี
รวมมือกันสรางสถานท่ีศักดิ์สิทธ์ิขึ้น   

 
วัดแสดงใหเห็นถึงความเช่ือม่ันและความศรัทธาของคนในสังคม เปนสถาบันหลักเพ่ือผล

ทางจิตใจ ปจจุบันผูคนเขาวัดเพ่ือกิจกรรมบางอยาง อาทิ งานศพ นิมนตพระในพิธีสําคัญ และการ
ตักบาตรในวันพระจะมีจํานวนนอยมากเม่ือเทียบกับการจับจายซ้ือของหรือเท่ียวหาความ
เพลิดเพลินจากสถานเริงรมยและศูนยการคาตาง ๆ การท่ีผูคนขาดความสนใจตอวัด ทําใหวัดขาด
ปจจัยและกําลังคนชวยทํานุบํารุงรักษาความสะอาด สรางความรมรื่นแกวัด วัดบางแหงทนรับภาระ
ไมไหวจึงมีผูมาอาศัยประโยชนประกอบกิจบริการเพ่ือการคา อาทิ ฝากจอดรถ ใหเชาท่ีขายสินคา
และกิจการอ่ืน ๆ มีปายประกาศแจงขอมูล บางปายมีขนาดใหญรูปแบบและรายละเอียดของขอมูล
มิใชเปนกิจการของสงฆ การบดบังของปายประกาศจึงมีผลกระทบตอทัศนียภาพของวัด ซ่ึงเม่ือมีส่ิง
ท่ีไมใชโครงสรางของวัดเขามาแทรก แสดงวาไมกลมกลืนอาจสงผลตอความศรัทธาตอวัดได  
 

การท่ีมีปายโฆษณาบดบังพ้ืนท่ีวัด แสดงถึงโครงสรางของวัดและปายโฆษณาไมมีความ
สอดคลองกันท้ังนี้เนื่องจากวัดมีโครงสรางท่ีแสดงออกถึงสถานท่ีสําคัญท่ีมีคุณคาทางจิตใจ ซ่ึงผูคน
ใหความเคารพนับถือ ในขณะเดียวกันปายโฆษณาแสดงออกถึงส่ิงกอสรางสมัยใหมท่ีมีคุณคาแค
การประชาสัมพันธ ทําใหส่ิงท่ีแสดงออกมาขัดแยงกันท้ังทางดานโครงสรางและการใชประโยชน 
เม่ือมีปายโฆษณาบดบังวัด อาจจะเปนปายท่ีมีการติดตั้งขนาดใหญท่ีพบเห็นกันอยูพ้ืนท่ีหนาวัด ปาย
ท่ีแขวน หอยตามพ้ืนท่ีวัดดังพบเห็นไดตามกําแพงวัดท่ัวไป และปายท่ีเปนใบประกาศหรือใบปลิวท่ี
ติดตามกําแพงวัด โดยดวยโครงสรางของวัสดุท่ีนํามาทํานั้นไมถาวรอันเปนสาเหตุของการฉีกขาด 
ชํารุด ทําใหส่ิงกอสรางของวัดหมดความโดเดน และสงางาม สงผลตอคุณคาของวัด อาทิ เจดีย 
อุโบสถ กุฏิ ศาลาการเปรียญ และส่ิงท่ีสําคัญทําใหวัดไมสามารถท่ีจะส่ือถึงบทบาทหนาท่ีท่ีแสดงถึง
ความสงบ เยือกเย็น สงางาม ศรัทธา และความเปนนิรันดนั้นก็เส่ือมลง บ่ันทอนคุณคาลง โดยการท่ี
มีปายโฆษณาดังท่ีกลาวมาแลว และส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดคือการท่ีประชาชนขาดจิตสํานึกในการอนุรักษ 
จิตสํานึกสาธารณะนั้นเอง จากผลกระทบมลพิษทางทัศนียภาพโครงสรางและบทบาหนาท่ีของวัด
และปายโฆษณา จากขอความขางตนแสดงถึงโครงสรางและบทบาทหนาท่ีเปล่ียนจึงทําใหเกิด
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มลพิษดังกลาว ท้ังนี้สามารถนํามาหาคาการประเมินทางส่ิงแวดลอมจากกฎแหงการเปล่ียนแปลง 
(Low of Change) ไดดังภาพขางลาง 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
ภาพที่ 2  กฎแหงการเปล่ียนแปลง 
ท่ีมา: เกษม  จันทรแกว และ นฤชิต  ดาํปน (2549) 
หมายเหตุ:  1. S และ F ไมเปล่ียนคะแนน 0 
 2. S เปล่ียน แต  F ไมเปล่ียนคะแนน +1 
 3. S ไมเปล่ียน แต F เปล่ียนคะแนน +2 
 4. S และ F เปล่ียนคะแนน +3 
 

กฎหมายเกีย่วกบัการอนุรักษโบราณสถานเขตกรุงเทพฯ ชัน้ใน 
 

รัฐบาลได เ ล็ ง เ ห็นความสําคัญของกรุ งรั ตนโก สินทร ซ่ึ ง เปนบริ เวณแรกของ
กรุงเทพมหานครเม่ือแรกตั้งราชธานี เปนศูนยกลางวัฒนธรรม เปนสถานท่ีท่ีมีคุณคาทางศิลปกรรม 
สถาปตยกรรม ประวัติศาสตร เปนศูนยกลางกิจกรรมดานพาณิชยกรรมทุกชนิด และศูนยกลางการ
บริหารงานของประเทศ ซ่ึงมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองอนุรักษและพัฒนาบริเวณนี้อยางจริงจัง
(ธราดล  เสารชัย, 2545)  

 
รัฐบาลไดริเริ่มการอนุรักษโบราณสถานตางๆโดยทําการบูรณะพระบรมมหาราชวัง         

วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพน พระราชวังบวรสถานมงคล หลังจากนั้นก็มีการขึ้น
ทะเบียนคลองคูเมืองเดิมตลอดแนวคลองเปนระยะทาง ๒ กิโลเมตรตั้งแตปพ.ศ. 2478 เปนตนมา 

 

กฎแหงการเปล่ียนแปลง 
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 พ.ศ. 2516 สมาคมอนุรักษศิลปกรรมและส่ิงแวดลอม ไดเล็งเห็นถึงความสําคัญท่ีควรจะมี
โครงการอนุรักษเกาะรัตนโกสินทรขึ้น โดยมีเหตุผลวาหากปลอยปละละเลยใหมีการพัฒนาใน
บริเวณนี้โดยไมมีการควบคุมหรือไมมีระเบียบแบบแผนท่ีแนนอนจะทําใหมีผลกระทบตอ
สภาพแวดลอมและสมบัติทางวัฒนธรรมของชาติได จึงไดเสนอโครงการตอรัฐบาล และไดบรรจุไว
ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 4 (2520-2524)  

 
ในขณะเดียวกันกรุงเทพมหานคร โดยคําส่ังกระทรวงมหาดไทยท่ี 808/2519 ลงวันท่ี 30 

กันยายน 2519 ไดแตงตั้งคณะกรรมการการอนุรักษส่ิงกอสรางท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตร 
โบราณคดีศิลปกรรมและสถาปตยกรรมภายในกรุงเทพมหานครใหมีหนาท่ีอนุรักษส่ิงกอสรางท่ีมี
คุณคาในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานครท้ังหมดและเนื่องในโอกาสท่ีจะฉลองสมโภชกรุงเทพมหานครครบ 
200 ป  

 
 พ.ศ.2525 กระทรวงศึกษาธิการจึงไดดําเนินการตามมติคณะรัฐมนตรีโดยมีคําส่ังท่ี 

122/2521 ลงวันท่ี 18 เมษายน 2521 แตงตั้งคณะกรรมการอนุรักษ ปรับปรุงและบูรณะโบราณสถาน
เกาะรัตนโกสินทร ใหทําหนาท่ีศึกษา ตรวจสอบขอมูลเพ่ืออนุรักษ ปรับปรุง และบูรณะ 
โบราณสถานบริเวณเกาะรัตนโกสินทรตอมาคณะกรรมการส่ิงแวดลอมแหงชาติ โดยขอเสนอของ
สํานักงานคณะกรรมการส่ิงแวดลอมแหงชาติไดพิจารณาเห็นวาอํานาจหนาท่ีของคณะกรรมการท้ัง   
2 ชุดดังกลาวซํ้าซอนกัน และมุงแตเฉพาะการอนุรักษ ยังขาดการควบคุมปญหาส่ิงแวดลอม มีความ
จําเปนตองพิจารณาการอนุรักษกับการพัฒนาควบคูกันไปดวยควรขยายขอบเขตของการพิจารณา
โครงการอนุรักษเกาะรัตนโกสินทรใหรวมถึงการพัฒนาดวย จงึเสนอโครงการกรุงรัตนโกสินทรตอ
คณะรัฐมนตรี เม่ือวันท่ี 19 มิถุนายน 2521 โดยมีวัตถุประสงค คือ เพ่ือปรับปรุงพ้ืนท่ีบางสวนให
เปนท่ีวางและเปนสวนสาธารณะเพ่ือการพักผอน เพ่ืออนุรักษอาคารสถานท่ี และบริเวณบางสวนท่ี
มีคุณคาทางศิลปกรรมสถาปตยกรรม วัฒนธรรม และประวัติศาสตร เพ่ือจําแนกและกําหนดประเภท
การใชท่ีดินใหเปนสัดสวนและใหประสานกับระบบถนน แผนจราจร และระบบสาธารณูปโภคของ
เมือง 

 
กฎหมายที่เกี่ยวของ 
 

กฎหมายหลายฉบับท่ีมีสวนเกี่ยวของกับการอนุรักษทัศนียภาพ ซ่ึงเนื้อหาของกฎหมาย
ประกอบดวยการกําหนดเขตบริเวณท่ีควบคุม การกําหนดขอจํากัดทางกายภาพและการใชสอย
อาคาร รวมถึงกฎหมายท่ีควบคุมสภาพแวดลอม ซ่ึงประกอบดวยกฎหมายฉบับตาง ๆ ดังนี ้ 
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กฎหมายที่ออกตามพระราชบญัญัตคิวบคมุอาคาร 
 

1. ขอบัญญัติกรุงเทพมหานคร เรื่องกําหนดบริเวณหามกอสรางดัดแปลงใช หรือเปล่ียน
การใชอาคารบางชนิดหรือบางประเภท ภายในกรุงรัตนโกสินทร ช้ันใน ในทองท่ีแขวง
พระบรมมหาราชวัง เขตพระนครกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2529 

 
2. ขอบัญญัติกรุงเทพมหานคร เรื่อง กําหนดบริเวณหามกอสรางดัดแปลงใช หรือเปล่ียน

การใชอาคารบางชนิดหรือบางประเภท ภายในกรุงรัตนโกสินทรช้ันนอก ในทองท่ีแขวงชนะ
สงคราม แขวงตลาดยอดแขวงศาลาศาลเจาพอเสือ แขวงบวรนิเวศ เสาชิงชา แขวงราชบพิธ     
แขวงสําราญราษฎร แขวงวังบูรพาภิรมย เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2530 

 
3. ประกาศกรุงเทพมหานคร เรื่อง กําหนดแบบแปลน แผนผัง และรูปแบบทาง

สถาปตยกรรมของหองแถว ตึกแถว ภายในบริเวณกรุงรัตนโกสินทรช้ันนอก ประกาศในพระราช
กิจจานุเบกษา พ.ศ. 2531 

 
4. ขอบัญญัติกรุงเทพมหานคร เรื่อง กําหนดบริเวณหามกอสรางดัดแปลงใช หรือเปล่ียน

การใชอาคารบางชนิดหรือบางประเภท ภายในบริเวณฝงธนบุร ีตรงขามบริเวณกรุงรัตนโกสินทร
ในทองท่ีแขวงบางยี่ขันเขตบางพลัด แขวงอรุณอัมรินทร แขวงศิริราช เขตบางกอกนอยแขวงวัด
อรุณ เขตบางกอกใหญ แขวงวัดกัลยาณ เขตธนบุรี และแขวงสมเด็จเจาพระยา เขตคลองสาน 
กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2535 

 
5. ขอบัญญัติกรุงเทพมหานคร เรื่อง กําหนดบริเวณหามกอสรางดัดแปลงอาคารบางชนิด

หรืออาคารบางประเภท บริเวณโดยรอบอุทยานเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระศรีนครินทราบรมราช
ชนนี ในทองท่ีแขวงสมเด็จเจาพระยา เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2538 หามดัดแปลง
อาคารบางชนิดหรือบางประเภทในทองท่ีแขวงบางขุนศรีแขวงบานชางหลอ เขตบางกอกนอย 
แขวงวัดอรุณ แขวงทาพระเขตบางกอกใหญ และแขวงวัดกัลยาณ แขวงหิรัญรูจี แขวงบางยี่เรือเขต
ธนบุรี กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2539 (กองผังเมือง กรุงเทพมหานคร,  ม.ป.ป.)  

 
งานวิจัยที่เกี่ยวของดานมลพิษทางทศันียภาพ 

 
จากการตรวจเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของทางดานมลพิษทางทัศนียภาพ มีดังตอไปนี ้



34 
  
 พิศวาท  เย็นทรวง (2535) ไดทําการศึกษาเรือ่งการประเมินภาวะมลพิษทางทัศนียภาพของ
ปายโฆษณาในกรุงเทพมหานคร จากทัศนะของประชาชนจํานวน 120 คน พบวา ปายโฆษณาใน
กรุงเทพมหานคร มีลักษณะการใชภาพและสีมากขึ้น มีขนาดใหญขึ้น ติดตั้งในบรเิวณท่ีวางและพ้ืนท่ี
สาธารณะมากขึ้นกวาในอดีต กลุมตัวอยางมีทัศนะไมพอใจในระดับปานกลางตอคุณลักษณะ ขนาด 
ปริมาณ การติดตั้งและสภาพแวดลอมของปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

อรรถกร  สุนทรวาท (2548) ไดทําการศึกษาเรื่องการประเมินมูลคาความสูญเสียทาง
ทัศนียภาพของโบราณสถานในเขตเทศบาลนครเชียงใหม จากประชาชนท่ีมีภูมิลําเนาอยูในเขต
เทศบาลนครเชียงใหม โดยใชกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน พบวา คาเฉล่ียของความเต็มใจจายเพ่ือ
ปรับปรุงทัศนียภาพ เทากับ 316.89 บาทตอคนตอป และมูลคาความสูญเสียทางทัศนียภาพมี
คาประมาณ 273.37 ลานบาทตอป 
 
 ปริญญา  แกวโพธ์ิ (2545) ไดทําการศึกษาสภาพและแนวทางท่ีเหมาะสมในการจัด
สภาพแวดลอม ของวัดพระแกว อําเภอเมือง จังหวัดเชียงราย จากทัศนะของกลุมตัวอยาง 380  คน 
พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเห็นวา มีความเหมาะสมท่ีจะจัดสภาพแวดลอมของพ้ืนท่ีวัดใหม เพ่ือ
ไมใหเสียทัศนียภาพของวัด โดยเฉพาะปายประกาศไมกลมกลืนกับสภาพแวดลอม รุงรังไมเปน
ระเบียบควรจัดใหม 
 
 ธราดล   เสารชัย  (2545) ไดทําการศึกษาวิ เคราะหทัศนียภาพของเมือง ในบริ เวณ                      
เกาะรัตนโกสินทร จากภาพถายในอดีตเปรียบเทียบกับภาพถายปจจุบัน และคาดการณแนวโนมของ
ทัศนียภาพเมืองท่ีจะเกิดขึ้นในอนาคต เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการปองกัน รักษาทัศนียภาพเมืองท่ี
มีคุณคาไวใหยั่งยืนตลอดไป จากการศึกษาทัศนียภาพเมือง ณ สถานท่ีสําคัญ 53 แหงพบวาการ
เปล่ียนแปลงของ ทัศนียภาพเมืองในในบริเวณเกาะรัตนโกสินทรเกิดจากสาเหตุหลักสองประการ
คือ สาเหตุภายใน ท่ีเกิดจากเจาของสถานท่ี และสาเหตุภายนอกจากท่ีเกิดจากเจาของสถานท่ีอ่ืนๆซ่ึง
อยูในขอบเขตของการมองเห็น รวมท้ังสาธารณูปโภค สาธารณูปการของรัฐ และปจจัยธรรมชาติ 
โดยลักษณะการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นไดแก การปรับปรุง ดัดแปลง ตอเติม การสูญหาย รื้อถอน การ
ปรากฏอยู เบ้ืองหลัง การแทรกอยูในระยะเดียวกัน การบดบัง และไมสามารถพบจุดถายภาพเดิม 
ตามลําดับ และจากการวิเคราะหแนวโนมในอนาคตโดยการสรางหุนจําลองดวยระบบคอมพิวเตอร
พบวา มีโอกาสท่ีจะเกิดการเปล่ียนแปลงท่ีรบกวนทัศนียภาพของเมืองได แนวความคิดหลักท่ีจะยุติ
การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นกับทัศนียภาพเมืองของเกาะรัตนโกสินทร ไดแก การสรางความเขาใจ 
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และตระหนักในความสําคัญของทัศนียภาพเมืองใหกับผูเกี่ยวของทุกฝาย แลวจึงปรับปรุง
กระบวนการ วิธีการ กลไก และมาตรการตางๆในการรักษาทัศนียภาพเมืองอยางเปนระบบ 
 

กัตติกา  กิตติประสาร  และ วิลาสินี  สุขสวาง (ม.ป.ป.) ไดทําการศึกษาเรื่องการประเมินผล
กระทบทางสายตาของอาคารสูงตอภูมิทัศนชุมชนเมือง กรณีศึกษาผลกระทบจากโครงการโรงแรม
เซ็นทรัลเวิลด เขตปทุมวัน กรุงเทพมหานคร ผลการประเมินสรุปวา โครงการสามารถมองเห็นได
จากหลายบริเวณ ไดแก ในบางชวงของถนนสําคัญหลายสายท่ีเปนบริเวณพ้ืนท่ีเปด รวมท้ังเสนทาง
คมนาคมอ่ืนๆ ในพ้ืนท่ีเปดโลงขนาดใหญ และสามารถเห็นไดชัดในพ้ืนท่ีโดยรอบท่ีตั้งโครงการ  
โดยในแตละบริเวณนั้นมีรายละเอียดในการมองเห็นและผลกระทบทางสายตาตอภูมิทัศนชุมชน
เมืองในระดับท่ีแตกตางกันออกไป 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
 
ภาพที่ 3  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 สมมติฐานการวิจัย 
 

ทัศนคตกิอนและหลังการใชมาตรการลดผลกระทบมีความแตกตางกัน  
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ขอมูลสวนบุคคล : 
เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ภูมิลําเนา ท่ีอยูปจจุบัน ความ
เกี่ยวของกับงานดานศิลปะ 

ผลกระทบทางทัศนียภาพ 

มาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ 

ความพึงพอใจตอมาตรการ 
โครงสรางทางกายภาพ 
และจิตภาพของวดัและปาย
โฆษณา 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 
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บทที ่3 
 

วิธีการวิจัย 
 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงทดลอง (Experimental Research) การสรางแบบจําลองการรับรู
ผลกระทบทางทัศนียภาพ ดวยภาพ 2 มิติ เพ่ือการศึกษาทัศนคติท่ีเกิดจากผลกระทบทางทัศนียภาพ
ของตําแหนงท่ีตั้งปายโฆษณาท่ีบดบังวัดในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงวิธีการศึกษาประกอบดวย      
การรวบรวมขอมูล และการวิเคราะหขอมูล มีรายละเอียดดังนี้ 

การรวบรวมขอมูล 
 
 การรวบรวมขอมูลเพ่ือใชในการวิเคราะหประกอบดวยขอมูล 2 สวน คือ 
 
ขอมูลทตุยิภมิู (Secondary Data) 
 
 ขอมูลท่ีเกี่ยวกับทฤษฎี และแนวคิดท่ีใชในการศึกษาโดยรวบรวมจากเอกสารรายงานและ 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
 
 ขอมูลปฐมภูมิท่ีไดจากการสํารวจสภาพแวดลอมของวัดท่ีมีปายโฆษณาโดยการถายภาพวัด
โดยรอบบริเวณกรุงเทพมหานครช้ันใน (วัดโดยรอบบริเวณวัดพระแกว)  และการสรางแบบสอบถาม
เพ่ือศึกษาการรับรูของประชาชนตอผลกระทบทางทัศนียภาพอันเนื่องมาจากปายโฆษณา ไดภาพถาย 2 
มิต ิจํานวน 12 ภาพ (ภาพแสดงสถานภาพปจจุบันจํานวน 6 ภาพ และภาพแสดงมาตรการลดผลกระทบ
จํานวน 6 ภาพ) และไดใชภาพดังกลาวประกอบการนําเสนอ เพ่ือใหผูตอบสามารถเห็นภาพผลกระทบ
ทางทัศนียภาพท่ีเกิดขึ้นไดชัดเจนขึ้น  
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 การสรางเคร่ืองมือทีใ่ชในการวิจัย   
 
 การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดใชแบบสอบถาม และภาพปายโฆษณาท่ีบดบังพ้ืนท่ีวัดในเขต
กรุงเทพฯ ช้ันใน โดยทําการถายภาพท่ีเปนผลกระทบตอวัดจํานวน 52 ภาพจากพ้ืนท่ี 6 วัดเปน
เครื่องมือเพ่ือการวิจัย 
  
 ขั้นตอนการสรางแบบจําลองทางทัศนียภาพและแบบสอบถาม 
  

1. ขั้นตอนการเก็บขอมูลและการสรางมาตรการ 
 

การเก็บรวบรวมภาพแสดงปายท่ีบดบังวัดนั้นดําเนินการเก็บโดยใชกลองดิจิตอลแบบ
อัตโนมัติ ถายภาพเวลา 10.00-15.00 น. ซ่ึงเปนชวงท่ีเหมาะสมในการเก็บขอมูลเพราะจะไดภาพท่ี
แสงกระทบทํามุม 45º ซ่ึงยอมรับวามีความสวยงามนามอง การกําหนดตําแหนงการถายภาพนั้นจะ
กําหนดเปนรัศมีครึ่งวงกลมโดยวัดพระแกวเปนจุดกึ่งกลาง แลวทําการกําหนดวัดท่ีอยูในแนวครึ่ง
วงกลมจากขอมูลภาพถายดาวเทียมไดจํานวน 6 วัด อันไดแก วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 
วัดมหรรณพารามวรวิหาร วัดพระเชตุพลวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร วัดเทพธิดารามวรวิหาร 
วัดบวรนิเวศวิหาร และวัดชนะสงครามราชวรวิหาร โดยวัดดังกลาวนั้นมีการกระจายของปาย
โฆษณาในสวนนี้มาก เม่ือเทียบกับการท่ีเปนพ้ืนท่ีอนุรักษ การสุมภาพนั้นจะสุมตัวอยางวัดละ 1 
ภาพ จํานวน 6 ภาพ จากภาพถายท้ังหมด 52 ภาพโดยอาศัยหลักการทางทัศนียภาพ  

 
2. ขั้นตอนการสรางแบบสอบถาม 

 
การสรางแบบสอบถามนั้นเปนการนําเอาขอมูลท่ีทําการศึกษาและลงพ้ืนท่ีเบ้ืองตน มา

ทําการวิเคราะหรวมท้ังเอกสารอางอิงซ่ึงแบบสอบถามจะแบงเปน 3 สวนดังนี้ 
 สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลสวนบุคคลเปนการเลือกตอบ 
สวนท่ี 2 แบบสอบถามสภาวะแวดลอมของปายโฆษณาท่ีบดบังวัด ขอคําถามจํานวน 

7 ขอ คือ 2.1, 2.2, 2.3, ..., 2.7 การประเมินคา 5 ระดับ 
สวนท่ี 3 แบบสอบถามผลกระทบทางทัศนียภาพ จากตัวอยางภาพ 2 มิติประกอบดวย 

3.1 ขอคําถามเกี่ยวกับการติดตั้งปายท่ีไมเหมาะสมขอคําถามจํานวน 6 ขอ คือ 
3.1.2, 3.2.2, 3.3.2..., 3.6.2 การประเมินคา 5 ระดับ 
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3.2  ขอคําถามเกี่ยวกับการเห็นภาพท่ีมีปายโฆษณาบดบังวัด จํานวน 6 ขอ คือ 
3.1.3, 3.2.3, 3.3.3, ..., 3.6.3 การประเมินคา 5 ระดับ 

 
3.3  ขอคําถามซ่ึงวัดจากกลุมตัวอยางกอนและหลังการใชมาตรการลด

ผลกระทบทางทัศนียภาพมีขอคําถาม 12 ขอ ซ่ึงกอนมีมาตรการขอคําถาม 6 ขอ คือ 3.1.1, 3.2.1, 
3.3.1..., 3.6.1 และหลังการรับรูมาตรการมีขอคําถามอีก 6 ขอ คือ 3.1.5, 3.2.5, 3.3.5..., 3.6.5 การ
ประเมินคา 5 ระดับ โดยมีภาพประกอบ 2 มิต ิจํานวน 12 ภาพ ซ่ึงเปนภาพกอนและหลังมีมาตรการ
อยางละ 6 ภาพดูประกอบการตอบ 

 
3.4  ขอคําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจตอมาตรการคําถามจํานวน 6 ขอ คือ 

3.1.6, 3.2.6, 3.3.6, ..., 3.6.6 การประเมินคา 5 ระดับ โดยมีภาพประกอบ 2 มิติ จํานวน 6 ภาพดู
ประกอบการตอบ 
 

3. ขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล(แบบสอบถาม) จะมีทีมงานเปนนักศึกษาจํานวน 4 คน ทําการ

เก็บแบบสอบถามวัดละ 2 คน ใชเวลา 1 อาทิตย (10 นาที/1คน)  การเก็บเริ่มจากรัศมีท่ีใกลท่ีสุดโดย
การกําหนดจุดจากวัดพระแกว  
 
 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
 
 1.  การหาคาความตรง (Validity) เพ่ือใหเกิดการยอมรับจากผูเช่ียวชาญ โดยนําภาพ 2 มิติ
แสดงสาระเนื้อหาจากการศึกษาสภาพแวดลอม และแบบสอบถามท่ีสรางขึ้นเสนอ กรรมการท่ีปรึกษา
วิทยานิพนธ และผูเช่ียวชาญจํานวน 3 ทาน (รายช่ือปรากฏในภาคผนวก) เพ่ือตรวจสอบแบบสอบถาม
ใหตรงตามเนื้อหาโครงสราง และครอบคลุมวัตถุประสงคในการวิจัย และนําไปปรับปรุงแกไขจน
ยอมรับได 
 
 2.  การหาคาความเช่ือม่ัน (Reliability) โดยนําแบบสอบถามพรอมภาพ 2 มิติ ไปทดสอบกับ
กลุมตัวอยางจํานวน 30 ชุด แลวนําไปใชในการเก็บรวมรวบขอมูล  
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ประชากรและการสุมตัวอยาง 
 
 ประชากร  ประกอบดวย  4 กลุมยอย ไดแก กลุมผูมีท่ีอยูอาศัยภายในพ้ืนท่ี กลุมผูเดิน
ทางผานเพ่ือทํากิจกรรม กลุมผูท่ีตั้งใจเขามาเพ่ือดําเนินกิจกรรม และกลุมผูท่ีทํางานในพ้ืนท่ี  
 

กลุมตัวอยางจํานวน 150 คน ไดมาโดยวิธีการสุมแบบโควตา (Quota Sampling) กําหนด
โควตาในแตละกลุมยอยตามวัด จํานวน 6 วัด ท่ีอยูในแนววิกฤติ โดยกําหนด วัดละ 25 คน รวมเปน
จํานวนกลุมตัวอยาง 150 คน และใชวิธีการเลือกแบบบังเอิญตามสัดสวนในแตละวัด  

การวิเคราะหขอมูล 

 ภายหลังจากการเก็บรวบรวมขอมูลดวยการใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางแลว นําขอมูล
มาลงรหัส นําไปวิเคราะห และประเมินผลใชคาทางสถิติ ไดแก คารอยละ คาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ในการรายงานผลขอมูล และการเปรียบเทียบผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอประชาชน
กอนและหลังรับรูมาตรการลดผลกระทบ โดยใชคา t-test 
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บทที ่4 
 

ผลการวิจัยและขอวิจารณ 
 

ผลการวิจัย 
 

การวจิยัในครั้งนี้ ผูทําการวิจยัไดทําการวิเคราะหและนําเสนอขอมูลเปน 5 สวนดังนี ้
 

สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
สวนท่ี 2 สภาวะแวดลอมของวัดกับปายโฆษณา 

 
สวนท่ี 3 ผลกระทบทางทัศนยีภาพของวัดจากปายโฆษณาจากทัศนคตขิองกลุมตัวอยาง 
 
สวนท่ี 4 ความงามทางจติภาพของปายโฆษณากับวัดจากทัศนคตขิองกลุมตัวอยาง 
 
สวนท่ี 5 ความพึงพอใจของกลุมตัวอยางท่ีมีตอการปรับปรงุทัศนยีภาพของวัด 

 
สวนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
 การศึกษาขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง 
จํานวน 77 คน (51.3%)  และเพศชาย จํานวน 73 คน (48.7%)  อายุระหวาง 21 – 30 ปมากท่ีสุด 
จํานวน 63 คน (42 %) รองลงมามีอาย ุ31-40 ป จํานวน 37 คน (24.7%) และอายุต่ํากวา 20 ป จํานวน 
25 คน (16.7%) มีภูมิลําเนาในเขตกรุงเทพมหานครมากท่ีสุดจํานวน 99 คน (66%) และตางจังหวัด 
จํานวน 51 คน (34%) การศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด จํานวน 61 คน (40.7%) รองลงมาคือ 
ระดับมัธยมศึกษา จํานวน 39 คน (26%)  และระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 6 คน  (4%) เปนผูมี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนจํานวน 43 คน (28.7%) รองลงมาคือนักเรียน หรือนักศึกษาจํานวน 37 
คน (24.7%) และขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจจํานวน 23 คน (15.3%) 
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 จํานวนครั้งของการเขาวัดในรอบ 6 เดือน จํานวน 1-5 ครั้งมากท่ีสุดคือ 91 คน (60.7%) รองลงมา
คือ 6-10 ครั้ง 33 คน (22%) และมากกวา 10 ครั้ง 26 คน (17.3%)  การเขารวมกิจกรรมภายในวัด ทําบุญ
ไหวพระมากท่ีสุด จํานวน 95 คน (63.3%) รองลงมาคือ รวมงามประเพณี จํานวน 34 คน (22.7%) และ
ศึกษาธรรมมะ จํานวน 13 คน (8.7%)  การท่ีเขามาในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ช้ันใน ตั้งใจเขามาเพ่ือดําเนิน
กิจกรรมตาง ๆ มากท่ีสุดจํานวน 102 คน (68%) รองลงมาคือ อาศัยอยูในพ้ืนท่ี จํานวน 26 คน (17.3%) และ 
ผานมาเพ่ือทํากิจธุระจํานวน 14 คน (9.3%) กลุมตัวอยางสวนใหญไมมีความรูทางดานศิลปะหรือพุทธ
ศิลปมีจํานวนมากท่ีสุด คือ 95 คน (63.3%) รองลงมาคือ มีความรูทางดานศิลปะและสถาปตยกรรมท่ัวไป 
จํานวน 49 คน (32.7%) และมีความรูทางดานพุทธศิลปจํานวน 6 คน (4%)  

 
สวนที่ 2 สภาวะแวดลอมของวัดกับปายโฆษณา 
 

1. วัด ประกอบดวยโครงสรางและหนาท่ีกลาวคือ โครงสรางทางกายภาพไดแก เจดีย 
อุโบสถ กุฏิ ศาลาการเปรียญ ซุมประตู และกําแพงวัด  โครงสรางทางจิตภาพ ไดแก สี เสน รูปราง-
รูปทรง ขนาด-สัดสวน  พ้ืนผิว และแสง-เงา และหนาท่ีของวัด ไดแก เผยแพรหลักธรรมคําสอนทาง
พระพุทธศาสนา และศิลปวัฒนธรรม หนาท่ีทางจิตภาพ ไดแก การทําจิตใหอยูในสภาวะของ ความ
สงบ ความสะอาด และความสวาง 

 
2. ปายโฆษณาประกอบดวยโครงสรางและหนาท่ีกลาวคือ โครงสรางทางกายภาพไดแก 

ขนาด/สัดสวนของปายติด ตั้ง และแขวนตามกําแพงวัด และโครงสรางทางจิตภาพไดแก  สี  เสน 
รูปราง-รูปทรง ขนาด-สัดสวน พ้ืนผิวและแสง-เงาของปายท่ีไดรับการออกแบบเพ่ือการส่ือสาร และ
หนาท่ีของปายโฆษณาในบริเวณพ้ืนท่ีสวนใหญเปนการกระตุนการรับรู ประชาสัมพันธเชิงพุทธ
พาณิชยซ่ึงเปนลักษณะปายวัตถุมงคล และปายประชาสัมพันธอ่ืน ๆ อาทิเชน ปายประชาสัมพันธ
เกี่ยวกับรายละเอียดของโรงเรียนซ่ึงวัดสวนใหญในพ้ืนท่ีศึกษาจะเปนโรงเรียนดวย จากการศึกษา 
ชนิด ปริมาณ ของปายโฆษณานั้นสามารถแบงออกตามพ้ืนท่ีการศึกษาไดจากวัดจํานวน 6 วัด        
(ดังตารางท่ี 1) 
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ตารางที ่1  แสดง ชนิด ปริมาณ สัดสวน การกระจายของปายโฆษณา 
 

รายช่ือวัด 
ปายโฆษณาวัตถุมงคล จํานวน(%) ปายโฆษณาประชาสัมพันธอ่ืน ๆ จํานวน(%) 

รวม 

แขวน ต้ัง ติด แขวน ต้ัง ติด 

วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 3(5.77) 2(3.85) 0(0.00) 1(1.92) 2(3.85) 2(3.85) 10(19.23) 

วัดมหรรณพารามวรวิหาร 2(3.85) 1(1.92) 3(5.77) 1(1.92) 2(3.85) 3(5.77) 12(23.08) 

วัดพระเชตุพลวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร 2(3.85) 1(1.92) 0(0.00) 1(1.92) 1(1.92) 2(3.85) 7(13.46) 

วัดเทพธิดารามวรวิหาร 2(3.85) 3(5.77) 0(0.00) 1(1.92) 0(0.00) 2(3.85) 8(15.38) 

วัดบวรนิเวศวิหาร 1(1.92) 3(5.77) 0(0.00) 1(1.92) 0(0.00) 1(1.92) 6(11.54) 

วัดชนะสงครามราชวรวิหาร 1(1.92) 0(0.00) 3(5.77) 3(5.77) 0(0.00) 2(3.85) 9(17.31) 

รวม 11(21.15) 10(19.23) 6(11.54) 8(15.38) 5(9.62) 12(23.08) 

52(100) 27(51.92) 25(48.08) 

43 
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ตารางท่ี 1 แสดงขอมูลชนิด ปริมาณสัดสวนและการกระจายของปายโฆษณาท่ีติดตั้งตาม
วัดโดยรอบวัดพระแกว จากตารางแสดงใหเห็นวา ปายโฆษณาประเภทวัตถุมงคลมีปริมาณมาก
ท่ีสุด จํานวน 27 ปาย (51.92%) ซ่ึงปายแขวนมีปริมาณมากท่ีสุด จํานวน 11 ปาย (21.15%) รองลงมา
คือปายท่ีติดตั้งตามพ้ืนขนาดใหญจํานวน 10 ปาย (19.13%) และปายท่ีเปนลักษณะติดตามกําแพง
จํานวน 6 ปาย (11.54%) สวนปายโฆษณาประชาสัมพันธอ่ืน ๆ จํานวน 25 ปาย (48.08%) ซ่ึงปายท่ี
เปนลักษณะติดตามกําแพงมีปริมาณมากท่ีสุด จํานวน 12 ปาย (23.08%) รองลงมาคือปายแขวน 8 
ปาย (15.38%) และปายท่ีติดตั้งตามพ้ืนขนาดใหญจํานวน จํานวน 5 ปาย (9.62%) โดยวัดท่ีมีปริมาณ
ปายมาก ท่ีสุดคือ  วัดมหรรณพารามวรวิหารจํานวน  12  ปาย  ( 23 .08 %)  รองลงมาคือ                                 
วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหารจํานวน 10 ปาย (19.23%) และวัดชนะสงครามราชวรวิหาร
จํานวน 9 ปาย (17.31%)  
 

3. ผลกระทบทางทัศนียภาพของวดัจากปายโฆษณา 
 

ตารางที ่2  การวิเคราะหผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากการบดบังของปายโฆษณาจากตัวช้ีวัด
ความงาม 

 

ภาพที่ 

ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณา 
เสน สี รูปราง-

รูปทรง 
ขนาด-
สัดสวน 

พื้นผิว แสง-เงา รวม 

H C H C H C H C H C H C H C 
A1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
B1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
C1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
D1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
E1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
F1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 2 4 
รวม 0 6 6 0 0 6 6 0 0 6 0 6 12 24 
% 0 16.67 16.67 0 0 16.7 16.67 0 0 16.67 0 16.67 33 67 

หมายเหตุ: 1)  H (harmony) = ความกลมกลืน, C (contrast) = ความขัดแยง 
     และ 2)  H และ C จะปรากฏคาเพียงคาใดคาหนึ่ง 
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ตารางท่ี 2 พบวาผลกระทบทางทัศนียภาพจากปายโฆษณาบดบังพ้ืนท่ีวัด จากการวิเคราะห
ผลกระทบทางทัศนียภาพของปายโฆษณาบดบังโครงสรางวัดจากตัวช้ีวัดความงาม แสดงใหเห็นวา
ปายโฆษณามีผลกระทบทางทัศนียภาพตอพ้ืนท่ีวัดในเขตกรุงเทพฯ ช้ันใน คือ มีความกลมกลืนทาง
องคประกอบดานองคประกอบความงาม คิดเปนจํานวน 12 คา (33.0%) ความขัดแยงคิดเปนจํานวน 
24 คา (67.0%) และจากขอมูล ความขัดแยงของโครงสรางทางจิตภาพ จากปายโฆษณามีความ
ขัดแยงตอพ้ืนท่ีวัดปรากฏสูงกวาความกลมกลืน (H:33.0%<C:67.0%) มากกวาการยอมรับได 
(H:80.0%>C:20.0%) และเม่ือพิจารณารายละเอียด พบวา สี และขนาดสัดสวนมีความกลมกลืนทาง
องคประกอบความงาม สําหรับ เสน  รูปราง-รูปทรง พ้ืนผิว และแสงเงา มีความขัดแยง 

  
 ตารางท่ี 3 แสดงทัศนคติของกลุมตัวอยางท่ีมีตอสภาวะแวดลอมของพ้ืนท่ีวัด กลุมตัวอยาง
มีทัศนคติเชิงลบจากเรื่องสภาวะแวดลอมของพ้ืนท่ีวัด โดยกลุมตัวอยางมีทัศนคติตอการท่ีมีปาย
โฆษณาท่ีติดตั้งจํานวนมากบริเวณพ้ืนท่ีวัดยอมรับวามีความชอบนอยจํานวน 77 คน(51.3%) 
รองลงมาคือการติดตั้งตามกําแพงวัดมีการฉีกขาดชํารุดยอมรับวา ชอบนอยท่ีสุด จํานวน 73 คน
(48.7%) และการติดตั้งตามกําแพงวัดโดยเฉพาะปายวัตถุมงคลท่ีมีขนาดสัดสวนท่ีใหญนั้นยอมรับวา
มีความชอบนอยเชนเดียวกันคิดเปนจํานวน 73 คน (48.7%) โดยคาเฉล่ียรวมคาท่ีปรากฏจากทัศนคติ
แสดงใหเห็นถึงความชอบสภาวะแวดลอมท่ีมีปายบดบังยอมรับวาอยูในระดบันอยโดยเปนทัศนคตท่ีิ
สอดคลองกันเปนสวนใหญ (x =1.94, S.D. = 0.78) 
 

ตารางท่ี 4 แสดงถึงการวิเคราะหตัวช้ีวัดสุนทรียภาพของปายโฆษณาบดบังวัด ซ่ึงเปน
ทัศนคติของกลุมตัวอยาง แสดงใหเห็นวา ตัวดัชนีช้ีวัดสุนทรียภาพท่ีมีผลกระทบมากท่ีสุดคือรูปราง
รูปทรงคิดเปน 36.3% รองลงมาคือขนาดสัดสวนคิดเปน 32.7% และแสง เงาคิดเปน 24.7% สวน
ภาพท่ีไดรับผลกระทบโครงสรางทางจิตภาพ ภาพรวมคือ ภาพ E1 มากท่ีสุดคิดเปน 28.29% 
รองลงมาคือภาพ D1 คิดเปน 22.82% และภาพ B1 คิดเปน 19.79% ตามลําดับ 
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สวนที่ 3 ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาจากทัศนคตขิองกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที ่3  ทัศนคติของกลุมตัวอยางท่ีมีตอสภาวะแวดลอมของพ้ืนท่ีวัด 

 

 

ทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอสภาวะแวดลอมของพื้นที่วัด 
 

ทัศนคติตอสภาวะแวดลอม ชอบนอยท่ีสุด ชอบนอย ปานกลาง ชอบมาก ชอบมากท่ีสุด 

 

S.D. 

1. การติดต้ังปายโฆษณาบริเวณบริเวณโดยรอบวัดพระแกว  58(38.7) 57(38.0) 30(20.0) 4(2.7) 1(0.7) 1.89 0.86 

2. ปายท่ีโฆษณาวัตถุมงคลติดตามกําแพงวัด 45(30.0) 73(48.7) 29(19.3) 2(1.3) 1(0.7) 1.94 0.78 

3. ปายโฆษณาท่ีติดตามกําแพงวัดมีขนาดและสัดสวนท่ีใหญ 50(33.3) 73(48.7) 26(17.3) 0(0.0) 1(0.7) 1.86 0.74 

4. ปายโฆษณาท่ีมีการติดต้ังมากกวา 2 ตําแหนงบริเวณพื้นท่ีวัด 50(33.3) 77(51.3) 20(13.3) 3(2.0) 0(0.0) 1.84 0.72 

5. ปายโฆษณาท่ีติดตามวัดบางปายมีการใชสีท่ีฉูดฉาด 64(42.7) 66(44.0) 18(12.0) 2(1.3) 0(0.0) 1.72 0.73 

6. ปายโฆษณามีการฉีกขาดหรือชํารุด 73(48.7) 57(38.0) 20(13.3) 0(0.0) 0(0.0) 1.65 0.706 

รวม 340(37.78) 403(44.78) 143(15.89) 11(1.22) 3(0.33) 1.93 0.59 

46 
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สวนที่ 4 ความงามทางจิตภาพของปายโฆษณากับวัดจากทัศนคตขิองกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที ่4  ทัศนคติของกลุมตัวอยางท่ีมีตอผลกระทบทางทัศนียภาพจากคณุคาตวัช้ีวดัความงาม  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมายเหตุ: ขอมูลไดจากผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

    การเปรียบเทียบผลกระทบของปายโฆษณาที่มีตอวัดทางสุนทรียภาพ   

ตัวช้ีวัดทางสุนทรียภาพ 

ภาพท่ี        A1          B1          C1        D1       E1        F1    รวม 

จํานวน (%) จํานวน (%) จํานวน (%) จํานวน (%) จํานวน (%) จํานวน (%) จํานวน (%) 

เสน   24(8.2) 44(10.5) 17(4.8) 67(13.9) 28(4.7) 24(7.4) 204(7.22) 

สี 
 

7(2.4) 30(7.2) 136(38.3) 101(20.9) 149(24.9) 11(3.4) 434(15.35) 

รูปราง-รูปทรง 
 

127(43.3) 136(32.5) 119(33.5) 146(30.2) 115(19.2) 125(38.7) 768(27.17) 

พื้นผิว 
 

15(5.1) 36(8.6) 73(20.6) 33(6.8) 30(5.0) 19(5.9) 206(7.29) 

ขนาด-สัดสวน 
 

114(38.9) 150(35.8) 10(2.8) 134(27.7) 149(24.9) 135(41.8) 692(24.48) 

แสง-เงา   6(2.0) 23(5.5) 0(0.0) 2(0.4) 128(21.4) 9(2.8) 523(18.50) 

รวม   293(13.84) 419(19.79) 355(16.77) 483(22.82) 599(28.29) 323(15.26) 2827(100) 
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ตารางที ่5  ทัศนคติของกลุมตัวอยางท่ีมีตอการติดตั้งปายโฆษณาบดบังวัดสะทอนความไมสบายตาไมสบายใจ 
 

      ทัศนคติที่มีตอการติดต้ังปายโฆษณา     

ระดับผลกระทบ ภาพท่ี A1 B1 C1 D1 E1 F1 รวม 

    จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) 
นอยท่ีสุด   4(2.7) 2(1.3) 0(0.0) 4(2.7) 5(3.3) 6(4.0) 21(2.33) 
นอย  10(6.7) 8(5.3) 9(6.0) 10(6.7) 4(2.7) 7(4.7) 48(5.33) 
ปานกลาง  45(30.0) 55(36.7) 54(36.0) 51(34.0) 60(40.0) 65(43.3) 330(36.67) 
มาก  60(40.0) 63(42.0) 72(48.0) 64(42.7) 58(38.7) 55(36.7) 372(41.33) 
มากท่ีสุด   31(20.7) 22(14.7) 15(10.0) 21(14.0) 23(15.3) 17(11.3) 129(14.33) 
 

 
3.69 3.63 3.62 3.59 3.6 3.47 3.6 

    S.D.   0.96 0.85 0.74 0.9 0.89 0.9 0.62 
 
 ตารางท่ี 5 ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางตอการติดตั้งปายไมเหมาะสม สวนใหญอยูในระดับไมสบายตาไมสบายใจมาก คิด
เปน 41.33% รองลงมาคือ ปานกลาง 36.67% และมากท่ีสุด 14.33% โดยมีคาเฉล่ีย 3.6 (S.D.=0.62) ซ่ึงอยูในระดับมาก (ดังเกณฑการแปลความหมาย
คะแนนในภาคผนวก ง) ซ่ึงภาพท่ี A1 มีผลกระทบทางลบมากท่ีสุด ( =3.69, S.D.=0.96) รองลงมาคือภาพ B1 ( =3.63, S.D.=0.85) และ C1 ( =3.62, 
S.D.= 0.74) ตามลําดับ  
 
 

X 
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ตารางที ่6  ทัศนคติของกลุมตัวอยางท่ีมีตอการติดตั้งปายโฆษณาท่ีบดบังวัดสะทอนถึงความรูสึกอึดอัดไมสอดรับกับความนาศรัทธา 
 

      ทัศนคติที่มีตอการติดต้ังปายโฆษณาบดบังวัด   

ระดับผลกระทบ 
ภาพท่ี A1 B1 C1 D1 E1 F1 รวม 

  
  จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) 

นอยท่ีสุด 
  

2(1.3) 0(0.0) 4(2.7) 6(4.0) 3(2.0) 4(2.7) 19(2.11) 

นอย 
 

5(3.3) 6(4.0) 10(6.7) 7(4.7) 9(6.0) 6(4.0) 43(4.78) 

ปานกลาง 
 

70(46.7) 60(40.0) 59(39.3) 60(40.0) 65(43.3) 73(48.7) 387(43.0) 

มาก 
 

51(34.0) 65(43.3) 59(39.3) 64(42.7) 59(39.3) 55(36.7) 353(39.22) 

มากท่ีสุด 
  

22(14.7) 19(12.7) 18(12.0) 13(8.7) 14(9.3) 12(8.0) 98(10.89) 
 
 

  
3.57 3.65 3.51 3.47 3.48 3.43 3.5 

      S.D.   
0.83 0.75 0.89 0.87 0.83 0.81 0.6 
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ตารางท่ี 6 ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีกลุมตัวอยางแสดงออกของทัศนคติกรณีของปาย
โฆษณาท่ีบดบังวัดสวนใหญอยูในระดับผลกระทบปานกลาง คิดเปน 43.0% รองลงมาคือระดับมาก
คิดเปน 39.22% และมากท่ีสุดคิดเปน 10.89% โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.50 (S.D. =0.60) ซ่ึงอยูในระดับ
มาก (ดังเกณฑการแปลความหมายคะแนนในภาคผนวก ง) ซ่ึงภาพท่ี B1 มีผลกระทบทางลบมาก
ท่ีสุด ( =3.65, S.D.= 0.75) รองลงมาคือภาพ A1 ( =3.57, S.D.= 0.83) และ C1 ( =3.51, S.D.= 0.89) 
ตามลําดับ  
 

ตารางท่ี 7 ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางกอนรับรูมาตรการสวนใหญอยูใน
ระดับสบายตาสบายใจนอย  คิดเปน 21.73% รองลงมาคือสบายตาสบายใจนอยท่ีสุด คิดเปน  18.34%  
และสบายตาสบายใจปานกลาง คิดเปน 7.67% โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 1.88 (S.D.=0.62) ซ่ึงอยูในระดับ
สบายตาสบายใจนอย (ดังเกณฑการแปลความหมายคะแนนในภาคผนวก  ง) ซ่ึงภาพท่ี E1                  
มีผลกระทบทางลบมากท่ีสุด ( =1.77, S.D.= 0.89) รองลงมาคือภาพ B1 ( =1.81, S.D.= 0.79) และ 
A1 ( =1.84, S.D.= 0.78) ตามลําดับ สวนผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางหลังการรับรู
มาตรการสวนใหญอยูในระดับสบายตาสบายใจมากคิดเปน 28.46 %  รองลงมาคือสบายตาสบายใจ
มากท่ีสุด  15.62%  และ สบายตาสบายใจปานกลาง 5.61% โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.18 (S.D.=0.51)  ซ่ึง
อยูในระดับสบายตาสบายใจมาก ซ่ึงภาพท่ี A2 มีผลตอความสบายตาสบายใจมากท่ีสุด ( =4.26, 
S.D.= 0.74)  รองลงมาคือภาพ B2 ( =4.22, S.D.= 0.56)  และ E2 ( =4.21, S.D.= 0.71) ตามลําดับ 
 
 ตารางท่ี 8 ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณา ท่ีมีตอกลุมตัวอยางกอนและ
หลังรับรูมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญอยางยิ่งยวด โดย
ผลกระทบหลังรับรูขอมูลจากมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพแลวมีความสบายตาสบายใจ
มากกวากอนรับรูมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ   
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ตารางที ่7  ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางกอนและหลังรับรูมาตรการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมายเหตุ: 1 = กอนรับรูมาตรการ   , 2 = หลังรับรูมาตรการ

             ผลกระทบทางทัศนียภาพกอนและหลังรับรูมาตรการ   
ระดับผลกระทบ ภาพ A B C D E F รวม 
    จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) 
สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 1 57(38.0) 59(39.3) 44(29.3) 49(32.7) 68(45.3) 53(35.3) 330(18.34) 
  2 2(1.3) 0(0.0 0(0.0) 1(0.7) 1(0.7) 1(0.7) 5(0.28) 
สบายตาสบายใจนอย 1 62(41.3) 66(44.0) 67(44.7) 68(45.3) 59(39.3) 69(46.0) 391(21.73) 
  2 0(0.0) 0(0.0) 1(0.7) 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0) 1(0.06) 
สบายตาสบายใจปานกลาง 1 29(19.3 20(13.3) 31(20.7) 24(16.0) 15(10.0) 19(12.7) 138(7.67) 
  2 14(9.3) 13(8.7) 18(12.0) 18(12.0) 19(12.7) 19(12.7) 101(5.61) 
สบายตาสบายใจมาก 1 2(1.3) 5(3.3) 7(4.7) 8(5.3) 6(4.0) 8(5.3) 36(2.00) 

 
2 75(50.0) 91(60.7) 90(60.0) 95(63.3) 76(50.7) 85(56.7) 512(28.46) 

สบายตาสบายใจมากท่ีสุด 1 0(0.0) 0(0.0) 1(0.7) 1(0.7) 2(1.3) 0(0.0) 4(0.22) 
  2 59(39.3) 46(30.7) 41(27.3) 36(24.0) 54(36.0) 45(30.0) 281(15.62) 
 

1 1.84 1.81 2.03 1.96 1.77 1.9 1.88 
 2 4.26 4.22 4.14 4.1 4.21 4.15 4.18 

S.D. 1 0.78 0.79 0.87 0.87 0.89 0.87 0.62 
  2 0.74 0.56 0.63 0.64 0.71 0.68 0.51 

X 
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ตารางที ่8  เปรียบเทียบผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางกอนและหลังรับรูมาตรการ 
 

(n=150) 
ภาพ ผลกระทบ X S.D.        d S.D.d p 

A กอน 1.84 0.78 -2.42 1.11 .000* 

 
หลัง 4.26 0.74       

B กอน 1.81 0.79 -2.41 1.02 .000* 

 
หลัง 4.22 0.59       

C กอน 2.03 0.87 -2.11 1.17 .000* 

 
หลัง 4.14 0.63       

D กอน 1.96 0.87 -2.14 1.14 .000* 

 
หลัง 4.1 0.64       

E กอน 1.77 0.89 -2.45 1.3 .000* 

 
หลัง 4.21 0.71       

F กอน 1.9 0.87 -2.25 1.14 .000* 

 
หลัง 4.15 0.68       

รวมเฉลี่ย 
 

กอน 1.88 0.62 -2.3 0.9 .000* 
หลัง 4.18 0.51       

* p < .01
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สวนที่ 5 ความพึงพอใจของกลุมตวัอยางท่ีมีตอการปรับปรงุทัศนยีภาพของวัด 
 
ตารางที ่9 ความพึงพอใจท่ีมีตอมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ 
 

ระดับความพึงพอใจ 
  ความพึงพอใจตอมาตรการลดผลกระทบ     
ภาพท่ี A2 B2 C2 D2 E2 F2 รวม 

  จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) จํานวน(%) 

นอยท่ีสุด  1(0.7) 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0) 1(0.11) 
นอย  0(0.0) 1(0.7) 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0) 1(0.7) 2(0.22) 
ปานกลาง  41(27.3) 48(32.0) 51(34.0) 52(34.7) 46(30.7) 57(38.0) 295(32.78) 
มาก  69(46.0) 62(41.3) 65(43.3) 56(37.3) 57(38.0) 48(32.0) 357(39.67) 
มากท่ีสุด  39(26.0) 39(26.0) 34(22.7) 42(28.0) 47(31.3) 44(29.3) 245(27.22) 
    3.97 3.93 3.89 3.93 4.01 3.9 3.94 
      S.D.   0.77 0.79 0.75 0.79 0.79 0.83 0.66 
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ตารางที่ 9 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความพึงพอใจตอมาตรการลดผลกระทบทาง
ทัศนียภาพอยูในระดับมาก (39.67%) รองลงมาคือระดับปานกลาง (35.78%) และระดับมากที่สุด 
(27.22%) โดยเฉลี่ยกลุมตัวอยางสวนใหญมีความพึงพอใจมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.94 (S.D.=0.66) ซ่ึง
อยูในระดับมาก (ดังเกณฑการแปลความหมายคะแนนในภาคผนวก ง) ซ่ึงภาพที่ E2 ไดรับความ   
พึงพอใจมากที่สุด ( =4.01, S.D.=0.79) รองลงมาคือภาพที่ A2 ( =3.97,S.D.=0.77) และB2 และ 
D2 มีคาตรงกัน( =3.93,S.D.=0.79) ตามลําดับ 

 
ขอวิจารณ 

 
1. ผลการศึกษาสภาวะแวดลอมของปายโฆษณาที่บดบังพื้นที่วัดในเขตกรุงเทพฯชั้นใน 

พบวาปายโฆษณาประเภทวัตถุมงคล คิดเปน 51.92% มีบทบาทประชาสัมพันธพุทธพาณิชย สวน
และประชาสัมพันธอ่ืน ๆ มีอาทิ เกี่ยวกับสถานศึกษาภายในวัด และเชิญชวนดําเนินกิจกรรมตาง ๆ 
ตามเทศกาล ซ่ึงคิดเปน 48.08% อีกทั้งมีการติดตั้งหลายรูปแบบ คือ ปายที่ติดตั้งบนพื้นดิน บดบัง
ลวดลายกําแพงและสิ่งกอสรางของวัด ปายที่ติดตามกําแพง และปายที่แขวนตามพื้นที่วัดมีขนาด
ใหญ สําหรับวัสดุที่ใชทํา ปายมีไม กระดาษ และผืนผา ปายที่ทําจากผาจะมีจํานวนมากและเมื่อ
ระยะเวลาผานไปยอมสงผลใหเกิดการชํารุด ฉีกขาด สีซีด และเกิดเชื้อรา อีกทั้งเกิดทัศนียภาพที่ไม
นามอง และจากโครงสรางปายที่ติดตั้งไมเหมาะสมบางตําแหนงทําใหลดคุณคาความสุนทรียของ
วัดลงไดอยางมากโดยเฉพาะ การติดตั้ง และ/หรือแขวนบริเวณซุมประตู กําแพง และตามฐานเจดีย 
ซ่ึงเปนสิ่งกอสรางที่มีความสําคัญทางศิลปวัฒนธรรม อีกทั้งการเก็บรวบรวมขอมูลของผูวิจัยยังพบ
อีกวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนผูเขามาเพื่อการทําบุญไหวพระแสดงใหเห็นความเคารพและศรัทธา
ในสถานที่  

 
2. ผลการศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณา โดยพิจารณาจาก

ทัศนคติของกลุมตัวอยาง พบวาโดยกลุมตัวอยางสวนใหญยอมรับวา การที่มีปายโฆษณาติดตั้ง
บริเวณพื้นที่วัดจํานวนมากมีทัศนคติทางลบ ทั้งนี้จาการเก็บรวบรวมขอมูลพบวากลุมตัวอยางสวน
ใหญไมมีความรูทางดานศิลปะ แตรับรูถึงผลกระทบจากการมองทัศนียภาพที่บดบัง ซ่ึงจากการที่
เห็นผลกระทบจากเครื่องมือที่ไดสรางขึ้น แสดงวาเครื่องมือที่เสนอนั้นสามารถกระตุนเขาใจใน
ผลกระทบตรงกับขอเท็จจริง อีกทั้งการที่เขาวัดนั้นมาทําบุญไหวพระ แสดงออกถึงบุคลิกที่โดดเดน
ของคนไทย คือมีความเอื้อเฟอเผ่ือแผ ใจบุญ มีเมตตา ซ่ึงเปนลักษณะของพุทธศาสนิกชน จากบุคลิก
ดังกลาวแสดงใหเห็นวาเมื่อเกิดการกระตุนโดยสิ่งเรา หรือผลกระทบที่รุนแรงอาจสงผลตอสุขภาพ 
อันเนื่องจากการมองดวยกลไกทางสมอง เกิดพฤติกรรมสิ่งแวดลอมจากประสบการณและการรับรู 
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เชื่อมโยงไปถึงพฤติกรรมสุนทรียภาพอันเนื่องจากความเขมและสีจากการมอง การที่มองเห็น
ทัศนียภาพที่ถูกบดบังอันเนื่องมาจากสิ่งเราทําใหเกิดพฤติกรรมสงผลให สมองเกิดความคิดเบื้องตน
แลวสามารถแปลงกลไกการทํางานของรางกาย รับรูความรูสึกของอารมณ(จิตใจ)โดยทํางาน
เชื่อมโยงกับตอมไรทอ โดยจะเปนตัวหล่ังฮอรโมน (Hormones) เมื่อเห็นภาพที่เกิดผลกระทบ
ฮอรโมนนั้นจะผลิตสารที่สงผลกระทบตอรางกายไดถาไดรับผลกระทบอยางตอเนื่องและรุนแรง 
จะสงผลตอสุขภาพ อาทิ ความเครียด ซ่ึงสอดคลองกับ กรมสุขภาพจิต (2551) ไดกลาววาภาวะ
ความเครียดนั้นทําใหเกิดโรคไดหลายโรค เชน โรคกระเพาะอาหาร โรคหัวใจ อีกทั้งสมาคมความ
ดันโลหิตสูงแหงประเทศไทย (2551) ไดกลาววาภาวะความเครียดนั้นเปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหเกิด
ภาวะความดันโลหิตสูงและอันตรายอาจถึงแกชีวิตได ซ่ึงผลกระทบทางทัศนียภาพจากที่กลาว
มาแลวมิใชส่ิงที่ควรมองขามอีกตอไป สามารถสงผลกระทบโดยที่เราอาจมิรูตัวได หากเกิดการ
สะสมระยะเวลานานสภาพจิตใจอาจไดรับผลกระทบอีกดวย  
 

3. ผลการศึกษาเปรียบเทียบกอนและหลังการรับรูมาตรการของกลุมตัวอยาง พบวากอน
มีมาตรการกลุมตัวอยางมีความสบายตาสบายใจที่เปนลบ โดยมีภาพเชิงซอนซึ่งเปนนวัตกรรมการ
เรียนรู มีการยอมรับจากผูเชี่ยวชาญ เปนสิ่งเรามาประกอบการตอบแบบสอบถาม สวนใหญจะมี
ทัศนคติเกี่ยวกับขนาดสัดสวนที่ใหญและไมเหมาะสม เมื่อมีมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ
แลวผลที่ออกมาแสดงใหเห็นไดอยางเดนชัดวากลุมตัวอยางมีความรูสึกสบายตาสบายใจเปลี่ยนเปน
ทางบวก แสดงใหเห็นวามาตรการที่สรางขึ้นเปนแรงกระตุนใหเล็งเห็นความสําคัญของสิ่งแวดลอม
รวมทั้งมาตรการอาจสงผลใหเกิดการสรางจิตสํานึกได 

 
4. การมีส่ิงเราครั้งแรก (มลพิษทางทัศนียภาพ) ไดรับการตอบสนอง (การแกไข) สอดรับ

กับความรูสึกที่ดี ยอมไดรับความพึงพอใจจึงมีผลถึงคุณภาพชีวิต และการศึกษาความพึงพอใจตอ
มาตรการ พบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีความพึงพอใจตอมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพใน
ระดับมาก เปนผลมาจากการจัดองคประกอบของสิ่งกอสรางของวัดไมใหมีปายโฆษณา ทําใหวัด
สามารถแสดงบทบาทหนาที่ไดเต็มศักยภาพจากโครงสรางที่สมบูรณไมมีส่ิงกีดขวาง โดยการ
วางแผนออกแบบ และผลิตนวัตกรรมการเรียนรูยอมสะทอนคุณคาทางอารมณใหกับผูพบเห็นจึง
ไดรับการสนองทางอารมณที่ดี ซ่ึงจากขอมูลของความพึงพอใจสวนใหญนั้นจะเปนกลุมอายุระดับ 
21-30 ป โดยเปนกลุมที่สามารถแสดงศักยภาพและมีพลังในการที่จะอนุรักษทรัพยากรทาง
ศิลปวัฒนธรรมใหเห็นความสําคัญหวงแหนรวมทั้งอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมใหดํารงสืบไป 
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บทที ่5 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 
การวจิยัครั้งนี้เปนการวิจยัเชิงทดลอง มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสภาวะแวดลอมของพ้ืนท่ี

วัดโครงสรางและบทบาทของปายโฆษณาท่ีมีผลกระทบทางทัศนียภาพตอพ้ืนท่ีวัดในเขตกรุงเทพฯ
ช้ันใน สรางมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพ และศึกษาความพึงพอใจตอมาตรการลด
ผลกระทบทางทัศนียภาพ  โดยทําการสรางเครื่องมือเพ่ือตรวจวัดผลกระทบจากกลุมตัวอยาง และ
สรางการรับขอมูลขาวสาร ดวยขอมูลสารสนเทศภาพ 2 มิต ิและแบบสอบถาม เปนเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูลและเปรียบเทียบผลกระทบกอน/หลังมาตรการลดผลกระทบ และเม่ือนาํผลมาสราง
เครื่องมือเพ่ือตรวจสอบผลกระทบ เครื่องมือท่ีใชมีคุณภาพ มีคาความตรงจากผูเช่ียวชาญ คาความเช่ือม่ัน 
0.7902 จากกลุมตัวอยาง 150 คน นั้นมีผลการศึกษาวิจัยสรุปไดดังนี ้ 

 
สรุปผลการวิจัย 

 
การศึกษาเบ้ืองตนพบวากลุมตัวอยางเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย โดยเพศหญิงคิด

เปน 51.3% เพศชายคิดเปน 48.7% สวนใหญจะเปนกลุมอายุระหวาง 21-30 ป คิดเปน 42% 
ภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพฯ มากท่ีสุดคิดเปน 66% อีกท้ังกลุมตัวอยางตั้งใจเขามาดําเนินกิจกรรมตาง ๆ 
ในพ้ืนท่ีคิดเปน 68% โดยเฉพาะการทําบุญไหวพระคิดเปน 63.3% และไมมีความรูทางศิลปะเลยคิด
เปน 63.3%  

 
1. การศึกษาสภาวะแวดลอมของวัดท่ีมีปายโฆษณาเปนสวนรวมศึกษาจากพ้ืนท่ีวัด

โดยรอบวัดพระแกวจํานวน 6 วัด ไดแก วัดสุทัศนเทพวรารามวรมหาวิหาร วัดมหรรณพาราม
วรวิหาร วัดพระเชตุพลวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร วัดเทพธิดารามวรวิหาร วัดบวรนิเวศราช
วรมหาวิหาร และวัดชนะสงครามราชวรมหาวิหาร ซ่ึงโครงสรางของวัดประกอบไปดวยโครงสราง
ทางกายภาพไดแก เจดีย อุโบสถ กุฏิ ศาลาการเปรียญ ซุมประตู และกําแพงวัด โครงสรางทางจิต
ภาพ ไดแก สี เสน รูปราง-รูปทรง ขนาด-สัดสวน  พ้ืนผิว และแสง-เงา และหนาท่ีของวัด การเผยแพร
หลักธรรมคําสอนของพระพุทธศาสนา การอนุรักษส่ิงแวดลอม(ศิลปวัฒนธรรม) สรางใหเกิดความเจริญตา
เจริญใจแกผูพบเห็น มีส่ิงยึดเหนี่ยวทางศีลธรรม และชวยใหเกิดการลดความเครียด และปายโฆษณา
ประกอบดวยโครงสรางและหนาท่ีกลาวคือ โครงสรางของปายโฆษณา แบงเปน โครงสรางทาง
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กายภาพไดแก ปายติด ตั้ง และแขวนตามกําแพงวัด และโครงสรางทางจิตภาพไดแก สี เสน รูปราง-
รูปทรง ขนาด-สัดสวน พ้ืนผิวและแสง-เงา ของปายท่ีไดรับการออกแบบเพ่ือการส่ือสาร และหนาท่ี
ของปายโฆษณาในบริเวณพ้ืนท่ีสวนใหญเปนการประชาสัมพันธเชิงพุทธพาณิชย โดยจากการศึกษา
พบปายจํานวน  52 ปาย  ในพ้ืนท่ี ซ่ึงเปนลักษณะปายวัตถุมงคลจํานวน  27 ปาย และปาย
ประชาสัมพันธอ่ืน ๆ อาทิเชน ปายประชาสัมพันธเกี่ยวกับรายละเอียดของโรงเรียนซ่ึงวัดสวนใหญ
ในพ้ืนท่ีศึกษาจํานวน 25 ปาย 

 
การศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาพบวา โครงสรางและบทบาทหนาท่ี

ของวัดและปาย จากสถานะภาพปจจุบัน วิเคราะหไดวามีความขัดแยงมากกวาความกลมกลืนของพ้ืนท่ี
วัดท่ีมีการติดตั้งปายโฆษณา ซ่ึงการศึกษาผลกระทบทางสุนทรียภาพดังปรากฏคาความโดดเดนมากกวา
ความกลมกลืน (H: 33.0% < C: 67.0%) ซ่ึงไมอยูในเกณฑของคาสุนทรียภาพท่ียอมรับได (H: 80.0% >             
C: 20.0%) ถือวามีความขัดแยงอยางมาก จึงมีสวนลดคุณคาความสุนทรียของศิลปวัฒนธรรมไทย          
อันเนื่องเกิดการเปรียบเทียบเชิงเดนกับปายโฆษณา ซ่ึงสอดคลองกับการพบวาโครงสรางทางจิตภาพท่ี
ไดรับผลกระทบมากท่ีสุดคือ เสน รูปรางรูปทรง พ้ืนผิว และแสงเงา  
 
 สวนมาตรการลดผลกระทบทางทัศนียภาพพบวา กลุมตัวอยางมีความสบายตาสบายใจมาก 
ผลกระทบมีคาในทางบวกมากกวาผลกระทบกอนการรับรูมาตรการซ่ึงมีคาในทางลบอีกท้ังยังพบดวยวา
ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีประชาชนกอนและหลังรับรูมาตรการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติอยางยิ่งยวด และกลุมตัวอยางแสดงขอมูลใหรับรูไดวามีความพึงพอใจตอมาตรการลด
ผลกระทบทางทัศนียภาพอยูในระดับมาก 
  

ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
 

1. การวิจัยครั้งนี้พบวาปายโฆษณาสวนใหญประชาสัมพันธวัตถุมงคล ซ่ึงจากบทบาท
หนาท่ีการพัฒนาวัดไทยของกรมศาสนานั้นมีขอปฏิบัติท่ีกําหนดวาวัดไมควรมีการโฆษณา และ/
หรือประชาสัมพันธเชิงวัตถุมงคล จากผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาผูท่ีมีหนาท่ีเกี่ยวของไมเครงครัด 
หรือเขมงวดในขอปฏิบัตดิังกลาวจึงทําใหเกิดการประชาสัมพันธดังกลาว ดังนั้นผูท่ีมีอํานาจหนาท่ี
ควรเห็นความสําคัญเพ่ือใหเปนไปตามขอปฏิบัตท่ีิตั้งขึน้ 
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2. การท่ีมีปายโฆษณาประชาสัมพันธท่ีติดตั้ง ติด  หรือแขวนตามพ้ืนท่ีวัดทําให
ส่ิงกอสรางลดคุณคาลง จึงเห็นควรท่ีผูมีหนาท่ีเกี่ยวของกับการโฆษณาสินคาไดตระหนักใน
ความสําคัญของวัด และควรมีมาตรการหามสรางส่ิงปดทับหรือบดบังโครงสรางของวัดซ่ึงเปนสวน
แสดงคุณคาของสุนทรียภาพมีอาทิลวดลายปูนปน ภาพเขียน และ/หรือ ลวดลายทางสถาปตยกรรม 
อีกท้ังเพ่ือใหคงคุณคาของศิลปะของศาสนาสืบไป 
 
ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 

1. เนื่องจากงานวิจัยไมไดศึกษากับบุคคลผูท่ีมีสวนรับผิดชอบในพ้ืนท่ีซ่ึงอาจจะทําใหได
ขอมูลในดานเดียว โดยหลักการแลวการท่ีจะสรางใหเกิดความรักและหวงแหนในพ้ืนท่ีควรตอง
สรางความรูสึกตอคุณคาของพ้ืนท่ีกับคนในพ้ืนท่ีเปนสําคัญดังนี้ การวิจัยครั้งตอไปควรมีการ
ดําเนินการวิจัยผลกระทบวัดอันเนื่องจากสภาวะแวดลอม กับพระภิกษุสงฆ สามเณร อุบาสก 
อุบาสิกา ท่ีเกี่ยวของกับวัดโดยตรง 
 

2. ควรมีการศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดในสวนอ่ืน อาทิเชน การขีดเขียนตาม
กําแพงวัด การคาขายในวัด สถานท่ีจอดรถภายในวัด และอาจศึกษาผลกระทบของเช้ือราท่ีมีผลตอ
การผุกรอนของพ้ืนผิวส่ิงกอสรางของวัด เพ่ือรักษาคุณคาใหคงอยูตลอดไป 
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ภาคผนวก ก 
รายนามผูเช่ียวชาญตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือท่ีใชในการวิจยั 
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2. อาจารยภมร  วริิยะรัตน  สาขาท่ีเช่ียวชาญ งานกราฟค การผลิตส่ือ   
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3. นายจีรวฒัน  บาริศร ีสาขาท่ีเช่ียวชาญ งานประติมากรรมและการออกแบบประยกุตศิลป  
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เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
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แบบสอบถาม 

 
วิทยานิพนธ 

 
ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                                                                      

 : กรณีศึกษาพื้นที่กรุงเทพมหานครช้ันใน 
 

คําช้ีแจงในการตอบแบบสอบถาม . 
ใหอานจนจบแลวตอบตามสภาพเปนจริงขอมูลท่ีปรากฏเปนความลับเพื่อผลการศึกษา 

 
แบบสอบถามท้ังหมดมี 3 ตอน 
 

ตอนท่ี 1 ขอมูลลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2  ขอมูลเพื่อศึกษาสภาพแวดลอมของวัดกับปายโฆษณา 
ตอนท่ี 3 ขอมูลเพื่อศึกษาองคประกอบและผลกระทบทางทัศนียภาพของปายโฆษณาท่ี

บดบังวัดในความรูสึกของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตอนที่ 1 ขอมูลลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
 1.1) เพศ  (  ) ชาย  (  ) หญิง 
 
 1.2) อาย ุ
  (  ) ตํ่ากวา 20 ป (  ) 21-30 ป 
  (  ) 31-40 ป  (  ) 41-50 ป 
  (  ) 51-60 ป  (  ) 60 ปข้ึนไป  
 

1.3) ท่ีอยูปจจุบัน 
   (  ) กรุงเทพฯ 
   (  ) ตางจังหวัด (โปรดระบุ).................... 
 

1.4) ระดับการศึกษา 
(  ) ไมไดศึกษา  (  ) ระดับประถมศึกษา 

 (  ) ระดับมัธยมศึกษา  (  ) ปวส. / อนุปริญญา 
 (  ) ระดับปริญญาตรี  (  ) ระดับปริญญาโท 

แบบสอบถามท่ี
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(  ) อื่น ๆ (โปรดระบุ).................. 
.  

1.3) สถานภาพ 
 (  ) นักเรียน / นักศึกษา (  ) ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 (  ) พนักงานบริษัทเอกชน (  ) ธุรกิจสวนตัว / คาขาย 
 (  ) รับจางอิสระ  (  ) แมบาน / พอบาน 
 (  ) อื่น ๆ (โปรดระบุ).................... 
 

1.4) จํานวนครั้งของการเขาวัดหรือทํากิจกรรมภายในวัดรอบ 6 เดือนที่ผานมา 
 (  ) 1-5  (  ) 6-10  (  ) มากกวา 10 ครั้ง 
 

1.5)   ลักษณะการเขารวมทํากิจกรรมภายในวัด 
 (  ) ทําบุญ ไหวพระ  (  ) รวมงานประเพณี 
 (  ) ทัศนศึกษา  (  ) พักผอนหยอนใจ 
 (  ) ศึกษาธรรมมะ  (  ) อื่น ๆ (โปรดระบุ)......... 
 

1.6)   ทานเขามาในบริเวณพ้ืนที่กรุงเทพชั้นในหรือบริเวณวัดพระแกวเพราะเหตุใด 
 (  ) อาศัยอยูในพื้นที่   (  )  เดินทางผาน 
 (  ) เขามาติดตอทําธุระในพื้นที่    (  )  ทํางานในพื้นที่ 
 

 1.9) ทานมีความรูทางดานศิลปะที่เกี่ยวกับวัดหรือพุทธศิลปหรือไม 
  (  ) ไมมีความรู   (  ) มีความรู เนื่องจาก.....................                            

(  )  มีความรูทางดานศิลปะและสถาปตยกรรมทั่วไป 
 
ตอนที่ 2  ขอมูลของวัดกับปายโฆษณา  (ขอความกรุณาขีดเครื่องหมาย (ถูก) / สวนที่แสดงความรูสึกและ /

หรือไมชอบ) 
 

2.1)  การติดตั้งปายโฆษณาตามบริเวณพื้นที่วัดหรือกําแพงวัดวัดที่อยูในกรุงเทพฯ ช้ันใน
บริเวณโดยรอบวัดพระแกว  
  (  ) ชอบมากที่สุด (  )  ชอบมาก  (  ) ปานกลาง     (  ) ชอบนอย  (  ) ชอบนอยที่สุด 
 

2.2)  ปายโฆษณาที่ติดตามกําแพงวัดหรือบริเวณวัดนั้นยังพบเห็นเปนจํานวนมากโดยเฉพาะ
ปายโฆษณาวัตถุมงคล 

 (  ) ชอบมากที่สุด   (  ) ชอบมาก   (  ) ปานกลาง   (  ) ชอบนอย   (  ) ชอบนอยที่สุด 
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2.3) ปายโฆษณาที่ติดตามกําแพงวัดสวนใหญมีขนาดและสัดสวนที่ใหญ ทานรูสึกอยางไร 
  (  ) ชอบมากที่สุด  (  )  ชอบมาก  (  ) ปานกลาง  (  )  ชอบนอย  (  )  ชอบนอยที่สุด 
 

2.4) ปายโฆษณาที่มีการติดตั้ง มากกวา 2 ตําแหนง ทานรูสึกอยางไร 
  (  ) ชอบมากที่สุด  (  )  ชอบมาก  (  ) ปานกลาง  (  ) ชอบนอย   (  )  ชอบนอยที่สุด 
                    

2.5) ปายโฆษณาที่ติดตามวัดบางปายมีการใชสีที่ฉูดฉาด ทานรูสึกอยางไร   
  (  ) ชอบมากที่สุด   (  )  ชอบมาก   (  ) ปานกลาง   (  )  ชอบนอย  (  ) ชอบนอยที่สุด  
 

2.6) ปายโฆษณาบางปายที่ติดตามกําแพงวัดบางสวนมีการฉีกขาดหรือชํารุด เนื่องจากการ
ติดตั้งที่นานไมมีการเก็บซอมแซม ทานรูสึกอยางไร  
  (  ) ชอบมากที่สุด  (  )  ชอบมาก  (  ) ปานกลาง   (  ) ชอบนอย  (  )  ชอบนอยที่สุด 
 
 ตอนที่ 3 ขอมูลเพื่อศึกษาผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากการบดบังของปายโฆษณาในความรูสึกของ

ผูตอบแบบสอบถาม 
 
 3.1) กรุณาพิจารณาภาพ A1 และ A2  ภาพวัดสุทัศนเทพวราราม ซึ่งเปนพระอารามหลวง ช้ัน 
เอก  ชนิดราชวรมหาวิหาร นิกาย มหานิกาย แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 
 

 
ภาพวัดสุทัศน A1 

 
1. จากภาพ A1 ทานมองภาพวัดขณะมีปายผาโฆษณา แขวนติด หอยอยูเหนือกําแพงวัด

ทานรูสึกอยางไร 
(  )  สบายตาสบายใจมากที่สุด (  ) สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  ) สบายตาสบายใจนอย  
(  ) สบายตาสบายใจนอยที่สุด 
 
 
 



 70 

2. จากภาพ A1 ลักษณะการติดตั้งปายโฆษณาที่แขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการที่ทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร     
   (  )  มากที่สุด     (  )  มาก    (  )  ปานกลาง   (  )  นอย    (  )  นอยที่สุด 

 
3. จากภาพ A1 การเห็นปายโฆษณาที่ติดตั้งบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ

ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักดิ์สิทธิของวัดอยางไร 
(  )  มากที่สุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย     (  )  นอยที่สุด 
 

4. จากภาพ A 1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความ
โดดเดนเหนือวัดดานใด  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
         (  )  เสน         (  )  สี      (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พ้ืนผิว      
   (  )  ขนาด/สัดสวน   (  )  แสง-เงา… 
 

 
ภาพวัดสุทัศน A2 

 
5. จากภาพ A2 ทานมองภาพวัดแลวรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากที่สุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยที่สุด 
 

6. จากภาพ A2 ทานพึงพอใจตอการปรับปรุงทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 
(  ) พึงพอใจมากที่สุด   (  )  พึงพอใจมาก    (  ) พึงพอใจปานกลาง   

                (  )  พึงพอใจนอย         (  ) พึงพอใจนอยที่สุด 
 

3.2) กรุณาพิจารณาภาพ B1 และ B2  ภาพวัดมหรรณพาราม ซึ่งเปนพระอารามหลวง ช้ัน ตรี  
ชนิด วรวิหาร นิกาย มหานิกาย แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 
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ภาพวัดมหรรณพาราม B1 

 
1. จากภาพ B1 ทานมองภาพวัดแลวเห็นวามีภาพโฆษณาอยูดวยทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  ) สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง   (  ) สบายตาสบายใจนอย   
(  ) สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

2. จากภาพ B1 ลักษณะการติดต้ังปายโฆษณาท่ีแขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการท่ีทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร     
   (  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 

 
3. จากภาพ B1 การเห็นปายโฆษณาท่ีติดต้ังบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ

ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักด์ิสิทธิของวัดอยางไร 
(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย     (  )  นอยท่ีสุด 
 

4. จากภาพ B1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความโดด
เดนเหนือวัดดานใด(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
         (  )  เสน         (  )  ส ี     (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พื้นผิว      
   (  )  ขนาด/สัดสวน   (  )  แสง-เงา… 

 

 
ภาพวัดมหรรณพาราม B2 
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5. จากภาพ B2 ทานมองภาพวัดแลวทานรูสึกอยางไร 
(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

6. จากภาพ B2 ทานพึงพอใจตอการปรับปรุงทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 
(  ) พึงพอใจมากท่ีสุด    (  )  พึงพอใจมาก   (  )  พึงพอใจปานกลาง   
 (  )  พึงพอใจนอย          (  )  พึงพอใจนอยท่ีสุด 
 

3.3) กรุณาพิจารณาภาพ C1 และ C2 ภาพวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ซึ่งเปนพระอาราม
หลวง ช้ัน เอก ชนิดราชวรมหาวิหาร นิกาย มหานิกาย แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 
 

 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม C1  

 
1. จากภาพ C1 ทานมองภาพวัดแลวเห็นวามีภาพโฆษณาอยูดวยทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง  (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

2. จากภาพ C1 ลักษณะการติดต้ังปายโฆษณาท่ีแขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการท่ีทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร     
  (  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 

 
3. จากภาพ C1 การเห็นปายโฆษณาท่ีติดต้ังบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ

ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักด์ิสิทธิของวัดอยางไร 
(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด  
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4. จากภาพ C 1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความ
โดดเดนเหนือวัดดานใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

         (  )  เสน         (  )  ส ี     (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พื้นผิว      
   (  )  ขนาด/สัดสวน   (  )  แสง-เงา… 

 

 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม C2 

 
5. จากภาพจากภาพ C2 ทานมองภาพวัดแลวทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 

 
6. จากภาพ C2 ทานพึงพอใจตอการปรับปรุงทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 

  (  )   พึงพอใจมากท่ีสุด   (  )  พึงพอใจมาก   (  )  พึงพอใจปานกลาง   
  (  )  พึงพอใจนอย            (  )  พึงพอใจนอยท่ีสุด 
 

3.4) กรุณาพิจารณาภาพ D1 และ D2ภาพวัดเทพธิดาราม ซึ่งเปนพระอารามหลวง ช้ัน ตรี 
ชนิด วรวิหาร นิกาย มหานิกาย แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 
 

 
วัดเทพธิดาราม D1 
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1. จากภาพ D1 ทานมองภาพวัดแลวเห็นวามีภาพโฆษณาอยูดวยทานรูสึกอยางไร 
(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด  (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง                (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

2. จากภาพ D1 ลักษณะการติดต้ังปายโฆษณาท่ีแขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการท่ีทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร 

(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก  (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

3. จากภาพ D1 การเห็นปายโฆษณาท่ีติดต้ังบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ
ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักด์ิสิทธิของวัดอยางไร 

 (  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

4. จากภาพ D1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความโดด
เดนเหนือวดัดานใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

        (  )  เสน         (  )  สี      (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พื้นผิว     
  (  )  ขนาด/สัดสวน  (  )  แสง-เงา 
 

 
     วัดเทพธิดาราม D2 
 

5. จากภาพ D2 ทานมองภาพวัดแลวทานรูสึกอยางไร 
(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด  (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง                (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 

 
6. จากภาพ D2 ทานพึงพอใจตอการปรับปรุงทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 

(  )   พึงพอใจมากท่ีสุด    (  )   พึงพอใจมาก    (  )  พึงพอใจปานกลาง     
(  )   พึงพอใจนอย    (  )   พึงพอใจนอยท่ีสุด 
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3.5) กรุณาพิจารณาภาพ E1 และ E2 ภาพวัดบวรนิเวศวิหาร ซึ่งเปนพระอารามหลวง ช้ัน เอก 
ชนิด ราชวรมหาวิหาร นิกายธรรมยุต แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 

 

 
วัดบวรนิเวศ E1 

 
1. จากภาพ E1 ทานมองภาพวัดแลวเห็นวามีภาพโฆษณาอยูดวยทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง  (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

2. จากภาพ E1 ลักษณะการติดต้ังปายโฆษณาท่ีแขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการท่ีทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร 

(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

3. จากภาพ E1 การเห็นปายโฆษณาท่ีติดต้ังบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ
ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักด์ิสิทธิของวัดอยางไร 

(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

4. จากภาพ E 1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความโดด
เดนเหนือวัดดานใด  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  (  )  เสน         (  )  สี      (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พื้นผิว     
  (  )  ขนาด/สัดสวน  (  )  แสง-เงา 
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วัดบวรนิเวศ E2 

 
5. จากภาพ E2 ทานมองภาพวัดแลวทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง             (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 

 
6. จากภาพ E2 ทานพึงพอใจตอการปรับปรุงทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 

(  )   พึงพอใจมากท่ีสุด    (  )   พึงพอใจมาก    (  )  พึงพอใจปานกลาง   
     (  )   พึงพอใจนอย           (  )   พึงพอใจนอยท่ีสุด 
 

3.6) กรุณาพิจารณาภาพ F1 และ F2 ภาพวัดชนะสงคราม ซึ่งเปนพระอารามหลวง ช้ัน โท 
ชนิดราชวรมหาวิหาร นิกายมหานิกาย แลวโปรดระบุความรูสึกของทาน 

 

 
วัดชนะสงคราม F1 

 
1. จากภาพ F1 ทานมองภาพวัดแลวเห็นวามีภาพโฆษณาอยูดวยทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด      
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2. จากภาพ F1 ลักษณะการติดต้ังปายโฆษณาท่ีแขวนติดหอยอยูเหนือกําแพงวัดมี
ผลกระทบตอการท่ีทานมีความศรัทธาตอศาสนาพุทธอยางไร 

(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

3. จากภาพ F1 การเห็นปายโฆษณาท่ีติดต้ังบดบังสวนหนึ่งของวัดทําใหสงผลกระทบ
ตอความรูสึกศรัทธาตอความศักด์ิสิทธิของวัดอยางไร 

(  )  มากท่ีสุด (  )  มาก   (  )  ปานกลาง   (  )  นอย   (  )  นอยท่ีสุด 
 

4. จากภาพ F1 ทานเห็นวาความสวยงามของวัดลดลงเนื่องจากปายโฆษณามีความโดด
เดนเหนือวัดดานใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
   (  )  เสน         (  )  สี      (  )   รูปราง/รูปทรง    (  )   พื้นผิว     
   (  )  ขนาด/สัดสวน  (  )  แสง-เงา 
 

 
วัดชนะสงคราม F2 

 
5. จากภาพ F2 ทานมองภาพวัดแลวทานรูสึกอยางไร 

(  )  สบายตาสบายใจมากท่ีสุด (  )  สบายตาสบายใจมาก  
(  )  สบายตาสบายใจปานกลาง (  )  สบายตาสบายใจนอย  
(  )  สบายตาสบายใจนอยท่ีสุด 
 

6. จากภาพ F2 ทานพึงพอใจตอการลดผลกระทบทัศนียภาพของวัดมากนอยเพียงใด 
(  )  พึงพอใจมากท่ีสุด     (  )  พึงพอใจมาก     (  )  พึงพอใจปานกลาง     
(  )  พึงพอใจนอย            (  )  พึงพอใจนอยท่ีสุด 
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ภาคผนวก ค  
คาความเช่ือม่ันของเครื่องมือ 
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ตารางผนวกที ่1 คาความเช่ือม่ัน 
 

ขอคําถาม 
ขอคําถาม

ที่ 
คา Item Total 
Correlation 

1. สภาพแวดลอมของวัดกับปายโฆษณา 2.1 0.492 
2.2 0.641 
2.3 0.733 
2.4 0.789 
2.5 0.694 
2.6 0.628 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.858 

2. ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางกอนรับรูมาตรการ 3.1.1 0.789 
3.1.2 0.866 
3.1.3 0.481 
3.1.4 0.814 
3.1.5 0.805 
3.1.6 0.896 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.917 

3. ผลกระทบทางทัศนียภาพท่ีมีตอกลุมตัวอยางหลังรับรูมาตรการ 3.1.5 0.444 
3.2.5 0.656 
3.3.5 0.277 
3.4.5 0.589 
3.5.5 0.667 
3.6.5 0.739 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.797 
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ตารางผนวกที ่1 (ตอ)  
 

ขอคําถาม ขอคําถามที ่
คา Item Total 
Correlation 

4.ความพึงพอใจตอมาตรการ 3.1.6 0.784 
3.2.6 0.649 
3.3.6 0.83 
3.4.6 0.84 
3.5.6 0.781 
3.6.6 0.781 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.917 

5.ลักษณะการติดตั้งท่ีไมเหมาะสมท้ังสถานท่ีและตําแหนง       
ท่ีตั้ง 3.1.2 0.539 

3.2.2 0.329 
3.3.2 0.162 
3.4.2 0.328 
3.5.2 0.12 
3.6.2 0.22 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.523 

6.การเห็นภาพของปายโฆษณาท่ีบดบังวดั 3.1.3 0.621 
3.2.3 0.438 
3.3.3 0.311 
3.4.3 0.683 
3.5.3 0.277 
3.6.3 0.542 

คาความเช่ือม่ันรายดาน 0.729 
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ภาคผนวก ง 
เกณฑการใหคะแนนและการแปลความหมาย 
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 เกณฑการใหคะแนนและการแปลความหมาย 
 

การวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดเกณฑการใหคะแนนและการแปลความหมายไวดังนี ้

 1.  เกณฑการใหคะแนน แบงออกเปน 2 สวนดังนี้  
 
 1.1 เกณฑการประเมินจากคะแนนขอคําถามเกี่ยวกับผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจาก
ปายโฆษณา และขอคําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจ มีดังนี ้
 

ระดับการประเมิน     คะแนน 
 

ชอบนอยท่ีสุด 1 
ชอบนอย 2 
ชอบปานกลาง 3 
ชอบมาก 4 
ชอบมากท่ีสุด 5 

 
 1.2. เกณฑการประเมินจากคะแนนขอคําถามผลกระทบทางทัศนียภาพของวัดจากปาย
โฆษณาท่ีศึกษาจากกลุมตัวอยาง มีดังนี ้
 

ระดับการประเมิน คะแนน 
 
สบายตา/สบายใจมากท่ีสุด 5 
สบายตา/สบายใจมาก 4 
สบายตา/สบายใจปานกลาง 3 
สบายตา/สบายใจนอย 2 
สบายตา/สบายใจนอยท่ีสุด 1 
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2.  การแปลความหมายคะแนน  พิจารณาชวงคะแนนแตละระดับจากอันตรภาคช้ัน  
 
                             อันตรภาคช้ัน      =           
 
การแปลความหมายคะแนนแบงออกเปนน  2  สวนดังนี ้
 
 2.1  การแปลความหมายคะแนนสําหรับขอคําถามเกี่ยวกับผลกระทบทางทัศนียภาพจาก 
ปายโฆษณาบดบังพ้ืนท่ีวัด และขอคําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจ แบงเกณฑออกเปน  5  ระดับ  ดังนี้ 
 

ชวงคะแนน ระดบัผลกระทบทางทัศนยีภาพ / ความพึงพอใจ 
    

4.20 - 4.99 มากท่ีสุด 
3.40 - 4.19 มาก 
2.60 - 3.39 ปานกลาง 
1.80 - 2.59 นอย 
1.00 - 1.79 นอยท่ีสุด 

 
 2.2  การแปลความหมายคะแนนสําหรับขอคําถามภาวะผลกระทบทางทัศนียภาพของวัด
จากปายโฆษณาท่ีบดบังวัดในความรูสึกของผูตอบแบบสอบถาม ผลกระทบทางทัศนียภาพของวัด
จากปายโฆษณาจากการศึกษากลุมตัวอยางแบงเกณฑออกเปน  5 ระดับ ดังนี ้
 

ชวงคะแนน ระดับผลกระทบทางทัศนยีภาพที่มีตอกลุมตวัอยาง 
    

1.00    - 1.79 สบายตา/สบายใจนอยท่ีสุด 
1.80    - 2.59 สบายตา/สบายใจนอย 
2.60    - 3.39 สบายตา/สบายใจปานกลาง 
3.40    - 4.19 สบายตา/สบายใจมาก 
4.20    - 4.99 สบายตา/สบายใจมากท่ีสุด 

 
 
 

พิสัย 
จํานวนช้ัน 
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ภาคผนวก จ 
แผนท่ีแสดงสถานท่ีและตําแหนงวดัในงานวจิยั 
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ภาพผนวกที ่1 แผนท่ีทางอากาศแสดงตําแหนงวัด 
หมายเหตุ: จากภาพมีจํานวน 6 วัด ซ่ึงกําหนดจากวัดพระแกว รัศมีการศึกษา 1,500 เมตร 

1. วัดสุทัศนเทพวรารามวรมหาวิหาร ระยะหาง 1,200 เมตร 
2. วัดมหรรณพารามวรวิหาร ระยะหาง 950 เมตร 
3. วัดพระเชตุพลวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร ระยะหาง 1,030 เมตร 
4. วัดเทพธิดารามวรวิหาร ระยะหาง 1,500 เมตร 
5. วัดบวรนิเวศราชวรมหาวิหาร ระยะหาง 1,190 เมตร 
6. วัดชนะสงครามราชวรมหาวิหาร ระยะหาง 800 เมตร 
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ประวัติการศึกษาและการทํางาน  
 
ช่ือ –นามสกุล นางสาวพัชริยา  ประพาศพงษ 
วัน เดือน ป ท่ีเกดิ วันท่ี 13 ตุลาคม พ.ศ. 2526 
สถานท่ีเกิด  จังหวัดมหาสารคาม 
ประวตักิารศึกษา 
 
 
 

พ.ศ. 2548 ปรญิญาวิทยาศาสตรบัณฑิต 
(เทคโนโลยีส่ิงแวดลอม) คณะเทคโนโลยี   
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
 

 




