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โครงรางทฤษฎ ี
 

การตรวจเอกสาร 
  

การตรวจเอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของกับผลกระทบของการระบาดของโรคไขหวัดนกที่มีตอ 
การสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปสหภาพยุโรปสามารถแบงไดเปน 2 สวนดังนี ้

 
สวนที่ 1 เปนการตรวจเอกสารงานวิจยัที่เกีย่วของกับการสงออกไกสดแชแข็งของไทยซึ่งมี

ดังนี ้
 

ชลเชษฐ (2538) ทําการศึกษาเกี่ยวกับปจจยัที่กําหนดอุปสงค เพื่อการสงออกไกสดแชแข็ง
ของประเทศไทยในตลาดญีปุ่นและเยอรมนัในระหวางป 2520-3536 โดยใชวิธีการทางเศรษฐมิติ
สรางสมการในรูปของสมการถดถอยเชิงซอนและใชวธีิกําลังสองนอยที่สุดมาทําการวิเคราะหหา
ความสัมพันธของตัวแปรในแตละตวัซ่ึงจะสงผลตอปริมาณการสงออกไกสดแชแข็งของไทยโดยใช
ขอมูลทุติยภูมแิบบอนุกรมเวลาที่รวบรวมจากหนวยงานของรัฐและเอกชนที่เกีย่วของในชวงระ- 
หวางป พ.ศ. 2520-2536 ผลการศึกษาพบวากรณีตลาดญีปุ่นปจจยัที่มีผลกระทบตออุปสงคเพื่อการ
สงออกไกสดแชแข็งประเภทติดกระดูกของประเทศไทยไปประเทศญีปุ่นไดแก อัตราภาษีการนําเขา
ไกสดแชแข็งประเภทตดิกระดูกของประเทศญี่ปุน รองลงมาไดแก ราคาสงออก เอฟ โอ บี ไกสดแช
แข็งประเภทตดิกระดกูของประเทศสหรัฐอเมริกาไปประเทศญี่ปุนโดยมีคาความยืดหยุน ของปจจยั
ดังกลาวเทากบั -3.1403 และ 2.0538 ตามลําดับ สําหรับผลการพยากรณปรากฎวาในชวงป 2537-
2541 คาดวาอุปสงคการสงออกไกสดแชแข็งของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน จะมมีูลคาเฉลี่ยปละ
ประมาณ 59.06 ตัน สําหรับปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคเพื่อการสงออกไกสดแชแข็งประเภทถอด
กระดกูของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุนไดแก ราคาสงออกเอฟ โอ บี ไกสดแชแข็งประเภทถอด
กระดกูของประเทศสหรัฐอเมริกาไปประเทศญี่ปุนและราคาสงออก เอฟ โอ บี ไกสดแชแข็งประเภท
ถอดกระดูกของประเทศไทยไปประเทศญีปุ่นโดยมีคาความยดืหยุนของปจจัยดังกลาวเทากับ 2.8353 
และ 2.6177 ตามลําดับสําหรับผลการพยากรณปรากฎวาในชวงป 2537-2541 คาดวาอุปสงคเพื่อการ
สงออกไกสดแชแข็งประเภทถอดกระดกูของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุนจะมีมูลคาเฉลี่ยปละประ 
มาณ 249,286 ตัน  
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สําหรับกรณีตลาดเยอรมัน ปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคเพื่อการสงออกไกสดแชแขง็ของ
ประเทศไทยไปประเทศเยอรมันไดแก รายไดประชาชาติตอหัวของประชากรชาวเยอรมนีและราคา
สงออก เอฟ โอ บี ไกสดแชแข็งของประเทศไทยไปประเทศเยอรมันโดยมีคาความยดืหยุนของปจจัย
ดังกลาวเทากบั 3.1096 และ-1.0023 ตามลําดับ สําหรับผลการพยากรณปรากฎวาในชวงป 2537-
2541 คาดวาอุปสงคการสงออกไกสดแชแข็งของประเทศไทยไปประเทศเยอรมันจะมีมูลคาเฉลี่ยป
ละ ประมาณ 95,824.80 ตัน  

 
จากการศึกษาเอกสารดังกลาวชี้ใหเหน็วา ถาประเทศไทยตองการขยายการสงออกและเพิ่ม

สวนแบงการตลาดไกสดแชแข็งในตลาดตางประเทศแลว ควรจะใหความสําคัญในแงของการแขง 
ขันทางดานราคาใหมากที่สุดโดยพยายามลดตนทุนการผลิตที่จะทําใหราคาสงออกไกสดแชแข็งของ
ไทยถูกลง และจะทาํใหความตองการไกสดแชแข็งของไทยเพื่อการสงออกเพิ่มขึ้นตามไปดวย 
 

สุลี (2539) ทําการศึกษาโดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาเพื่อศึกษาปจจยัที่กําหนดอุปสงค
และอุปทานการสงออกไกสดแชแข็งของประเทศไทยไปญี่ปุน และเพื่อศึกษาความยืดหยุนของปจ- 
จัยที่กําหนดอปุสงค และอุปทานการสงออกไกสดแชแขง็ของประเทศไทยไปญี่ปุน โดยใชวิธี
การศึกษาเชิงปริมาณโดยวิเคราะหแบบเสนถดถอยเชิงซอนที่ประมาณคาโดยใชวิธีกาํลังสองนอย
ที่สุดซึ่งอุปสงคการสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปญี่ปุนขึ้นอยูกับราคาเปรียบเทียบระหวางราคา
สงออกไกสดแชแข็งของไทยในตลาดญี่ปุนกับราคาประเทศคูแขงเมื่อปที่แลว รายไดประชาชาติที่
แทจริงของญี่ปุนและอัตราแลกเปลี่ยน สวนอุปทานการสงออกไกสดแชงแข็งของไทยไปสูญี่ปุน
ขึ้นอยูกับราคาเปรียบเทียบระหวางราคาสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปตลาดญี่ปุนกับราคาขาย
ปลีกภายใน 
ประเทศเมื่อปที่แลว และปรมิาณการผลิตไกเนื้อในประเทศไทยโดยการเปลี่ยนแปลงของตัวแปร
เหลานั้นสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปญี่ปุนประมาณ
รอยละ 89.47 ดวยระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 สวนปริมาณการผลิตไกเนื้อในประเทศไทยมีความ 
สัมพันธกับอุปทานการสงออกในทิศทางเดียวกันมีคาความยืดหยุน1.69 ดวยระดับความเชื่อมั่นรอย
ละ 99 
 
 จากการศึกษาเอกสารขางตนแสดงใหเห็นวา ราคาสงออกไกสดแชแข็งเปรียบเทียบของไทย 
กับประเทศคูแขง รายไดประชาชาติที่แทจรงิ และอัตราแลกเปลี่ยนเปนสิ่งที่กําหนดอุปสงคการสง 
ออกไกสดแชแข็งของไทยในตลาดญี่ปุนซึ่งตัวกําหนดอปุสงคทั้ง 3 นี้จะเห็นไดวาเปนตัวกําหนดพืน้ 
ฐานในดานอปุสงคที่ใชในการศึกษาเกี่ยวกับเรื่องการคาระหวางประเทศโดยทั่วไปและสามารถนํา 
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มาเปนแนวทางในการศึกษาในเรื่องอุปสงคการนําเขาสินคาไดตอไป 
รังสิมา (2544) ทําการศึกษาความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบของตลาดสงออกไกสดแชแข็ง

ของไทยในตลาดเยอรมันนี ตลาดญี่ปุน ตลาดเกาหลใีต และตลาดเนเธอรแลนดซ่ึงทําการศึกษาสภา- 
วะทัว่ไปของการผลิต การตลาดของไกสดแชแข็งเพื่อการสงออกของไทย และยังศึกษาความได 
เปรียบเชิงเปรยีบเทียบกับประเทศคูคาในตลาดสงออกไกสดแชแข็งทีสํ่าคัญของไทยโดยไดมีการทํา 
การศึกษาเนนเฉพาะไกแปรรูปแชแข็ง (Chick frozen) โดยระยะเวลาในการทําการศึกษาเริ่มตั้งแตป 
พ.ศ. 2535-2544 ผลการศึกษาพบวาในตลาดญี่ปุน คาRCA มีคานอยกวา 1 ซ่ึงแสดงวาการขยายตวั
ของตลาดไมเปนที่นาพอใจ แตมีปจจยัที่สงเสริมการบริโภค คือ ระยะทางในการขนสงระยะสั้นและ
คุณภาพของสนิคาในดานฝมือการผลิตเปนที่พอใจแกผูบริโภคจึงเปนสาเหตุเกื้อหนนุที่ทําใหมูลคา
การสงออกไกแปรรูปแชแข็งของประเทศไทยไปญี่ปุนมีเปนอันดับหนึง่ สวนในตลาดเยอรมันพบวา 
คา RCA มีคามากกวา 1และตลาดมีแนวโนมที่จะขยายตวัไดอยางตอเนื่องซึ่งมีปจจยัสงเสริม คือ 
ความสัมพันธอันดีระหวางประเทศทางการคาทางการลงทุน และการสงเสริมดานวิชาการและเทค 
โนโลยีตางๆประกอบกับสภาพเศรษฐกจิของประเทศเยอรมันมีอัตราการขยายตัวเปนบวกตั้งแตป 
2540 และคนเยอรมันสวนใหญก็ใชรายไดไปกับการบริโภคมากถึงรอยละ 64 ตอป แตที่เปนอุป- 
สรรคทางการคาที่สําคัญในตลาดเยอรมันก็คือ การควบคุมมาตรฐานของสินคาใหเปนไปตามมาตร 
ฐานของยุโรปและประเทศไทยก็ยงัตองการการปรับปรุงคุณภาพสินคาไกสดแชแข็งของประเทศ
ไทยใหเปนไปตามมาตรฐานและความตองการของตลาดในยุโรปมากขึน้สวนในการศึกษาในตลาด
เกาหลีใต และเนเธอรแลนด พบวาคา RCA ของเกาหลีใตมีคามากกวา 1 แตตลาดเนเธอรแลนดมีคา 
RCA นอยกวา 1 
  

พีระ (2545) ไดทําการวจิัยเกีย่วกับมาตรการทางการคาที่มิใชภาษีของสหภาพยุโรปที่มีผล 
กระทบตอการสงออกไกสดแชแข็งของไทย โดยในการวจิัยไดทําการศกึษาวจิัยเกี่ยวกบัมาตรการ
ทางการคาที่มิใชภาษีของสหภาพยุโรปที่มีตอการสงออกไกสดแชแขง็ของไทยศักยภาพในการสง 
ออกปจจัยที่มผีลกระทบตออุปทานไกเนื้อของไทย และผลกระทบที่คาดวาจะเกิดขึน้ตออุปสงคไก
สดแชแข็งของประเทศเยอรมนัจากไทยจากการดําเนนิมาตรการทางการคาเกี่ยวของกบั GMOs ของ 
สหภาพยุโรปโดยทําการเปรยีบเทียบระหวางสองชวงเวลาคือ กอนการใชและหลังการใชมาตรการ 
ทางการคา (พ.ศ. 2528-2543) ซ่ึงจากผลการวิเคราะหพบวากอนการมีมาตรการดานสินคาตัดแตงพนั 
ธุกรรม คา RCA ของประเทศไทยในการสงออกไกสดแชแข็งไปยังประเทศเยอรมันมีคาสูงกวา 1 
ทุกปยกเวนป พ.ศ. 2528 ซ่ึงเปนปแรกที่ไทยไดไปเปดตลาดในประเทศเยอรมันจากคา RCA ที่มาก 
กวา 1 แสดงวาประเทศไทยมีความสามารถในการผลิตตามความเชี่ยวชาญในสินคาไกสดแชแข็ง
และมีศักยภาพในการสงออกไกสดแชแขง็ไปยังประเทศเยอรมันและในชวงที่มกีารใชนโยบายสิน 
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คาตัดแตงพนัธุกรรมโดยป พ.ศ. 2542 เปนปแรกที่สหภาพยุโรปเร่ิมใชนโยบายทางการคาสินคาตัด
แตงทางพันธกุรรมแตความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกลับมีคาเพิ่มเปน 3.311 และในปพ.ศ. 
2543 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยลดลงซึ่งแสดงใหเห็นวาชวงที่มีการใชนโยบายสิน 
คาตัดแตงพนัธุกรรมคาความไดเปรียบโดยเปรียบ เทยีบมีคาลดลงแตกย็ังมีคามากกวา 1 อยูซ่ึงแสดง
วาประเทศไทยยังมีศกัยภาพในการสงออกไกสดแชแข็งอยู แตผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบไมสามารถบอกไดวาเกิดผลกระทบมาจากเรื่องสินคาตกแตงทางพันธุกรรมเนื่องจาก
การคํานวณหาคา RCA ไดใชขอมูลมูลคาการสงออกและการนําเขามาใชในการคิดคํานวณดังนั้นคา 
RCAจึงไมไดเชื่อมโยงไปใหทราบถึงระบบหรือกระบวนการทางการผลิตและการใชมาตรการทาง
การคาของสินคาชนิดนั้นได 
 

สวนผลการวิเคราะหปจจยัทีม่ีผลกระทบตออุปสงคการนําเขาไกสดแชแข็งของไทยไปยัง
ประเทศเยอรมนั คือ ราคาไกของไทย จํานวนประชากรของประเทศเยอรมัน อัตราแลกเปลี่ยนเงนิ 
ตราตางประเทศและตัวแปรหุนที่แสดงถึงมาตรการการกีดกนัสินคา GMOs พบวาปจจัยดังกลาว
เหลานี้มีผลกระทบไปในทิศทางเดียวกับกบัอุปสงคการนําเขาซึงนั่นแสดงใหเห็นวาไกแชแข็งของ
ไทยในสายตาของคนเยอรมนัเปน Giffen Goods และผลจากการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปทานไก
เนื้อของประเทศไทย พบวาราคาขายสงไกเนื้อมีผลกระทบตออุปทานไกเนื้อในทิศทางเดียวกัน สวน
ราคาขายสงปจจัยการผลิตมีผลตออุปทานไกเนื้อในทิศทางตรงกันขาม  
 

จากการตรวจเอกสารทั้ง 2 เอกสารขางตนพบประเดน็ทีสํ่าคัญคือ สหภาพยุโรปเปนตลาดที่
มีการนํามาตรการทางการคาที่มิใชภาษีมาใชเปนแนวทางในการกดีกนัทางการคา ซ่ึงสงผลใหประ- 
เทศที่สงสินคาเขาไปขายในกลุมประเทศนี้ตองมีการปรับปรุงทางดานการผลิตเพื่อใหสอดคลองกับ
มาตรฐานที่ทางสหภาพยุโรปกําหนดขึ้น โดยเฉพาะในการพิจารณาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงค
การนําเขาไกสดแชแข็งของไทยไปยังประเทศเยอรมันที่ไดจากการตรวจเอกสารของพีระนั้นจึงเปน
แนวทางที่สําคัญจะนํามาประยุกตใชในการวิจัยคร้ังนี้เพื่อความเขาใจทีด่ยีิ่งขึ้น 
 

สวนที่ 2  เปนการตรวจเอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของกับการศึกษาความไดเปรียบเชิงแขงขัน 
ของสินคาอาหารของประเทศไทยในตลาดตางประเทศ ซ่ึงมีดังตอไปนี ้
 

พนิตตา (2542) ศึกษาความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมกุงสดแชแข็งไทยในประ 
เทศญี่ปุนซึ่งเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงสําคัญในตลาดคือ อินโดนีเซียและอินเดีย โดยผลการศึก- 
ษาพบวาปจจยักําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันที่ประเทศไทยไดเปรยีบประเทศอินโดนีเซียและอนิ 
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เดีย คือ สภาพสภาวะปจจยัการผลิตในประเทศอันไดแก ความอุดมสมบูรณของวัตถุดิบกุง ระบบคม 
นาคมและสาธารณูปโภค อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนบัสนุนภายในประเทศโดยเฉพาะอุตสาห 
กรรมหองเยน็ ยุทธการและโครงสรางบริษัท สภาพการแขงขันภายในประเทศที่กอใหเกิดการพฒั- 
นาของผูประกอบการ และเหตุสุดวิสัย สําหรับปจจัยที่กําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันที่ประเทศ
ไทยเสียเปรยีบประเทศอินโดนีเซียและอินเดียคือ สภาวะปจจัยการผลติในประเทศโดยเฉพาะเงินทนุ
ที่หมุนเวียนและคาจางแรงงานที่สูงกวาประเทศคูแขง และนอกจากนีย้ังพบวาทั้งสามประเทศมีส่ิงที่
เหมือนกนัคือ ขาดสภาวะอุปสงคในประเทศ อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องและสนับสนุนภายในประเทศ
โดยเฉพาะวัตถุดิบที่เปนอาหารกุงซ่ึงบางสวนตองนําเขาจากตางประเทศ การสนับสนุนและสงเสรมิ
จากภาครัฐบาลซึ่งแนวทางในการแกไขตองอาศัยความรวมมือจากทกุฝายเพื่อมุงเนนคุณภาพมาตร 
ฐานสินคาและสุขอนามัยอีกทั้งพัฒนาการแปรรูปอาหารใหมีมูลคาเพิ่มมากขึ้นในอนาคต 
 
 มนสทิธิ์ ( 2547) ทําการศึกษาถึงความไดเปรียบเชิงแขงขนัของอุตสาหกรรมกุงแชแขง็ของ
ไทยโดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงลักษณะโครงสรางทางการผลิตและการสงออกตลอดจนศึกษา
ถึงความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบและความไดเปรียบเชงิแขงขันของอุตสาหกรรมกุงแชแข็งของ
ไทยไปยังตลาดโลกซึ่งทําการศึกษาโดยใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบที่ปรากฏ แบบจําลอง
สวนแบงตลาดคงที่และทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขนัซึ่งทําการศึกษาในชวง พ.ศ. 2537-2545โดย 
ที่ผลจากการศึกษาพบวาคาดชันี RCA ของประเทศไทยมคีาลดลงตลอดในชวงเวลาทีท่ําการศึกษา
แตกย็ังมีคามากกวา 1 ตั้งแต พ.ศ. 2537-2544 สําหรับการสงออกกุงแชแข็งของประเทศคูแขง คือ 
เอกวาดอร เวยีดนาม บังคลาเทศ อินเดีย ไทย อินโดนเีซีย อารเจนตินาและเม็กซิโกตางก็มีคา RCA 
มากกวา 1 เรียงตามลําดับและผลจากการศกึษาโดยใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่พบวาการสง 
ออกผลิตภัณฑกุงของของไทยในชวงที่มกีารศึกษามีมูลคาการสงออกลดลงเทากับ 151.98 ลานดอล 
ลารสหรัฐฯ ซ่ึงมีสาเหตุมาจากผลจากอัตราการขยายตวัของตลาดโลกผลจากการกระจายตลาด ผล
จากสวนประกอบของสินคา และผลจากความสามารถในการแขงขัน สวนในการวิเคราะหความได 
เปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมนี้พบวาประเทศไทยมีความไดเปรยีบทางดานปจจัยการผลิตลด 
ลงเนื่องมาจากวัตถุดิบในการผลิตที่มีราคาเพิ่มขึ้น คาจางแรงงานที่แพงขึ้น การขาดแคลนเทคโนโลยี 
บุคลากร และการวิจยัพัฒนาผลิตภัณฑ ในสวนของอุตสาหกรรมสนับสุนนพบวาแมวาจะมีความ
พรอมแตกย็ังขาดการประสานงานที่เปนระบบและยังไมมีหนวยงานใดที่รับผิดชอบในเรื่องนี้อยาง
จริงจังทําใหการผลิตที่เกิดขึ้นไมมีศักยภาพมากเพยีงพอ ในตอนทายของการศึกษายงัมีการแนะนํา
ใหมีการแกไขอยางเปนระบบทั้งทางภาครัฐและเอกชนเพื่อใหการพัฒนาในอุตสาหกรรมนี้มีประ- 
สิทธิภาพมากขึ้นในอนาคต 
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 จากการตรวจเอกสารทั้ง 2 เอกสารขางตน จะเห็นไดวาในการศึกษาโดยใชทฤษฎีความได 
เปรียบเชิงแขงขันนั้น ปจจัยกําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมกุงสดแชแข็งที่ประ- 
เทศไทยมีความเสียเปรียบมากที่สุดคือ รัฐบาล อันเนื่องมาจากสิ่งที่สําคัญในการสงออกสินคาอาหาร 
ไปยังตางประเทศ  คือ มาตรฐานสินคาและสุขอนามัย ดังนั้นการแกไขและปรับปรุงจึงตองอาศัย
ความรวมมือจากหนวยงานของรัฐเปนสําคัญ โดยที่การวเิคราะหเร่ืองผลกระทบของโรคไขหวัดนก 
ที่มีตอความไดเปรียบเชิงแขงขันในการสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปสหภาพยุโรปนั้น มีแนวทาง 
เดียวกับการศึกษาในเอกสารทั้งสองนั่นเอง 
 

สําหรับงานวิจยัในครั้งนี้มีความแตกตางจากงานวจิัยอ่ืนๆ ที่สําคัญ คือ การวิจัยในครั้งนี้จะ
เปนการวจิัยทีเ่นนศึกษาถึงเหตุการณที่เกิดขึน้จริง ดังนัน้ประโยชนที่จะไดรับจากการวจิัยในครั้งนี้จึง
อาจเปนแนวทางในการแกไขปญหาที่เกิดขึ้นในอนาคตหรือการศึกษาในครั้งตอไปได 
 

แนวคิดและทฤษฎ ี
 
 ในระยะเวลาทีผ่านมาทฤษฎีการคาระหวางประเทศไดมกีารปรับพัฒนาแนวคดิมาอยางตอ 
เนื่องเพื่อที่จะใหมีความสอดคลองและมีความเปนเหตเุปนผลกับสภาพความเปนจริงในโลกปจจุบนั
ใหมากที่สุด สําหรับแนวคิดทางทฤษฎีที่นาํมาวิเคราะหผลกระทบจากการระบาดของโรคไขหวัดนก
ที่มีตอการสงออกไกสดแชแข็งของไทยไปสหภาพยุโรป คือ แนวคิดอุปสงคการนําเขาแบบดั้งเดิม  
แนวคดิอุปสงคของเงินตราตางประเทศ และทฤษฎีความไดเปรียบเชิงแขงขัน 
 
แนวคิดแบบดัง้เดิม (Traditional Approach) 
 
 แนวคดิอุปสงคแบบดั้งเดิมนี ้(Henderson M. James and Quandt E. Richard , 1980 อางถึง
ใน ปณญนาถ, 2540: 22-27) เปนแนวคิดทีว่าสินคานําเขาไมสามารถทดแทนสินคาที่ผลิตในประเทศ
ไดอยางสมบูรณ ดังนัน้สินคานําเขาจึงถูกพจิารณาเปนสินคาหนึ่งที่ผูบริโภคสามารถเลือกบริโภคให
ไดอรรถประโยชนสูงสุด ซ่ึงชี้ใหเห็นวาผูบริโภคจะแสวงหาความพอใจสูงสุดดวยขอจํากัดของเงนิที่
มีอยูและภายใตราคาสินคาในทองตลาด อุปสงคของผูบริโภคคนหนึ่งตอสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งนัน้
มาจากความพยายามทําใหอรรถประโยชนของเขาสูงสุดภายใตขอบเขตรายไดและราคาตลาด ขอมูล 
ตางๆ ที่ใหความพอใจผูบริโภคจะรวมอยูใน ฟงกชันอรรถประโยชนของผูนั้น 
 
 การวิเคราะหตามแนวความคดินี้จะตองมีเครื่องมือพื้นฐานดังตอไปนี ้
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ก. ฟงกชันอรรถประโยชน มีขอสมมติพื้นฐานที่สําคัญ คือ  
 

      1) ฟงกชันอรรถประโยชน จะตองเปนแบบตอเนื่องและสามารถหาอนุพันธอันดบัแรก 
และอันดับสองได 
 

     2) มีลักษณะโคงเขาหาจดุกําเนิดเพื่อสัมผัสเสนงบประมาณ (Budget Line) เพยีงจดุเดียว
ไดและเปน Unique Solution 

 
     3) อนุพันธเฉพาะสวนจะตองมีคาเปนบวก ซ่ึงหมายความวายิ่งบริโภคมากยิ่งมีความพอ 

ใจมาก 
 

     4) ฟงกชันอรรถประโยชนจะคงทีใ่นชวงเวลาหนึ่งแตเมื่อเวลาตางกันความตองการจะ
ตางไปในทฤษฎีผูบริโภคจงึเปนการพิจารณาทางสถิติและแบบแผนการบริโภคจะวเิคราะหในระ- 
ยะเวลาหนึ่งเทานั้น 

 
ข. เสนความพอใจเทากนั (Indifference Curve) คือเสนที่แสดงสวนประกอบของสินคา 2 

ชนิดขึ้นไปทีใ่หความพอใจกับผูบริโภคเทากันไมวาจะเลือกบริโภคในสัดสวนใดก็ตาม โดยมีขอ
สมมติตางๆ ของเสนความพอใจเทากนัดังนี้ 

 
      1) ผูบริโภคจะตองระบุไดวาพอใจในสินคาใดมากกวากันโดยที่สามารถเรียงลําดับ 
ความพอใจเหลานั้นได 
 

     2) ผูบริโภคจะไมมีจดุอิม่ตัวในการบรโิภคในสินคาแตละชนดิ 
 
ค. เสนงบประมาณ (Budget Line) คือ เสนที่แสดงถึงสวนประกอบของสินคาตั้งแตสอง

ชนิดขึ้นไปที่ผูบริโภคสามารถซื้อไดภายใตงบประมาณทีก่ําหนดใหจํานวนหนึ่ง ถากาํหนดราคา 
สินคา A เทากบั Pa ราคาสินคา B เทากับ Pb  ปริมาณสินคา A เทากับ A  ปริมาณสินคา B เทากับ B 
เงินงบประมาณหรือรายไดผูบริโภคเทากับ Y  และผูบริโภคจะใชรายไดที่มีอยูทั้งหมดในการบริ- 
โภคสินคา A และสินคา B เทานั้น สามารถเขียนความสมัพันธไดดังนี ้

Pa A +  Pb B = Y 
   B = Y/Pb – ( Pa/Pb)  
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 จากสมการขางตนเสนงบประมาณดังกลาวมีจุดตัดแกนตัง้ที่ Y/Pb และมีคาความชัน Pa/Pb 
ซ่ึงก็คือ อัตราสวยของราคาโดยเปรียบเทยีบของสินคา 2 ชนิดนั้น ดังนัน้ตัวแปรที่กําหนดเสนงบประ 
มาณจึงไดแก  รายได และ ราคาของสินคาทั้ง 2 ชนิด 
 
 จากแนวคิดดั้งเดิมขางตนนํามาวิเคราะหอุปสงคนําเขา (Import Demand) ดังนี ้
 สมมติใหมีสินคา 2 ชนิด คือ สินคาที่ผลิตภายในประเทศ (D) และสินคานําเขา (M) สามารถ 
เขียน Utility Function ของผูบริโภคคนใดๆ ไดดังนี ้
 U = u (D ,M) 
ภายใตเงื่อนไข  
 PdD + PmM = Y 
จะไดสมการ Lagrangian Function ( L) เปน 
 L = u (D ,M) +  λ (Y - PdD – PmM) 
 จะไดเงื่อนไขจําเปนอันดับที่ 1จากการหาอนุพันธอันดบัที่ 1ของสมการ Lagrangian 
Function เทียบกับตัวแปรอิสระ D , M และλ ตามลําดับแลวใหเทากับ 0 จะได 
 ∂L/∂D  = Ud –λPd = 0 
 ∂L/∂M  = Um –λPm = 0 
 ∂L/∂λ  = Y - PdD + PmM = 0 
 จากสมการทั้ง 3 สมการขางตนสามารถหาอุปสงคของผูบริโภคในแตละสินคาไดโดย
ฟงกชันราคาและรายได ดังนี ้
 Qd = Qd (Pd, Pm, Y) 
 Qm = Qm (Pd, Pm,Y) 
 ซ่ึงอุปสงคของสินคาในสมการทั้ง 2 สมการนี้ยังไมเพยีงพอที่จะสรุปไดวาใหความพอใจ
สูงสุดจึงตองพิจารณาหาอนุพันธอันดับ 2 รวมดวยโดยพิจารณาคา Bordered Hessian Determinant 
จะตองมากกวา 0 จึงจะใหความพอใจสูงสุด 
 
 เมื่อรวมอุปสงคสินคานําเขาของแตละบุคคลภายในประเทศจากสมการอุปสงคไดแลว 
(Qm) จะไดฟงกชันอุปสงครวมของการนําเขา (Import Demand Function) ของประเทศใดๆ ดังนี ้
 Md = md (Pm, Pd, Yd) 
โดยที ่ Md คือ ปริมาณสินคานําเขา 
 Pm คือ ระดับราคาสินคานําเขา 
 Pd คือ ระดับราคาสินคาที่ผลิตภายในประเทศ 
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 Yd คือ รายไดในรูปตวัเงินของประเทศแสดงถึงผูบริโภคมีภาพลวงตาทางการเงิน 
 
 ในกรณีที่ไมมภีาพลวงตาทางการเงิน  (Money Illusion) ผูบริโภคจะพจิารณาสินคาในรูป
ของราคาเปรียบเทียบ อุปสงคสินคาเขากรณีนี้จะเปนดังนี้ 
 Max U  = u (D , M) 
ภายใตเงื่อนไข  
 D + (Pm/ Pd) M = Y/Pd 
โดยวิธีเดียวกบัขางตนจะไดอุปสงคตอสินคานําเขาที่ไมมีภาพลวงตาทางการเงินดังนี ้
 Md  = md (Pm/Pd , Yd/Pd) 
 สมการดังกลาวจึงเปนรูปแบบความสัมพันธของอุปสงคการนําเขาแบบดั้งเดิมซ่ึงใชใน
การศึกษาเชิงปริมาณทั่วไป 
 
แนวคิดอุปสงคนําเขา  

 
โดยทั่วไปแลวการที่ประเทศใดประเทศหนึง่มีความตองการในสินคาชนิดใดชนิดหนึง่จาก

ตางประเทศนัน้ยอมมีสาเหตดุวยกันหลายประการ อาทิ เชน รสนิยมทีแ่ตกตางกันภายในประเทศ 
 การที่ประเทศผลิตสินคาไดไมเพียงพอกับความตองการในประเทศทั้งจํานวนสินคาและชนิดประ 
เภทสินคา และการขาดแคลนปจจยับางชนิด อันเปนสาเหตุทําใหเกดิการคาระหวางประเทศขึ้น ซ่ึง
ความตองการสินคาใดๆ ก็ตามเพื่อใชในการอุปโภคบริโภคจากตางประเทศ หรือที่เรียกวา อุปสงค
นําเขา ก็มีที่มาจากการประยกุตทฤษฎีเศรษฐศาสตรระหวางประเทศในเชิงมหภาคโดยที่สามารถ
สรุปไดวาส่ิงที่กําหนดความตองการสินคาจากตางประเทศ หรืออุปสงคนําเขานั้น มดีังตอไปนี ้
  

อัตราแลกเปลี่ยน  (Exchange Rates)  
 

 อัตราแลกเปลี่ยน คือ ราคาของเงินตราสกลุหนึ่งเมื่อเทียบกับเงินตราสกุลอ่ืนๆ อันเนือ่งมา 
จากวา อัตราแลกเปลี่ยนเปนราคาที่สําคัญเมื่อเปรียบเทียบกับราคาสินคาโดยทั่วๆ ไป เพราะอัตรา 
แลกเปลี่ยนเปนตัวเชื่อมโยงของราคาสินคาของประเทศตางๆ ซ่ึงความเชื่อมโยงระหวางอัตราแลก 
เปลี่ยนกับอุปสงคนําเขาก็คือ อุปสงคของเงินตราตางประเทศ (Demand for Foreign Exchange) อัน 
เนื่องมาจากวา อุปสงคของสินคาและบริการเปนสิ่งที่ทําใหเกิดอุปสงคตอเนื่อง ซ่ึงก็คือ อุปสงคของ
เงินตราตางประเทศนัน่เอง โดยที่ความสัมพันธของอุปสงคของเงินตราตางประเทศกบัอัตราแลก 
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เปลี่ยนเปนลักษณะที่เปนปฏภิาคกลับกัน (ศรีวงศและสาลินี 2536: 209-217) ซ่ึงสามารถอธิบายได
จากตัวอยางวา ถามีประเทศอยู 2 ประเทศ คอื ไทยและสหภาพยุโรป โดยใหทั้ง 2 ประเทศมีการซื้อ
ขายสินคาและบริการระหวางกัน จะเหน็ได วาเมื่ออัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงนิบาทกับเงินยูโรเปน 
ไปในทางที่เงนิบาทมีราคาต่ําและเงินยูโรมีราคาสูง สินคาจากประเทศไทยจะมีราคาถกูในสายตา
ของผูซ้ือชาวยุโรปดังนั้นแนวโนมที่คนยุโรปจะซื้อสินคาและบริการจากประเทศไทยก็มีเพิ่มมากขึน้
ดวย หรืออีกนยัหนึ่งก็คือชาวยุโรปมีอุปสงคตอสินคาและบริการจากประเทศไทยมากขึ้นซึ่งจะเปน
ผลทําใหอุปสงคตอเงินบาทโดยชาวยุโรปมีมากขึ้นตามไปดวย โดยที่ถาคาความยืดหยุนของอุปสงค
ที่ชาวยุโรปมีตอสินคาและบริการของไทยมีคาสูงมากเทาไรความยดืหยุนของอุปสงคตอเงินบาท
โดยชาวยุโรปก็ยิ่งมีคาสูงมากขึ้นเชนกัน โดยที่ปจจัยทีก่ําหนดคาความยดืหยุนของอุปสงคตอเงินตรา
ตางประเทศขึน้อยูกับ 
 

1) ความยดืหยุนของอุปสงคตอสินคาและบริการนําเขา คือ เมื่อราคาสินคาเขามีการเปลี่ยน 
แปลงอันเนื่องมาจากการเปลีย่นแปลงของอัตราแลกเปลี่ยน อุปสงคตอสินคาและบริการเหลานั้นจะ
เปลี่ยนแปลงตามและอุปสงคตอเงินตราตางประเทศเพื่อนาํมาใชซ้ือสินคาและบริการดงักลาวก็จะ
เปลี่ยนแปลงไปดวย 
 

2) ความยดืหยุนของอุปทานของสินคาและบริการประเภทเดียวกับสินคาที่ผลิตไดเองภาย 
ในประเทศ  คอื เมื่อราคาของสินคาและบริการนําเขาเปลีย่นแปลงผูผลิตในประเทศจะปรับการผลิต
ของตนเพื่อสนองความตองการภายในประเทศของตนเพื่อใหสอดคลองกับอุปสงคตอสินคาและบริ 
การนั้นๆ ในแตละสภาพการณมากนอยแตกตางกันไป 
 

3) ความยดืหยุนของอุปทานของสินคาและบริการนําเขา ทั้งนี้เมื่ออัตราแลกเปลี่ยนเงนิตรา
ตางประเทศเปลี่ยนอุปสงคตอสินคาและบริการจากตางประเทศและอปุสงคตอเงินตราตางประเทศ 
จะ เปลี่ยนแปลงไปอยางไรขึ้นอยูกับวาผูผลิตในตางประเทศจะปรับจาํนวนผลิตของเขาใหเหมาะสม 
กับอุปสงคตอสินคาและบริการไดอยางไร 
 
 นอกจากที่อุปสงคของเงินตราตางประเทศจะเปนผลสืบเนื่องมาจากความตองการสินคา
และบริการ ตลอดจนถึงการบริจาคและการลงทุนระหวางประเทศ อุปสงคของเงินตราตางประเทศ
ยังขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ดังนี ้(นิฐิตาและนงนุช 2547: 196) 

1) อัตราแลกเปลี่ยน 
2) รสนิยมของผูบริโภคที่มีตอสินคาภายในประเทศและตางประเทศ 
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3) การเปลี่ยนแปลงทั้งภายในอัตราดอกเบีย้ทั้งภายในประเทศและตางประเทศ 
4) รายไดสวนบุคคลและรายไดประชาชาต ิ
5) ความแตกตางดานความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
6) ความแตกตางระหวางอัตราเงินเฟอของแตละประเทศ 
7) การเปลี่ยนแปลงของการคาดการณตางๆ 
 

 อัตราแลกเปลี่ยน 
 (ยูโร/บาท)  

 

  Q2   Q1 

R1 

R2 

0 

D 

ปริมาณเงิน(บาท) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1  เสนอุปสงคของเงินบาทในสหภาพยุโรป 
ที่มา: นิฐิตา และนงนุช (2547: 197)   
 

จากภาพที่ 1 จะเหน็ไดวาเมื่อเงินบาทมีคาลดลง (อัตราแลกเปลี่ยนจากจดุ R1 มาอยูที่ R2) 
อุปสงคของเงินบาทในตลาดสหภาพยุโรปจะเพิ่มขึน้ (ปริมาณเงินบาทในตลาดสหภาพยุโรปจากจุด 
Q1 มาอยูที่จุด Q2) เนื่องจากมีความตองการในสินคาและบริการจากประเทศไทยของชาวยุโรปเพิ่ม 
มากขึ้น  
 
รายไดประชาชาต ิ(National Income) 

 
จากแนวความคิดทฤษฎีเศรษฐศาสตรมหภาค ในระบบเศรษฐกิจเปด (ศรีวงศและสาลินี  

2536: 270-274) ตัวกาํหนดรายไดประชาชาติทางดานคาใชจาย (Y) ไดแก คาใชจายในการอุปโภค 
บริโภคคาใชจายในการลงทุน (I) และคาใชจายในการคาตางประเทศ นั่นคือ  
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Y = C+ I+ F 
โดยที่คาใชจายในการคาตางประเทศ คือ มูลคาความแตกตางของการสงออก (X) และการนําเขา (M) 
   Y = C+I+(X-M) 
เพื่อความสะดวกในการพจิารณาจึงกําหนดใหมูลคาการสงออก (X) เปนคาใชจายที่ไมขึ้นกับรายได
ประชาชาติ คือเปนคาใชจายอิสระ เชนเดยีวกับคาใชจายในการลงทุน (I) สวนคาใชจายในการอุป 
โภคบริโภค (C) เปนคาใชจายที่ขึ้นอยูกับรายไดประชาชาติเชนเดยีวกบัคาใชจายในการนําเขา (M) 
โดยที่ฟงกชันการนําเขา คือ  
   M = g(Y) 
โดยที ่   M = M0+mY 
 
 
 
 
 
 
 

 
   Y 

M = M0+mY 

 M0

0 

S , I, X ,M 

 
ภาพที่ 2  เสนฟงกชันการนําเขา 
ที่มา: ศรีวงศ และสุมิตร (2536: 273)  
 

จะเห็นไดวาคาใชจายในการนําเขาแบงเปน 2 สวน คือ คาใชจายทีเ่ปนอสิระ (M0) ซ่ึงคาใช 
จายสวนนี้หมายถึงมูลคาการนําเขาที่จําเปนตองนําเขาเพือ่สนองความตองการทั้งนี้เพราะประเทศไม
สามารถผลิตเองได และไมวาประเทศจะมีรายไดหรือไมก็ตามก็จําเปนตองนําเขาในจํานวนเทานี้
เสมอ อีกสวนหนึ่งเปนคาใชจายในการนําเขาที่ขึ้นอยูกับรายไดประชาชาติสวนนี้จะแปรตามรายได 
(mY) ดังภาพที่ 2 ซ่ึงแสดงใหเห็นวาการนาํเขาเปนคาใชจายที่ขึ้นอยูกบัรายไดประชาชาติ โดยที่การ
เปล่ียนแปลงของคาใชจายดังกลาวนี้จะขึ้นอยูกับความโนมเอียงหนวยสุดทายในการนําเขา หรือ 
(Marginal Propensity to Import : MPM) นั่นเอง 
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ทฤษฎีความไดเปรียบเชงิแขงขนัของประเทศ  
 
 ภายใตทฤษฎคีวามไดเปรยีบเชิงแขงขันของประเทศ (The Theory of Competitive 
Advantage of Nation) (Porter , 1998: 71-130) ประเทศหนึ่งจะประสบความสําเร็จในธุรกิจระหวาง
ประเทศเฉพาะอุตสาหกรรมก็อันเนื่องมาจากขอไดเปรยีบดานการแขงขันของประเทศสอดคลอง
และสงเสริมขอไดเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศของอุตสาหกรรมนั้นๆ ในทางตรงกันขาม
ถาขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศไมสงเสริมหรือขัดขวางขอไดเปรียบดานการแขงขันระ- 
หวางประเทศแลวอุตสาหกรรมนั้นก็จะไมประสบความสําเร็จในธุรกิจระหวางประเทศ ดังนั้นเราจึง
จําเปนตองรูวาสิ่งใดที่เปนปจจัยกําหนดขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศ โดยที่ปจจัยกํา- 
หนดขอไดเปรยีบดานการแขงขันระหวางประเทศมีอยู 4 ตัวคือ (แสดงดังภาพที่ 3) 

1. สภาพปจจยัการผลิต (Factor Conditions) 
2. อุปสงคในประเทศ (Demand Conditions) 
3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกีย่วเนื่องในประเทศ (Supporting and Related Industries) 
4. กลยุทธ โครงสราง และสภาพการแขงขันในประเทศของอุตสาหกรรม (Firm Strategy,  

Structure and Rivalry) 
 

1. สภาพปจจัยการผลิต  ปจจัยการผลิตในประเทศจะเปนปจจยัที่กําหนดความไดเปรียบ 
เชิงแขงขันของประเทศโดยปจจัยการผลิตในที่นี้จะมีความหมายอยางกวางประกอบดวย แรงงาน 
ทุน ที่ดิน ทรัพยากรธรรมชาติ และสาธารณูปโภค ซ่ึงเทคโนโลยีในการผลิตถือวาเปนปจจยัการผลิต
เชนเดยีวกันดงันั้นสภาพปจจัยการผลิตนั้นจึงหมายถึงทกุสิ่งทุกอยางที่ประเทศมี (Factor  -
Endownment) และเกีย่วของกับการผลิตของผูผลิตในประเทศและมีผลกระทบตอความไดเปรียบ
และเสียเปรยีบเชิงแขงขันซึ่งอาจโดยสรุปไดวาสภาพปจจยัการผลิตในประเทศจะครอบคลุมทรัพ- 
ยากรตางๆ ดังนี้ 
 

    1.1 ทรัพยากรมนุษย  หมายถึง ปริมาณแรงงาน คุณภาพ และทักษะของแรงงาน ตนทุน
ทางดานแรงงาน (คาจาง) และการจัดการทางดานทรัพยากรมนุษย 
 

    1.2 ทรัพยากรทางกายภาพ หมายถึง ความอุดมสมบูรณและคณุภาพของทรัพยากร โดย 
ที่ทรัพยากรธรรมชาติในที่นีห้มายรวมถึงทีด่ิน น้ํา แรธรรมชาติ และพลงังานธรรมชาติอ่ืนๆ นอก 
จากลักษณะคณุภาพของทรพัยากรทางกายภาพเบื้องตนแลว ที่ตั้งและขนาดก็มีความสัมพันธกับผู 
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ผลิตในประเทศและในตลาด เพราะวาทีต่ั้งของแหลงทรัพยากรจะเกี่ยวของกับตนทุนทางดานการ
ขนสงและจะสงผลกระทบถึงตนทุนของผูผลิตได 
 

1.3 ทรัพยากรดานความรู หมายถึง ทรัพยากรที่เกิดจากการสรางสรรค พัฒนาและ 
ฝกอบรมจะพบมากในปจจัยดานแรงงานทีม่ีทักษะเฉพาะ เชน นักวิทยาศาสตร วิศวการ นักการ-
ตลาด และเจาหนาที่เทคนิค เปนตน การพฒันาดานความรูจะเกดิจากการสนับสนุนทั้งทางภาครัฐ- 
บาลและภาคเอกชนโดยประเทศใดก็ตามที่ใหความสําคญักับทรัพยากรดานนี้มาก มนีโยบายตางๆ ที่
เกี่ยวของและสนับสนุนประเทศนัน้ก็จะมศีักยภาพในการพัฒนาและการแขงขันกับประเทศตางๆได 
 

2. อุปสงคในประเทศ โดยที่อุปสงคหรือความตองการในที่นี้จะหมายความถึงความตองการ 
ภายในประเทศที่จะทําใหเกดิความไดเปรยีบดานการแขงขันในตลาดโลกมากขึ้น เนือ่งจากอุปสงค
หรือความตองการภายในประเทศจะเปนปจจัยที่ทําใหเกดิการพัฒนาการผลิตสินคาใหมีประสิทธิ- 
ภาพมากขึน้ทัง้ในดานคุณภาพและปริมาณ ความตองการภายในประเทศที่เพียงพอจะสามารถรอง 
รับการผลิตในปริมาณมากๆ ในประเทศซึ่งจะกอใหเกิดการประหยดัตนทุนเนื่องจากสามารถทําการ
ผลิตในปริมาณมากๆ นอกจากนั้นปริมาณความตองการในประเทศทีเ่พียงพอจะกอใหเกิดการพัฒนา  
และขยายตัวในการผลิตของผูผลิตในประเทศอีกดวย แตในทฤษฎีของ Porter นั้น จะเนนสภาพ
ความตองการหรืออุปสงคภายในประเทศทั้งในรูปของปริมาณและคณุภาพของความตองการโดยให
ความสําคัญทางดานคุณภาพเปนหลัก ซ่ึงหมายถึง การบริโภคที่กอใหเกดิประโยชนสูงสุด มีเหตุมี
ผล คํานึงถึงประโยชนของการใชซ่ึงจะชวยประหยัดทรพัยากรที่ถูกนํามาใชในการผลิตที่ไมจําเปน
หรือไมเปนทีต่องการ ประเทศใดก็ตามทีใ่หความสําคัญกับคุณภาพของความตองการในประเทศจะ
กอใหเกิดการใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด นอกจากนั้นแลวการเนนความตองการภายใน 
ประเทศหรือตลาดในประเทศเปนหลักจะเปนการลดการพึ่งพาผูซ้ือในตลาดตางประเทศและความ
ผันผวนอันเนือ่งมาจากตลาดภายนอกประเทศเพราะมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาทาํใหอาจกระทบผู 
ผลิตในประเทศไดหากมาสามารถเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาไดทันการเปลี่ยนแปลงนั้นก็จะสงผลกระ 
ทบตอความสามารถในการแขงขันของตนได 
 

กลาวโดยสรุป ในสภาพความตองการหรืออุปสงคที่มีผลตอประสิทธิภาพและความ 
สามารถในการแขงขัน ไดแก 
 

   2.1 โครงสรางสวนผสมของอุปสงคในประเทศ บริษัทมักจะมีขอไดเปรียบดานการแขง 
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ขันระหวางประเทศในตลาดสวนที่คลายคลึงกับอุปสงคโลกถาตลาดสวนที่คลายคลึงเปนตลาดสวน
ที่สําคัญของอุตสาหกรรมนัน้มากกวาตลาดสวนเดียวกันของประเทศอื่น ในทางกลับกันในตลาด
สวนที่มีความสําคัญนอยในอุตสาหกรรมมักจะเสียเปรียบคูแขงขันจากตางประเทศ ถาตลาดสวนนัน้
มีความคลายคลึงกับอุปสงคโลก 
 

   2.2 ผูซ้ือท่ีรูจริง ผูซ้ือที่รูจริงในสินคาและบริการใดจะตั้งมาตรฐานไวสูงเวลาเลือกซื้อสิน 
คาหรือบริการซึ่งเทากับเปนแรงกดดนัใหผูผลิตตองพัฒนาขอไดเปรียบดานการแขงขันดังนั้นประ- 
เทศที่มีขอไดเปรียบคานการแขงขันในอุตสาหกรรมที่มีผูซ้ือในประเทศที่รูจริงกวาผูซ้ือในตางประ- 
เทศ 
 

   2.3 อุปสงคในประเทศเกิดขึ้นกอนประเทศอื่น อุตสาหกรรมที่เกิดขึน้เพื่อตอบสนองอุป- 
สงคในประเทศจะไดเปรียบดานการแขงขนัระหวางประเทศถาอุปสงคตอสินคาและบริการนั้นเกดิ 
ขึ้นในประเทศนั้นกอนแลวจงึเกิดในประเทศอื่นๆ ภายหลังในบางกรณีผูซ้ือในประเทศอาจกอให 
เกิดอุปสงคที่ลวงหนาในประเทศและล้ําหนาอุปสงคในตางประเทศ ในทางตรงกันขามถาอุปสงคใน
ประเทศเกดิขึ้นแลวเกิดขึ้นเฉพาะในประเทศนั้นโดยไมกลายเปนอุปสงคสากล อุตสาหกรรมในประ 
เทศสําหรับอุปสงคนั้นก็จะเสียเปรียบดานการแขงขันระหวางประเทศหรือถาอุปสงคในประเทศ
ตอบสนองอยางลาชาตอความตองการใหมที่เปนสากลประเทศนัน้จะเสียเปรียบดานการแขงขันระ- 
หวางประเทศในอุตสาหกรรมนั้น 
 

3. อุตสาหกรรมที่สนับสนุนเก่ียวเนื่อง อุตสาหกรรมการผลิตสินคาชนิดใดทีจ่ะมีความได 
เปรียบดานการแขงขันในอตุสาหกรรมนัน้จะตองมีอุตสาหกรรมที่สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องที่สามา- 
รถสงเสริมความสามารถหรือศักยภาพของอุตสาหกรรมนั้น เนื่องจากอุตสาหกรรมที่สนับสนุนและ
เกี่ยวเนื่องนี้จะสามารถทําใหมีการพัฒนาการผลิตสินคาใหตรงกับความตองการในประเทศและตาง 
ประเทศมากขึน้โดยที่อุตสาหกรรมที่สนับสนุนและเกี่ยวเนื่องจะมีความเชื่อมโยงกันในการที่จะทํา
ใหเกิดการพัฒนาการผลิตใหมีคุณภาพและปริมาณตรงกบัความตองการของผูบริโภคมากขึ้นทําให
การผลิตมีประสิทธิภาพ มีตนทุนการผลิตต่ํากลาวโดยสรุปคือ การที่ประเทศใดมีอุตสาหกรรมเกี่ยว 
เนื่องที่มีความไดเปรียบเชิงแขงขันระหวางประเทศของอุตสาหกรรมนัน้ๆ ทั้งนี้มาจากสาเหตุที่สํา- 
คัญ 3 ประการไดแก 
 

    3.1 ชองทางที่รวดเร็วมีประสิทธิภาพ ซ่ึงจะกอใหเกิดความสะดวกรวดเร็วสามารถลดตน 
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ทุนการผลิตและขยายตลาดใหเพิ่มขึน้อยางรวดเร็วหรืออาจไดรับสิทธิพิเศษมากกวาผูผลิตรายอื่นใน
ตางประเทศในการมีวัตถุดบิหรือช้ินสวนที่ดีที่สุดซึ่งจะทําใหเกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมในประเทศ
และวัตถุดิบในประเทศยังถูกใชเพื่อกอใหเกิดประโยชนสูงสุดอีกทั้งยังเปนการลดตนทุนการนําเขา
วัตถุดิบจากตางประเทศอีกดวย 
 

    3.2 ความรวมมือตลอดเวลาระหวางผูใชวัตถุดบิกับผูผลิตวตัถุดิบ ซ่ึงหมายถึงความรวม 
มือระหวางผูผลิตที่ใชวัตถุดบิในการผลิตและผูผลิตที่ผลิตวัตถุดิบ เชน มีการพัฒนาและรวมมือกัน 
พัฒนาเทคโนโลยีการผลิตใหมีประสิทธิภาพจะกอใหเกดิการพัฒนารวมกันทั้งสองฝาย นอกจากนี้ 
ยังทําใหประเทศมีโอกาสสูงที่จะประสบความสําเร็จในตลาดระหวางประเทศสําหรับอุตสาหกรรม
ใดอุตสาหกรรมหนึ่งถามีอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกีย่วเนื่องตั้งอยูในประเทศเดียวกันหรือมีความ
กระจกุตัวกันมีความรวมมือกนักอใหเกิดความไดเปรียบเชิงแขงขันระหวางประเทศเหนืออุตสาห- 
กรรมนั้นในประเทศอื่นๆ 
 

4. กลยุทธ โครงสราง และสภาพการแขงขันของผูผลิต การจัดการโครงสรางและระบบการ 
บริหารอยางเหมาะสมของผูผลิตในอุตสาหกรรมนั้นและการแขงขันของผูผลิตในอุตสาหกรรมชนิด
เดียวกันในประเทศจะทําใหเกิดการปฏิบัตติามการบริหารและการผลิตที่มีประสิทธิภาพของผูผลิต
ในอุตสาหกรรมมากขึ้นและเปนแรงกดดันที่จะทําใหเกดิการพัฒนาสินคาใหมีคุณภาพและรูปแบบที่
ตรงกับความตองการของผูบริโภคมากขึ้นซึ่งจะทําใหมีความไดเปรียบดานการแขงขนัมากขึ้น 
 

   สภาพการแขงขันในประเทศเปนปจจยักาํหนดหนึ่งที่มคีวามสําคัญมากตอการกําหนด
ความไดเปรยีบเชิงแขงขันของประเทศ การแขงขันที่รุนแรงในประเทศสําหรับอุตสาหกรรมใดอุต- 
สาหกรรมหนึง่จะทําใหอุตสาหกรรมนั้นประสบความสําเร็จในตลาดระหวางประเทศในระดบัที่สูง
มากเนื่องมาจากจะเกิดแรงกดดันตอกันและกันใหมกีารพัฒนามากขึ้นซึ่งการแขงขันในประเทศไม 
ไดหมายถึงแตเฉพาะดานราคาเทานั้นก็มกีารแขงขันในดานอื่นๆ ไดแก เทคโนโลยีอันจะนําไปสูการ
แขงขันที่ยั่งยนืกวาและการแขงขันในประเทศที่เขมขนมักจะกดดนัใหเกิดการสงออกเพื่อแสวงหา
ตลาดเพิ่มเติมกอใหเกิดความไดเปรียบดานตนทุนที่ลดลงเมื่อมีการผลิตครั้งละปริมาณมากๆ กระ- 
บวนการแขงขันจะมีประโยชนเพิ่มขึ้นอีกมากถาผูแขงขันในอุตสาหกรรมเดียวกันไมอยูกระจัดกระ- 
จายไปทัว่ประเทศแตกระจุกตัวอยูในอาณาเขตเดียวกนัมกีารติดตออยางตอเนื่องและสม่ําเสมอตลอด 
เวลาและมกีารเปดตลาดโดยไมกีดกนัการนําเขาเพื่อที่จะทดแทนการขาดแคลนสภาพการแขงขันใน
ประเทศที่เขมขนไดบางสําหรับประเทศเล็กๆและจํานวนผูแขงขันเพยีงอยางเดยีวไมกอใหเกิดประ- 
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โยชนหากขาดซึ่งคุณภาพ ดังนั้นจุดที่สําคัญคือ คุณภาพของการแขงขันที่ตองเขมขนดวยเพราะ
สภาพการแขงขันในประเทศที่เขมขนถือไดวาเปนทรัพยากรที่สําคัญของประเทศถูกนาํไปใชเพื่อ
กอใหเกิดประโยชนสูงสุด 
 

กลยุทธ โครงสราง 
และสภาพการแขงขัน 
ภายในประเทศของ

อุตสาหกรรม 

ปจจัยการผลิต อุปสงค 
ในประเทศ ในประเทศ 

อุตสาหกรรม 
สนับสนุนและ 

เกี่ยวเน่ืองในประเทศ 

 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3  ปจจยักําหนดขอไดเปรียบดานการแขงขันของประเทศ 

 (Diamond Model) 
ที่มา: Porter (1998: 72) 
 
 นอกจากปจจยักําหนดทั้ง 4 ใน Diamond Model แลวยังมปีจจัยภายนอกที่มีบทบาทตอการ
เกิดความไดเปรียบทางการแขงขันของประเทศอีก 2 ประการ (ดังภาพที ่4) คือ 
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กลยุทธ โครงสราง และสภาพ
การแขงขันภายในประเทศ

ของอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมสนับสนุน 
และเกี่ยวเนื่อง 
ภายในประเทศ 

ปจจัยการผลิต 
ในประเทศ 

อุปสงคในประเทศ 

เหตุสุดวิสัย 

รัฐบาล 

 
ภาพที่ 4  Diamond Model ที่สมบูรณ 
ที่มา: Porter (1998: 127 ) 
 

5. รัฐบาล เปนปจจัยทีน่อกจากจะสงผลกระทบและไดรับผลกระทบจากตัวกําหนดทั้งสี่
แลวโดยในบางกรณีเปนผลทางดานบวกและในบางกรณีก็เปนผลทางดานลบ โดยที่ปจจัยการผลิต
ในประเทศไดรับผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลทางดานตลาดหลกัทรัพย ดานการศึกษา ดาน
เงินชวยเหลือจากรัฐ เปนตน อุปสงคในประเทศจะไดรับผลกระทบจากนโยบายดานมาตรฐานสินคา
และมาตรฐานอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความตองการของผูซ้ือผูบริโภครวมทั้งรัฐบาลยังเปนผูซ้ือรายใหญ 
ของสินคาและบริการหลายๆชนิด อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกีย่วเนื่องในประเทศไดรับผลกระ- 
ทบจากนโยบายรัฐบาลดานการโฆษณาและดานอืน่ๆ กลยุทธ โครงสราง และสภาพการแขงขันใน 
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ประเทศของบริษัทไดรับผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลดานภาษี ดานการปองกันและผูกขาด เปน
ตน 
 

6. เหตุสุดวิสัย เปนปจจยัภายนอกที่มีผลตอความไดเปรยีบเชิงแขงขันซึง่ผูผลิตในอุตสาห-
กรรมไมสามารถทําการควบคุมได ตัวอยางเชน มีการเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยีที่สําคัญ การ
เปลี่ยนแปลงในราคาปจจัยการผลิต การเปลี่ยนแปลงตลาดการเงินของโลก หรือการเปลี่ยนแปลงอัต 
ราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ การเปลีย่นแปลงทางการเมือง การเกดิสงคราม หรือการเกิดโรค
ระบาด เปนตน ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงในสิ่งตางๆ ขางตนจะสงผลทําใหประเทศอื่นสามารถเขามาแขง 
ขันและไดเปรยีบผูแขงขันรายเดิมในประเทศไดในขณะเดียวกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 

 

 


