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บทคดัย่อ 

 การวจิยัในครังนีมีวตัถุประสงคข์องการวิจยั + + คือ เพืKอศึกษาปัจจยัทีKมีอิทธิพลในการตดัสินใจ
เลือกสถาบนัอุดมศึกษาของนกัเรียนชนัมธัยมศึ+ กษาตอนปลาย ในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
ตอนบน เพืKอศึกษาพฤติกรรมการเลือกสถาบนัอุดมศึกษาของนกัเรียนชนัมธัยมศึกษาตอนปลายใน+
เขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบน และเพืKอจดัทาํแผนกลยทุธ์ทางการตลาดใหก้บมหาวทิยาลยัั  
เกษตรศาสตร์ วทิยาเขตเฉลิมพระเกยรติ จงัหวดัสกลนครี  โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครืKองมือในการ
วจิยั ซึK งกลุมตวัอยางเป็น่ ่ นกัเรียนชนัมธัยมศึกษาปีทีK + 6 จาํนวน 1,600 คน  ใน 16 เขตพืนทีKการศึกษา+
ของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบน 
 
(1) สาขาวิชาบริหารธุรกิจ คณะศิลปศาสตร์และวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตเฉลิมพระเกียรติ จังหวดัสกลนคร  
    Department of Business Administration, Faculty of Liberal Arts and Management Science,  
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ผลจากการวจิยั พบวา่  ขอ้มูลทวัไปของK กลุมตวัอยาง่ ่ พบวา่เป็นเพศหญิงมากกวาเพศชาย ่ มี
อาย ุ18 ปี สวนใหญศึกษาอยใูนเขตจงัหวดัอุดรธานี มีเกรดเฉลีKยสะสมระหวาง ่ ่ ่ ่ 3.26-3.50 และเรียน
อยใูน่ สายวทิย-์คณิตมากทีKสุด ดา้นปัจจยัทีKมีอิทธิพลตอการตดัสินใจ่ เลือกสถาบนัอุดมศึกษา คือ (1) 
ดา้นชืKอเสียงและคุณภาพ ซึK งนกัเรียนใหค้วามสาํคญัในระดบัมากทีKสุดกบสถาบนัการศึกษาของั  
รัฐบาล (2) ดา้นระบบการศึกษาและการบริหารจดัการ นกัเรียนใหค้วามสาํคญัในระดบัมากกบการั
ทีKสถาบนัการศึกษามีการสงเสริมผูเ้รียนดีใหเ้ขา้รวมในการแขงขนัดา้นวชิ่ ่ ่ าการ (3) ดา้นสถานทีKตงั+
และสภาพแวดลอ้ม นกัเรียนใหค้วามสาํคญัในระดบัมากกบสถาบนัการศึกษาทีKมีบรรยากาศสงบั
เอือตอการเรียนรู้ + ่ (4) ดา้นคาธรรมเนียมและสวสัดิการ่  นกัเรียนใหค้วามสาํคญัในระดบัมากทีKสุดกบั
สถาบนัการศึกษาทีKมีหอ้งสมุดและมีหนงัสือเพียงพอตอการคน้ควา้่  และ (5) ดา้นแรงจูงใจ ความ
ตอ้งการตาํแหนงงานทีKดีในอนาคตเป็นแรงจูงใจใหต้อ้งศึกษาตอในระดบัอุดมศึกษามากทีKสุด่ ่  สวน่
พฤติกรรมการเลือกสถาบนัอุดมศึกษาของกลุมตวัอยางสรุปได้่ ่  ดงันี + (1) นกัเรียนสวนใหญสนใจหา่ ่
ขอ้มูลของสถาบนัการศึกษาเมืKอศึกษาอยใูน่ ชนั+ มธัยมศึกษาปีทีK 6 (2) อินเทอร์เน็ตเป็นสืKอทีKนกัเรียน
ใชใ้นการศึกษาขอ้มูลเกยวกบสถาบนัการศึกษามากทีKสุดีK ั  (3) นกัเรียนจะเลือกบิดามารดาเป็นผูที้Kให้
คาํปรึกษาในการเลือกสถาบนัการศึกษา (4) ผูต้ดัสินใจเลือกสถาบนัการศึกษาขนัสุดทา้ยจะเป็นตวั+
นกัเรียนเองมากทีKสุด (5) นกัเรียนมีความสนใจเลือกศึกษาในหลกัสูตรดา้นสายวทิยาศาสตร์การ 
แพทยม์ากทีKสุด และ (6) นกัเรียนตอ้งการเรียนตอในสถาบนัการศึกษา่ ทีKตงัอยทีูK+ ่ จงัหวดัขอนแกน่
มากทีKสุด สาํหรับการจดัทาํแผนกลยทุธ์การตลาดนนัคณะนกัวจิยั+ ไดว้างแผนกลยทุธ์สวนประสม่
การตลาดทงั+  4 สวน คือ ่ (1) ดา้นผลิตภณัฑ ์ (2) ดา้นราคา (3) ดา้นสถานทีKและชองทางการตลาด  ่   
และ (4) ดา้นการสงเสริมการตลาด่  
 

คําสําคัญ:  ปัจจยัทีKมีอิทธิพล สถาบนัอุดมศึกษา นกัเรียนชนัมธัยมศึกษา+ ตอนปลาย  
 แผนกลยทุธ์การตลาด 
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ABSTRACT 

 

 The objectives of this research are (1) to study the influencing factors in the undergraduate 
institution selection of high school students in the upper northeastern area of Thailand, (2) to study 
the behavior of high school students on undergraduate institution selection, and (3) to set the 
marketing strategic plan for Kasetsart University, Chalermphrakiat Province Campus.  
  Research outcomes from 1,600 samples who are studying in upper northeastern high school. 
Most of them are female (77.90%). The ages of students are 18 years old, and most of them study at 
high schools in Udon Thani province. Most of the students have the GPAX at 3.26-3.50 and study in 
sciences-mathematics program. The findings reveal that there are 6 factors in undergraduate 
institution selection of high school students in the upper northeastern region of Thailand. Firstly, 
regarding the quality and reputation of institution factors, students pay highest attention to public 
undergraduate institutions. Secondly, regarding academic and management system factors, students 
pay high attention to the undergraduate institutions support their competent students to attend 
academic contests. Thirdly, regarding location and environment factors, students pay high attention 
to the undergraduate institutions located in peaceful area and supportive environment for learning. 
Fourthly, regarding tuition fee and welfare factors, students pay highest attention to the 
undergraduate institutions that provide resourceful and sufficient library. Lastly, regarding 
motivation factors, students’ motivation is based on career opportunities in the future. The student’s 
behavior on selecting undergraduate institution can summarize as follows; most students use internet 
as a tool to search for the information of the institutions, most of students search for undergraduate 
institution information when they study at Matthayom 6, most students prefer consulting with their 
parents about university selection, but they make the final decision by themselves.  In addition, they 
prefer to study the Bachelor of Science (Medical, Dental Surgery, Nursing, and Medical Technology) 
and most of them prefer studying at a university in Khon Kaen province. Regarding the Marketing 
Strategic Plan for Kasetsart University, Chalermphrakiat Province Campus, the marketing mix with 
4 sessions are used: (1) Product Strategy Plan, (2) Price Strategy Plan, (3) Place and Marketing 
Channel Strategy Plan, and (4) Promotion Strategy Plan. 
 
Keywords:  Influencing Factor, Undergraduate Institution, High School Student,  
  Marketing Strategy Plan 
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กติติกรรมประกาศ 

  
งานวจิยัเลมนีสาํเร็จลงไดด้ว้ยทุนอุดหนุน่ + วจิยั มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์  จากสถาบนัวจิยั

และพฒันาแหงมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ ปีงบประมาณ ่  2550 
 

 ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ์ดร. พงษศ์กัดิ  สุริยวนากุล รองอธิการบดีวทิยาเขตเฉลิมy
พระเกยรติ ี รองศาสตราจารยอ์รสา  อรามรัต่ น์ คณบดีคณะศิลปศาสตร์และวทิยาการจดัการ และ 
รองศาสตราจารย ์ดร. สุวพงษ ์ สวสัดิyพาณิชย ์ผูอ้าํนวยการสถาบนัวจิยัและพฒันา ทีKไดใ้หค้าํปรึกษา
ในการดาํเนินงานวิจยั 

 
ขอขอบคุณ ผูอ้าํนวยการ คณาจารย ์ โรงเรียนมธัยมศึกษาในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

ตอนบนทีKใหค้วามอนุเคราะห์ในการเกบรวบรวม็ แบบสอบถาม นกัเรียนมธัยมศึกษาชนั+ ปีทีK6 ทุกคน 
ทีKใหค้วามรวมมือในการใหข้อ้มูล คณาจารยแ์ละเจา้หนา้ทีKคณะศิลปศาสตร์และวทิยาการจดัการ่   
ทุกทานทีK่ ใหข้อ้มูลตางๆ่  ทีKเป็นประโยชน์ตองานวิ่ จยัและใหค้วามชวยเหลื่ อเป็นอยางดีมาโดยตลอด่  

 
 คุณคาและประโยชน์จา่ กงานวิจยัเลมนีขอมอบแดมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ วิทยาเขต่ ่+
เฉลิมพระเกยรติ จงัหวดัสกลนคร และบุคคลทีKสนใจนาํผลการวิจยัเพืKอใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาี
หรือพฒันางานตอไปในอนาคต ่  
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