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 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาตัวแปรที่มีอิทธิพลสามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี  ไดแก ปจจัยสวนบุคคล  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ  ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  ภาวะผูนํา  
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ความสํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถิ่น  กลุมตัวอยางคือ 
ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนตลาดสามชุก จํานวน 178 คน  เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  ทดสอบ
หาคาความเชื่อมั่นของแบบวัด โดยวิธีของ Cronbach สถิติที่ใชวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ  คาเฉลี่ยเลขคณิต  
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติ t-test และ F-test และการวิเคราะหการถดถอยพหุแบบขั้นตอน  กําหนดระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
 
 ผลการศึกษาพบวา ระดับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก อยูในระดับสูง และเมื่อพิจารณาราย
ดานพบวา ความไวเนื้อเช่ือใจ  ความสมานฉันท  ความเอื้ออาทร  ความรวมมือรวมใจ  ความสนับสนุนและ
ชวยเหลือ ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน  การทํากิจกรรมในชุมชน และการเปนสมาชิก
กลุม องคกรและเครือขายทางสังคมอยูในระดับที่สูงแชนกัน    ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ  ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  ภาวะผูนํา  
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ความสํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถิ่น อยูในระดับสงู 
 
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา  ประชาชนที่มีปจจัยสวนบุคคลดานอายุ  ระดับการศึกษาและ
ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชนที่ตางกัน  มีระดับทุนทางสังคมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
จากการศึกษาตัวแปรอิสระรวม 12 ตัว  พบวาที่มีตัวแปรอิสระ 4 ตัวที่มีอิทธิพลสามารถทํานายทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกได  โดยลําดับที่ 1 คือ ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   สามารถทํานายทุนทางสังคมได
รอยละ 34.2 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001   ลําดับที่ 2 คือ ภาวะผูนํา สามารถทํานายทุนทางสังคมได
รอยละ 12.9  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001  ลําดับที่ 3 คือ ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก สามารถ
ทํานายทุนทางสังคม ไดรอยละ 4.7 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001 และลําดับที่ 4 ความสํานึกตอ
สาธารณะ สามารถทํานายทุนทางสังคม ไดรอยละ 2.8  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001 โดยตัวแปรอิสระ
ทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมไดรอยละ 54.6 
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 The main objective of this study was to investigate factors (the characteristic variables, family 
relation, family relation and relatives, community relation, leadership, community and external relation, 
public consciousness and local consciousness) that could predict social capital in community of Sam Chuk 
Market, Suphan Buri Province. The samples were consisted of 178 supjects who live in community of Sam 
Chuk Market. Data were collected through questionnaires. Reliability tests were used Coefficient Alpha by 
Cronbach.  Analytical statistics included the percentages, the arithmetic mean, the standard deviation, t-test, 
F-test and Stepwise Multiple Regression Analysis.  Statistical significance level was set at 0.05. 
 

The results of this study showed that the social capital in community of Sam Chuk  
Market, Suphan Buri Province was at high level. All elements of social capital which consisted of trust, 
solidarity, reciprocity, cooperation, help and support, civic engagement, civic participation in community 
activities and social network were also at high level respectively. Moreover, the family relation, family 
relation and relatives, community relation, leadership, community and external relation, public consciousness 
and local consciousness were at high level. 
 

In the analysis of 12 independent variables, it was found that 4 independent variables could predict 
the social capital in community of Sam Chuk Market, Suphan Buri Province. The first one was community 
relation that could predict the social capital for 34.2%. The second was leadership that could predict the social 
capital for 12.9%. The third was community and external relation that could predict 4.7%. The last was public 
consciousness that could predict the social capital for 2.8%. In which all 4 variables could combined predict 
the social capital in community of Sam Chuk Market, Suphan Buri Province for 54.6%. 
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      ความสํานกึตอสาธารณะและความสํานกึตอทองถ่ิน    62 
 
      
     
         



 

 

 (4) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่         หนา 
 

9        คาเฉลี่ยสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความคิดเหน็ของประชาชน   
ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 

   ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ     63 
 

   10  การเปรียบเทยีบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชน   
  ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 
  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ จําแนกตามเพศ   74 
 
   11  การเปรียบเทยีบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชน   
  ในชุมชนตลาดสามชกุ จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 
  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ จําแนกตามอายุ   74 

 
   12        การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวิธีการของ Scheffe׳     

       จําแนกตามอาย ุ        75 
 
   13  การเปรียบเทยีบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชน   
  ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 
  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ จําแนกตามระดับการศกึษา  76 
 
   14        การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวิธีการของ Scheffe׳     

       จําแนกตามระดับการศึกษา       77 
 
   15        การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเหน็ของประชาชน   
  ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 
  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ จําแนกตามรายได   78 
                        



 

 

 (5) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่         หนา 
 

    16  การเปรียบเทยีบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชน   
  ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคม 
  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ จําแนกตามระยะเวลาที ่
  อาศัยอยูในชุมชน    78 
   
   17        การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวิธีการของ Scheffe׳     

       จําแนกตามระยะเวลาทีอ่าศัยอยูในชุมชน     79 
 

  18         เมตริกคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระทั้ง 12 ตัว  83 
 

  19          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
                      ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในภาพรวมของชุมชนตลาดสามชุก  
                      จังหวดัสุพรรณบุรี        84 
 
  20          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชมุชน 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     87 
 
  21          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความสมานฉันท 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     90 
 
 
 
   

          



 

 

 (6) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่         หนา 
 

    22          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความเอื้ออาทร 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     91 
 
   23          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความรวมมอืรวมใจ 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     93 
 
 
   24          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความสนับสนุนและความชวยเหลือ 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     95 
 
   25          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชน 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     97 
 
   26          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน 
                       ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบรีุ     99 
 
 
 
 

          
      



 

 

 (7) 

  สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่         หนา 
 

    27          ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนของตัวแปรอิสระ   
           ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมในดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/ 
                       เครือขายทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบุรี  101 
 
   28               สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน      103 
 
  29        สรุปผลการทดสอบสมมติฐานตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทุนทางสังคม 104   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
       
          



 

 

 (8) 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 ตารางผนวกที่                 หนา          
      

1 คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธเชิงสังคม   154 
 
2 คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  155 

        
 3 คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
                กับเครือญาติ        156 
  

4       คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  157 
 

5 คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธเชิงอํานาจ   158 
 
6 คา Reliability ของแบบสอบถามภาวะผูนํา     159 

  
 7 คาReliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  160 

 
 8 คาReliability ของแบบสอบถามความสํานกึตอสาธารณะ   161 

 
 9  คาReliability ของแบบสอบถามความสํานึกตอทองถ่ิน                                    162 
 
 10  คา Reliability ของแบบสอบถามทุนทางสังคม    163 
 
 11 คา Reliability   ของแบบสอบถามความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน  165 
 
 12 คา Reliability   ของแบบสอบถามความสมานฉันท    166 
 
 13 คา Reliability ของแบบสอบถามความเอื้ออาทร    167 



 

 

 (9) 

        
สารบัญตาราง (ตอ) 

 
 ตารางผนวกที่                  หนา          
  
 14  คา Reliability ของแบบสอบถามความรวมมือรวมใจ   168 

 
15 คา Reliability ของแบบสอบถามความสนับสนุนและความชวยเหลือ  169 

    
16 คา Reliability ของแบบสอบถามความตระหนักในสิทธิ    

         อันเปนประโยชนของชุมชน      170 
 
 17 คา Reliability ของแบบสอบถามการมี/ทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชน  171 

  
18          คา Reliability ของแบบสอบถามการเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน   

/เครือขายทางสังคม       172 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 (10) 

         
สารบัญภาพ 

 
ภาพที่          หนา 

 
   1  ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม    34 
   
 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของการศึกษา 
 

การพัฒนาประเทศ   นับตั้งแตมีการประกาศใชแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติ
ฉบับที่ 1 จน ถึงปจจุบัน  มกีารปรับเปลี่ยนนโยบายไปตามสภาพบริบทของสังคมไทย  ในการ
วางแผนแกไขปญหาประเทศ   นับตั้งแตนโยบายที่มุงเนนการสรางสาธารณูปโภคพืน้ฐาน การ
แกไขปญหาความยากจน การกระตุนเศรษฐกิจระหวางประเทศ  จนถึงนโยบายที่มุงเนนการพัฒนา
คนเปนศูนยกลางในแผนฉบับที่ 8  และนาํแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใชในแผนฉบับที่ 9 
และมีการนําคาํวา “ทุนทางสงัคม”  มาใช  ทั้งนี้ทิศทางการพัฒนาประเทศนอกเหนือจากภาครัฐตอง
กําหนดและดําเนินการเพื่อใหประชาชนมคีุณภาพชวีิตทีด่ีแลว การพัฒนาควรเปนทางเลือกใหกับ
ประชาชนเพื่อการพึ่งพาตนเองไดดวย ประเด็นการนําศกัยภาพของประชาชนและชมุชนมาเปน
ปจจัยหลักในการบูรณาการ  เพื่อกอใหเกดิการพึ่งพาตนเองของประชาชนและประชาชนไดมีสวน
รวมในการพฒันา   ซ่ึงในปจจุบัน เปนแนวทางที่ไดรับความสนใจจากภาครัฐและเอกชนเปนอยาง
มาก  เชน สํานกังานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ มีการนําคําวา “ทุนทาง
สังคม” เขามาใช โดยกลาวถึงเรื่องการรวมกลุมและการสรางเครือขาย ความเขมแข็งของชุมชนที่
สามารถทําใหประเทศพัฒนาทั้งในดานการเปนโครงขายทางสังคม การปฏิรูปโครงสรางและการ
สรางมูลคาเพิ่ม  นอกจากนัน้ กองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคม (SIF) ไดนําแนวคิดเรื่องทุนทางสังคม
มาใชในการสงเสริมใหเกดิชมุชนเขมแข็ง โดยเนนความสําคัญของทุนทางสังคม พลังชุมชน
รากฐานและพลังของประชาสังคมในการแกไข ปองกันปญหาและพัฒนาสังคมขึ้นมาใหมใหเปน
สังคมที่เขมแข็ง เอื้ออาทร มั่นคงและมีประสิทธิภาพและคุณภาพ (ลักขณา เติมศิริกลุชัย, 2546)  
 
 จากการศึกษาที่ผานมาพบวา ความหมายของทุนทางสังคมยังมีลักษณะที่หลากหลาย  
เพราะทุนทางสังคมเปนเรื่องของความสัมพันธระหวางบุคคลที่ตั้งอยูบนพื้นฐานความคาดหวังและ 
คานิยม วัฒนธรรมและจารีตประเพณีรวมกนั  มีความไววางใจกนัและมกีารตอบแทนซึ่งกันและกัน   
นอกจากนี้ ทุนทางสังคมยังครอบคลุมเรื่องตาง ๆ ทั้งในระดับปจเจกชน  กลุม  องคกรและเครือขาย  
และยังรวมถึงทรัพยากรอื่น ๆ ที่กอใหเกิดการรวมมือรวมใจของคนในชุมชนอีกดวย  ดังนั้นเพื่อให
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การศึกษาทุนทางสังคมมีความชัดเจนมากขึ้น  จึงควรที่จะมีการนําแนวคิดทุนทางสังคมซึ่งเปน
แนวคดิในทางทฤษฎีมาศึกษาชุมชนที่เปนรูปธรรม   และยังสามารถพฒันาเปนเครื่องชี้วัดถึงระดับ
ทุนทางสังคมและบอกไดวาทุนทางสังคมที่มีอยูนั้นประสบผลสําเร็จหรือยัง  เชน การเปนสมาชิก
กลุมและลักษณะกิจกรรมของกลุมในชุมชน  การชวยเหลือจากกลุมที่เปนสมาชิก    ฉะนั้น  การที่
กลุมหรือชุมชนมีระดับทุนทางสังคมสูงจึงเกิดจากความรวมมือกันในชมุชนสูง  และยังเปนการ
ช้ีใหเห็นถึงความเกาะเกี่ยวสัมพันธระหวางมนุษยทั้งในระดับบุคคลและระดับสาธารณะ ทั้งนี ้
ทุนทางสังคมจะเปนเสมือนสะพานเชื่อมโยงระหวางกนัของเครือขายตางๆ ซ่ึงไดเห็นถึงคุณคาจึง
เขามารวมกิจกรรม ไดปฏิบัติรวมกัน ซ่ึงจะประกอบขึ้นดวยระบบทางความคิด บรรทดัฐานทาง
สังคมและการประยุกตใชภูมปิญญา วัฒนธรรมประเพณทีี่มีลักษณะเฉพาะของกลุมหรือชุมชนนั้นๆ 
เพื่อจัดรูปแบบขององคกรทางสังคมใหดาํเนินไปดวยด ี
 

ชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี เปนชุมชนที่มีประวัติความเปนมายาวนาน
(สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของมนุษย, 2550)  ถึง100 ป และมี
ประวัตใินการตอสูกับวิกฤตการณตางๆ อันเปนผลจากการเปลี่ยนแปลงดานตางๆ ของประเทศ เชน 
การคมนาคม เศรษฐกิจ การคาการขาย ทําใหตลาดสามชกุซบเซาลงไป และมีความชาํรุดทรุดโทรม
ของอาคารบานเรือนมากขึ้น มีกระแสนโยบายที่จะรื้อตลาดเกาแลวสรางใหม ทําใหตลาดสามชุก
ซบเซา ไมมีความคึกคักเหมอืนเดิม สงผลกระทบตอวิถีชีวิตของคนในตลาดสามชุก พอคาแมคาใน
ตลาดไมสามารถทําการคาขายไดเหมือนเดิม แตอยางไรก็ตามดวยความผูกพัน ความรวมมือและการ
เห็นความสําคัญของรากเหงาในชุมชนตนเอง จึงทําใหประชาชนในชมุชนไดรวมตวักันในการตอสู
กับวิกฤตการณดังกลาวโดยการรวมมือกันจัดตั้งคณะกรรมการพัฒนาตลาดสามชุก ซ่ึงมี
คณะกรรมการฝายตาง ประกอบดวย พอคา ประชาชนในตลาด ผูทรงคุณวุฒจิากหลายอาชีพ เพื่อหา
แนวทางการพฒันาตลาดสามชุกใหเปนแหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เปนแหลงเรยีนรูของชุมชน 
รวมทั้งฟนฟูเศรษฐกิจของตลาดและทําใหตลาดรอยป หรือ ตลาดสามชุกกลับมามีชีวติอีกครั้ง 
ในปจจุบนั ชุมชนตลาดสามชุกกลายเปนชมุชนที่เปนชุมชนตนแบบชุมชนหนึ่งในเรื่องความ
เขมแข็งของชุมชน ความสามัคคีและความรวมมือรวมใจกันในการรักษาและพลิกฟนชุมชนของ
ตนเอง   ทั้งยังมีบทบาทความสําคัญในการเปนแหลงเรยีนรู แบบอยางการพัฒนาที่มาจากฐานราก 
เปนสถานที่ทองเที่ยวดานอนุรักษของเกา รวมทั้งความงดงามของวิถีชีวิต ทั้งนี้เนื่องมาจากการ
เขาใจและเชื่อมโยงรากฐานทุนทางสังคมของชุมชนนั้นเอง จึงทําใหเกดิการพัฒนาชมุชนดังกลาว
ในทางที่ดีขึ้น 
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 ดังนั้นผูศึกษาจึงสนใจศกึษาทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุเพื่อ
นําผลการศึกษา ไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาและเพิม่ทุนทางสังคมใหมากขึน้และเพื่อ ใชเปน
แนวทางในการแกไขปญหาและเปนแนวทางสําหรับชุมชนอื่น ๆ ในการพัฒนาและสงเสริม 
สนับสนุนใหทุนทางสังคมเพิ่มระดับที่สูงขึ้นและเปนรากฐานสําคัญในการพัฒนาทีย่ั่งยืนของชุมชน
ตอไป 
 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี   
 
2. เพื่อศึกษาปจจยัสวนบุคคล ความสัมพันธเชงิสังคม  ความสัมพันธเชิงอํานาจ ความ 

สํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี   
 

3. เพื่อศึกษาปจจยัสวนบุคคล ความสัมพันธเชงิสังคม  ความสัมพันธเชิงอํานาจ ความ 
สํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน ที่เปนตัวทาํนายทุนทางสงัคมของชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี   
  

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

             1.  เพื่อนําผลที่ไดจากการศึกษาเกีย่วกับทุนทางสงัคมของชุมชนตลาดสามชุก มาใชเปน
แนวทางในการสงเสริมและพัฒนาทุนทางสังคมใหเพิ่มมากขึ้น 
 
             2.  เพื่อเปนแนวทางสําหรับหนวยงานที่เกีย่วของและชุมชนอืน่ ๆ  ในการนาํผลการศึกษา
คร้ังนี้ไปใชเปนแนวทางในการแกไขปญหา การพฒันาและเพิ่มทนุทางสังคม 
 

ขอบเขตของการศึกษา 
 
 การศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาทําการศึกษาประชาชนที่เปนหวัหนาครัวเรือนหรือผูแทน ซ่ึงมี
ภูมิลําเนาอยูในชุมชนตลาดสามชุกหรืออาศัยอยูในชุมชนตลาดสามชุก อําเภอสามชกุ จังหวัด
สุพรรณบุรี  จํานวน 320 ครัวเรือน 

 



 
บทที่ 2 

 
การตรวจเอกสาร 

 
  ผูศึกษาไดดําเนินการรวบรวมเอกสาร ศึกษาแนวคดิ ทฤษฎีและผลงานวจิัยที่เกี่ยวของกับ
การศึกษาครั้งนี้ดังนี ้
 

1.  แนวคดิเกีย่วกับทุนทางสงัคม 
2.  แนวคดิเกีย่วกับความสัมพันธเชิงสังคม 
3.  แนวคดิเกีย่วกับความสัมพันธเชิงอํานาจ 
4.  แนวคดิเกีย่วกับความสํานึก   

 5.  ขอมูลชุมชนตลาดสามชุก 
6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
แนวคิดเก่ียวกบัทุนทางสงัคม 

 
 ผูศึกษาไดรวบรวมความหมาย แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวของกับ ทุนทางสังคม 
ดังนี ้
  
 ปนวดี ศรีสุพรรณ (2547) กลาววา การใหความหมายทุนทางสังคมในประเทศไทยนัน้มี
การใหความหมายที่แตกตางกันขึ้นอยูกับมมุมองตอมิติและสถานการณของบุคคลนั้น ๆ  และขึ้นอยู
กับการนําทุนทางสังคมมาใชในแตละสถานการณดวย  โดยสวนมากทนุทางสังคมถูกมองผาน
แนวคดิเรื่องชมุชนในฐานะที่จะเปนพลังในการประสานความรวมมือโดยใชความสัมพันธในการ
เปนทุนสําคัญในการดํารงชวีิตในสังคม 
 
  สําหรับการใหความหมายทนุทางสังคมในประเทศไทยนั้นมีที่มา 2 ลักษณะคือ 1) ที่มาจาก
ปจเจกบุคคล และ 2) ที่มาจากองคกร สถาบัน ดังจะกลาวตอไปนี ้
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สวนที่ 1 แนวคิดเรื่องทุนทางสังคมของนกัคิดในประเทศไทย 
 
  ปนวดี ศรีสุพรรณ (2547)  กลาววานิธิ  เอียวศรวีงศ  เปนคนแรกทีใ่ชคําวา 
 “ทุนทางสังคม” เปนครั้งแรกในบทความชื่อ ทุนทางสังคมและความเจริญ  เมื่อป พ.ศ.2532 โดยช้ี
วา ปาคือทุนทางสังคม  ป พ.ศ.2537 เขียนบทความชื่อ “ตนทุนทางสังคมและสิ่งแวดลอม”  โดย
กลาวถึงทุนทางสังคมที่ตองสูญเสียในกรณีการสรางเขื่อนปากมูล ซ่ึงถือวาการใชคาํดังกลาวก็คือ 
ทุนทางสังคมในปจจุบนั งานทั้งสองชิ้นไดเชื่อมโยงใหเห็นถึงทุนทางสังคมที่เปนสิ่งที่มีอยูรวมกนั
ของคนในชุมชน โดยเฉพาะทรัพยากรธรรมชาติ ทุนทางสังคมดังกลาวตองมีการใชประโยชน
รวมกันอยางถูกวิธี ไมใชคนใดคนหนึ่งเปนผูใชประโยชน    นอกจากนี้ นิธิไดกลาวถึงทุนทางสังคม
ของสังคมไทยที่คอนขางเปนรูปธรรม มีความสําคัญมาก และไมควรมองขาม คือ ความสัมพันธใน
ครอบครัวและเครือญาติซ่ึงมีบทบาทอยางชดัเจนในชวงวกิฤติเศรษฐกจิ  ดังนั้นการศึกษาเรื่องทุน
ทางสังคมตองเริ่มจากการมองหาทุนที่มีอยูแลว และหาทางพัฒนาใหเขมแข็งขึ้น 

 
ประเวศ  วะสี (2542) ไดใหความหมายของทุนทางสังคมคือ การที่คนมารวมกันเอาความดี

มารวมกัน เอาความรูมารวมกัน เรียกวา เกดิทุนทางสังคมซึ่งนําไปสูพลังทางสังคมที่จะแกปญหา
ตาง ๆ ไดทุกอยาง 

 
 อานันท  กาญจนพันธ (2544)  มองทุนทางสังคมมีความสําคัญตอการพัฒนาสังคมในดาน

การสงเคราะห  การเพิ่มโอกาส  การพิทักษสิทธิ  การระดมทุนทางสังคมจะตองมองพืน้ฐานหลัก 3 
ประการ คือ พืน้ฐานทางความคิดและอุดมการณของระบบสวัสดิการไทย  พื้นฐานทางความคิดของ
องคกรเอกชนอิสระในสังคมไทย และวิธีการสนับสนุนองคกรเอกชนอิสระในการปรับเปลี่ยน
บทบาทความสัมพันธที่มีอยูเดิมใหทันกับการเปลี่ยนแปลงโครงสรางสมัยใหม  กฎเกณฑ
ความสัมพันธทางสังคมในการตอบแทนกนั การใชประโยชนรวมกนั ตางก็เปนรูปแบบของทุนทาง
สังคมซึ่งจะเปดโอกาสใหสมาชิกไดเขาถึงทรัพยากรธรรมชาติตามสิทธิของตนอยางเทาเทียมกนั 

 
 อมรา  พงศาพิชญ (2543)  ใหความหมายทุนทางสังคมวา คือ ความสมัพันธทางสังคม 

ในแนวราบและแนวตั้งระหวางบุคคล สถาบัน หรือองคกร ทั้งในรูปปจเจก กลุม และรูปเครือขาย 
ทั้งนี้รวมคานยิม บรรทัดฐานที่สังคมยึดถือ ซ่ึงมีผลตอวิถีชีวิตและวิถีการผลิตในระดบัครอบครัว 
ชุมชน และประชาสังคม 
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อัมมาร สยามวาลา (2544)  มองเรื่องทุนทางสังคมที่เปนความสัมพันธในชุมชน ซ่ึงทาํให
เกิดความไววางใจ และกลไกที่เปนบรรทัดฐานการอยูรวมกัน การทํากจิกรรมรวมกนัเปนระยะ
เวลานาน ทนุทางสังคมเปนสิ่งที่เพิ่มขีดความสามารถใหชุมชน ซ่ึงเพิ่มหรือลดไดและไมใชส่ิงที่ดี
เสมอไป ทุนทางสังคมที่ไมดี เชน ระบบอุปถัมภ เปนสิ่งทีอ่ยูบนฐานความไมเสมอภาคที่ตองมีผูมี
อํานาจและผูทีพ่ึ่งพิงอยู  ซ่ึงตางจากกลไกชมุชนที่อยูบนพื้นฐานความเทาเทียมกนัตางเอื้ออาศัยกัน 
 
  เสรี พงศพิศ (2547) ใหความหมายทุนทางสังคม คือ ความสัมพันธของผูคนในหมูบาน
สัมพันธกันแบบพี่นองที่ตองการชวยเหลือเกื้อกูลกัน  ไวใจกัน  เคารพนับถือใหเกยีรติกัน  มีความ
เสมอภาคกันในศักดิ์ศรี  มีความเทาเทยีมกนัในทรัพยากรที่เปนของสวนรวม กลาวคอื มองทุนทาง
สังคมจากความสัมพันธทางสังคม โดยมองวา ทุนของกองทุนหมูบานเปนทุนทางสังคมอยางหนึ่ง 
การมีกองทุนหมูบานเปนสิง่ที่เอื้อใหเกิดทุนทางสังคมเพิ่มมากขึ้น โดยเงินไมใชปจจัยหลักที่ทําให
ชาวบานรวมตวั แตเปนผลพลอยไดมากกวา   
 

 วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ และคณะ (2546) ใหความหมายวา ทุนทางสังคมหมายถึง คานยิม 
วัฒนธรรมของประชาชน ความไววางใจระหวางกัน เปนชุดของความสัมพันธที่อยูบนความ
คาดหวังและคานิยมรวมกัน ทุนทางสังคมอาจมองในมิตขิองชีวิตในสังคมวา คือการมีเครือขาย
สถาบัน นโยบาย จารีต  ทุนทางสังคมสามารถเกิดจากภายนอกองคกร ชุมชน หรือสังคมไดดวย ทุน
ทางสังคม อาจหมายถึง ความเขาใจอันดีระหวางกัน ซ่ึงเปนสิ่งที่เกิดไดจากการเรยีนรูระหวางบุคคล 
ในขณะที่ความไววางใจระหวางกันอาจจะเกดิได ทั้งจาการเรียนรูความเชื่อมั่นศรัทธาของบุคคล ทํา
ใหสามารถมองไดวาในระบบหรือกระบวนการทุนทางสังคม นั้น ระบบคิดของบุคคลหรือองคกร
อาจจะเกิดไดจากความเชื่อ ความศรัทธาหรือเกิดจากการเรียนรูระหวางกันได 

 
 ผาสุก  พงษไพจิตร (2544)  ช้ีวาขณะนี้ทรัพยากรธรรมชาติมีคุณคาใหมในฐานะทุนทาง

สังคม ในภาวะวกิฤติเศรษฐกิจ  ทุนทางสังคมตองหวงแหน และทุนทางสังคมที่เกี่ยวโยงกับ
วัฒนธรรม  การมีชีวิตอยูกับธรรมชาติเปนทุนทางสงัคมที่สําคัญ 

 
  สินาด ตรีวรรณไชย (2546) ไดกลาววา แนวคิดทุนทางสงัคม (Social Capital) เปนแนวคิด
ที่ใหความสําคญักับความสัมพันธระหวางบุคคลในสังคม เนื่องจากการติดตอสัมพันธกับบุคคลอื่น
อยางตอเนื่อง ทําใหคนเราเกดิความไววางใจชวยกันทําในสิ่งที่คนเดียวทาํไมได หรือทาํไดยาก การ
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ติดตอสัมพันธมักจะเกิดขึน้กบักลุมคนที่มีความไววางใจกนั มีบรรทัดฐานการใหคณุคาเหมือนกนั 
เปนเครือขายกนั 
 
 ความสัมพันธที่เปนเครือขายกันนี้ ถือวาเปน “ทุน”  เพราะเปนปจจัยที่สามารถกอใหเกิด
ผลประโยชนทางดานเศรษฐกิจและสังคม  ทุนทางสังคมจึงเปนความสัมพันธทางสังคมที่สามารถ 
ใหประโยชนแกสังคมได  ตวัอยางของทุนทางสังคมที่มักถูกกลาวถึงคอื ความเชื่อถือความไววางใจ
กัน (trust) เครือขาย (network) และสถาบัน (institution)  ซ่ึงยิ่งมีมากเทาไรก็อาจเปนผลดีในแงทีว่า 
เกิดการเรยีนรู รับรูและสงผานขอมูลระหวางกัน  เกดิคุณคาบางอยางที่สามารถยึดโยงและยอมรับ
รวมกันการศึกษาเรื่องทุนทางสังคมจึงนับวาเปนเรื่องที่นาสนใจ  เพราะจะทําใหเขาใจถึงแหลงที่มา
ของทุนทางสังคม รวมทั้งรูปแบบของทุนทางสงัคม  เพื่อใชเปนแนวทางการพัฒนา  สงเสริม 
สนับสนุนใหทุนทางสังคมเพิ่มระดับที่สูงขึ้นและเพื่อใชเปนรากฐานสาํคัญในการพฒันาที่ยั่งยืนของ
ชุมชนตอไป 
 
สวนที่ 2 แนวคิดทุนทางสังคมในองคกร 
 

กองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคมมีบทบาทในการนําเสนอแนวคดิทุนทางสังคมในประเทศ
ไทยกับการพฒันาชุมชนเปนหลัก  ภายหลังกองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคมปดตัวลง ทุนทางสังคม
ก็ยังคงพูดถึงอยางตอเนื่อง  สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติกไ็ดทํา
หนาที่ผลักดันใหเกิดการพัฒนาทุนทางสังคมและมีการศกึษาทุนทางสังคมอยางเปนทางการและ
เปนรูปธรรม สําหรับแนวคดิทุนทางสังคมในองคกร มดีังนี ้

 
1. กองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคม (Social Investment Fund –SIF)  

 
เปนองคกรที่จดุประกายแนวคิดเรื่องทุนทางสังคมใหเปนทีรู่จักในวงการพัฒนาของประเทศ

ไทย  เนื่องจากธนาคารโลกเขามามีบทบาทในการเปนองคกรใหทุนกับกองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคม  
  
เอนก  นาคะบตุร (2545)   มองวายุทธศาสตรที่ธนาคารโลกนํามาใชกับประเทศไทยไม

สอดคลองกับความเปนจริงในหลายเรื่อง จึงปฏิเสธการใหคํานิยามความหมายตามธนาคารโลกทั้งหมด  
โดยชี้ใหเหน็วาระบบคุณคาทีม่ีอยูในสังคมไทยที่ถือเปนทนุทางสังคมที่มีมาอยางยาวนาน  ถือเปนวิธี
หนึ่งที่พยายามหลุดออกจากกรอบที่มีการแทรกแซงของธนาคารโลกและเปนการผลักดนัใหระบบคิดที่
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เชิดชูพลังกลุมคนในระดับฐานลางของสังคมใหไดรับความสําคัญ โดยชี้ใหเห็นพลังที่มอียูในชุมชน
ฐานรากในชวงวิกฤติ ไดแก 

 
         1.  จิตวิญญาณ  ระบบคณุคา  สํานึกทองถ่ิน  ความภาคภูมิใจที่มีตอฐานบานเกิด 
(Spirit  Capital) 
 
         2.  ทุนทางปญญา 
 
         3.  ทรัพยากรมนุษย 
 
         4.  ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ 
 
         5.  การจัดการกองทุนสาธารณะชุมชน ที่เรียกวา social fund เชน ธนาคารขาว 
สหกรณออมทรัพย เปนตน 
 

2. สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2547) ไดให 
ความหมายของทุนทางสังคมไววา  หมายถึงส่ิงที่มีพลังอยูในสังคม เกดิจากการรวมตัว รวมคิดรวม
ทําโดยคํานึงถึงคุณคาความเปนมนุษย ความเปนอัตลักษณของวัฒนธรรมของไทย ความเปนธรรม
ในสังคมและประโยชนตอสวนรวม โดยมองแตสังคมเรามองตั้งแตชุมชนยอย ๆ ครอบครัว จนถึง
ระดับประเทศ ซ่ึงในกระบวนการที่จะทําใหเกิดทนุทางสงัคมนั้นมีอยู 3 องคประกอบหลัก คือ 

 
2.1  ทุนมนุษย ไดแก บุคคลทั่วไปและผูนาํทางสังคม ที่มีจิตสํานึกสาธารณะและมบีทบาท

ตอการทําประโยชนตอสังคม 
 
2.2  ทุนที่เปนสถาบัน ไดแก สถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา และสถาบัน

พระมหากษัตริย และสถาบันทางสังคมที่มีบทบาทสนับสนุนใหเกิดการรวมตัว รวมคิดรวมทําใน
สังคม 

2.3  ทุนทางภมูิปญญาและวฒันธรรม ไดแก วัฒนธรรมภมูิปญญาที่มีในสังคมไทยตาง ๆ 
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แนวคิดทุนทางสังคมในตางประเทศ 
 
 แนวคดิเรื่องทนุทางสังคม เปนแนวคิดที่มมีานาน  ไมใชส่ิงใหม เพราะมนุษยเห็น
ประโยชนจากความสัมพันธเครือขายนี้มาตัง้แตเร่ิมมีสังคมของมนุษย  อยางไรก็ตาม แนวคดิทุน
ทางสังคมเพิ่งกอรูปในเชิงทฤษฎีเมื่อไมนานมานี้  คือ เร่ิมจากงานของ ปแอร  บูรดิเยอร (Pierre 
Boudieu) ในชวงทศวรรษ 1970 แตไมไดรับความสนใจเทากับงานทางสังคมวิทยาชิน้อื่นของเขา 
จนกระทั่งกลางทศวรรษ 1980ซ่ึงเริ่มเปนที่สนใจของนักวิชาการ 
 
 สาเหตุที่ทําใหแนวคดิเรื่องทนุทางสังคมในปจจุบันไดรับความสนใจอยางมากในสังคม
ตะวนัตก โดยเฉพาะในสหรัฐอเมริกา  เนื่องจากความสัมพันธและพฤตกิรรมทางสังคมของผูคน
เปลี่ยนไปอยางมากจากอดีต  เกิดการเสื่อมถอยของความเปนชุมชนทั้งในสังคมเมืองและในสังคม
ชนบท ความพึงพอใจสวนบุคคลเปนสิ่งสําคัญกวาส่ิงอ่ืนใด  ปญหาทีเ่กิดขึ้นตามมา คือ การหยาราง  
ความไมตองการมีบุตร อาชญากรรม เปนตน ในขณะเดยีวกันการศกึษาทางสังคมศาสตรก็มาถึงยุค
ที่ใหความสนใจกับมิติทางวฒันธรรมในการอธิบายพฤติกรรมทางสังคมของปจเจกชนและสนใจ
ประเด็นในเรือ่งความใกลชิด สนิทสนม  ความไววางใจ  และลักษณะของความสัมพันธระหวาง
บุคคล โดยที่อาจจะไมไดเรียกวา  “ทุนทางสังคม” เสมอไป   
 
 ปนวดี ศรีสุพรรณ (2547)  กลาววา นกัคิดที่ศึกษาเรื่องทนุทางสังคมและพัฒนาแนวคดินี้อยาง
จริงจัง เริ่มจากงานของ ปแอร  บูรดิเยอร (Pierre Bourdieu) งานของ เจมส  โคลแมน (James 
Coleman)  งานของ โรเบิรต  พัทนัม (Robert Putnum) และงานของธนาคารโลก (World Bank) แต
แนวทางของแตละแนวทางแตกตางกันอยางชัดเจน บูรดเิออ มีแนวคดิอยางนักสังคมวทิยาในยุโรป 
ในขณะที่โคลแมนและพัตนมั  พัฒนาแนวคิดในบริบทของสังคมและการเมืองของสหรัฐอเมริกา  
สวนงานของธนาคารโลก เนนในเรื่องของการพัฒนาสถาบันที่เอื้อประโยชนตอการพฒันาเศรษฐกิจ  
งานแรก ๆ เร่ืองทุนทางสังคมที่พัฒนาโดยบูรดิเออ นั้น มคีวามสอดคลองกับแนวคิดของมารกซิสม  
คือใหความสนใจตอปญหาความไมเทาเทยีมกันในการเขาถึงทรัพยากรและการพยายามดํารงรักษา
อํานาจ  แตงานเรื่องทุนทางสังคมที่พัฒนาโดยโคลแมนนั้น สนใจในพฤติกรรมการตัดสินใจของ
ปจเจกชนที่มุงประโยชนสวนตน  สวนงานของพัทนัม ไดสรางและพฒันาแนวคิดวาการเขาสมาคม
และการรวมกจิกรรมในสังคมเปนพื้นฐานของการหลอมรวมสังคมและความกินดีอยูดีของสังคม  

 
ปแอร บูรดิเยอร (Pierre Bourdieu) (1983) ไดใหคํานิยามแนวคิดทนุทางสังคมวาเปน  
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“การนําเอาทรัพยากรที่มีอยูจริงหรือที่มีศักยภาพมารวมเขาดวยกัน โดยเชื่อมตอกับเรื่องของการเปน
สมาชิกในเครอืขายที่มีความสัมพันธเชิงสถาบันซึ่งมีมากนอยตางกัน ขึ้นอยูกับความสนิทสนม
คุนเคยกนั ซ่ึงจะทําใหคนที่เปนสมาชิกมีทนุเปนของตนเองรวมกันไวเปนฐานสนับสนุน” 

 
ทุนทางสังคมของบูรดิเยอร ไดเชื่อมโยงไปยงัเรื่องของทุนวฒันธรรมดวย เขากลาวถึงทุนทาง

สังคมวาเปน “การเกี่ยวของสัมพันธกัน” ที่มีบทบาทในการผลิตซํ้าทางชนชั้น เขาบอกวาในทุนทาง
เศรษฐกิจนั้นมีเร่ืองทุนทางสังคมเขามาเกี่ยวของ เชน ในคลับที่มีช่ือเสียงมีการใชทุนทางสังคมเปน
เครื่องมือสรางทุนทางสังคมเศรษฐกิจ ทนุทางสังคมไมไดเปนลักษณะของสังคมทั้งหมด แตเปนเกณฑ
ที่เกิดขึ้นจากชนชั้นที่แตกตางกันหรือกลาวอกีนัยหนึ่ง คือ ทุนทางสังคมเปนเครื่องมือของอํานาจ 
กลาวคือ การใชคําวา “ทุน” เปนสัญญาณใหเกิดเจตนาทีจ่ะแสดงใหเหน็ที่มาของอํานาจที่แตกตาง
กันและมเีจตนาที่จะเชื่อมโยงการวิเคราะหวฒันธรรมกับเรื่องทางดานเศรษฐศาสตร 
 
 ในเรื่องของการปฏิบัติการทางแนวคดิของบูรดิเยอรนั้น ทุนทางสังคมเปนเหมือนเครื่องมือ
ซ่ึงเนนการมองเรื่องผลประโยชนที่เพิ่มมากขึ้นในปจเจกบคุคล จากการทําดีกับกลุมทีต่นเขาไป
สรางความสัมพันธและเนนเรื่องการคํานึงถึงโครงสราง ความสามารถทางสังคมอยางรอบคอบโดย
มีเปาหมายในการสรางทรัพยากร  ทั้งนี้ การนิยามของบูรดิเยอรสรางความชัดเจนวาทนุทางสังคม
นําไปสู  2 เร่ือง คือ หนึ่ง ความสัมพันธทางสังคมโดยตัวมันเองนั้นยอมใหปจเจกอางสิทธิ์การเขาถึง
ทรัพยากรซึ่งถูกครอบครองโดยสมาคมของพวกเขา และสอง การสรางทุนทางสังคมนําเขาสู
กระบวนการทางเศรษฐกิจได 

 
เจมส โคลแมน (James S. Coleman) (1976) ไดอธิบายทนุทางสังคมในฐานะที่เปนตัวเชื่อม

ประสานการจดัระเบียบหรือการจัดองคกร สมาคม เขาเชื่อวา ทุนทางสงัคม มีอยูในโครงสรางของ
ความสัมพันธระหวางบุคคลมาตั้งแตดั้งเดมิ ซ่ึงทําใหการกระทําที่โยงใยในสังคมของแตละคนดูงาย
ขึ้น เชน พอคาในตลาดเมืองไคโรจะมีการใหขอมูลลูกคาแลกเปลี่ยนกนั ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงการถอย
ทีถอยอาศัย หรือการเอื้อประโยชนตอกัน ซ่ึงเปนเกณฑของความสัมพันธทางสังคมที่เปนความ
พอใจรวมกัน การสื่อสารและการรับรองตางๆ จะเกดิขึ้นในเครือขายทางสังคม นั่นคือ โคลแมนเห็น
วา ทุนทางสังคมสามารถมีลักษณะของผลประโยชนสาธารณะได  

 
ทั้งนี้ โคลแมนใหคําจํากัดความ “ทุนทางสังคม” โดยอธิบายผานหนาที่ของมันวาเปนความ

หลากหลายในสวนที่เปนเอกภาพที่ปรากฏอยูจริง ซ่ึงมีจดุรวมของสองสิ่งอยูดวย กลาวคือ มัน
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รวมถึงกฎเกณฑโครงสรางทางสังคมและเอื้อใหการกระทําของตัวกระทําภายใตโครงสรางนั้นงาย
ขึ้น ไมวาจะเปนคนหลายคนหรือกลุมตนทีร่วมมือกัน 

 
นอกจากนี้ โคลแมนยังชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของทุนทางสังคมในฐานะที่มีสวนสําคญัที่

ทําใหเกิดทุนมนุษย เขากลาววา สังคมที่ขาดทุนทางสังคมจะเห็นไดจากการที่มีนักเรียนมัธยมปลาย
ตองออกจากโรงเรียนกลางคนั ซ่ึงการสรางทุนทางสังคมตองเริ่มจากครอบครัวที่มีสวนสําคัญใน
การใหการศึกษาตอบุตร 

 
เจมส โคลแมน (James S. Coleman) (1998) ไดอธิบายวาทุนทางสังคมเปนชุดของ

ความสัมพันธ (Sets of Relationships) ระหวางคน เปนความสัมพันธที่มีผลมาจากความตั้งใจบน
พื้นฐานของความคาดหวังในสิ่งที่ตองใชรวมกัน (Common) เปนชุดของการมีคานิยมรวมกัน (Set 
of Shared Values) และการมสํีานึกของความไววางใจ (Sense of Trust) ระหวางกัน ส่ิงเหลานี้ถือ
เปนโครงสรางของความสัมพันธระหวางคนสองคนหรือมากกวาที่ไดแสดงออกมา และสงผลดีตอ
กิจกรรมที่ไดกระทําในมิติดงักลาวทําใหเห็นไดวาทุนทางสังคมนั้นเปนโครงสรางทางสังคมที่เกิด
ขึ้นกับปจเจกบุคคลในองคกรและในทางตรงกันขาม ในที่ที่มีทุนทางสังคมออนแอ ก็จะมี
ปรากฏการณของความขัดแยงกันในคานยิมและการขาดซึ่งความไววางใจระหวางกนั (Conflicting 
Values and Lack of Trust) 

 
  โรเบิรต พัทนัม (Robert Putnam) (1993)  เปนบุคคลที่ทําใหความคดิเรือ่งทุนทางสังคม
เปนที่นําไปสูการถกเถียงในปจจุบนั เขาเหน็วา ทุนทางสงัคมประกอบดวย ความไววางใจ (trust) 
บรรทัดฐาน (norm) และ เครือขาย (network) ซ่ึงจะประสบความสําเร็จไดก็ตอเมื่อความรวมมือนั้น
มีการสัมพันธ เชื่อมโยงและมีความไววางใจกันโดยพัทนมัไดใชทุนทางสังคมในการอธิบายการทํา
ใหเกิดประชาธิปไตยอยางแทจริง เขาไดทาํการศึกษาหมูบานในอิตาลีตอนใตในชวงปทศวรรษ 
1970 เขาอธิบายวาภายในกลุมหนึ่ง มีส่ิงยดึโยง (bonding) ระหวางสมาชิกในกลุมอยูซ่ึงถือเปน
ความสัมพันธที่กอใหเกิดทนุทางสังคมภายในกลุมนั้นๆ ในกลุมเหลานัน้ก็จะมีการติดตอสัมพันธ
กับกลุมอ่ืนเปนการสรางความสัมพันธระหวางกลุมใหเกิดขึ้น (bridging) ก็คือลักษณะของการสราง
เครือขายนั่นเอง ซ่ึงเราสามารถใชทุนทางสังคมในกลุมและเครือขายนีแ้ลกเปลี่ยนขอมลูขาวสาร 
และประสบการณตางๆ เพื่อสรางสรรคประชาสังคมอันจะนําไปสูการพฒันาประชาธปิไตยให
เกิดขึ้น 
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 พัทนัมไดเชื่อมโยงใหเห็นถึงความสําคัญของการตระหนกัถึงภาระหนาที่ทีแ่ตละคนมีตอสังคม
ของตน โดยมีจติมุงมั่นที่จะเขาไปชวยในกิจการสาธารณะตางๆ ซ่ึงเรียกลักษณะนีว้า “Civic 
Engagement” ซ่ึงมีความหมายวาเปนกระบวนการที่ทําใหประชาชน/พลเมืองหรือตัวแทนที่เขา
ไววางใจใหใชอิทธิพล เขาไปมีสวนรวม และควบคุมเรื่องของสวนรวม หรือกลาวโดยทั่วไปวา 
Civic Engagement นําไปสูทุนทางสังคมและความสําเรจ็ทางการพัฒนาผานชองทางการมีปากเสยีง
ของประชาชน ผานตัวผูแทนประชาชน และการรับผิด 
 
 แนวคดิเรื่อง Civic Engagement คลายคลึงกับเรื่อง จิตสํานึกสาธารณะหรือจิตสํานึกรวมหมู 
และเมื่อหนักลบัมามองในแบบของไทย การที่จะเขาใจ Civic Engagement ไดนั้น สามารถกลาวได
วาเปนเรื่องของการเนนทีใ่จ หากไมมใีจในการเขาไปมีสวนรวมในการกระทําใด กย็ากที่จะทําให
เกิดการพฒันาที่ดีได  
 
 แนวคดิทุนทางสังคมของธนาคารโลก (2543)  ธนาคารโลกไดกลาวถึงทุนทางสังคมวาเปน
สถาบัน (Institutions) ความสัมพันธ (Relationships) และบรรทัดฐาน/จารีต (Norms) ซ่ึงมีลักษณะที่
เปนทั้งคุณภาพและปริมาณของการปฏิสัมพันธกันของคนในสังคม ทนุทางสังคมไมใชเกิดไดใน
สถาบันทั้งหมดของสังคม แตเปนกาวที่เชือ่มสถาบันเหลานั้นเขาดวยกัน บรรทัดฐาน จารีต และ
ความสัมพันธในสังคมเปนสิ่งที่ฝงอยูในโครงสรางของสังคมซึ่งสามารถทําใหผูคนเกิดความรวมมอื
เพื่อเปาหมายที่ปรารถนาสูงสุด นอกจากนัน้ ทุนทางสังคมอาจถูกมองในลักษณะที่เปนเจตนคตแิละ
คุณคาที่เกิดจากการดําเนินงานระหวางคนภายในชุมชนและความชวยเหลือในดานเศรษฐกิจและ
การพัฒนาจากภายนอกชุมชน 
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ตารางที่ 1 เปรียบเทียบแนวคดิทุนทางสังคมของโคลแมน บูรดิเยอร พทันัมและธนาคารโลก 
 
Title บูรดิเยอร โคลแมน พัทนัม ธนาคารโลก 
ปที่เริ่มแนวคดิ 1970-1980s 1980s 1970-1993 1990-1993 
พัฒนาการ
แนวคดิจาก 

มารกซิสต เศรษฐศาสตรนีโอ  
คลาสสิค 

เดอ ทอคเกวิลล      
(De Tocqueville) 

พัทนัมและโคล
แมน 
งานวิจยัของ
ธนาคารโลก 

ความหมาย ความสัมพันธ
ระหวางสมาชกิ
ในกลุมทาง
สังคม 

บรรทัดฐาน ความ
ไววางใจระหวาง
กัน เครือขายทาง
สังคม การจัด
ระเบียบสังคม 

ความไววางใจ 
บรรทัดฐาน และ
เครือขายนําไปสู
การแลกเปลี่ยน
ขอมูลขาวสาร 

สถาบัน 
ความสัมพันธ 
กฎเกณฑที่
กําหนดการอยู
รวมกันของคน
ในสังคม 

ประโยชนของ
แนวคดิ 

ช้ีเรื่องอํานาจ
ในสังคมจาก
ความสัมพันธ  
ระหวางทนุ
ตางๆ ในสังคม 

ประยุกตกับเรือ่ง
เศรษฐกิจและการ
พัฒนามนุษย 

พัฒนา
ประชาธิปไตย  (มี
การอธิบายในเรื่อง 
ศก. ดวย) 

พัฒนาเศรษฐกิจ 
การพัฒนาที่
ยั่งยืน 

 
ที่มา : ปนวดี ศรีสุพรรณ (2547: 44) 
 

จากตารางที่ 1  อธิบายไดวา แนวคดิเรื่องทนุทางสังคมของโคลแมน บูรดิเยอร พัทนมั และ
ธนาคารโลก นั้นกลาวถึงความสัมพันธทางสังคม แตก็มทีี่มาของการใชแนวคดิแตกตางกัน และการ
นําแนวคิดไปใชประโยชนหรือการวิเคราะหที่แตกตางกนัไป ทั้งนี้ทุนทางสังคมถูกใหคํานิยาม
ความหมายไปตามตัวกระทํา บทบาท และสถานการณทีแ่ตละคนตองการวิเคราะหและนําไปใช
ประโยชน 
 

อยางไรก็ตาม แมแนวคิดทนุทางสังคมจะถูกนําไปใชในดานบวก หรือเปนการนําดานบวก
ของแนวคดิทนุทางสังคมมาใชประโยชน แตแนวคิดทนุทางสังคมก็ยังมีผลในแงลบบาง  ซ่ีงในการ
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พิจารณาในแงลบนี้สามารถแบงเปน 2 สวน คือ สวนที่ 1 ทุนทางสังคมในแงลบ และสวนที่ 2 
ขอบกพรองของแนวคดิทุนทางสังคม โดยสรุป ดังนี ้

 
สวนที่ 1 ทุนทางสังคมในแงลบ คือ ดานมืดของทุนทางสังคม ยกตัวอยางเชน ทุนทางสังคม

ในกลุมมาเฟย นักคายา หรือกลุมเด็กวัยรุนที่รวมตัวกันทาํผิด โดยเฉพาะมีการมองกนัวากลุม
ผูกอการรายกลุมที่มีทุนทางสังคมอยูสูง 

 
ตัวอยางผลดานลบของทุนทางสังคม  ตามความเหน็ของ พอรเตส (Portes,1998) วา การ

ศึกษาวจิัยในปจจุบันมีการระบุผลในแงลบของทุนทางสังคมไว 4 แนว คือ 
 
1.  ทุนทางสังคมทําใหเกดิการกีดกันคนภายนอก: สมาชิกกลุมบางคนอาจจะใชสาย

สัมพันธที่แนนแฟนขดัขวางไมใหคนอืน่เขาถึงกลุมตน 
 
2.  การอางสิทธิ์ในการเปนสมาชิกกลุมทําใหขัดขวางความเจริญกาวหนาของกลุม : ความ

ใกลชิดในกลุมหรือชุมชนอาจมีสมาชิกในกลุมเปนตัวขดัขวางการทําธุรกิจของกลุม 
 
3.  การมีทุนทางสังคมที่เขมแข็ง ทําใหเกิดความเขมงวดตอเสรีภาพสวนบุคคล  
 
สวนที่ 2  ขอบกพรองของแนวคิดทนุทางสังคม พอล ฟรานซิส (Paul Francis) (2002)  เห็น

วาจุดออนของแนวคดิทุนทางสังคม มีดังนี้  
 

  1.  แมแนวคิดทุนทางสังคมจะมีลักษณะเปนสหสาขา แตกลับบั่นทอนทฤษฎีทางสังคมวิทยา
ทั้งหมดใหเปนตัวแปรเดียว 
 
 2.  แนวคดิทุนทางสังคมมีลักษณะเปนการอุปมาอุปไมยในเชิงเศรษฐศาสตร โดยอิงกบัคํา
วา “ทุน” การทําหนาที่ของแนวคดิเปนการตอบคําถามผานแนวเศรษฐศาสตรอาจจะไมชวยใหเกิด
ความเขาใจบรรทัดฐานทางสงัคมและความสัมพันธทางสังคมได เนื่องจากความสัมพันธทางสังคม 
บรรทัดฐานทางสังคม และสถาบันทางสังคมตางมีความสําคัญในฐานะของทุนและมีคณุสมบัติที่
แตกตางกัน ซ่ึงตางจากรูปแบบของทุนอื่นๆ ปฏิบัติการตางๆ ผานแนวคิดนี้อาจเปนทางสองแพรง
ได 
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 3.  แนวคดิทุนทางสังคมยังขาดการพิจารณาที่เพียงพอในการใหความสําคญัตอความสัมพันธ
ในเชิงอํานาจ 
 
 4.  การใชแนวคิดทุนทางสังคมในฐานะเปนแนวคิดชุมชนเปนเพยีงการคิดตามประชานิยม 
โดยมีการนํามาใชเพื่อที่จะควบคุมกลุมคนบางกลุม 
 
ประเภทของทุนทางสงัคม 
 

ปทมาวดี โพชนกูล ซูซูกิ (2547) ไดแบงประเภททนุทางสังคมไวเปน 2 ประเภท คือ 
 
 1.  ทุนทางสังคมภายใน (Cognitive social capital)  มีลักษณะที่มองไมเห็นและประเมินได
ยาก เพราะมันอยูในจิตใจของเรา ทุนทางสังคมแบบนี้จะเกี่ยวพันกับเรื่องของความรูสึกนึกคิด จิตใจ 
ความเชื่อ ทัศนคติ เชน ความเชื่อถือไววางใจกนั (Trust) คุณคารวมกนั (Share values) ความเกื้อกูล
กัน (Reciprocity)  
 
 2.  ทุนทางสังคมภายนอก (Structural social capital)  มีลักษณะที่มองเห็นและประเมนิได
งายกวา เขาใจไดงายกวาประเภทแรก เพราะทุนทางสังคมประเภทนี้เกีย่วพนักับบทบาท พฤติกรรม 
การกระทําหรอืความสัมพันธที่เราสรางขึ้น ไมวาจะเปนในรูปแบบของเครือญาติ สายสัมพันธ
อุปถัมภ หรือจะเปนเครือขาย องคกร ทั้งที่เปนทางการและไมเปนทางการ เชน กลุมออมทรัพย 
องคกรปกครองทองถ่ิน ชมรม เปนตน รวมถึงสถาบันในรูปแบบของกฎของการเลนเกม  
(Rule of the game) เชน กฎระเบียบ ขอบังคับ กฎหมาย รัฐธรรมนูญ    
 
 ดังนั้น ทุนทางสังคมภายนอกจะปรากฏในหลายระดับ  หลายรูปแบบ  ในสังคมชนบท ทุน
ทางสังคมอาจปรากฏในรูปครอบครัว  เครือญาติ  สายสัมพันธอุปถัมภ  ชุมชน หมูบาน  องคกร
ปกครองทองถ่ิน  กลุมองคกรชาวบาน เชน กลุมออมทรัพย เปนตน   ในสังคมเมือง  ทุนทางสังคม
อาจปรากฏในรูปแบบของครอบครัว  เพื่อนรวมงาน  ชมรม  สมาคม  จนถึงระดับประเทศ  เชน 
กลุมสหภาพยโุรป  องคกรภาคเอกชนที่มีสมาชิกในหลายประเทศ  เชน กรีนพีช เปนตน 
 
 ทุนทางสังคมทั้งสองประเภทมีความสัมพนัธและสงเสริมซ่ึงกันและกนั  เชน ความไวเนื้อ
เชื่อใจ (ทุนทางสังคมภายใน) ทําใหสามารถตั้งกลุมออมทรัพย  เปนตน  ในสังคมเมอืง  
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(กลุม/องคกรซ่ึงเปนทุนทางสังคมที่ปรากฏภายนอก) ขึ้นมาได  ถากลุมออมทรัพยสามารถดําเนินไป
ไดดวยดี  ก็จะเปนการเนนย้ําวา ความเชื่อถือไววางใจระหวางกันเปนเรื่องที่ดี  เพราะทําใหไดรับ
ประโยชนทางเศรษฐกิจเพิ่มขึ้นดวย  ชาวบานก็มีแนวโนมที่จะเชื่อถือไววางใจกนัมากขึ้น 
 
 นอกจากนี้  ทนุทางสังคมยังสามารถแบงตามระยะความใกลชิดหรือระยะหางของ
สถานการณไดอีกดวย  โดยสามารถแบงไดเปน 3 ประเภทคือ (ปทมาวดี โพชนกูล ซูซูกิ ,2547) 
 
 1. ทุนทางสังคมที่เปนกาวเชือ่มบุคคล (Bounding social capital) เปนทนุทางสังคมที่
เชื่อมโยงระหวางบุคคลในครอบครัว  เพื่อนสนิท  เครือญาติและเพื่อบานที่ใกลชิด  บุคคลเหลานี้อยู
ภายใตสังคมแวดลอมเดยีวกนั จะมีความเหมือนกนัภายในกลุม และเกดิเอกลักษณเฉพาะขึ้นมา 
 
 2 ทุนทางสังคมที่เปนสะพานเชื่อมบุคคล (Bridging social capital) เปนทุนทางสังคม 
ที่เชื่อมโยงระหวางบุคคลในระยะหางกวาประเภทแรก  เชน คนรูจัก  เพื่อนรวมงาน  เปนทุนทาง
สังคมที่ทําใหเกิดการรวมคนที่แตกตางเขามา  เกิดเอกลักษณและการแลกเปลี่ยน ที่มขีอบเขต
กวางขวางกวาประเภทแรก 
 
 3. ทุนทางสังคมที่เชื่อมรอยบุคคลตางกลุม (Liking social capital) หมายถึง ทุนทางสังคม 
ที่เชื่อมระหวางบุคคลที่อยูภายใตสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่ตางระดับกัน  เชน เจาของที่ดินกับผู
เชาที่ดิน เปนความสัมพันธในแนวดิ่งที่ตางจากความสัมพนัธตามแนวราบดังเชนประเภทที่ 1 และ 2 
 
การเปรียบเทียบทุนทางสังคมกับทุนประเภทอื่น 
 
 วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ (2548)  กลาววา หากพิจารณาความเชื่อพื้นฐานและประโยชน
เกี่ยวกับทุนทางสังคม จะเห็นไดวา ทุนทางสังคมมีลักษณะและคุณสมบัติที่ความแตกตางไปจากทุน
ประเภทอื่นๆ อยางไรก็ตาม เกี่ยวกับเรื่องนี้มีนักวิชาการจําแนกและเปรียบเทียบระหวางทุนประเภท
อ่ืนๆ กับทุนทางสังคมเพื่อใหเกิดความชัดเจนมากยิ่งขึ้นไวดังนี้ 
 
  Colman (1998 อางใน วรวฒุิ โรมรัตนพันธ, 2548) อธิบายถึงรูปแบบของทุนทางสังคมวา 
มีลักษณะเหมอืนและตางจากทุนอื่นๆ ดังนี้ 
 

  
 



 

17

 1.  ทุนทางสังคมเหมือนกับรูปแบบของทุนอื่นๆ คือ เปนสิ่งที่ทําใหเกิดผลดี ทําใหงานมี
ความเปนไปไดที่จะบรรลุเปาหมายสูงสุด 
 -  ทุนทางสังคมเหมือนกับทุนทางกายภาพ และทุนมนุษย   แตอาจจะไมสามารถ
ทดแทนกันไดอยางสมบูรณ และอาจใชไดกับงานบางอยาง 
 -  บางรูปแบบของทุนทางสังคมอาจจะสะดวกในการนําไปใช แตไมมีประโยชน หรือ
บางครั้งอาจเปนอันตรายตอการปฏิบัติ 
 

2.  ทุนทางสังคมไมเหมือนกับทุนทางกายภาพ และทุนมนุษย ซ่ึงทุนทางสังคมจะอยูใน
รูปแบบโครงสรางความสัมพันธระหวางผูกระทําดวยกันเอง  

 -  ทุนทางสังคมจับตองไมได เหมือนส่ิงกอสราง ถนน 
 -  ทุนทางสังคมไมใชคุณสมบัติสวนบุคคล เชน การศึกษา ทักษะ 
 -  ทุนทางสังคมเปนการเปลี่ยนความเชื่อ ทาทีของคน 
 
นอกจากนี้ Coleman ยังอธิบายลักษณะทุนอ่ืนๆ ที่มีความหมายและมีความคงรูปไม

เปลี่ยนแปลงไปมางายเหมือนทุนอื่นๆ ที่มีความหมายและลักษณะที่ใกลเคียงกัน คือ 
1.  ทุนทางกายภาพ (Physical Capital) สามารถจับตองได วัดได และมีความคงรูปไม

เปลี่ยนแปลงไปมางายเหมือนทุนอื่นๆ (stable) เมื่อลดลงก็สามารถวัดได 
2.  ทุนมนุษย (Human Capital) สามารถจับตองไดนอยกวาทุนทางกายภาพ แตก็ยังสามารถ

วัดได คอนขางคงรูปไมเปลี่ยนแปลงไปมางายเหมือนทุนอื่นๆ และสามารถทําใหเพิ่มหรือลดได 
3.  ทุนทางสังคม (Social Capital) ไมสามารถจับตองได สามารถทดแทนกันได (Fungible) 

โดยข้ึนอยูกับวาบริบทเปนอยางไร และจะวัดอยางไร 
 
Lockwood (1996 อางใน วรวุฒิ โรมรัตนพนัธ, 2548)  ไดอธิบายลักษณะที่แตกตางระหวาง

ทุนทางสังคมกับทุนอื่นๆ วาทุนทางสังคมนั้น เปนเรื่องทีเ่กี่ยวของกับคณุภาพของความสัมพันธ
ระหวางคน มากกวาทีจ่ะมองถึงความเปนเจาของความรู หรือตัวเงินดังนั้น ทุนทางสังคมจึงเปนการ
ใหความสําคญักับความสัมพันธระหวางคนและความสัมพันธนี้จะนําไปสูชุดของความคาดหวัง
ระหวางกัน ชุดของการมีคานิยมรวมกัน และสํานึกของความไววางใจซึ่งกันและกัน (set of 
expectations, a set of shared values, and a sense of trust)  
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วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ (2548) สรุปวา อยางไรก็ตาม เพื่อใหเกิดความเขาใจในประเดน็
เหลานี้ไดงายขึ้น อาจจะตองมีคําอธิบายเกีย่วกับทุนทางสังคมเพิ่มเติมดังนี ้

 
1.  การที่จะกําหนดใหทุนประเภทตางๆ อาทิ ทุนที่เปนทรัพยากรธรรมชาติทุนที่เปน

วัฒนธรรม ทุนที่เปนภูมิปญญาความรู ทุนที่เปนตัวเงิน วสัดุอุปกรณหรือความชวยเหลือทางวิชาการ
ที่มาจากภายนอก เปนทุนทางสังคมนั้น อาจจะเกิดความสับสนขึ้นได ในกรณีที่บางครั้งบางพื้นที่ 
ทุนที่กลาวมานี้ไมสามารถเอื้อประโยชนใหแกชุมชนไดอยางแทจริง อาทิ มีทรัพยากรปาไม แต
ชุมชนไมสามารถใชประโยชนได มีทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปญญา ความรู แตชุมชนนํามาใช
ประโยชนไมได ในลักษณะเชนนี้ ก็จะทําใหบางคนสงสัยวา แลวเมื่อใดที่ทุนเหลานีจ้ะเปนทนุทาง
สังคม หรือไมใชทุนทางสังคม ดังนั้น เพื่อใหเกิดความชัดเจน หากจะมีการนิยามศัพทขึน้มาเพื่อ
รองรับกับปรากฏการณดังกลาว โดยเพิ่มคาํวา “ทุนสาธารณะ หรือทนุของสังคม” กอ็าจจะทําให
เห็นภาพไดชัดเจนวาทุนทั้งหลายทั้งปวงที่เขามาสูชุมชน และสามารถเอื้อประโยชนใหแกชุมชนได
สมาชิกทุกคนหรือสวนใหญในชุมชนสามารถเขาถึง หรือสามารถเขาไปใชประโยชนไดกจ็ะถือวา 
ทุนนั้นเปนทุนสาธารณะหรือทุนของสังคม แตหากไมใชในเงื่อนไขดังกลาว ทุนเหลานั้น ก็ไมใช
ทุนสาธารณะ หรือทุนของสังคม 

 
2.  สวนคําวาทุนทางสังคม ก็ใหจํากัดอยูในความหมายเฉพาะเหมือนเดิม นั่นก็คือ เปน

ความสัมพันธของบุคคลที่อยูบนพื้นฐานของความไววางใจกนัมีการชวยเหลือเกื้อกูลกัน ตางตอบ
แทนกนั เอื้ออาทรซ่ึงกันและกัน มีความสามัคคีกัน และจะตองเปนความสัมพันธที่สอดคลองกับ
หลักศีลธรรมและความดีงามของสังคมมารองรับดวย เมือ่เปนเชนนี้ ทนุทางสังคมจึงเปน
กระบวนการทีจ่ะกอใหเกิดทนุสาธารณะหรือทุนของสังคม เพราะหากความสัมพันธของคนเปนไป
ดวยดี คนกจ็ะสามารถใชความสัมพันธระหวางกันปรับเปลี่ยนเอาทุนตางๆ มาใชใหเกิดประโยชน
แกชุมชนได อาทิ เปลี่ยนเอาเงินทุนของแตละคนมาเปนทุนของกลุมออมทรัพยที่สามารถใหสมาชิก
ที่เดือดรอนกูยมืได เปลี่ยนเอาปาธรรมชาติมาเปนปาชุมชน ที่สมาชิกทกุคนสามารถเขาไปใช
ประโยชนพรอมๆ กับมีการดูแลรักษาได มีการเปลี่ยนเอาแรงงานของแตละคน มาเปนการเอาแรง
ชวยเหลือกันได เปลี่ยนเอาความรูความสามารถในตัวมนุษยแตละคน มาเปนคณะกรรมการชุมชน
ชวยเหลือแกไขปญหาใหแกชุมชนได อยางนี้เปนตน 
 

จากการศึกษา ความหมาย และ แนวคิดที่เกี่ยวกับทุนทางสังคม สรุปไดวา  การให
ความหมายทนุทางสังคมในสังคมไทย โดยสวนมากแลวถูกมองผานแนวคดิเรื่องชมุชนในฐานะที่
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เปนพลังในการประสานความรวมมือโดยใชความสัมพันธทางสังคมเปนสําคัญ    ในการศึกษาครั้ง
นี้   ผูศึกษาไดใหความหมายของทุนทางสังคมวาเปนเรื่องของความสัมพันธทางสังคมทั้งในระดับ
ปจเจกชน ครอบครัว ชุมชน กลุมและองคกรเครือขาย ที่ตั้งอยูบนพืน้ฐานความคาดหวัง คานิยม 
วัฒนธรรมและจารีตประเพณีรวมกนั มีความไววางใจกนัและตอบแทนซึ่งกันและกนั ที่กอใหเกดิ
ความรวมมือรวมใจและการสนับสนุนชวยเหลือซ่ึงกันและกัน   โดยทุนทางสังคมประกอบดวย  
ความไวเนื้อเชือ่ใจ  ความสมานฉันท     ความเอื้ออาทร   ความรวมมือรวมใจ ความสนับสนุนและ
ความชวยเหลือ  ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน การมี/ทํากิจกรรมรวมกันใน
ชุมชน   และการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม 

 
        แนวคิดเก่ียวกับความสัมพันธเชิงสงัคม 
 

 ผูศึกษาไดรวบรวมความหมาย แนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับความสมัพันธเชิงสังคม 
ดังนี ้

 
ณรงค เส็งประชา (2538: 64) ใหความเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคมวา หมายถึง 

สภาวะทีม่นุษยตั้งแต 2 คนขึ้นไป ไดมกีารกระทําตอกนัเพื่อกอใหเกิดผลตามจุดมุงหมาย โดยมี
ลักษณะที่สําคัญคือ มีการติดตอหรือมีการกระทําซ่ึงกันและกันทั้งโดยตรงและโดยออม การติดตอ
และการกระทาํนั้นมีจุดมุงหมายที่ชัดเจน ลักษณะการตดิตอสัมพันธที่ตอเนื่องกันและยาวนานจะก
ใหเกิดผลหงความสัมพันธขึน้ และประการสําคัญคือการติดตอสัมพันธตองอยูบนบรรทัดฐานทาง
สังคม จึงจะเปนผลดีตอความสัมพันธนั้น 

 
อุทัย หิรัญโต (2526:233) ใหความเหน็เกีย่วกับความสัมพนัธเชิงสังคมวาหมายถึง

ความสัมพันธของคนในสังคมที่มีการติดตอสัมพันธกันในดานตางๆ ความสัมพันธเปนไปอยางมี
หลักเกณฑหรือเปนไปในแนวทางที่กฎหมาย ขนบธรรมเนียมประเพณีที่กําหนดไว หรือเปนไปตาม
สิทธิและหนาที่หรือสถานภาพซึ่งเปนเรื่องที่สังคมกําหนดขึ้นเชนเดียวกัน ซ่ึงความสมัพันธดังกลาว
จะเปนผลใหแตละฝายมีอิทธิพลตอพฤติกรรมสําคัญๆของกันและกัน 

 
สมศักดิ์ ศรีสันติสุข (2528:251-252) กลาววา ความสัมพันธเชิงสังคมนั้นบุคคลหลายๆคน

ติดตอกันและสัมพันธกันจนกลายเปนสังคมขึ้น บุคลเปนสวนหนึ่งของสังคม สังคมมีบรรทัดฐาน 
คานิยม สถานภาพและบทบาทซึ่งเปนพื้นฐานของโครงสรางทางสังคมที่ควบคุมความประพฤติของ
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บุคคลในสังคม นอกจากโครงสรางของสังคมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของบุคคลในสังคมดวย
เหมือนกนั การศึกษาพฤติกรรมของบุคคลกับสังคมมีความสัมพันธกนั สามารถศึกษาไดจาก
โครงสรางของสังคมและการกระทําซ่ึงกันและกัน 

 
พจนานกุรมศพัททางสังคมวิทยาฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2524:360) กลาววาความสมัพันธ

เชิงสังคมเปนความสัมพันธหรือการติดตอเกี่ยวของกันระหวางบุคคลหรือกลุมอันเปนผลใหแตละ
ฝายตางเขามามีสวนในการปรับปรุงหรือมีอิทธิพลตอพฤติกรรมสําคัญๆของกันและกัน คํานี้มักใช
ในความหมายเดียวกับกับคําวา การกระทําระหวางกันเพือ่เนนถึงอิทธิพลที่มีตอกันและกันของ
หนวยตางๆในระบบสังคม 

 
จากการศึกษาความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับความสัมพนัธเชิงสังคม สรุปไดวา

ความสัมพันธเชิงสังคมหมายถึงสภาวะที่คนตั้งแต 2 คนขึ้นไปมีการตดิตอระหวางกนัและมีการ
กระทําซ่ึงกันและกันโดยมีจดุมุงหมายรวมกัน มีลักษณะการติดตอท่ีตอเนื่อง ยาวนานซึ่งจะ
กอใหเกิดผลแหงความสัมพนัธขึ้น ถือวาเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอกันและกัน เปนผลทําใหเกิดกลุม 
ชุมชนและสถาบันในสังคม สําหรับการศึกษาครั้งนี้ผูศึกษา ศึกษาความสัมพันธเชิงสังคมในเรื่อง
ของความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวซ่ึงถือเปนสถาบันทางสังคมที่เล็กที่สุด ความสัมพันธ
ของครอบครัวกับเครือญาติ และความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   ซ่ึงเมื่อเชื่อมโยงกับแนวคิดทนุ
ทางสังคม(Social Capital) จะเห็นไดวา ทนุทางสังคม เปนแนวคิดที่ใหความสําคัญกับความสัมพันธ
ระหวางบุคคลในสังคม เนื่องจากการติดตอสัมพันธกับบุคคลอื่นอยางตอเนื่อง ทําใหคนเราเกิด
ความไววางใจชวยกันทําในสิ่งที่คนเดียวทาํไมได หรือทาํไดยาก การตดิตอสัมพันธมักจะเกิดขึน้กับ
กลุมคนที่มีความไววางใจกนั มีบรรทัดฐานการใหคณุคาเหมือนกนั เปนเครือขายกัน นอกจากนั้น 
นิธิ เอียวศรวีงศ (อางในสํานกังานปลัดกระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย , 
2551)ไดกลาวถึงทุนทางสังคมของสังคมไทยที่คอนขางเปนรูปธรรม มีความสําคัญมาก และไมควร
มองขาม คือ ความสัมพันธในครอบครัวและเครือญาติซ่ึงมีบทบาทอยางชัดเจนในชวงวกิฤติ
เศรษฐกิจ  ดังนั้นการศึกษาเรื่องทุนทางสังคมตองเริ่มจากการมองหาทนุที่มีอยูแลว และหาทาง
พัฒนาใหเขมแข็งขึ้น 
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แนวคิดเก่ียวกบัความสัมพันธเชิงอํานาจ 
 
 ผูศึกษาไดรวบรวมความหมาย แนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับความสมัพันธเชิงอํานาจ 
ดังนี ้

 
สมเกียรติ วนัทะนะ(ม.ป.ป.) ไดใหความหมายของอํานาจวา หมายถึง ความเปนไปไดที่

บุคคลจะทําใหเจตนารมณของตนบรรลุผลไดเมื่อเขาสัมพันธกับบุคคลอื่นๆ ไมวาจะมีการตอตาน
หรือไมและไมจํากัดวาความเปนไปไดดังกลาวจะมีสาเหตุหรือรากฐานมาจากอะไร ซ่ึงคํานิยามนี้
ประกอบดวยสาระสําคัญ 4 สวนคือ 

 
สวนที่ 1  อํานาจที่พูดถึงในที่นี้ละไวในฐานที่เขาใจวาคอือํานาจทางสังคม (Social Power) 

ของมนุษย ดังนั้นจึงเกิดขึ้นจากการที่มนุษยมีความสัมพันธกันเทานั้น นัน่คือตองเกิดขึน้จากการที่
คนตั้งแตสองคนขึ้นไปมีความสัมพันธกัน ความสัมพันธเชิงอํานาจในสังคมของมนุษยนัน้เปนเรื่อง
ที่ไมจีรังยั่งยืน เมื่อบริบท (Context) หรือสภาพแวดลอมของความสัมพันธดังกลาวเปลี่ยนไป 
ความสัมพันธเชิงอํานาจก็จะเปลี่ยนไปดวย อํานาจจึงมิใชส่ิงของ (not a thing) แตเปนความสัมพันธ 
(a  relationship) ที่ดํารงอยูช่ัวขณะและอาจเปลี่ยนแปลงไดทุกเมื่อ 

 
สวนที่ 2  การที่คนเรามีความสัมพันธกันนั้น บุคคลที่มีอํานาจเหนือคนอื่นคือคนทีส่ามารถ

ทําใหความตองการหรือเจตนารมณของตนบรรลุผลได 
 
สวนที่ 3  ในความสมัพันธเชงิอํานาจที่บุคคลมีตอกันนั้น อาจมีความพยายามตอตาน หรือ

ขัดขืนจากผูทีม่ีอํานาจนอยกวาหรือผูที่รับผลของอํานาจหรือไมก็ได การตอตานหรือขัดขืนมิใช
คุณสมบัติสําคัญที่จะบงชี้เร่ืองของอํานาจ ตราบใดที่การตอตานหรือขัดขืนไมประสบผลสําเร็จ คน
ที่ตอตานหรือขัดขืนประสบผลสําเร็จก็จะกลายเปนคนทีม่ีอํานาจแทน 

 
สวนที่ 4  ฐานที่มา (Basis) อํานาจอาจมีสาเหตุหรือฐานทีม่าไดอยางหลากหลาย เชน ความ

แข็งแกรงของรางกาย เงิน อาวุธ สติปญญา หรืออ่ืนๆอีกหลายประการ อํานาจไมจําเปนตองมีสาเหตุ
หรือฐานที่มาอยางใดอยางหนึ่งเพยีงอยางเดียว นี่คือเหตุผลที่วาเราการทําความเขาใจเรื่องของอํานาจ
ไมควรไปผูกติดกับฐานที่มาอยางใดอยางหนึ่งตายตัว 
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อานันท  กาญจนพันธ (2543) กลาววา การพิจารณาอํานาจจากมุมมองเรื่องความสัมพันธ
ทางสังคม เห็นวาความสัมพันธทางสังคมเปนเงื่อนไขพื้นฐานที่สําคญัของการมีอํานาจ และใน
ขณะเดียวกนัอํานาจก็เปนสภาวะหรือกําหนดเงื่อนไขความสัมพันธทางสังคม ซ่ึงมีลักษณะแตกตาง
กันไป ไมวาจะเปนการบังคับ การครอบงํา การตอรอง การขัดขืน การตอตานการชวงชิง การ
ประชันกัน ตามสภาพความเปนจริงที่เปนวถีิของระบบความสัมพันธทีเ่ปนพื้นฐานของ
ความสัมพันธนั้น                                                                                                         

 
 แอนดรู เทอรตัน (Turton ,1989อางใน รัตนา โตสกุล ,2548) มองวาความสัมพันธเชงิ
อํานาจระหวางรัฐกับหมูบานในยุคทุนนยิมมีลักษณะซับซอนมากวายคุศักดินา เนื่องมาจากการกอ
ตัวของบรรดาอํานาจทองถ่ินตางๆ ที่มีองคประกอบทั้งในเชิงชนชั้นและไมใชชนชัน้ บรรดาอํานาจ
ทองถ่ินเชื่อมโยงกบักลุมผนกึอํานาจของรฐั ซ่ึงมีลักษณะผสมหลากหลาย อํานาจทองถ่ินมีทั้งที่อยู
ในระดบัหมูบาน ตําบล อําเภอ เมือง และมีความสัมพันธเชื่อมโยงกับระดับสูงขึ้นไป อํานาจทองถ่ิน
ยังมีสวนที่เปนตัวแทนอํานาจรัฐและใชอํานาจรัฐ เทอรตันมีขอคิดเหน็ในเบื้องตนวา อํานาจทองถ่ิน 
กลุมผนึกอํานาจของรัฐ และเครือขายพันธมิตรตางๆ เปนตัวการสําคัญที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง
บางอยาง และชวยระบุตําแหนงแหงที่ของความขัดแยงระหวาง รัฐ ทุนนิยม และเกษตรกรในชนบท 
ในแตละระดบัมีองคประกอบหลากหลาย สะทอนใหเห็นพลังทางชนชั้นตางๆนั้นสัมพันธแบบไม
ตายตัว ซ่ึงเทากับเปดชองวางใหมีการชวงชิงความเปนใหญ หรือภาวะการนําของกลุมพลังตางๆ ใน
สังคมที่สามารถผนึกกําลังกนัไดทั้งในเชิงผลประโยชนทางเศรษฐกิจ การเมือง และอุดมการณ
ภายใตชวงเวลาหนึ่งๆทางประวัติศาสตรและบริบทที่เอื้ออํานวยทั้งภายในสังคมและเงื่อนไขภาน
นอกที่เกีย่วของ 
 

รัตนา โตสกุล (2548) กลาวถึงมโนทัศนเร่ืองอํานาจกับผลงานวิจยัในสังคมไทยวา งานวิจัย
รวมสมัยในสงัคมไทยสวนใหญ ใชกรอบแนวคิดเกี่ยวกับมโนทัศนเร่ืองอํานาจ ดังนี ้

 
1. การมองอํานาจที่เนนอํานาจศูนยกลางเปนหลักในการเปลี่ยนแปลงและพิจารณาอาํนาจ

ในฐานะที่เปนพลังหรือความสามารถในการกระทําใหบรรลุผล 
 
2. การมองอํานาจในฐานะทีเ่ปนทรัพยากรที่ผูกตดิอยูกับโครงสรางสังคมหรือตัวบุคคล 
 
3. การมองอํานาจในฐานะทีเ่ปนความสัมพันธทางสังคม 
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4. การมองอํานาจในฐานะทีเ่ปนการครอบงําและการตอตานขัดขืน 
 
5. การมองอํานาจในฐานะทีเ่ปนวาทกรรมของความรู ความจริง และการชวงชิง 

ความหมายนําในสังคม 
 

จากการศึกษาความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับความสัมพนัธเชิงอํานาจ สรุปวาความสัมพันธ
เชิงอํานาจหมายถึง การที่มนุษยมีความสมัพันธกัน  เกดิขึ้นจากการทีค่นตั้งแตสองคนขึ้นไปมี
ความสัมพันธกัน ความสัมพนัธเชิงอํานาจในสังคมของมนุษยนั้นเปนเร่ืองที่ไมจีรังยั่งยืน  เมื่อ
สภาพแวดลอมของความสัมพันธดังกลาวเปลี่ยนไป ความสัมพันธเชงิอํานาจก็จะเปลี่ยนไปดวย 
ขณะเดียวกนัอํานาจก็เปนสิ่งที่กําหนดเงื่อนไขความสัมพนัธทางสังคม ซ่ึงมีลักษณะแตกตางกันไป 
ไมวาจะเปนการบังคับ การครอบงํา การตอรอง การขัดขืน การตอตานการชวงชิง การประชันกัน 
ตามสภาพความเปนจริงที่เปนวิถีของระบบความสัมพันธที่เปนพื้นฐานของความสัมพันธนั้น                                       
 

ในการศึกษาความสัมพันธเชิงอํานาจในครั้งนี้ผูศึกษาความสัมพันธเชิงอํานาจในฐานะที่
เปนความสัมพันธทางสังคม  ในประเด็นที่เกี่ยวกับภาวะผูนําของผูนําชุมชนในการมีปฏิสัมพันธกับ
สมาชิกในชุมชนและการไดรับการยอมรับจากสมาชิกในชุมชน ทั้งนี้ สัมฤทธิ์ วิชัยทา(2543) กลาว
วามีนักวิชาการจํานวนมากเชื่อวาผูนํามีบทบาทผลักดันการพัฒนาชุมชนในสังคมไทย ผูนําเปนผู
ควบคุมระเบียบสังคม ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง ผูนําที่ดีหมายถึงคนที่มีคุณธรรม หมายถึงคน
ซ่ือสัตย เสียสละ เห็นแกประโยชนสวนรวม มีวิสัยทัศน มีประสบการณ เปนคนกวางขวาง สามารถ
รวมมือได ทั้งภายในและภายนอกชุมชน  และผูศึกษาไดศึกษาความสัมพันธเชิงอํานาจในประเด็น 
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ซ่ึงเปนบทบาทและความสัมพันธของชุมชนตอภายนอก ทั้ง
หนวยงานภาครัฐ เอกชน และชุมชนอื่นๆ ทั้งในเรื่องผลประโยชน ความขัดแยง การสนับสนุน
ชวยเหลือ และการประสานความรวมมือ 

 
แนวคิดเก่ียวกบัความสํานึก 

 
 ผูศึกษา ไดรวบรวมความหมายแนวคิดและทฤษฎี ที่เกีย่วของกับความสํานึก ดังนี ้
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 คารเตอร(Carter,1973 อางใน กุญชลี บุญทา,2540) ไดใหความหมายของความสํานึกหรือ
ความตระหนกัไววา เปนพฤติกรรมที่แสดงถึงการเกิดความรูสึกของบุคคลหรือการที่บุคคลแสดง
ความรับผิดชอบตอปญหาตางๆที่เกิดขึ้น 
 

มนัส สุวรรณ (2532:1-11) ไดใหความหมายของความสํานึกหรือความตระหนกั
(Awareness) เปนความรูที่ประจักษชัดหรอืความรูที่ชัดเจน มี 4 ประการคือ 1) รูจริง/ทราบซึ้ง
(Appreciation) โดยเนนการเขาใจอยางถองแทในเรื่องที่สนใจ รูซ้ึงวาอะไรผิด อะไรถูกและอะไรจะ
เปนผลดีเปนผลเสีย 2) มีความรัก หวงแหน เนนในสิ่งที่เขาใจอยางทราบซึ้งวาเปนสิ่งทีถู่ก เปนสิ่งที่
ดี เปนสิ่งที่มีประโยชนตอมนุษยและสวนรวม 3)ความวติกและหวงใยวาจะมีผลกระทบตอชีวิต
ความเปนอยูของตนเองและสังคม 4) ทําจริง/ปฏิบัติจริงไมไดเนนวาตองทําแตเปนในกรณีที่ทําได 
ทุกคนมีความสามารถ(Capability) ที่จะทํากิจกรรมตางๆ ถาไมสามารถปฏิบัติไดโดยตรงก็สามารถ
ปฏิบัติโดยทางออมในรูปแบบตางๆได 
  
 รัตนา ตั้งอมร (2529:14) ไดกลาวสรุปวาความสํานึกเปนพฤติกรรมภายในอยางหนึ่งของ
มนุษยทีแ่สดงออกถึงภาวะจติใจที่เกี่ยวกับความรูสึก ความคิดและปราถนาตางๆในลักษณธที่ตื่นตวั
ตอบุคคล ตอหลักการหรือตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งอันเกดิจากการรับรู 
 
 จากความหมายและแนวคิดดังกลาว สรุปไดวา ความสํานึกเปนความตระหนกั เปนความ
เขาใจของมนษุยที่มีตอส่ิงตางๆที่มนุษยประสบในสิ่งแวดลอมที่อาศัยอยู ดังนัน้ความสํานึกหรือ
ความตระหนกัจะเกิดขึน้ได ก็ตอเมื่อมนุษยไดรับการสัมผัสจากสิ่งเราในสภาพแวดลอม จึงเกิดการ
เรียนรู แลวนําไปสูการเกิดความคิดรวบยอด ซ่ึงจะนําไปสูความพรอมที่จะแสดงการกระทําหรือ
แสดงพฤติกรรมตอไปตามขั้นตอนและกระบวนการเกดิความสํานึก   
 

ในการศึกษาครั้งนี้ผูศึกษาไดศึกษาความสํานึกในประเดน็ของ ความสํานึกตอสาธารณะ ซ่ึง
เปนเรื่องของเปนมิติทางความคิด ในเรื่องของการเสียสละ  การทําประโยชนเพื่อสวนรวม  ความคิด
ดังกลาวจะมีผลอยางมากตอความเขมแข็งของกลุม  องคกร  ความคิดความรูสึกที่จะทํางานเพื่อ
สวนรวม  ความตั้งใจและทุมเทในการทํางานจะทําใหเกิดความสามัคคีและความรวมมอืในการ
ทํางาน  เกิดความไววางใจกนั ความเชื่อถือกัน ซ่ึงจะเปนพลังขับเคลื่อนการทํางานของกลุมให
ดําเนินกิจกรรมไดเปนอยางดี (สํานักงานปลัดกระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของมนุษย
,2550) นอกจากนั้น โรเบิรต พัทนัม (Robert Putnam) (1993) ไดเชื่อมโยงใหเห็นถึงความสําคัญของ
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การตระหนกัถึงภาระหนาที่ทีแ่ตละคนมีตอสังคมของตน โดยมีจิตมุงมัน่ที่จะเขาไปชวยในกจิการ
สาธารณะตางๆ ซ่ึงเรียกลักษณะนี้วา “Civic Engagement” ซ่ึงมีความหมายวาเปนกระบวนการที่ทําให
ประชาชน/พลเมืองหรือตัวแทนที่เขาไววางใจใหใชอิทธพิล เขาไปมีสวนรวม และควบคุมเรื่องของ
สวนรวม หรือกลาวโดยทัว่ไปวา Civic Engagement นําไปสูทุนทางสังคมและความสําเร็จทางการ
พัฒนาผานชองทางการมีปากเสียงของประชาชน และศกึษาประเด็นความสํานึกตอทองถ่ิน   ซ่ึง 
สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคมและความมมัน่คงของมนุษย(2550)  ไดสรุปวาถาคนใน
ชุมชน มีความภาคภูมใิจในเรื่องความเปนเอกลักษณ ศิลป วัฒนธรรมและความเปนชมุชนที่ตนเอง
อาศัยอยู  กจ็ะเปนปจจยัสําคัญในการรวมตวัและการ สรางพลังในชุมชนตลอดจนการสรางเครือขาย 
เชื่อมโยง ไปยงักลุม องคกร และเครือขายอื่น ๆ อันจะนาํมาซึ่งความเขมแข็งของชุมชน   
 

ขอมูลชุมชนตลาดสามชุก   
 

  (สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของมนุษย,2550: 160-180) 
 ชุมชนตลาดสามชุกแตเดิมเรยีกกนัวา “หมูบานสามเพ็ง” คําวาสามเพ็งนี้สืบคนไดวามี

ความหมายถึงทางสามแพรง หมายความวา หมูบานแหงนี้เปนจดุเชื่อมตอของทางเกวียนเพื่อไปสู
ทองที่อ่ืนๆ ทําใหในยุคนัน้เปนพื้นที่ที่มีความคับคั่งไปดวยกลุมคนที่มาจากหลายๆ ที่เพื่อหาซื้อของ
ปา โดยทางสามแพรงที่กลาวถึง จากการบนัทึกของคนรุนกอนนาจะเปนเสนทางสามสาย ดังนี ้ 
 

- ถนนสายบานหนองโรง – ชัฏหวาย 
 

- ถนนสายบานหนองนาก – บานขังขอม (คลองขอม) 
 

- ลําคลองโปงแตง – ลําน้ําทาจีน (แมน้ําสุพรรณบุรี) 
 

การกอตัวในรปูแบบชุมชนของตลาดสามชุก จากที่เร่ิมมบีทบาทของสวนราชการเปน
ศูนยกลางการเชื่อมโยงชุมชนในระดับหนึง่ แตจุดสําคัญของการกอตัวตั้งถ่ินฐานเปนสังคมเมือง
ตามที่เห็นในปจจุบัน ตวัแปรที่สําคัญที่สุดคือการเริ่มตนในการกอตวัเปนยานการคา เดิมทีที่พื้นที่
เปนที่บรรจบของเสนทางหลายสายในการสัญจรทั้งทางเกวยีนหรือทางลําน้ําทาจีน (สุพรรณบุรี) 
ภาพพจนของการเปนพื้นทีค่าขายที่เล่ืองชื่อนาจะเปนสวนสําคัญในการดึงกลุมคนเขามา คนที่ 
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เคยเรคาก็เร่ิมที่จะวางรากฐานรวมตัวในพืน้ที่ ชวงเวลานีก้ลุมคนที่สําคัญในการกอตวัเปนชุมชน
เมือง คือ กลุมคนจีนที่มาตั้งรกรากในพืน้ที่ดวยหลายสาเหตุที่เขามาทํากิน ไดแก การอพยพหนีภยั
แลงมาจากบานเกิด หรือไมก็เปนพอคาเรอืเรที่สัญจรไปมา  

 
เมื่อสังคมแบบตลาดนัดแลกเปลี่ยนสินคาขยายตวัขึ้น ช่ือเสียงในเรื่องของพื้นที่ที่มีคุณคา

ทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับการคาขายก็กระจายไปสูพื้นที่อ่ืน พอคาหรือนายอากรชาวจีนทีม่ีทุนก็กวาน
ซ้ือพื้นที่กอสรางตัวตลาดที่เปนอาคารถาวรในพื้นที่ ตวัตลาดที่เปนพื้นที่ศูนยกลางของชุมชนโดย
เปนกลุมของเรือนคาขายนั้น สรางเมื่อกอน พ.ศ. 2466 โดยผูสรางตัวตลาดและกลุมหองแถวราน
ตางๆ ขึ้นมา คือ ขุนจํานงจนีารักษ หรือเถาแกหยุ แซเฮง เปนนายอากรที่มีตําแหนงทางราชการคน
แรกของตลาดสามชุก ที่มีการแตงตั้งตําแหนงนายอากรภาษีขึ้นมาก็เพื่อทําการจัดเก็บภาษีปากเรือที่
เทียบทาน้ํา 

 
ลักษณะทางกายภาพเมื่อสังเกตภาพรวมของยานตลาดสามชุกในมุมกวาง จะสังเกตเห็นถึง

ความแตกตางของกลุมอาคารจากรูปแบบการกอสรางอยางชัดเจน ณ บริเวณริมฝงแมน้ําสุพรรณบรีุ
ทางทิศตะวนัตกที่เปนที่ตั้งของกลุมชุมชนการคาของพืน้ที่ เปนกลุมอาคารพื้นถ่ินประเภทเรือนแถว
ไมเกาะกลุมรวมตัวกันอยางหนาแนน  บริเวณถนนเลียบคลองชลประทานจะพบกลุมอาคาร 
พาณิชยกรรมแบบตึกแถวปนูสมัยใหม  
 
 ปจจุบันพืน้ที่ในตลาดสามชุก ประกอบดวยสวนพกัอาศยัและสวนการคารวมเปนยาน
เดียวกัน กลุมอาคารตลาดสามชุก ถูกแบงเปนซอยตางๆ ดังนี ้
 
 ซอย 1   มีความหลากหลายในการคาขายตัง้แตรานอาหาร รานขายของจิปาถะ อุปกรณ
โทรศัพทเคล่ือนที่ และอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของกับการอุปโภคบริโภคทั่วไป ซอย 1 มีลักษณะคลายกับ
หางสรรพสินคา  
 
 ซอย 2  พื้นที่สวนใหญเปนเรอืนปดเนื่องจากผูอยูสวนมากไมไดประกอบอาชีพการคาใน
ตลาดแตใชพืน้ที่เปนบานพกัอาศัย ซอย 2 นี้ใหความรูสึกถึงความสงบในรูปแบบ “ยานพักอาศยั”  
 
 ซอย 3  เปนกลุมรานขายทอง มีรานทองติดกัน 3-4 ราน นอกจากนั้นก็เปนรานอุปกรณไฟฟา 
เครื่องอุปกรณของใชมีราคา  
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 ซอย 4  เปนรานคาสินคาประเภทเครื่องนุงหมหรือสินคาที่เกี่ยวกับผา เชน รานขายเสือ้ผา
สําเร็จรูป รานตัดเสื้อ รานขายผา ฯลฯ 
 
          นอกจากนี้ยังมพีื้นที่ทีเ่ปนศูนยรวมคนในตลาดสามชุกมีทั้งที่เปนพื้นทีว่างและเปนพืน้ที่ที่
ไมใชลานโลงๆ มีดังนี้ 
 

- พื้นที่ตลาดเชา เปนลานโลงแจงตั้งอยูติดกบัถนนเลียบคลองชลประทาน ปากทางเขา
ชุมชน มีการใชงานพื้นที่สามชวงเวลา คือ ตั้งแตประมาณ 03.00 – 08.00 น. เปนพื้นที่ตลาดเชาขาย
ของสดและอาหารคาวหวาน กลุมพอคาแมคาจากทั้งในชมุชนและรอบนอกจะนําสินคาเขามาขาย
ในพื้นทีน่ี้ เวลาตอมาชวงเวลา 10.00 – 16.00 น. พื้นที่ถูกปลอยใหเปนที่จอดรถของผูเขามาในตลาด
ทั้งของคนในพื้นที่และจากขางนอก และในชวงเวลา 16.00 น. เปนตนไป จะเปนพืน้ที่ตลาดอาหาร
ตอนกลางคืน  

 
- สวนเฉลิมพระเกยีรติ เปนสวนสาธารณะชุมชนขนาดพื้นที่ประมาณครึ่งไร การจัดแบง

พื้นที่ภายในเปนศาลาสวนหยอม สนามเดก็เลน ลานกิจกรรมและที่นัง่แบบขั้นบันไดกลางแจง เปน
พื้นที่ที่มีการใชงานตลอดเวลาตั้งแตเชาถึงเย็น  

 
- ลานโลงหนาที่วาการอําเภอและตลาดบายใชเปนพืน้ที่สําหรับจอดรถใหกับชุมชนและ

จัดสรรใหเปนพื้นที่สําหรับการจับจองเปนพื้นที่คาขายในชวงบาย เรียกกันวา “ตลาดบาย”  
 
- ถนนเลียบนที ภายในพืน้ทีม่ีรานคาและรถเข็นของตามสองฝงทาง  
 

- บานขุนจํานง เปนอาคารเรือนไมสักทั้งหลัง 3 ช้ัน เปนทั้งที่พักและสาํนักงานนายอากรภาษีปาก
เรือที่เทียบทาสามชุกในอดตี ซ่ึงปจจุบันคอืพิพิธภัณฑบานขุนจํานงจีนารักษ ซ่ึงไดจดันิทรรศการ
เกี่ยวกับความสําคัญของลุมน้ําทาจีนซึ่งสัมพันธกับพัฒนาการทางประวัติศาสตรของเมืองสามชุก มี
การแสดงประวัติเจาของอาคารพิพิธภัณฑ ภาพถายเกา ส่ิงของเครื่องใชในชีวิตประจําวัน และ
กลาวถึงโครงการสามชุกเมอืงนาอยูตลอดจนการแสดงศลิปะผานภาพวาดและลายเสนเกี่ยวกับ 
ตลาดสามชุก เปนแหลงรวบรวมขอมูลการทองเที่ยวสามชุกตลาด 100 ป อีกทั้งยังมีสถาปตยกรรมที่
สวยงาม เปนอาคารเรือนไมสักทั้งหลัง 3 ช้ัน มีไมเชิงชายเปนลายฉลุงดงาม 
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- ศาลเจาพอสามชุก เปนพืน้ที่ศูนยรวมจิตใจของคนในพืน้ที่ เปนถ่ินแหงศรัทธา 
 

 ผลจากการเปลี่ยนแปลงดานตางๆ ของประเทศ เชน การคมนาคม เศรษฐกิจ การคาการขาย 
ทําใหตลาดสามชุกซบเซาลงไป และมีความชํารุดทรุดโทรมของอาคารบานเรือนก็มีมากขึ้น จึงมี
กระแสนโยบายที่จะรื้อตลาดเกาแลวสรางใหม แตก็มีคนจํานวนไมนอยที่เล็งเห็นคณุคาของ
สถาปตยกรรมการพัฒนาตลาดสามชุก ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกกลุมหนึ่งจึงไดรวมตวักนั
จัดตั้งคณะกรรมการพัฒนาตลาดสามชุก  มีคณะกรรมการฝายตางๆ ประกอบดวย พอคา ประชาชน
ในตลาด ผูทรงคุณวุฒจิากหลายอาชีพ เพื่อหาแนวทางการพัฒนาตลาดสามชุกใหเปนแหลง
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เปนแหลงเรียนรูของชุมชน รวมทั้งฟนฟูเศรษฐกจิของตลาดและทําใหตลาด
รอยป หรือ ตลาดสามชุกกลับมามีชีวิตอีกครั้ง 

 
คณะกรรมการพัฒนาตลาดสามชุกชุดปจจบุัน มีนายพงษวิน ชัยวิรัตนเปนประธานซึง่เปน

บุคคลที่ไดรับการยอมรับนบัถือจากสมาชิกในชุมชนละเปนแกนนําสําคัญในการประสานงานให
สมาชิกในชุมชนเกิดการรวมตัวกันและทาํกิจกรรมอันปนประโยชนแกชุมชน ทั้งนี้คณะกรรมการ
ไดรวมกนัคิดแผนงานที่จะทําใหสามชุก  เปนเมืองนาอยูอยางครบวงจรโดยมีแผนงาน ดังนี ้

 
1. แผนพัฒนาความมั่นคงทางดานที่อยูอาศัยตามโครงการบานมั่นคง คณะกรรมการ 

รวมกับชุมชนแออัดซึ่งมีบานอยูในที่ราชพัสดุรวมกันพฒันาตนเอง โดยเร่ิมจากการออมทรัพย
เพื่อใหมีโอกาสมีที่ดินเปนของตนเอง  

 
2. แผนพัฒนาสุขภาพโดยเนนความสะอาด ถูกสุขลักษณะ รณรงคใหชาวสามชุกรักการ 

ออกกําลังกาย และรวมกันรักษาความปลอดภัยในชวีิตและทรัพยสิน 
 
3. แผนงานดานเศรษฐกิจและทองเที่ยว จัดทําโครงการกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว 

และประชาสัมพันธอยางทั่วถึง 
 
4. แผนงานดานการศึกษาเนนใหเยาวชนไดมสีวนรวมเรยีนรูและสืบทอดวิถีชีวิตใน 

ทองถ่ินเพื่อปลูกฝงจิตสํานึกรักบานเกดิ เชน ประกวดเรยีงความเรื่องตลาด 100 ป ศึกษาพิพิธภณัฑ
บานขุนจํานง ฯลฯ 
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5. แผนงานดานสิ่งแวดลอมปรับปรุงภูมิทัศนใหสวยงามนาอยู โดยการจัดระเบยีบ 
การจราจรและรณรงคเร่ืองการคัดแยกขยะ ทําถังดักไขมนั ทําปุยชีวภาพ ฯลฯ 
 

เมื่อเกิดคณะกรรมการพัฒนาตลาดสามชุกขึ้น ทําใหไดรับการสนับสนุนจากมูลนิธิชุมชน
ไทซึ่งเปนองคกรพัฒนาเอกชนที่ใหการสนนัสนุนการพัฒนาชุมชนทั้งในเมืองและชนบทโดยเฉพาะ
ในเรื่องการรักษาสภาพแวดลอม ทําใหตลาดสามชุกไดรับการพัฒนาในดานความสะอาด ความเปน
ระเบยีบเรยีบรอยของการจัดวางสินคา จัดกิจกรรมตางๆ โดยใหประชาชนมีสวนรวม  ตลาดสามชุก
จึงถูกฟนฟใูหเปนแหลงเรยีนรู เปนแบบอยางการพัฒนาทีม่าจากฐานราก เปนสถานทีท่องเที่ยวดาน
อนุรักษของเกา มีสถาปตยกรรมเกาแก รวมท้ังวิถีชีวิตพืน้บาน   

 
ปญหาในปจจบุันของชุมชนตลาดสามชุกไดแกการตอสูกบัการเขามาของบรรษัทขามชาติ 

คือ การตอตานหางสรรพสินคาเทสโก โลตัส เนื่องจากคนในชุมชนตลาดสามชุกมีความกังวลวา 
หากมีหางสรรพสินคาเทสโก โลตัส มาตั้งอยูในพืน้ที่จะสงผลกระทบตอตลาดและวถีิชีวิตของคน
ในตลาด คือ ทาํใหคนไมมาเที่ยว ตลาดซบเซา ไมมีความคึกคักเหมือนเดิม สงผลกระทบตอวิถีชีวิต
ของคนในตลาดสามชุก พอคาแมคาในตลาด  ไมสามารถทําการคาขายไดเหมือนเดิม รวมทั้ง
บทบาทความสําคัญของตลาดสามชุกในการเปนแหลงเรยีนรู แบบอยางการพัฒนาที่มาจากฐานราก 
เปนสถานที่ทองเที่ยวดานอนุรักษของเกา รวมทั้งความงดงามของวิถีชีวิตแบบพืน้บานก็จะลดนอย
และหายไป  

 
ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดคนควาและรวบรวมงานวิจยัไดดังนี ้
 
ณัฐกานต  จิตรวัฒนา (2546 ) ไดศึกษาเรื่องพัฒนาการทนุทางสังคมของกลุมทอผายอมสี

ธรรมชาติ  บานโปงดํา  ตําบลดูพงษ  อําเภอสันติสุข  จังหวัดนาน  ไดศึกษาพบวา  สภาพแวดลอม 
ทั้งในและนอกชุมชนเปนปจจัยสําคัญที่สงผลตอกระบวนการทุนทางสังคม  อันไดแก ระบบคดิ  วิธี
ปฏิบัติและผลลัพธ  รวมทั้งผลกระทบที่มีตอคนในชุมชน  ซ่ึงการศึกษาพบวา ปจจัยที่ชวยให
กระบวนการทนุทางสังคมขับเคลื่อนไปไดนั้น  มาจากปจจัยทางดานผูนาํ หรือทุนมนษุย  ทุนทาง
ทรัพยากรสิ่งแวดลอม  ความเปนเครือญาติ  ความเชื่อ  คานิยมในเรื่องเดยีวกัน  ความเอื้ออาทรตอ
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กัน  การชวยเหลือกัน  ความไววางใจกัน และกระบวนการเรียนรูระหวางกัน ซ่ึงส่ิงเหลานี้มีสวน
ชวยลดตนทุนในการดําเนินกิจกรรมอีกดวย 
 
 สวนปจจยัเชิงลบที่มีผลตอกระบวนการทนุทางสังคม  ไดแก  เร่ืองของตลาด  เร่ืองราคา
ของผลิตภัณฑ  ที่กลุมยังตองการแสวงหากาํไรจากการทอผาโดยที่เนนปริมาณมากกวาคุณภาพ  
ซ่ีงจะเนนเรื่องมูลคา   ในขณะเดยีวกันทางกลุมทอผา ก็ตองการที่จะอนรัุกษวัฒนธรรมภูมิปญญา
ทองถ่ินและทรัพยากรธรรมชาติดวย 
 
 ผลจากการดําเนินกิจกรรมของกลุมทอผา  ทําใหทุนของชุมชนเพิ่มขึ้น และกอเกิดพลังใน
การขับเคลื่อนกิจกรรมของกลุม  เชน การที่ชุมชนมีเงินออมมากขึ้น  มรีายไดจากการทอผามากขึ้น 
ลดตนทุนจากการใชวัสดุธรรมชาติ  และยงัพบวา การทอผาสามารถเปนสื่อกลางในการเรียนรู
รวมกันของคนในชุมชนและนอกชุมชน  ชวยใหเกิดการเรียนรูที่จะพฒันาตนเอง  กลุม และชุมชน
ใหมีความเขมแข็งและยั่งยนื  
  
 พระมหาธนพล  พรมสุวงษ (2546) ไดศึกษาเรื่อง ความสัมพันธของทุนทางสังคมกับการ
จัดการปาสมุนไพร: ศึกษาเฉพาะกรณีปลักไมลาย  ตําบลทุงขวาง  อําเภอกําแพงแสน  จังหวดั
นครปฐม  ผลการศึกษาพบวา  วิธีการจัดการปาสมุนไพรของชุมชนปลักไมลาย  เปนลักษณะของ
การทํางานแบบพหุภาคีระหวางพระสงฆ  หนวยงานภายในและหนวยงานภายนอกชมุชน  โดย
พระสงฆเปนผูนําในดานตางๆ ในการจัดการปาสมุนไพร  อาทิ การเปนผูนําดานการพัฒนาจิตใจ  
ผูนําดานการอนุรักษและบทบาทของการเปนผูใหการศกึษา  สวนหนวยงานภายใน อันไดแก  
สมาชิกในชุมชน  หนวยสาธารณสุขและโรงเรียน  ไดเขามามีสวนรวมในการดําเนนิงาน  สําหรับ
หนวยงานภายนอก ไดแก มหาวิทยาศิลปากร  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ชมรมแพทยแผนไทย 
และกระทรวงสาธารณสุข ไดเขามามีสวนรวมในการใหการสนับสนุนทางวิชาการและงบประมาณ  
 
 การศึกษาไดเสนอแนะวา การทํางานดานอนุรักษปาสมนุไพรที่ตองอาศัยองคความรู
แบบสหวิทยาการ  ตองอาศัยการทํางานแบบพหุพาคีทีม่ีหลายหนวยงานมารวมทํางานดวยกนั   
และควรมีการใชกระบวนการทุนทางสังคมในการทํางาน  โดยอาจจะเริ่มจากผูนําธรรมชาติ ไดแก 
พระสงฆและหนวยงานตาง ๆ  
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 กนกรัตน  กิตติวิวัฒน (2543) ไดศึกษาเรื่อง การจัดการทนุทางสังคมในชุมชนเมือง  ศึกษา
กรณีเครือขายกลุมออมทรัพยบางซื่อพัฒนา  พบวา การมเีครือขายความสัมพันธทางสังคม ที่สมาชิก
มีความสัมพันธเชิงซอนตอกันนั้นนับเปนตนทุนทางสังคมที่สําคัญของชาวชุมชนเมือง  โดยผาน
การตอบแทนและการแลกเปลี่ยนผลประโยชนตลอดทัง้กระบวนการเกื้อกูลกันและกัน  ดวย
ความสัมพันธเชนนี้ทําใหพวกเขามีชีวิตรอดอยูไดในสภาวะที่ฝดเคือง  นอกจากนี้การมีคานิยม
รวมกันในเรื่องการมีเครดิตที่ดีหรือการเปนผูนาเชื่อถือนัน้  มีสวนอยางสําคัญในการเกื้อหนุน
กองทุนสวัสดกิารในชุมชน   สําหรับการศึกษากระบวนการทํางานระดับองคกรเครือขาย  พบวา 
วิธีการดังกลาวไมไดทําใหเกิดเฉพาะผลดานบวกในความหมายของการเพิ่มทุนทางสังคมหรือทําให
ชาวบานมีความสัมพันธที่แนบแนนขึ้นเทานั้น  หากแตการเกิดกระบวนการเรยีนรูจากการทํางาน
รวมกัน อาจเกดิผลดานลบตอองคกรหรือตอความสัมพนัธของสมาชิกไดเชนเดยีวกนั  ไมวาจะเปน
การแบงกลุมพวกพองหรือความหวาดระแวงระหวางสมาชิก  ซ่ึงลักษณะดังกลาวถือเปนขอจํากดัใน
การพัฒนากลุมที่จะตองใหความสําคัญอยางมาก  เนื่องจากมีผลอยางสําคัญในการพัฒนาองคกร
ชาวบานใหเตบิโตและเขมแข็งตอไป 
 
 วรวุฒิ  โรมรัตนพันธและคณะ (2546) ไดศกึษาเรื่อง ทนุทางสังคมในฐานะปจจัยการผลิต
ของเศรษฐกิจชุมชน  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวคดิ ทฤษฎีเกี่ยวกับทนุทางสังคมของทั้งประเทศ
ไทยและตางประเทศ ศึกษาสิง่ที่เปนรูปธรรมของเศรษฐกจิชุมชนกับแนวคิดทุนทางสงัคมใน
ประเทศไทย และศึกษาพลังของทุนทางสังคมในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน 
 
 ผลการศึกษาพบวา มนุษยไดรูจักคําวา “ทุน” มานาน ในความหมายที่แตกตางกัน แตสวน
ใหญมักมองไปในเชิงมูลคาที่ชวยในการผลิตมากกวาในเชิงคุณคา ทุนทางสังคมเกิดจาก
ความสัมพันธระหวางคน หรือสถาบัน บนความไววางใจ ความเอื้ออาทร และความชวยเหลือเกื้อกูล
กัน ทุนทางสังคมจึงเปนเสมอืนสมบัติสาธารณะที่ทุกคนสามารถเขาถึงได ในประเทศที่พัฒนาแลว
ทุนทางสังคมเกิดขึ้นเพราะคนตองการเรียกรองความเปนชุมชนที่สูญหายไปใหกลับคืนมาและ
ตองการเสริมสรางระบอบประชาธิปไตย รวมทั้งเรื่องของการพัฒนาทีย่ั่งยืน ทนุทางสังคมของไทย
ไดพัฒนามาจากแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน หลักคําสอนในพระพุทธศาสนา และแนวพระราชดําริ
เศรษฐกิจพอเพียง และคํานี้เปนที่รูจักแพรหลายมากขึ้น หลังจากมีโครงการกองทุนเพื่อสังคมเกิดขึน้ 
 
 นอกจากนี้ผลการวิจยัยังพบวา ทุนทางสังคมสามารถใชพลังความรู ความคิดและพลัง
ปญญาชวยขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจชุมชนได ที่ผานมาพบวาอุปสรรคสามประการที่ทําใหพลังทนุ
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ทางสังคมออนแอลงคือระบบอุปถัมภใหม การถูกครอบงําจากแนวคดิตะวันตกและครอบงําจาก
ระบบเศรษฐกจิโลก รวมทั้งผลกระทบอันเนื่องมาจากการพัฒนาที่กอใหเกิดความสญูเสียภูมิปญญา 
ความเสื่อมถอยของทุนทางสังคม และความออนแอของระบบเศรษฐกจิชุมชนอยางชดัเจน ขอ
คนพบจากการศึกษาไดช้ีใหเห็นวา ปจจยัสําคัญที่กอใหเกดิการฟนฟูทนุทางสังคมใหกลับคืนมา
ไดแก ผูนําที่เสียสละ เห็นแกสวนรวม  นอกจากนัน้ ปจจัยทางดานวัฒนธรรม อันไดแก ความเปน
เครือญาติ ความเชื่อ ศาสนา และปจจยัภายนอกอันไดแก การสนับสนุนจากหนวยงานภายนอกที่ทํา
ไปอยางเขาใจชุมชนก็มีสวนสําคัญในการฟนฟูทุนทางสงัคม 
 
 จากผลการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของ ทําใหผูศึกษากําหนดตัวแปรที่
ใชในการศึกษาดังนี ้
 

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
 

ตัวแปรอิสระ :  
 
1. ปจจัยสวนบุคคล 

1.1 เพศ 
1.2 อายุ 
1.3 ระดับการศึกษา 
1.4 รายไดของครัวเรือน 
1.5 ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน 
 

 2.  ความสัมพันธเชิงสังคม  
   2.1 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว 
     2.2 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ 
      2.3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
 
     3.   ความสัมพันธเชิงอํานาจ 

3.1 ภาวะผูนํา 
3.2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
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      4.   ความสํานึกตอสาธารณะ 
 
      5.   ความสํานึกตอทองถ่ิน 
   

ตัวแปรตาม : ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ 
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กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 

ตัวแปรอิสระ(X)     ตัวแปรตาม (Y) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                         

 
 1.  ปจจัยสวนบุคคล 

1.1 เพศ 
1.2 อายุ 
1.3 ระดับการศึกษา 
1.4 รายไดของครัวเรือน 
1.5 ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน 

 
     2.  ความสัมพันธเชิงสังคม  
    2.1 ความสัมพันธของสมาชิก 
  ในครอบครัว 
    2.2 ความสัมพันธของสมาชิก 
     ในครอบครัวกับเครือญาติ 
   2.3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
  3.   ความสัมพันธเชิงอํานาจ 
         3.1   ภาวะผูนํา 
         3.2   ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   4.   ความสํานึกตอสาธารณะ 
   5.   ความสํานึกตอทองถิ่น 
         

 
        ทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุก  
   1.  ความไวเนื้อเช่ือใจกันในชุมชน    
   2.  ความสมานฉันท    
   3.  ความเอื้ออาทร    
   4.  ความรวมมือรวมใจ 
   5.  ความสนับสนุนและความ     
       ชวยเหลือ 
    6. ความตระหนักในสิทธิอันเปน    
         ประโยชนของชุมชน 
    7. การมี/ทํากิจกรรมรวมกันใน   
        ชุมชน 
    8. การเปนสมาชิกลุม/องคกร    
      ชุมชน/เครือขายทางสังคม 

 
 
 
ภาพที่ 1  ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตวัแปรตาม 
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นิยามศัพทปฏบิัติการ 
 

ปจจัยสวนบุคคล หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัวของประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรี ประกอบดวย เพศ อาย ุ ระดับการศกึษา   รายได  และระยะเวลาที่อาศัยอยูใน
ชุมชน 

 
  อายุ หมายถึง ระยะเวลานับตั้งแตปที่เกดิจนถึงปที่ตอบแบบสอบถามของผูใหสัมภาษณซ่ึง

เปนหวัหนาครัวเรือนหรือผูแทนที่สามารถใหขอมูลได 
 
 ระดับการศึกษา หมายถึง วฒุิการศึกษาชัน้สูงสุดของผูใหสัมภาษณซ่ึงเปนหวัหนา

ครัวเรือนหรือผูแทนที่สามารถใหขอมูลได 
 
 รายไดของครัวเรือน หมายถงึ จํานวนเงินทัง้หมดรวมกันที่ไดรับในแตละเดือนจากการ

ทํางานและรายไดพเิศษอื่นๆโดยยังไมไดหกัคาใชจายของทุกคนในครวัเรือนของผูใหสัมภาษณซ่ึง
เปนหวัหนาครัวเรือนหรือผูแทนที่สามารถใหขอมูลได 

 
ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน หมายถึง ระยะเวลาที่เร่ิมอาศัยอยูในชุมชนตลาดสามชุก 

จังหวดัสุพรรณบุรี จนถึงปจจุบันของผูใหสัมภาษณซ่ึงเปนหัวหนาครวัเรือนหรือผูแทนที่สามารถให
ขอมูลได 
 

ความสัมพันธเชิงสังคม หมายถึง การมีปฏิสัมพันธระหวางกันของประชาชนในชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี ตั้งแตระดับครอบครัว ครอบครัวกับเครือญาติ และระดับชุมชน 
 มีการติดตอส่ือสารระหวางกัน ทํากจิกรรมรวมกัน  มีการสนับสนุนชวยเหลือซ่ึงกันและกัน 
ประกอบดวย 

  
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว หมายถึง การมีปฏิสัมพันธระหวางกันของสมาชิก

ในครอบครัวของผูใหสัมภาษณซ่ึงเปนหัวหนาครัวเรือนหรือผูแทน 
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  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกบัเครือญาติ หมายถึง การมีปฏิสัมพันธระหวาง
กันของสมาชิกในครอบครัวของผูใหสัมภาษณซ่ึงเปนหัวหนาครัวเรือนหรือผูแทนกับเครือญาติ ทั้งที่
อาศัยอยูในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีและนอกชุมชน 
 
     ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน หมายถึง การมีปฏิสัมพันธระหวางกันของสมาชิกที่
อาศัยอยูในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
  ความสัมพันธเชิงอํานาจ หมายถึง การมีปฏิสัมพันธระหวางผูนํากับสมาชิกในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี ความเชื่อถือ เชื่อม่ันตอผูนําของสมาชิกในชุมชน และความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก ทั้งรัฐ เอกชนและชุมชนอ่ืนๆ ประกอบดวย 

 
  ภาวะผูนํา หมายถึง คุณลักษณะและบทบาทของผูนําชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด

สุพรรณบุรี ในการไดรับการยอมรับ ไดรับความเชื่อถือ เชื่อม่ันจากสมาชิกในชุมชน ตลอดจนการมี
ปฏิสัมพันธกับสมาชิกในชมุชน 

   
 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  หมายถึง  บทบาทและปฏิสัมพันธของชุมชนตอ

ภายนอก ทั้งหนวยงานภาครัฐ เอกชน และชุมชนอ่ืนๆ ทั้งในเรื่องผลประโยชน ความขัดแยง การ
สนับสนุนชวยเหลือ และการประสานความรวมมือ 
 
  ความสํานึกตอสาธารณะ หมายถึง การตระหนักของคนในชุมชนตอบทบาทในการทํา
ประโยชนตอสังคมสวนรวม 
 

 ความสํานึกตอทองถ่ิน หมายถึง ความเชื่อ ความรูสึก ความผูกพันในถ่ินกําเนิดและที่อยู
อาศัย  รูสึกวาตนเองเปนสวนหนึ่งของชุมชน  มีความรูสึกผูกพันกับชมุชนและพรอมที่จะเสียสละ
ในการทําประโยชนใหกับชมุชนของตน 

    
ทุนทางสังคม ในการศึกษาครั้งนี้ผูศึกษาไดใหความหมายของทุนทางสังคมวา ทุนทาง

สังคมเปนเรื่องของความสัมพันธทางสังคมทั้งในระดับปจเจกชน ครอบครัว ชุมชน กลุมและองคกร
เครือขาย ที่ตั้งอยูบนพื้นฐานความคาดหวัง คานิยม วัฒนธรรมและจารีตประเพณีรวมกัน มีความ
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ไววางใจกันและตอบแทนซึง่กันและกัน ทีก่อใหเกิดความรวมมือรวมใจและการสนบัสนุน
ชวยเหลือซ่ึงกนัและกนั   โดยผูศึกษาไดกําหนดทนุทางสังคมประกอบดวย 

 
 ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชมุชน หมายถึง ความไววางใจและความนาเชื่อถือ  

ในระดบับุคคล ของสมาชิกในชุมชน  แมวาจะมีความแตกตางกันในเรื่องความคิด ฐานะ การศึกษา 
อาชีพ ศาสนา  
 
   ความสมานฉันท หมายถึง ความสมัครสมานของคนในชุมชน ดูจากความสามัคคีและการ
อยูรวมกนั ความเปนอันหนึง่อันเดียวกนั แมวาจะมีความแตกตางกัน ในเรื่องของ ความคิด  อาชีพ  
ฐานะการเงิน สถานะทางสังคม  การศึกษา  ศาสนาและภาษา  
 
 ความเอื้ออาทร หมายถึง ความมีน้ําใจ ความเอื้อเฟอ  เกื้อกูลตอกัน การดูแลเอาใจใสกนั ใน
ระดับชุมชน   และการใชชีวติของคนในชมุชนที่เอื้ออาทรตอกันแมจะอยูเหตกุารณทีป่กติหรือ
ประสบอุบัติภยั/ภัยพิบัติตาง ๆ  
 
  ความรวมมือรวมใจ หมายถึง ความรวมมือในการดําเนินกิจกรรมตางๆ ในระดับชุมชนใน
กิจกรรมการพฒันาชุมชน    ความพรอมทีจ่ะเขารวมมือในการทํางานใหกับชุมชน ทัง้ในเรื่องของ
แรงกาย  แรงใจ  การบริจาคเงิน ส่ิงของและสละเวลาเพื่อประโยชนของชุมชน 
 
   ความสนับสนุนและความชวยเหลือ หมายถึง การที่สมาชิกในชุมชน ชวยเหลือทางวัตถุ  
เงินทอง  แรงงาน  หรือกําลังใจแกสมาชิกอ่ืนที่อาศัยอยูในชุมชน ที่ประสบปญหาหรือตองการความ
ชวยเหลือ  รวมทั้งการที่ชุมชนไดรับการสนับสนุนชวยเหลือจากหนวยงานภายนอกทั้งภาครัฐและ
เอกชน 
 ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน หมายถึง ความเขาใจในความสําคัญ
ของสิทธิอันเกิดจากธรรมชาติและขอกฎหมายที่พึงจะไดรับจากรัฐ  สิทธิประโยชนของชุมชนใน
องครวม  และสิทธิของประชาชนตอสาธารณประโยชนของชุมชน 
 
 การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน หมายถึง การมีกิจกรรมที่ทํารวมกนัในชุมชน หรือ
จํานวนครัวเรือนที่เขารวมกจิกรรม  หรือการสนับสนุนของคนในครอบครัวตอสมาชิกที่ทํากิจกรรม
ในชุมชน 
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  การเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน/ เครือขายทางสังคม หมายถึง การที่สมาชิกในชมุชน
เขารวมเปนสมาชิกกลุมตางๆที่มีอยูในชุมชน อาทิ กลุมอาชีพ กลุมออมทรัพย เปนตน ตลอดจนการ
เพิ่มขึ้นของกลุมองคกรในชมุชน และ การที่กลุมองคกรในชุมชนเขารวมเปนเครือขายกับองคกร 
อ่ืน ๆ นอกชุมชน 
 

สมมติฐานการศึกษา 
 

จากแนวความคิดทฤษฎีและงานวิจยัที่เกี่ยวของ สามารถกําหนดสมมติฐานของการศึกษา
ไดดังนี ้
 

สมมติฐานที่ 1  ปจจัยสวนบคุคล ที่มีความแตกตางกันจะมีระดับความคดิเห็นตอทนุทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี แตกตางกัน 
 

สมมติฐานที่ 2  ปจจัยสวนบคุคล ความสัมพันธเชิงสังคม ความสัมพันธเชิงอํานาจ  ความ
สํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน สามารถทํานายทนุทางสงัคมของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  
 



 

 

 
บทที่ 3 

 
วิธีการศึกษา 

 
การศึกษาครั้งนี้เปนการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอ

ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ 
 

ประชากรที่ใชในการศึกษา 
 

 ประชากรที่ใชศึกษาครั้งนี้ คอื ประชาชนทีเ่ปนหวัหนาครัวเรือนหรือผูแทน ซ่ึงมีภูมลํิาเนา
อยูในชุมชนตลาดสามชุกหรืออาศัยอยูในชมุชนตลาดสามชุก เขตพื้นทีอํ่าเภอสามชุก จังหวดั
สุพรรณบุรี จํานวน 320 ครัวเรือน(สํานักงานปลัดกระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของ
มนุษย,2550) 

 
กลุมตัวอยางและวิธีการสุมตัวอยาง 

 
การกําหนดขนาดตัวอยาง   จากประชากรจํานวน 320 ครัวเรือน ผูศึกษาคํานวณหาขนาด

ของกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของ Yamane, Taro ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% (บุญธรรม กิจปรีดาบริ
สุทธ, 2535 :9) ดังนี ้
 
ขั้นตอนที่  1  คํานวณหาขนาดตัวอยาง  โดยใชหลักการคํานวณของ  Yamane   ดังนี้ 
                n  =                 N 
           1+Ne2 

        
  โดย   n  คือ  ขนาดของตัวอยางที่สุมได 
   N  คือ ขนาดของประชากรทัง้หมด 

e   คือ คาความคลาดเคลื่อนของการสุม  
          (ในการศึกษาครั้งนี้กําหนดใหเทากบั  0.05) 
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แทนคา  n  =                     N 
      1+ [N x (0.05)2] 
       =                        320 
                 1+ [320 x (0.05)2] 
        =     177.777    
 ดังนั้น  จึงตองใชกลุมตัวอยางในการวิจัยคร้ังนี้จํานวน 178 ครัวเรือน 
 
ขั้นตอนที่ 2  หลังจากจดัแบงชุมชนตัวอยางที่จะใชในการศึกษา ผูศึกษาคํานวนณหาสัดสวนของ
ประชากรที่อยูในแตละซอยได ดังนี้   
 
ตารางที่ 2  จํานวนครวัเรือนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่เปนกลุมประชากร 
                 และกลุมตัวอยาง 
   
ชุมชนในตลาดสามชุก ประชากรทั้งหมด (ครัวเรือน) ขนาดกลุมตัวอยาง (ครัวเรือน) 
ซอยที่ 1 75 42 
ซอยที่ 2 90 50 
ซอยที่ 3 56 31 
ซอยที่ 4 99 55 
รวม 320 178 
 
ขั้นตอนที่ 3  ทําการสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) โดยวิธีการจับสลากในกลุม
ตัวอยางแตละซอยตามจํานวนตัวอยางที่คํานวณไวในขั้นตอนที่ 2  
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาขอมูลคร้ังนี้คือแบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สรางขึ้นจาก
การศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและผลการวิจัยที่เกี่ยวของ พรอมทั้งการออกแบบสอบถามใหเหมาะสมกบั
สภาพชุมชนและประชาชนในชุมชนที่ทําการศึกษา ซ่ึงมี 5 ตอน ดังนี ้
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 ตอนที่ 1  เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับ ปจจัยสวนบุคคลของประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรี ไดแก เร่ือง เพศ อายุ ระดับการศกึษา รายได และระยะเวลาที่อาศยั 
อยูในชุมชน มีจํานวน 5 ขอ  
 
 ตอนที่ 2  เปนแบบสอบถามดานความสัมพันธทางสังคม 3 ดาน ประกอบดวยขอคําถาม
ดานความสัมพันธของสมาชิกครอบครัว  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติและ
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน มีจํานวน ดานละ 5 ขอ ทั้งหมด 15 ขอ 
 

ตอนที่ 3  เปนแบบสอบถามดานความสัมพันธเชิงอํานาจ 2 ดาน ประกอบดวย ขอคําถาม
ดานภาวะผูนําและ ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก ดานภาวะผูนํา 5 ขอและดานความสัมพันธ
ของชุมชนกับภายนอก 6 ขอ ทั้งหมด 11 ขอ 

 
ตอนที่ 4 เปนแบบสอบถามดานความ ความสํานึกตอสาธารณะ มีจํานวน  5 ขอ 
 
ตอนที่ 5 เปนแบบสอบถามดานความ ความสํานึกทองถ่ิน มีจํานวน 5 ขอ 

 
ตอนที่ 6  เปนแบบสอบถามดานทุนทางสงัคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี  

8 ดานประกอบดวยขอคําถามดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน ความสมานฉันท   ความเอื้ออาทร  
ความรวมมือรวมใจ  ความสนับสนุนและความชวยเหลือ  ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชน
ของชุมชน การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชมุชน และการเปนสมาชิก กลุม/องคกรชุมชน/เครือขาย
ทางสังคม   โดยมีขอคําถามดานละ 5 ขอ 7 ดาน และดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคมจํานวน 4 ขอ รวมเปน 39 ขอ 

 
การวัดตัวแปร 

 
 การวัดตวัแปรสําหรับการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดวัดตวัแปรจากแบบสอบถามที่สรางขึ้น
ดังนี ้
 
 1.แบบสอบถามดานความสมัพันธเชิงสังคมซึ่งผูศึกษาไดศึกษา 3 ดานคือ ความสัมพันธ
ของสมาชิกในครอบครัว   ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ และความสัมพันธ
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ของสมาชิกในชุมชน ประกอบดวยขอคําถามดานละ 5 ขอ โดยในแตละดานของขอคําถามเปนเชิง
บวก ทั้งหมด 15 ขอ 
 ในการวัดตวัแปรของแตละดาน ผูศึกษามีการใหความหมาย และเกณฑการวัดใหคะแนน
เหมือนกนั โดยผูศึกษาใชมาตรวัด Likert’s Scale ทั้งหมด 5 ระดับดังนี ้
 
ระดับความคดิเห็น     คะแนนขอความเชิงบวก  
    
เห็นดวยมากทีสุ่ด      5 
เห็นดวยมาก       4    
เห็นดวยปานกลาง      3    
เห็นดวยนอย       2    
เห็นดวยนอยที่สุด      1    
 

เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถีแ่ลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง แบงระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม มาแจกแจงความถี่และหาคาเฉลี่ย แลวกาํหนดระดับ
คาเฉลี่ยแบงความสัมพันธเชงิสังคมเปน 3 ระดับ ดังนี ้
   
ชวงความกวางของขอมูลในแตละชั้น  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด     =      5-1 = 1.33  
                จํานวนชั้น                              3 
คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 2.33   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคมอยูในระดับต่ํา 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 2.34 - 3.66    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคมอยูในระดับปานกลาง 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 3.67 – 5.00   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคมอยูในระดับสูง 
 

2.  แบบสอบถามดานความสมัพันธอํานาจซึ่งผูศึกษาไดศกึษา 2 ดานคือ ภาวะผูนําและ
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ประกอบดวยขอคําถามดานภาวะผูนํา 5 ขอและดาน
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 6 ขอ โดยในแตละดานเปนขอคําถามเชิงบวก ทัง้หมด 11 ขอ 
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ในการวัดตวัแปรของแตละดาน ผูศึกษามีการใหความหมาย และเกณฑการวัดใหคะแนน
เหมือนกนั โดยผูศึกษาใชมาตรวัด Likert’s Scale ทั้งหมด 5 ระดับดังนี ้
 
ระดับความคดิเห็น     คะแนนขอความเชิงบวก  
    
เห็นดวยมากทีสุ่ด      5 
เห็นดวยมาก       4    
เห็นดวยปานกลาง      3    
เห็นดวยนอย       2    
เห็นดวยนอยที่สุด      1    
 

เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถีแ่ลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง แบงระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม มาแจกแจงความถี่และหาคาเฉลี่ย แลวกาํหนดระดับ
คาเฉลี่ยแบงความสัมพันธเชงิสังคมเปน 3 ระดับ ดังนี ้
   
ชวงความกวางของขอมูลในแตละชั้น  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด     =      5-1 = 1.33  
                จํานวนชั้น                              3 
คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 2.33   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจอยูในระดับต่ํา 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 2.34 - 3.66    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจในระดบัปานกลาง 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 3.67 – 5.00   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจอยูในระดับสูง 

 
3.เปนแบบสอบถามดานความสํานึกตอสาธารณะประกอบดวยขอคําถาม 5 ขอ โดยเปนขอ

คําถามเชิงบวกทั้งหมด 
  
 ในการวัดตวัแปรของแตละดาน ผูศึกษามีการใหความหมาย และเกณฑการวัดใหคะแนน
เหมือนกนั โดยผูศึกษาใชมาตรวัด Likert’s Scale ทั้งหมด 5 ระดับดังนี ้
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ระดับความคดิเห็น     คะแนนขอความเชิงบวก  
    
เห็นดวยมากทีสุ่ด      5 
เห็นดวยมาก       4    
เห็นดวยปานกลาง      3    
เห็นดวยนอย       2    
เห็นดวยนอยที่สุด      1    
 

เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถีแ่ลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง แบงระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม มาแจกแจงความถี่และหาคาเฉลี่ย แลวกาํหนดระดับ
คาเฉลี่ยแบงความสัมพันธเชงิสังคมเปน 3 ระดับ ดังนี ้
   
ชวงความกวางของขอมูลในแตละชั้น  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด     =      5-1 = 1.33  
                จํานวนชั้น                              3 
คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 2.33   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะในระดบัต่ํา 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 2.34 - 3.66    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะในระดบัปานกลาง 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 3.67 – 5.00   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะอยูในระดับสูง 

 
4. เปนแบบสอบถามดานความสํานึกตอทองถ่ิน ประกอบดวยขอคําถาม 5 ขอ โดยเปนขอ

คําถามเชิงบวกทั้งหมด 
 

ในการวัดตวัแปรของแตละดาน ผูศึกษามีการใหความหมาย และเกณฑการวัดใหคะแนน
เหมือนกนั โดยผูศึกษาใชมาตรวัด Likert’s Scale ทั้งหมด 5 ระดับดังนี ้
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ระดับความคดิเห็น     คะแนนขอความเชิงบวก  
    
เห็นดวยมากทีสุ่ด      5 
เห็นดวยมาก       4    
เห็นดวยปานกลาง      3    
เห็นดวยนอย       2    
เห็นดวยนอยที่สุด      1    
 

เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถีแ่ลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง แบงระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม มาแจกแจงความถี่และหาคาเฉลี่ย แลวกาํหนดระดับ
คาเฉลี่ยแบงความสัมพันธเชงิสังคมเปน 3 ระดับ ดังนี ้
   
ชวงความกวางของขอมูลในแตละชั้น  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด     =      5-1 = 1.33  
                จํานวนชั้น                              3 
คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 2.33   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ินอยูในระดบัต่ํา 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 2.34 - 3.66    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ินในระดับปานกลาง 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 3.67 – 5.00   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ืนอยูในระดบัสูง 
 

5. เปนแบบสอบถามดานทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี  8 ดาน
ประกอบดวยขอคําถามดานความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชน ความสมานฉันท   ความเอื้ออาทร  
ความรวมมือรวมใจ  ความสนับสนุนและความชวยเหลือ  ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชน
ของชุมชน การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชมุชน และการเปนสมาชิก กลุม/องคกรชุมชน/เครือขาย
ทางสังคม   โดยมีขอคําถามดานละ 5 ขอ 7 ดาน และดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคมจํานวน 4 ขอ โดยในแตละดานของขอคําถามเปนเชิงบวก ทั้งหมด  39 ขอ 

 
 ในการวัดตวัแปรของแตละดาน ผูศึกษามีการใหความหมาย และเกณฑการวัดให

คะแนนเหมือนกัน โดยผูศึกษาใชมาตรวดั Likert’s Scale ทั้งหมด 5 ระดับดังนี ้
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ระดับความคดิเห็น     คะแนนขอความเชิงบวก  
    
เห็นดวยมากทีสุ่ด      5 
เห็นดวยมาก       4    
เห็นดวยปานกลาง      3    
เห็นดวยนอย       2    
เห็นดวยนอยที่สุด      1    
 

เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถีแ่ลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง แบงระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม มาแจกแจงความถี่และหาคาเฉลี่ย แลวกาํหนดระดับ
คาเฉลี่ยแบงความสัมพันธเชงิสังคมเปน 3 ระดับ ดังนี ้
   
ชวงความกวางของขอมูลในแตละชั้น  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด     =      5-1 = 1.33  
                จํานวนชั้น                              3 
คาเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 2.33   มีความคิดเหน็เกี่ยวกับทุนทางสังคมอยูในระดับต่ํา 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 2.34 - 3.66    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับทุนทางสังคมอยูในระดับปานกลาง 
 
คาเฉลี่ยระหวาง 3.67 – 5.00    มีความคิดเหน็เกี่ยวกับทุนทางสังคมอยูในระดับสูง 
 

การทดสอบเครื่องมือและการหาความเชื่อม่ัน 
 

 ผูศึกษาไดนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นมาสําหรับการศึกษา ไปทดสอบความเที่ยงตรง
(Validity) และความเชื่อมัน่ (Reliability) 
 

1. การหาความเที่ยงตรง (Validity) โดยนําแบบสอบถามที่ผูศึกษาสรางขึ้นไปเสนอ 
คณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ เพื่อทําการตรวจสอบความถูกตอง เที่ยงตรงเชิงเนือ้หา 
(Content Validity) ของคําถามในแตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการศึกษาครั้งนี้หรือไม 
ตลอดจนความครอบคลุมของเนื้อหาและภาษาทีใ่ชใหมคีวามเหมาะสม หลังจากนัน้ นํามา ปรับปรุง
เพื่อความเหมาะสมและใหเกดิความสมบูรณยิ่งขึ้น 
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2. การหาความเชือ่มั่น (Reliability) ผูศึกษาหาความเชื่อมั่นโดยนําแบบสอบถามไป 
ทดสอบ (Try – Out ) กับประชากรในชุมชนตลาดรอยแปดปศรีประจนัต อําเภอศรปีระจันต  
จังหวดัสุพรรณบุรี จํานวน 30 ราย  และคาํนวณหาความเชื่อมั่นเปนรายขอ (Item Analysis) โดย
วิธีการหาความสอดคลองภายใน (Internal Consistency Method) โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์
อัลฟา ของ Cronbach  
  
 สําหรับการทดสอบหาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามของตัวแปรตางๆมีรายละเอียด 
ดังนี ้
 1. ความสัมพันธเชิงสังคมไดคาความเชื่อมั่นดังนี ้
    1.1 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  คาความเชื่อมัน่ = .7471 
    1.2 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ คาความเชื่อมัน่ = .8432 
    1.3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   คาความเชื่อมัน่ = .8218 
    1.4 ความสัมพันธเชิงสังคมในภาพรวม                   คาความเชื่อมัน่ = .8746 
 
 2. ความสัมพันธเชิงอํานาจไดคาความเชือ่มั่น ดังนี ้
    2.1 ภาวะผูนาํ      คาความเชื่อมัน่ = .8883 
    2.2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก   คาความเชื่อมัน่ = .8869 
    2.3  ความสัมพันธเชิงอํานาจในภาพรวม   คาความเชื่อมัน่ = .8736 
 
 3. ความสํานึกตอสาธารณะ    คาความเชื่อมัน่ = .8788 
  
 4. ความสํานึกตอทองถ่ิน     คาความเชื่อมัน่ = .8239 
 
 5. ทุนทางสังคม 
    5.1 ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน   คาความเชื่อมัน่ = .8218 
    5.2 ความสมานฉันท     คาความเชื่อมัน่ = .9225 
    5.3 ความเอือ้อาทร     คาความเชื่อมัน่ = .9133 
    5.4 ความรวมมือรวมใจ     คาความเชื่อมัน่ = .8642 
    5.5 ความสนับสนุนชวยเหลือ    คาความเชื่อมัน่ = .8296 
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    5.6 การตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน คาความเชื่อมัน่ = .8856 
    5.7 การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน   คาความเชื่อมัน่ = .7750 
    5.8 การเปนสมาชิก กลุม/องคกรชุมชน/   คาความเชื่อมัน่ = .9138 

         เครือขายทางสังคม  
 5.9 ทุนทางสังคมในภาพรวม    คาความเชื่อมัน่ = .9531 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

 การศึกษาครั้งนี้ดําเนนิการเกบ็ขอมูลตามลําดับ ดังนี ้
 

1.  ประสานงานกับประธานกรรมการพัฒนาตลาดสามชุกเพื่อช้ีแจงวัตถุประสงคและขอ 
ความรวมมือในการดําเนินการศึกษา 
 
 2.  ดําเนินการสัมภาษณ โดยการแนะนําตนเอง ช้ีแจงวัตถุประสงคของการศึกษา พรอมทั้ง
ขอความรวมมอืในการตอบแบบสอบถาม 
 
 3.  รวบรวมขอมูลของผูใหสัมภาษณ โดยการสัมภาษณตามแบบสอบถามที่เตรียมไว 
ภายหลังการพดูคุยสรางความคุนเคยกับประชากรที่ศึกษาแลว รวมใชเวลาในการสัมภาษณประมาณ  
30 นาที ตอกลุมตัวอยางแตละราย หลังจากนั้นแลวผูสัมภาษณทําการตรวจสอบความครบถวน 
ความสมบูรณของขอมูล 
 
 4.  ดําเนินการเก็บขอมูลจนครอบคลุมกลุมตัวอยางที่ศกึษา 
 
 5. นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหดวยวิธีการทางสถิติ 
 

การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
 
 ผูศึกษานําขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามมาประมวลผลขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอร 
 
 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลมีดังตอไปนี้ 
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1.ใชคาความถีแ่ละรอยละ สําหรับบรรยายลักษณะโดยทัว่ไปของกลุมตัวอยางและใชสวน 
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชเพื่อแสดงลักษณะการกระจายของขอมูล  
 

2.คา t- Test ใชทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของทุนทางสังคม จําแนกตามปจจยัสวน
บุคคล 

 
3. คา F- test ใชทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของทุนทางสังคมระหวางปจจัยสวนบุคคล 

ที่มีสามกลุมขึ้นไปโดยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดยีว (One- Way ANOVA) สําหรับการหาคา
ความแตกตางเปนรายคู ผูศึกษาทดสอบโดยใชวิธีการของ Scheffe׳
  

      4.  การวิเคราะหแบบการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) การศึกษาครั้งนี้ 
ใชเทคนิคStepwise  เพื่อทดสอบหาตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี  

 
โดยกําหนดคานัยสําคัญทางสถิติที่ใชในการวิเคราะหไวที่ระดับ .05  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



บทที่  4 
 

ผลการศึกษาและขอวิจารณ 
 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี โดยผูศึกษาไดนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน 5 สวน ดังนี้ 

 
สวนที่ 1  ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง 
สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม 
สวนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกับความสมัพันธเชิงอํานาจ 
สวนที่ 4  ขอมูลเกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะ 
สวนที่ 5  ขอมูลเกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ิน 
สวนที่  5  ขอมูลกี่ยวกับทุนทางสังคม 
สวนที่  6  การทดสอบสมมติฐาน 
 

สวนท่ี 1  ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง 
   
  จากการศึกษาขอมูลปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง ประกอบดวย เพศ อายุ   

ระดับการศึกษา รายได ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน  ผลการศึกษามีดงันี้ 
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ตารางที่ 3  จํานวนรอยละ ของขอมูลปจจัยพื้นฐานสวนบคุคลของกลุมตัวอยาง  
              
                                                           (n = 178) 
ขอมูลปจจัยสวนบุคคล  จํานวน รอยละ 
1. เพศ    
    
 ชาย 72 40.4 
 หญิง 106 59.6 
    
2. อายุ    
    
 20-35 ป 43 24.2 
 36-50 ป  80 44.9 
 51 ป ขึ้นไป 55 30.9 
    
 อายุต่ําสุด                          อายุ

สูงสุด 
X  S.D. 

   20 ป                                  71 ป 44.18 12.137 
    
3.  ระดับการศกึษา               จํานวน รอยละ 
    
 ไมไดเรียน/ต่ํากวาประถมศกึษา        12 6.7 
 ประถมศึกษา   49 27.5 
 มัธยมศึกษา/ป.ว.ช                            56 31.5 
 อนุปริญญา/ป.ว.ส/เทียบเทา              14 7.9 
  ปริญญาตรี/สูงกวาปริญญาตรี          47 26.4 
    
4.รายไดของครัวเรือน    
   /ตอเดือน    
   ต่ํากวา 10,001 บาท 72    40.4 
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ตารางที่ 3 (ตอ)    
   (n = 178 ) 
ขอมูลปจจัยสวนบุคคล  จํานวน รอยละ 
   10,001- 20,000 บาท 69 38.8 
   20,001 บาท ขึ้นไป 

 
37 20.8 

 รายไดต่ําสุด                  รายได
สูงสุด 

X  S.D. 

 4000 บาท/เดือน    80,000 บาท/ 
เดือน  

16,913 บาท 1317.64 

5.  ระยะเวลาที่อาศัยอยู
ในชุมชน 

   

    
  5-20 ป 50 28.1 
      21-35  ป 40 22.5 
  36-50  ป 45 25.3 
 51  ปขึ้นไป             43           24.2 
    
 ระยะเวลาที่อาศัย     ระยะเวลาที่

อาศัย 
ต่ําสุด                          สูงสุด 

X  S.D. 

 5 ป                          71 ป 34.16 19.315 
 
  

จากตารางที่  3  สามารถอธิบายขอมูลปจจัยสวนบุคคลของกลุมตัวอยางที่ศึกษาดังนี ้
 
 1.  เพศ  กลุมตวัอยางที่ทําการศึกษาในครั้งนี้ สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน  106  คน   คิด
เปนรอยละ  59.6  เพศชาย จาํนวน 72 คน คิดเปนรอยละ 40.4  
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 2.  อายุ  กลุมตวัอยางที่ทําการศึกษาในครั้งนี้ มากที่สุดมีอายุตั้งแต 36-50 ป คิดเปนรอยละ 
44.9รองลงมา คือ มีอายุตั้งแต 51 ปขึ้นไป คิดเปนรอยละ30.9 และกลุมตัวอยางทีน่อยที่สุดมีอายุ
ตั้งแต  20-25ป คิดเปนรอยละ 24.2 
 
 3.  ระดับการศกึษา  กลุมตวัอยางที่ทําการศกึษาในครั้งนี้ สวนใหญมีการศึกษาระดับมธัยม/
ป.ว.ช. จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 31.5 รองลงมาคือ มีการศึกษาระดับประถมศึกษา จํานวน 49 
คน คิดเปนรอยละ 27.5 ปริญญาตรี/สูงกวาปริญญาตรี จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 26.4  มี
การศึกษาระดบัอนุปริญญา/ป.ว.ส./เทียบเทา จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 7.9 และมีการศึกษา
ระดับไมไดเรียน/ต่ํากวาประถมศึกษา จาํนวน 12 คน คดิเปนรอยละ6.7 
 

4.  รายได  กลุมตัวอยางที่ทําการศึกษาในครั้งนี้ สวนใหญมีรายไดตั้งแต  0-10,000 บาท 
จํานวน   72 คน คิดเปนรอยละ 40.4 รองลงมาคือ  มีรายไดตั้งแต 10,001- 20,000 บาท จํานวน 69 
คน คิดเปนรอยละ  38.8 และมีรายได 20,001 บาท ขึ้นไป จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 20.8    
       
 5.  ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชมุชน กลุมตัวอยางที่ทําการศกึษาในครั้งนีส้วนใหญอาศัยอยูใน
ชุมชน ตั้งแต  5-20  ป จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ  28.1 รองลงมาคือ อาศัยอยูในชุมชน ตั้งแต 36-
50  ป จํานวน  45 คน คิดเปนรอยละ 25.3 อาศัยอยูในชุมชน ตั้งแต 51ปขึ้นไป จํานวน 43 คน คิด
เปนรอยละ 24.2 และอาศัยอยูในชุมชน ตั้งแต 21-35 ป จํานวน  40 คน คิดเปนรอยละ 22.5 
   
สวนท่ี  2  ขอมูลความสัมพันธเชิงสังคมของประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
 ในสวนนี้เปนการแสดงขอมูลระดับความสัมพันธเชิงสังคม ของประชาชน ในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบดวยความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว ความสัมพันธของ
สมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติและความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน ผลการศึกษามีดังนี้ 
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   ตารางที่ 4  คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐานและระดับความคิดเห็นของประชาชนในชุมชนตลาด   
        สามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคม                                                                           

                 (n = 178) 
 

ความสัมพันธเชิงสงัคม 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอย
ที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ความสัมพันธของสมาชิก       
ในครอบครัว 

        4.55   .590          สูง 

1. สมาชิกในครอบครัวมี         
การดูแลเอาใจใสกันทั้งใน       
ยามปกติ ยามเจ็บปวยและ 
เมื่อมีปญหา 

136 
(76.4) 

 

42 
(23.6) 

- - - 4.76 .426             สูง 

2. สมาชิกในครอบครัว            
ชวยเหลือแบงเบาภาระ  
ซึ่งกันและกัน 

108 
(60.7) 

67 
(37.6) 

3 
(1.7) 

- - 4.59 .526 สูง 
 

3.สมาชิกในครอบครัวมีการ
พูดคุย บอกลาว                 
ปรึกษาหารือในเรื่องตางๆ 

109 
(61.2) 

57 
(32.0) 

9 
(5.1) 

3 
(1.7) 

- 4.53 .674 สูง 

4. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา
สมาชิกในครอบครัว            
มีโอกาสทํากิจกรรม 
รวมกันอยางสม่ําเสมอ             

75 
(42.1) 

83 
(46.6) 

16        
(9.0) 

4 
(2.2) 

- 4.29 .722 สูง 

5.  เมื่อสมาชิกใน               
ครอบครัวมีปญหา             
บุคคลในครอบครัว สามารถ
ใหความชวยเหลือ หรือ
แนะนําได 

108        
(60.7) 

64 
(36.0) 

4 
(2.2) 

 

2 
(1.1) 

- 4.56 .600 สูง 

ความสัมพันธของ                   
สมาชิกในครอบครวั 
กับเครือญาต ิ

     4.32 .704 สูง 

1. สมาชิกในครอบครัวกับ
เครือญาติมีการ             
ติดตอกันอยางสม่ําเสมอ 

88         
(49.4) 

  78            
(43.8) 

9 
(5.1) 

3         
(1.7) 

- 4.41 .668 สูง 

2. ในระยะ 6 เดือนที่            
ผานมา สมาชิกในครอบ 
  มีโอกาสไปเยี่ยมเยียน 
ญาติพี่นอง 

66         
(37.1) 

84 
(47.2) 

26 
(14.6) 

2         
(1.1) 

- 4.20 .724 สูง 
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ตารางที่ 4 (ตอ)         

         
       (n = 178) 

 
ความสัมพันธเชิงสงัคม 

 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอย
ที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

3. ญาติ พี่นองสามารถ             
ใหคําปรึกษาแนะนํา         
สมาชิกในครอบครัวได 

85         
(47.8)      

81 
(45.5) 

9       
(5.1) 

3 
(1.7) 

- 4.39 
 

.666 สูง 

4. .ในกรณีที่สมาชิกใน
ครอบครัวมีความจาํเปน
หรือปญหาเดือดรอน ญาติพี่
นองสามารถใหความ
ชวยเหลือทานได 

101        
(56.7)      

 56        
(31.5)      

17         
(9.6)       

 

4          
(2.2)   

- 4.43 .757 สูง 

5.ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา
สมาชิกใน ครอบครัว              
มีโอกาสกิจกรรม 
รวมกันกับเครือญาติ 

57         
(32.0) 

101 
(56.7)      

16         
(9.0) 

4          
(2.2) 

- 4.19 .684 สูง 

ความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน 

     4.17 
 

.710 
 

สูง 

1. ในระยะ 6 เดือน   
ที่ผานมามีเพื่อนบานมาเยี่ยม
ทานและทานไดไปเยี่ยม 
เพื่อนบาน                               

60         
(33.7)      

86         
(48.3)      

27 
  (15.2)     

5 
(2.8) 

- 4.13 .767 
 

สูง 
 

2. ทานมีโอกาสพบปะ กับ
ครัวเรือนอื่นๆอยาง
สม่ําเสมอ   

63         
(35.4) 

90         
(50.6) 

25 
(14.0) 

 

- - 4.21 .672 สูง 

3. สมาชิกในชุมชน            
มักพูดคุยกันและไปมาหาสู
กันอยางสม่ําเสมอ 

58         
(32.6) 

       99 
(55.6) 

       19 
    (10.7)     

2 
(1.1) 

- 4.20 
 

.664 
 

สูง 

4. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา 
ทานมีโอกาส  ทํากิจกรรม
รวมกันกับสมาชิกในชุมชน 

55         
(30.9)      

99 
(55.6)      

22        
(12.4) 

2 
(1.1) 

          -
  

4.16 .673 สูง 

5.  สมาชิกในชุมชน  
มีการปรึกษาหารือและ   
ชวยเหลือซึ่งกันและกัน 

60         
(33.7) 

 

95         
(53.4) 

 

   19          
(10.7)
 
 

2         
(1.1) 

 

2         
(1.1) 

4.17 .750 สูง 

คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวมทั้งหมด     .435       .668   สูง              
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จากตารางที่ 4  พบวา ในภาพรวมของระดับความคิดเหน็เกี่ยวกับ ความสัมพันธเชิงสังคม
ของประชาชนในตลาดสามชกุ จังหวัดสุพรรณบุรี แสดงใหเห็นวา มีระดับความสัมพนัธเชิงสังคมใน
ระดับสูง  ( X = 4.35 ) และเมื่อพิจารณาในแตละดานพบวา ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ และความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน มีระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธเชิงสังคมอยูในระดับสูง ( X = 4.55,4.32 และ4.17) ตามลําดับ และ
เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 
 
  ประเด็นความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก มีระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัววาดวยเร่ือง การดูแลเอาใจใสกันของ
สมาชิกในครอบครัวทั้งในยามปกติ ยามเจบ็ปวยและเมื่อมีปญหา การชวยเหลือแบงเบาภาระซึ่งกัน
และกัน การทีส่มาชิกในครอบครัวมีปญหาบุคคลในครอบครัวสามารถใหความชวยเหลือหรือแนะนํา
ได  การพูดคยุบอกกลาวปรกึษาหารือในเรื่องตางๆ  และการที่สมาชิกในครอบครัวมีโอกาสทํา
กิจกรรมรวมกนัอยางสม่ําเสมอ ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X = 4.76, 
4.59,4.56, 4.53และ4.29 ) ตามลําดับ 
   
  ประเด็นความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ ประชาชนในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับ
เครือญาติ วาดวยเร่ือง การที่สมาชิกในครอบครัว มีความจําเปนหรือมีปญหาเดือดรอนญาติพี่นอง
สามารถใหความชวยเหลือได  การที่สมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติมีการติดตอกันอยางสม่ําเสมอ 
การที่ญาติพี่นองสามารถใหคําปรึกษาหรือแนะนําสมาชิกในครอบครัวได การที่สมาชิกในครอบครัว
มีโอกาสไปเยี่ยมเยียนญาติพี่นองในระยะ 6 ที่ผานมาและการที่สมาชิกในครอบครัวมีโอกาสทํา
กิจกรรมรวมกันกับเครือญาติในระยะ 6 เดือนที่ผานมา ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X = 4.43, 4.41,4.39, 
4.20 และ4.19 ) ตามลําดับ 
 
  ประเด็นความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน วาดวยเรื่อง การมีโอกาส
พบปะกับครัวเรือนอื่นๆอยางสม่ําเสมอ การที่สมาชิกในชุมชนมักพูดคุยกันและไปมาหาสูกันอยาง
สม่ําเสมอ การที่สมาชิกในชุมชนมีการปรึกษาหารือและชวยเหลือซ่ึงกันและกัน การมีโอกาสทํา
กิจกรรมรวมกันของสมาชิกในชุมชนในระยะ 6 เดือนที่ผานมาและการมีเพื่อนบานมาเยี่ยมและการ
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ไปเยี่ยมเยียนเพื่อนบานในชุมชน ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X = 4.21, 4.20,4.17, 4.16 และ4.13 ) 
ตามลําดับ 

 
สวนท่ี 3   ขอมูลความสัมพันธเชิงอํานาจของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

          ในสวนนี้เปนการแสดงขอมูลเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจ ของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบดวยภาวะนําของผูนําในชุมชน และความสัมพันธของชุมชนกับ
ภายนอกทั้งภาครัฐ เอกชนและชุมชนอื่นๆ ผลการศึกษามีดังนี้ 
 
ตารางที่ 5  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความคิดเห็นของประชาชน 

      ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจ  
       

            (n = 178)  
 
ความสัมพันธเชิงอาํนาจ 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 
เห็นดวย  
นอย
ที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ภาวะผูนํา       4.08 .748 สูง 
1. ผูนําชุมชนมี  
ความนาเชื่อถือ และ เปนที่           
ยอมรับของคนในชมุชน 

63 
(35.4) 

85 
(47.8)

 

25 
(14.0) 

3 
(1.7) 

2 
(1.1) 

 

4.15 .803 สูง 

2. ผูนําชุมชนมีความ   
สามารถในการตัดสินใจ ใน         
สถานการณตางๆไดเปนอยางด ี

46 
(25.8) 

90 
(50.6) 

38 
(21.3) 

4 
(2.2) 

 

- 4.00 .752 สูง 

3. ผูนําชุมชนใหความสําคัญ 
กับประโยชน ของชุมชน 
มากกวาประโยชนสวนตัว 

57 
(32.0) 

79 
(44.4)

 

37 
(20.8) 

5 
(2.8) 

- 4.06 .801 สูง 

4. ผูนําชุมชนมีความ  
สามารถในการจูงใจ  
ใหรวมมือกันทํากิจกรรม 
ตางๆอันเปนประโยชน 
ตอชุมชน 

59 
(33.1)      

86 
(48.3) 

31 
(17.4) 

2 
(1.1) 

- 4.13 .732 สูง 

5. ผูนําชุมชนมีความสามารถ 
ในการทํางานใหบรรลุผล 
สําเร็จตามที่ชุมชนตองการ 

39 
(21.9)      

109 
(61.2)

 

28 
(15.7)      

2 
(1.1) 

- 4.04 .650. สูง 

ตารางที่ 5 (ตอ)         
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             (n = 178) 
 
ความสัมพันธเชิงอาํนาจ 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย  
นอย
ที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

5. ผูนําชุมชนมีความสามารถ 
ในการทํางานใหบรรลุผล 
สําเร็จตามที่ชุมชนตองการ 

39 
(21.9)      

109 
(61.2)

 

28 
(15.7)      

2 
(1.1) 

- 4.04 .650. สูง 

ความสัมพันธของ   
ชุมชนกับภายนอก 

     3.84 .761 สูง 

1. สมาชิกในชุมชน  
สวนใหญมีความสัมพันธ             
อันดีกับ เจาหนาที่ของรัฐ 
หรือสวนราชการ 

42 
(23.6)      

98 
(55.1)

 
      

36 
(20.2) 

 

2  
(1.1) 

 
 

- 4.00 .736 สูง 

2. สมาชิกในชุมชน                
สวนใหญมีความสัมพันธอันดี 
กับหนวยงานภาคเอกชน 

34 
(19.1)

 

106 
(59.6)     

38 
    

- - 3.98 .637 สูง 

  3. สวนราชการให      
ความสนับสนุนกับการดําเนิน
กิจกรรมในชุมชนเปนอยางด ี

31 
(17.4)

 

96 
(53.9) 

40 
(22.5)   

9 
(5.1)      

2 
 (1.1) 

3.81      .820       สูง 

4. ภาคเอกชนให  
ความสนับสนุนกับการดําเนิน 
กิจกรรมในชุมชนเปนอยางด ี

30 
(16.9)

  

113 
(63.5) 

32 
(18.0) 

3 
(1.7) 

 

- 3.96 .645 สูง 
 

5. หนวยงานภาครัฐและเอกชน
ที่เขามาทํางาน ในชุมชนมี
ความรวมมือซึ่งกันและกัน 
เปนอยางด ี

24 
  (13.5)

  

100 
(56.2) 

44 
(24.7) 

8 
(4.5) 

2 
(1.1) 

3.76 .781 สูง 

6. ชุมชนอื่นๆที่มี  
กิจกรรมคลายคลึงกัน                
มีการประสานความรวมมือกัน
เปนอยางด ี
ในการดําเนินกิจกรรมตางๆ 

24 
(13.5) 

75 
(42.1) 

  64 
(36.0)

 
          

6 
(3.4) 

9 
(5.1) 

3.56 .945 ปาน
กลาง 

คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวมทั้งหมด 3.96      .754      สูง 
   

จากตารางที่ 5 พบวา ในภาพรวมของระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจ  
แสดงใหเห็นวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
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ความสัมพันธเชิงอํานาจของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี อยูในระดับสูง( X =3.96) และ
เมื่อพิจารณาในแตละดาน พบวา ดานภาวะผูนํา และความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก มีระดับ
ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธเชิงอํานาจ อยูในระดับสูง ( X =4.08และ3.84 ) ตามลําดับ และ
เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 

 
ประเด็นภาวะผูนํา ของผูนําชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ประชาชนในชุมชน

ตลาดสามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับภาวะผูนํา วาดวยเรื่อง การที่ผูนํามี
ความนาเชื่อถือและเปนที่ยอมรับของคนในชุมชน การที่ผูนํามีความสามารถในการจูงใจสมาชิกให
รวมมือกันทํากิจกรรมตางๆ อันเปนประโยชนตอชุมชน การที่ผูนําชุมชนใหความสําคัญกับ
ประโยชนของชุมชนมากวาประโยชนสวนตัว การที่ผูนําชุมชนมีความสามารถในการทํางานให
บรรลุผลสําเร็จตามที่ชุมชนตองการและผูนําชุมชนมีความสามารถในการตัดสินใจในสถานการณ
ตางๆไดเปนอยางดี อยูในระดับสูง( X  4.15,4.13,4.06,4.04และ 4.00) ตามลําดับ 

 
ประเด็นความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด

สุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกวาดวยเรื่อง สมาชิกใน
ชุมชนสวนใหญมีความสัมพันธอันดีกับเจาหนาที่ของรัฐหรือสวนราชการ  สมาชิกในชุมชนสวน
ใหญมีความสัมพันธอันดีกับหนวยงานภาคเอกชน ภาคเอกชนใหการสนับสนุนกับการดําเนิน
กิจกรรมในชุมชนเปนอยางดี สวนราชการใหการสนับสนุนกับการดําเนินกิจกรรมในชุมชนเปน
อยางดีและหนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เขามาทํางานในชุมชนมีความรวมมือซ่ึงกันและกันเปน
อยางดี อยูในระดับสูง( X =4.00,3.98,3.96,3.81และ3.76) ตามลําดับ สวนประเด็นการประสานความ
รวมมือกัน ในการดําเนินกิจกรรมตางๆ กับชุมชนที่มีลักษณะคลายคลึงกัน เชนชุมชนตลาดรอยแปด
ปศรีประจันต  อยูในระดับปานกลาง ( X =3.56) 
 

สวนท่ี 4   ขอมูลระดับความสํานึกตอสาธารณะของประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี 
 

ในสวนนี้เปนการแสดงขอมูลเกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะ ของประชาชนในชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการศึกษามีดังนี้ 
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ตารางที่ 6   คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความคิดเห็นของประชาชนในชุมชนตลาด   
                 สามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี เกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะ 
 

(n = 178)  
 

ความสํานึกตอสาธารณะ 
 

 
เห็นดวย 
มาก
ที่สุด 

 
เห็น
ดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

1.ในรอบปที่ผานมาทานมี  การรวม
กิจกรรมสาธารณะของสังคม           

48 
(27.0)    

98 
(55.1) 

32 
(18.0) 

- - 4.09 .666 สูง 

2. กรณีที่มีกิจกรรมที่เปนประโยชน
ตอสวนรวม  ทานพรอมที่จะรวมทํา 
กิจกรรมดังกลาว      

78 
(43.8) 

93 
(52.2) 

7 
(3.9) 

- 
 
 

- 4.40 .566 สูง 

3. ทานคิดวาประโยชน สวนรวม             
มีความสําคัญกวาประโยชน 
สวนตัว  

49  
(27.5)     

118 
(66.3)    

11   
(6.2) 

 

- - 4.21 . 541     สูง 

4. ทานคิดวาสาธารณะสมบัต ิเปนสิ่ง
ที่ทุกคน ตองรวมมือกัน           
การดูแลรักษา 
                       

100  
(56.2 )     

75  
(42.1)  

3 
 (1.7)

 

- -
 

4.54 . 532     สูง 

5.  หากมีการใชทรัพยากร ซึ่งเปน
สาธารณะประโยชน           
อยางไมถูกตอง ทานพรอมที่จะ
รวมมือพิทักษทรัพยากรดังกลาว 
 

97 
(54.5)    

75 
(42.1) 

6 
(3.4) 

- - 4.51 . 565     สูง 

คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวมทั้งหมด 4.35      .574    สูง 
 
 

จากตารางที่6 พบวาในภาพรวมของระดับความความคิดเห็นเกี่ยวกับความสํานึกตอ
สาธารณะ แสดงใหเห็นวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็น
เกี่ยวกับความสํานึกตอสาธารณะ อยูในระดับสูง ( X =4.35 ) และเมื่อพิจารณาในรายดานพบวา 
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสํานึกตอ
สาธารณะ วาดวยเรื่อง การใหความสําคัญกับสาธารณสมบัติซ่ึงเปนสิ่งที่ทุกคนตองรวมกันดูแล
รักษา  ความพรอมที่จะรวมมือพิทักษทรัพยากรหากมีการใชทรัพยากรซึ่งเปนสาธารณะประโยชน
อยางไมถูกตอง ความพรอมในการที่จะทํากิจกรรมที่เปนประโยชนตอสวนรวม  การใหความสําคัญ
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กับประโยชนสวนรวมมากกวาประโยชนสวนตัวและการเขารวมกิจกรรมสาธารณะของสังคมใน
รอบปที่ผานมา อยูในระดับสูง( X =4.54,4.51,4.40,4.21และ4.09) ตามลําดับ 
 
สวนท่ี 5  ขอมูลความสํานึกตอทองถิ่นของประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ในสวนนี้เปนการแสดงขอมูลเกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ิน ของประชาชนในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการศึกษามีดังนี้ 
 
ตารางที่ 7 คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความคิดเห็นของประชาชนในชุมชนลาด   
               สามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี เกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ิน 
 

(n = 178)  
 

ความสํานึกตอทองถิ่น 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

1. ทานรูสึกวาตนเองเปน         
สวนหนึ่งของชุมชน 

63 
(35.4) 

115 
(64.6) 

- - - 4.35 . 480 สูง 

2. ทานรูสึกภาคภูมิใจ             
ในชุมชนที่ทานอาศัยอยู          

84 
(47.2) 

92 
(51.7) 

2 
(1.1) 

- - 4.46 . 522 สูง 

3. ทานพรอมที่ จะทํา            
กิจกรรมที่เปนประโยชน         
ตอชุมชนของทาน            

91 
(51.1) 

84 
(47.2) 

3 
(1.7) 

- - 4.49 . 534 สูง 

4. ทานคิดวาศิลปะ    
สถาปตยกรรม และอาคาร
บานเรือนตางๆในชุมชน  
ของทานเปนสิ่งที่มคีุณคา
และทานพรอมที่จะดูแล
รักษา 

103 
(57.9) 

71 
(39.9) 

  4 
(2.2) 

- - 4.56   .452         สูง 

5. ทานคิดวา วัฒนธรรม          
ประเพณี  ภาษาทองถิ่น           
สุพรรณบุรี เปนสิ่งที่มี 
คุณคาและทานพรอมที่ 
จะดูแลรักษา สืบทอด 
และอนุรักษไว 

119 
(66.9) 

57 
(32.0) 

2 
(1.1) 

- - 4.66 . 499 สูง 

คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวมทั้งหมด 4.50      .515 สูง 
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 จากตารางที่ 7 พบวาในภาพรวมของระดับความความคิดเห็นเกีย่วกับความสํานึกตอ
ทองถ่ิน แสดงใหเห็นวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคิดเหน็
เกี่ยวกับความสํานึกตอทองถ่ิน อยูในระดบัสูง ( X =4.50 ) และเมื่อพิจารณาในรายดานพบวา 
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับความสํานึกตอ
ทองถ่ิน วาดวยเร่ือง การเหน็คุณคาในวัฒนธรรม ประเพณี ภาษาทองถ่ินสุพรรณบุรีเปนสิ่งซึ่งควร
อนุรักษ สืบทอดและดแูลรักษา  การเหน็คณุคาในศิลป สถาปตยกรรม อาคารบานเรือนในชุมชน 
ความพรอมในการทํากิจกรรมที่เปนประโยชนตอชุมชน ความภูมใิจในชุมชนที่อาศยัอยูและ
ความรูสึกวาตนเองเปนสวนหนึ่งของชุมชน อยูในระดับสูง( X =4.66,4.56,4.49 ,4.46และ4.35) 
ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8 สรุปภาพรวม ความสัมพันธเชิงสังคม ความสัมพันธเชิงอํานาจ ความสํานกึตอสาธารณะ 
                 และความสํานกึตอทองถ่ิน 
 
                                                                                            (n = 178)  

ตัวแปรอิสระ X  S.D. ระดับความคิดเห็น 
ความสัมพันธเชิงสงัคม    
 - ความสัมพันธของสมาชิก
ในครอบครัว 

4.55 .590 สูง 

-  ความสัมพันธของสมาชิก
ในครอบครัวกับเครือญาติ 

4.32 .704 สูง 

-  ความสัมพันธของสมาชิก
ในชุมชน 

4.17 .710 สูง 

รวม 4.35 .668 สูง 
ความสัมพันธเชิงอาํนาจ    
-  ภาวะผูนํา 4.08 .748 สูง 
-  ความสัมพันธของชุมชน
กับภายนอก 

3.84 .761 สูง 

รวม 3.96 .754 สูง 
ความสํานึกตอสาธารณะ 4.35 .574 สูง 
ความสํานึกตอทองถิ่น 4.50 .515 สูง 
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   สวนท่ี 6  ขอมูลทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ในสวนนี้เปนการแสดงขอมูลเกี่ยวกับระดับทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี ประกอบดวย ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน ความสมานฉันท ความเอื้ออาทร ความ
รวมมือรวมใจ ความสนับสนุนชวยเหลือ ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน การมี/
ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชนและการเปนสมาชิก กลุม/ องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม  ผล
การศึกษามีดังนี้ 

 
  ตารางที่ 9  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานและระดับความคิดเห็นของประชาชนในชุมชนตลาด 
                สามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี 

 
                   (n = 178)  

 
ทุนทางสังคม 

 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ความไว เนื้ อ เ ชื่ อ ใจกัน ใน
ชุมชน  

     3.94 .656 สูง 

1. ทานมีความไวเนือ้              
เชื่อใจบุคคลทั่วไปใน           
ชุมชนของทาน 

14 
(7.9) 

108 
(60.7) 

56 
(31.5) 

- - 3.76 . 583 สูง 
 

2. ทานมีความเชื่อถือบุคคล       
ในชุมชนที่มีฐานะทาง 
การเงินแตกตางกับทาน 

25 
(14.0) 

86 
(48.3) 

56 
(31.5) 

4 
(2.2 ) 

7 
(3.9) 

3.66 . 889 ปาน
กลาง 

3  ทานมีคในการทํางานมชน
ในการทํางาน รวมกัน               
แมวาจะมีระดับการศึกษา 
แตกตางกับทาน 

31 
(17.4) 

120 
(67.4) 

25 
(14.0) 

2 
(1.1) 

- 4.01 .601 สูง 
 

4. ทานมีความเชื่อใจสมาชิก  
ในชุมชนในการรวมกันดูแล      
ชุมชนแมวาจะมีอาชีพ 
แตกตางกัน 

46 
(25.8) 

106 
(59.6) 

24 
(13.5) 

2 
(1.1) 

- 4.10 . 656 สูง 
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ตารางที่ 9 (ตอ) 
 

                   (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอย
ที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ความสมานฉันท       4.24 .600 สูง 
1. สมาชิกสวนใหญใน
ชุมชน แมจะมีความคิด
อานที่แตกตางกัน แตก็
สามารถอยูรวมกันได
อยางเปนอันหนึ่งอนั
เดียวกัน 

        

2. สมาชิกในชุมชน           
แมจะมีความแตกตางกัน           
ใน เร่ือง ฐานะทางการเงิน 
 แตก็ความสามัคคี และ 
อยูรวมกันไดเปนอยางดี 

58 
(32.6)       

101  
(56.7)       

17 
(9.6)         

2 
(1.1) 

- 4.21 . 652       สูง 

3. สมาชิกในชุมชน        
 แมจะมีความแตกตางกัน     
ในเร่ืองการศึกษา  แตก็ 
สามารถทํางานรวมกัน 
 และชวยกันดูแลชุมชน 
เปนอยางด ี
 

60   
(33.7) 

98 
(55.7)

 
        

18 
(10.1)        

2 
(1.1) 

- 4.21 . 663       สูง 

4. สมาชิกในชุมชน           
แมจะมีความแตกตางกัน          
ในเร่ืองอาชีพ   แตก็ 
สามารถทํากิจกรรม 
ของชุมชนรวมกันได 
เปนอยางดี 

49 
(27.5) 

119 
(66.9)       

 8  
(4.5) 

2 
(1.1)

 
          

- 4.21       . 569       สูง 

5. สมาชิกในชุมชน          
แมจะมีความแตกตางกัน          
ในเร่ืองศาสนา   
แตก็สามารถ อยูรวมกัน 
ไดอยางเปนเอกภาพ 

60  
(33.7) 

111   
(62.4)       

7 
(3.9)   

- - 4.30 . 538       สูง 
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ตารางที่ 9   (ตอ) 
 

                   (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

 ความเอื้ออาทร                  4.08       .644       สูง 
1. สมาชิกในชุมชน       
สวนใหญมีน้ําใจตอกัน       

40   
(22.5)      

116 
(65.2)       

 20 
(11.2)   

2 
(1.1)  

 

- 4.08 . 659       สูง 

2. สมาชิกในชุมชน       
สวนใหญ มีความ 
เ อื้อเฟอเผื่อแผซึ่งกัน 
และกัน 

40 
(22.5)      

107  
(60.1)

 
           

31  
(17.4)    

     

3. สมาชิกในชุมชน       
สวนใหญมีการดูแล            
เอาใจใสกันเปนอยางดี 

42   
(23.6)   

99  
(55.6)    

37   
(20.8)   

- - 4.03       . 667       สูง       

4. สมาชิกในชุมชน       
สวนใหญมีความ       
เกื้อกูลซึ่งกันและกัน 
ทั้งในยามปกติ  และ 
ในยามที่ชุมชน 
ประสบอุบัติภัย 
/ภัยพิบัติตางๆ 

45 
(25.3) 

108 
(60.7) 

25 
(14.0) 

- - 4.11 . 619 สูง 
 

5. สมาชิกในชุมชน        
ใชชีวิตความเปนอยู       
ดวยความเอื้ออาทร 
ซึ่งกันและกัน   
 

47 
(26.4) 

103 
(57.9) 

28 
(15.7) 

- - 4.11 .642 สูง       

ความรวมมือรวมใจ       4.14 .593 สูง 
1. ในยามที่ชุมชน       
ของทาน ประสบ                 
อุบัติภัยหรือ เหตุการณ 
ที่รายแรงเกิดขึ้น 
ในชุมชน  ชุมชนตาง 
ก็มีความรวมมือ 
รวมใจกันเปนอยางดี 
 

44 
(24.7) 

 

123 
(69.1) 

9 
(5.1) 

2 
(1.1) 

- 4.17 . 560 สูง       
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ตารางที่ 9 (ตอ) 
 
                   (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

2. กรณีที่มีกิจกรรม             
การพัฒนาชุมชนใหม ๆ      
เขามาในชุมชน   
ชาวบานตางมีความรวม 
รวมใจในการทํากิจกรรม 
นั้นๆ เปนอยางด ี

31 
(17.4) 

127 
(71.3) 

18 
(10.1) 

2 
(1.1) 

 

- 4.05 . 565 สูง 

3. การเขารวมทํางาน       
กิจกรรมใหกับชุมชน       
หรือสาธารณะ   
สมาชิกในครอบครัว 
ของทานมีความ เตม็ใจ 
และรวมมือรวมใจ 
ที่จะทํางานใหกับชุมชน 

49 
(27.5) 

 

112 
(62.9) 

15 
(8.4) 

2          
(1.1) 

 

- 4.17 . 615 สูง 
 
 
 
 
 
 

 
4. สมาชิกในชุมชน             
สวนใหญ  แมวาจะ             
มีความแตกตางใน 
เร่ืองของ ฐานะ  รายได    
แตก็สามารถที่จะรวมมือ 
รวมใจและทํางาน 
รวมกันได 

42 
(23.6) 

118 
(66.3) 

14 
(7.9) 

2 
(1.1) 

2 
(1.1) 

4.10 . 637 สูง 
 

  5. สมาชิกในชุมชน       
สวนใหญ  พรอม       
ที่จะรวมมือใน 
การทํางานใหกับ 
ชุมชน ดวยการ 
สมทบสิ่งของ และ 
การบริจาคทางการเงิน        

49 
(27.5) 

116 
(65.2) 

11 
(6.2) 

2 
(1.1) 

- 4.19 . 589 สูง 
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ตารางที่ 9  (ตอ) 
 

                   (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็นดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

ความสนับสนุน  
และความชวยเหลอื 

     4.01 .636 สูง 

1. เมื่อสมาชิกในชุมชน          
ประสบปญหาตางๆ                
หรือตองการความ 
ชวยเหลือ  ทานพรอม 
ที่จะสนับสนุน 
ชวยเหลือ ดวยแรงงาน 
/เงิน/กําลังใจ/วัตถสุิ่งของ 

46 
(25.8)      

 

117 
(65.7) 

15 
(8.4)         

- - 4.17 . 560      สูง 

2. ทานเคยสนับสนนุ  
 ชวยเหลือสมาชิก           
ในชุมชน  ที่ประสบ 
ปญหาตางๆหรือ 
ตองการความชวยเหลือ  

38 
(21.3) 

132 
(74.2)   

8 
(4.5)    

- - 4.17 . 481       สูง 

3. ทานเคยไดรับ           
การสนับสนุน ชวยเหลือ
จากสมาชิกในชุมชนเมื่อ
ประสบปญหาตางๆหรือ
ตองการความชวยเหลือ 

27    
(15.2)      

111 
(62.4)      

34 
(19.1)        

    

4         
(2.2)       

2 
(1.1)        

3.88 .723 
                

สูง 
 
 
 

 
 4. ชุมชนเคยไดรับ   
การสนับสนุนชวยเหลือ         
จากหนวยงานภาครัฐ 
 

29 
(16.3) 

 

106 
(59.6) 

 

36        
(20.2) 

 

5 
(2.8) 

 

2 
(1.1) 

 

3.87 . 752 สูง 
 

 5. ชุมชนเคยไดรับการ
สนับสนุนชวยเหลอื           
จากหนวยงาน 
ภาคเอกชน                             

   34 
 (19.1)      

 

99   
  (55.6)     

45 
 (25.3)        

- - 3.94 . 665      สูง 
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ตารางที่  9  (ตอ) 
 

                   (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

ความตระหนักในสทิธิ 
อันเปนประโยชน 
ของชุมชน 

     4.02 .687 สูง 

1. สมาชิกในชุมชน              
สวนใหญมีความรับรู              
ในสิทธิประโยชน 
ที่ชุมชนพึงจะได 
รับจากรัฐ 

31         
(17.4)      

108  
(60.7)      

34 
(19.1) 

 

5       
(2.8)      

-   3.93       . 689      สูง 

2. สมาชิกในชุมชน              
สวนใหญมีความเขาใจ               
ในสิทธิประโยชน 
ของชุมชนที่พึงจะ 
ไดรับจากรัฐ  

38   
(21.3)      

87   
(48.9)   

48      
(27.0)      

5 
(2.8) 

-   3.89 . 766      สูง 

3. สมาชิกในชุมชน              
สวนใหญ ไดใชสิทธิ               
ของตนในทุก ๆ  เร่ือง 
ที่ถือไดวาเปน 
ประโยชนของ 
ชุมชน ที่ตนเองมีอยู      

46         
(25.8)      

83         
(46.6)

 
          

44 
(24.7)      

5 
(2.8)      

- 3.96 . 787      สูง 
 
 
 
 
 
 

4. สมาชิกในชุมชน              
สวนใหญให   
ความสําคัญ ในสิทธิ 
ประโยชน อันเปน 
สาธารณะของชุมชน   
 

45         
(25.3)      

107        
(60.1)

 
          

26 
(14.6)      

- - 4.11 .624      สูง       

 5. สมาชิกในชุมชน              
สวนใหญพรอมที่จะ                  
พิทักษสิทธิอันเปนประโยชน 
ของชุมชน 

51 
(28.7) 

113 
(63.5) 

 

14 
(7.9) 

- - 4.21 . 569 สูง 
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ตารางที่  9 (ตอ) 
                   (n = 178)  

 
ทุนทางสังคม 

 
เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

ระดับ
ความ
คิดเห็น

 การม/ี ทํากิจกรรม 
รวมกันในชุมชน 

     4.10 .632 สูง 
 

1. กิจกรรมการ              
พัฒนาที่มีอยูในชุมชน                
ในปจจุบันมีจํานวน 
มากขึ้น 

59 
(33.1) 

99 
(55.6) 

18        
(10.1) 

2 
(1.1) 

- 4.21 .661 สูง 

2. ครัวเรือนตางๆ   
 มีโอกาสเขามา                          
มีสวนรวมใน การทํา 
กิจกรรมตาง ๆ มากขึ้น 

38 
(21.3) 

105 
(59.0) 

35 
(19.7) 

- - 4.02 .642 สูง 

3. ในรอบปที่ผานมา               
ทานมีการรวมกิจกรรม              
สาธารณะของชุมชน 

35 
(19.7) 

121 
(68.0) 

20 
(11.2) 

2       
(1.1)

- 4.06 .593 สูง 

4. ในรอบปที่ผานมา 
ทาน ไดเขารวมกิจกรรม            
ประเพณี ศิลปวัฒนธรรม 
ของชุมชน 

42         
(23.6) 

108 
(60.7) 

26         
(14.6) 

 

2 
(1.1) 

- 4.07 .652 สูง 

5. ทานมีการสงเสริม  
สนับสนุนใหสมาชิก                  
ในครอบครัว เขารวม 
กิจกรรมในชุมชน 

44 
(24.7) 

115 
(64.6) 

17 
(9.6) 

2 
(1.1) 

- 4.13 .611 สูง     

การเปนสมาชิกกลุม 
 /องคกรชุมชน 
/ เครือขายทางสังคม 

     3.92 .761 สูง 

1. การดําเนินกิจกรรม   
ตางๆ ทางการพัฒนา  
อาชีพและ สุขภาพ   
สวนใหญชาวบาน 
จะใหความสําคัญ 
กับการทํางานเปนกลุม   
 
 
 

40         
(22.5) 

111 
(62.4) 

25         
(14.0) 

2 
(1.1) 

- 4.06 .639   สูง      
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ตารางที่  9   (ตอ) 
 

        

       (n = 178)  
 

ทุนทางสังคม 
 

เห็นดวย 
มากที่สุด 

 
เห็นดวย 
มาก 

 
เห็นดวย 
ปาน 
กลาง 

 
เห็น
ดวย 
นอย 

 

 
เห็นดวย 
นอยที่สุด 

 
X  

 
S.D. 

 2. ทานเปนสมาชิกกลุม     
/องคกรชุมชน                            
/เครือขายทางสังคม 

24 
(13.5) 

117 
(65.7) 

26 
(14.6) 

7 
(3.9 ) 

4 
(2.2) 

3.84 .787 สูง 
 

3. กลุมองคกรตาง ๆ               
ในชุมชน มีอยูหลายองคกร       
ที่เขารวมเปนเครือขาย 
องคกรกับพื้นที่อื่น ๆ 
ที่เปนเครือขายทางสังคม 

35 
(19.7) 

110 
(61.8) 

20 
(11.2) 

9 
(5.1) 

4 
(2.2) 

3.92 .843 สูง 

4. กลุมองคกรตางๆ   
ที่มีอยูในชุมชน มีหลายกลุมที่ 
เคยทํางานกับกลุมอื่นๆ 
ภายนอกชุมชน 
 

35 
(19.7) 

89 
(50.0) 

47 
(26.4) 

7 
(3.9) 

- 3.85 .775 สูง 

คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานรวมทั้งหมด 4.06 .651 สูง 

 
 

จากตารางที่ 9 พบวา ในภาพรวมของระดับความคิดเหน็เกี่ยวกับทุนทางสังคม แสดงให
เห็นวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวีดสุพรรณบุรีมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับทุนทาง
สังคม อยูในระดับสูง( X =4.06 ) และเมื่อพิจารณาในแตละดานพบวา ความสมานฉันท ความ
รวมมือรวมใจ การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน ความเอื้ออาทร ความตระหนกัในสิทธิอันเปน
ประโยชนของชุมชน ความสนับสนุนชวยเหลือ ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนและ การเปน
สมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม มีระดับความคิดเห็นเกีย่วกับทุนทางสังคมอยูใน
ระดับสูง( X =4.24 ,4.14 ,4.10, 4.08, 4.02 ,4.01 3.94และ 3.92 ) ตามลําดับ และเมื่อพิจารณาเปนราย
ดานพบวา 
 
 ประเด็นความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชน ประชาชนในชมุชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี มีระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชน วาดวยเร่ือง ความวางใจ
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สมาชิกในชุมชนในการอยูรวมกันแมจะนบัถือศาสนาแตกตางกัน ความเชื่อใจสมาชิกในการดูแล
ชุมชนแมจะมอีาชีพแตกตางกัน ความไวใจสมาชิกในการทํางานรวมกนัแมจะมกีารศึกษาแตกตาง
กัน ความไวเนือ้เชื่อใจบุคคลทั่วไปในชุมชน อยูในระดับสูง ( X =4.16 ,4.10,4.01, และ 3.76 ) 
ตามลําดับ สวนความไวเนื้อเชื่อใจบุคคลในชุมชนที่มีฐานะทางการเงนิแตกตางกัน ประชาชนมี
ระดับความคดิเห็นอยูในระดบัปานกลาง ( X =3.66) 
  
 ประเด็นความสมานฉันท ประชาชนในชมุชนตลาดสามชุก จังหวัดสพุรรณบุรี มีระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความสมานฉันทวาดวยเรื่อง  ประชาชนในชุมชนแมจะมีความแตกตางกันดาน
ศาสนาแตก็สามารถอยูรวมกนัไดอยางเปนเอกภาพ สมาชกิในชุมชนแมจะมีความคดิอานที่แตกตาง
กันแตก็สามารถอยูรวมกันไดอยางเปนอนัหนึ่งอันเดียวกนั  สมาชิกในชุมชนแมจะมคีวามแตกตาง
กันในเรื่องฐานะทางการเงนิแตกม็ีความสามัคคีและสามารถอยูรวมกันไดเปนอยางดี  สมาชิกใน
ชุมชนแมจะมคีวามแตกตางกันในเรื่องการศึกษาแตก็สามารถทํางานรวมกันและชวยกันดูแลชุมชน
ไดเปนอยางดแีละสมาชิกในชุมชนแมจะมีความแตกตางกันเรื่องอาชพีแตก็สามารถทํากิจกรรมของ
ชุมชนรวมกนัเปนอยางดี  ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X =4.30 ,4.25 ,4.21, 4.21และ 4.21 )ตามลําดับ 
  
 ประเด็นความเอื้ออาทร ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกบัความเอื้ออาทรวาดวยเร่ือง ประชาชนในชุมชนใชชีวิตความเปนอยูดวยความเอื้อ
อาทรซึ่งกันและกันสมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความเกือ้กูลซ่ึงกันและกันทั้งในยามปกติ  และใน
ยามที่ชุมชนประสบอุบัติภัย/ภัยพิบัตติางๆ  สมาชิกในชุมชนสวนใหญมนี้ําใจตอกัน   สมาชิกใน
ชุมชนสวนใหญ มีความเอื้อเฟอเผ่ือแผซ่ึงกันและกนั และสมาชิกในชุมชนสวนใหญมกีารดูแลเอาใจ
ใสกันเปนอยางดี   ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X =4.11 ,4.11,4.08, 4.05 และ 4.03 )ตามลําดบั 
 
 ประเด็นความรวมมือรวมใจ ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับ
ความคิดเหน็เกี่ยวกับความรวมมือรวมใจ วาดวยเรื่องสมาชิกในชุมชนสวนใหญพรอมที่จะรวมมือ
ในการทํางานใหกับชุมชน ดวยการสมทบสิ่งของ และการบริจาคทางการเงินในยามที่ชุมชนประสบ
อุบัติภัยหรือเหตุการณที่รายแรงเกดิขึ้นในชุมชน   สมาชิกในชุมชนตางก็มีความรวมมือรวมใจกนั
เปนอยางดี  การเขารวมทํางานกิจกรรมใหกับชุมชนหรือสาธารณะ สมาชิกในครอบครัวมีความเต็ม
ใจและรวมมือรวมใจทีจ่ะทํางานใหกับชุมชน ในชุมชนสวนใหญแมวาจะมีความแตกตางในเรื่อง
ของ ฐานะ รายได แตก็สามารถที่จะรวมมอืรวมใจและทาํงานรวมกนัไดและกรณีที่มกีิจกรรมการ
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พัฒนาชุมชนใหม ๆ  เขามาในชุมชน  ชาวบานตางมีความรวมมือรวมใจในการทํากิจกรรมนั้นๆ 
เปนอยางดี    ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X =4.19 ,4.17,4.17, 4.10 และ 4.05) ตามลําดับ 
 
             ประเด็นความสนับสนุนชวยเหลือ ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี มี
ระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับความสนับสนุนชวยเหลือ วาดวยเรื่อง  ความพรอมที่จะสนบัสนุน
ชวยเหลือดวยแรงงาน/เงิน/กาํลังใจ/วัตถุส่ิงของเมื่อสมาชิกในชุมชนประสบปญหาตางๆหรือ
ตองการความชวยเหลือ  การที่สมาชิกในชุมชนเคยสนบัสนุน ชวยเหลือสมาชิกในชุมชน  ที่ประสบ
ปญหาตางๆหรือตองการความชวยเหลือ  การที่ชุมชนเคยไดรับการสนบัสนุนชวยเหลือจาก
หนวยงานภาคเอกชน การทีส่มาชิกในชุมชนเคยไดรับการสนับสนุน ชวยเหลือจากสมาชิกในชุมชน 
เมื่อประสบปญหาตางๆหรือตองการความชวยเหลือและการที่ชุมชนเคยไดรับการสนับสนุน
ชวยเหลือจากหนวยงานภาครัฐ  ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X =4.17 ,4.17,3.94, 3.88 และ3.87) 
ตามลําดับ 
 
 ประเด็นความตระหนกัในสทิธิอันเปนประโยชนของชมุชน ประชาชนในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี มีระดับความคดิเห็นเกีย่วกับเรื่องความตระหนักในสิทธิอันเปน
ประโยชนของชุมชน วาดวยเรื่อง  ความพรอมของสมาชิกในชุมชนสวนใหญที่จะพิทกัษสิทธิอัน
เปนประโยชนของชุมชน  สมาชิกในชุมชนสวนใหญใหความสําคัญ ในสิทธิประโยชน อันเปน
สาธารณะของชุมชน  สมาชกิในชุมชนสวนใหญ ไดใชสิทธิของตนในทุก ๆ  เร่ืองที่ถือไดวาเปน
ประโยชนของชุมชน ตามที่ตนเองมีอยูสมาชิกในชุมชนสวนใหญ ไดใชสิทธิของตนในทุก ๆ  เร่ือง
ที่ถือไดวาเปนประโยชนของชุมชน ตามที่ตนเองมีอยู  สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความรับรูใน
สิทธิประโยชนของที่ชุมชนพึงจะไดรับจากรัฐและสมาชกิในชุมชนสวนใหญมีความเขาใจในสิทธิ
ประโยชนของที่ชุมชนพึงจะไดรับจากรัฐ  ทั้งหมดอยูในระดับสูง ( X =4.21 ,4.11,3.96, 3.93และ
3.89) ตามลําดบั 
 
 ประเด็นการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี มีระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับเรือ่งความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน วา
ดวยเร่ือง กิจกรรมการพัฒนาที่มีอยูในชุมชน ในปจจุบนัมีจํานวนมากขึ้น  การสงเสริมสนับสนุนให
สมาชิกในครอบครัวเขารวมกิจกรรมในชุมชน  การเขารวมกิจกรรม ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมใน
ชุมชนในรอบปที่ผานมา การรวมกิจกรรมสาธารณะของชุมชนในรอบปที่ผานมาและการที่
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ครัวเรือนตางๆ มีโอกาสเขามามีสวนรวมใน การทํากิจกรรมตาง ๆ มากขึ้น  ทั้งหมดอยูในระดับสูง 
( X =4.21 ,4.13, 4.07, 4.06และ4.02) ตามลําดบั 
 
             ประเด็นการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครอืขายทางสังคม ประชาชนในชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรีมีระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับเรือ่งการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคม วาดวยเรือ่ง การดําเนินกิจกรรมตางๆ ทางการพัฒนา อาชีพและ สุขภาพ  สวน
ใหญชาวบานจะใหความสําคัญกับการทํางานเปนกลุม  กลุมองคกรตาง ๆ ในชุมชน มีอยูหลาย
องคกรที่เขารวมเปนเครือขาย องคกรกับพืน้ที่อ่ืน ๆ ที่เปนเครือขายทางสังคม กลุมองคกรตางๆที่มี
อยูในชุมชน มหีลายกลุมที่เคยทํางานกับกลุมอื่นๆภายนอกชุมชนและการเปนสมาชิกกลุม/องคกร
ชุมชน/เครือขายทางสังคมทั้งหมดอยูในระดับสูง( X =4.06,3.92, 4.07, 3.85 และ3.84) ตามลําดับ 
  
สวนท่ี  6 การทดสอบสมมติฐาน 
 
 ในการทดสอบสมมติฐาน ผูศึกษาใชระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 หรือที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 การทดสอบสมมติฐานปรากฏผลดังนี้ 
 

สมมติฐานที่ 1 ปจจัยสวนบุคคล ที่มีความแตกตางกันจะมรีะดับความคดิเห็นในเรื่องทนุ
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี แตกตางกัน ดังนี้ 

 
1.1 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีเพศแตกตางกัน มีระดับความ

คิดเห็นตอทนุทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรีแตกตางกัน ตามตารางที่ 9 ดังนี้ 
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ตารางที่ 10 การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชนในชุมชน    
                   ตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคมภาพรวมของชุมชน       
                   จําแนกตามเพศ 

 
       (n = 178) 

เพศ จํานวน X  S.D. t P-Value 
          ชาย 72 4.19 .547 2.002 .137 

 
          หญิง 106 4.36 .520  

 
 

 
                                                                                   
 จากตารางที่ 10 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก  ที่มเีพศ
แตกตางกัน มีระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมไมแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงไม
เปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 

1.2 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีอายุแตกตางกันจะทําใหระดับ
ความคิดเหน็ตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก แตกตางกัน ตามตารางที่ 10 ดังนี ้
 
ตารางที่ 11 การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชนตลาด 

     สามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุเกี่ยวกับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก           
     จังหวดัสุพรรณบุรี จําแนกตามอาย ุ
                                                                      

(n=178) 
อายุ จํานวน X  S.D. F P 

20-35 ป 43 4.02 .344 9.414* .000 
36-50 ป 80 4.31 .542   
51 ป ขึ้นไป 55 4.47 .573   
*p < .05 
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จากตารางที่ 11 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัด 
สุพรรณบุรี ที่มีอายุแตกตางกัน มีระดบัความคิดเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรี ที่แตกตางกัน ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว จึงไดทดสอบความแตกตางเปน
รายคูโดยวิธีการของ Scheffe׳  ปรากฏผล ดังนี ้
 
ตารางที่ 12 การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวธีิการของ Scheffe׳ จําแนกตามอาย ุ
 

 
อายุ อายุ X  S.D. 

20-35 ป 36-50 ป 51 ป ขึ้นไป 
20-35 ป 4.02 .344  * * 
36-50 ป 4.31 .542    
51 ป ขึ้นไป 4.47 .573    
*p < .05 
 
 จากตารางที่ 12 เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีการของ Scheffe׳ พบวา  
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสพุรรณบุรีมีระดับความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี จําแนกตามอายุ  มีความแตกตางระหวางกลุม 2 กลุม อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยกลุมอายุระหวาง 20-35 ป มีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกนอยกวา กลุมอายุระหวาง 36-50 ป และกลุมอาย ุ51 ปขึ้นไป  
 

1.3 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีระดับการศกึษาแตกตางกนัจะ
ทําใหระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุแตกตางกนั 
ตามตารางที่ 13 ดังนี ้
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ตารางที่13  การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชนตลาดสามชุก             
                    จังหวัดสุพรรณบุรีเกี่ยวกับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จําแนกตาม 
                    ระดับการศกึษา                                          

        (n=178)            
การศึกษา จํานวน X  S.D. F P 

ไมไดเรียน/ต่ํากวา
ประถมศึกษา 

12 4.25 .452 6.959* .000 

ประถมศึกษา 49 4.51 .582   
มัธยมศึกษา/ป.ว.ช. 56 4.39 .493   
อนุปริญญา/ป.ว.ส./เทียบเทา 14 4.00 .679   
ปริญญาตรี/สูงกวา 47 4.04 .359   
*p < .05 
                                                           

จากตารางที่ 13  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัด 
สุพรรณบุรี ที่มีระดับการศึกษากันแตกตางกัน มีระดบัความคิดเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรีที่แตกตางกัน ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว จึงไดทดสอบความ
แตกตางเปนรายคูโดยวิธีการของ Scheffe׳ปรากฏผล ดังนี้ 
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ตารางที่ 14 การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวธีิการของ Scheffe׳จําแนกตาม  
                   ระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา อายุ X  S.D. 
ไมไดเรียน 

/ต่ํากวา
ประถมศึกษา

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา/
ป.ว.ช. 

อนุปริญญา/
ป.ว.ส 

ปริญญา
ตรี/สูง
กวา 

ไมไดเรียน 
/ต่ํากวา
ประถมศึกษา 

4.25 .452    *  

ประถมศึกษา 4.51 .582    * * 
มัธยมศึกษา/
ป.ว.ช. 

4.39 .493    * * 

อนุปริญญา/
ป.ว.ส./
เทียบเทา 

4.00 .679      

ปริญญาตรี/
สูงกวา 

4.04 .359      

*p < .05  
 

จากตารางที่ 14  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีการของ Scheffe׳ พบวา  
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสพุรรณบุรีมีระดับความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี จําแนกตามระดับการศกึษา  มีความแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 โดย กลุมไมไดเรียน/ต่าํกวาประถมศกึษา จะมีระดบัความคิดเหน็ตอทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในระดับทีสู่งกวา กลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส     กลุมประถมศึกษาจะมี
ระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกมากกวากลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส และ
กลุมปริญญาตรี/สูงกวา    กลุมมัธยมศึกษา/ป.ว.ช. จะมีระดับความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกมากกวา กลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส และกลุมปริญญาตร/ีสูงกวา 
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1.4  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ ที่มีรายไดแตกตางกันจะทาํให
ระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสพุรรณบุรีแตกตางกัน ตาม
ตารางที่ 14 ดังนี้ 

 
ตารางที่ 15 การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชนตลาดสามชุก   
                   จังหวัดสุพรรณบรีุเกี่ยวกับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก  จําแนกตามรายได
                        

(n=178) 
รายได จํานวน X  S.D. F P 

0-10,000 บาท 72 4.39 .571 2.418 .092 
10,001-20,000 บาท 69 4.26 .560   
20,001 บาทขึ้นไป 37 4.16 .374   
 

จากตารางที่ 15 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัด 
สุพรรณบุรี ที่มีรายไดแตกตางกัน มีระดับความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรีที่ไมแตกตางกัน ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
ตารางที่ 16 การเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความคิดเห็นของประชาชนตลาดสามชุก   
                  จังหวัดสุพรรณบรีุเกี่ยวกับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก  จําแนกตามระยะเวลา  
                  ท่ีอาศัยอยูในชุมชน                          

(n=178) 
ระยะเวลาที่อาศัยอยู

ในชุมชน 
จํานวน X  S.D. F P 

5-20 ป 50 4.34 .479 4.050* .008 
21-35 ป 40 4.08 .417   
36-50 ป 45 4.27 .580   
51 ป ขึ้นไป 43 4.47 .592   
*p < .05 
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จากตารางที่ 16 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวาผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา 
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีระยะเวลาทีอ่าศัยอยูในชุมชนแตกตางกนั มี
ระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีที่แตกตางกัน ซ่ึง
เปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคูโดยวธีิการของ Scheffe׳  
ปรากฏผล ดังนี้ 

 
ตารางที่ 17 การเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคูตามวธีิการของ Scheffe׳ จําแนกตาม ระยะเวลา  
                   ที่อาศัยอยูในชุมชน 
 

ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน ระยะเวลาที่
อาศัยอยูใน
ชุมชน 

X  S.D. 
5-20 ป 21-35 ป 36-50 ป 51 ป ขึ้นไป 

5-20 ป 4.34 .479     
21-35 ป 4.08 .417    * 
36-50 ป 4.27 .580     

51 ป ขึ้นไป 4.47 .592     
*p < .05 
 

จากตารางที่ 17   เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธีการของ Scheffe׳ พบวา  
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสพุรรณบุรีที่มีระยะเวลาที่อาศยัอยูในชุมชนระหวาง 21-35 
ปจะมีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคม นอยกวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัด
สุพรรณบุรีที่มีระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน 51 ปขึ้นไป 

 
สมมติฐานที่ 2    ปจจัยสวนบุคคล ความสัมพันธทางสังคม ความสัมพันธเชิงอํานาจ  ความ

สํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน สามารถทํานายทุนทางสงัคมของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรี 

 
ตัวแปรอิสระทุกปจจยัมี 12 ตัวดังนี ้
 

1. เพศ (SEX) 
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2. อายุ  (AGE) 
3. การศึกษา (EDUC) 
4. รายได (INCOM) 
5. ระยะเวลาที่อยูอาศัยในชุมชน (DURATION) 
6. ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว (FAMILY) 
7. ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ (RELATIVE) 
8. ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMU) 
9. ภาวะผูนํา (LEADER) 
10. ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL) 
11. ความสํานึกตอสาธารณะ(CONSC) 
12. ความสํานึกตอทองถ่ิน(LOCAL) 

 
สําหรับการศึกษาในครั้งนี้เมือ่พจิารณาลักษณะของตัวแปรอิสระทั้ง 12 ตัว  พบวามตีัวแปร 

อิสระมีการวัดในระดบั Nominal Scale  ดังนั้นเพื่อความเปนไปไดและเหมาะสมในการวิเคราะห ผู
ศึกษาไดกําหนดคาใหกับตวัแปรทีว่ัดในระดับ Nominal Scale ซ่ึงเรียกวาการกําหนดตัวแปรหุน
หรือตัวแปรดชันี (Dummy Variable หรือ Indicator Variable) ใหคาคะแนนดังนี ้
 
 ปจจัยลักษณะพื้นฐาน 
 
              เพศ 
 
  ชาย                                                          =  1 
  หญิง              =  0 
 
     ระดับการศึกษา 
 
  ต่ํากวาประถมศึกษา/ประถมศึกษา          =  1 
  สูงกวาประถมศึกษา           =  0 
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 สมการของการวิเคราะหถดถอยหนุมี 2 รูปแบบดังนี ้
 
 รูปแบบที่ 1 สมการในรูปคะแนนดิบ 
  
 Y            =      a+b1x1+b2x2+b3x3+b4x4+b5x5………….+bnxn 
 
 รูปแบบที่ 2 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z           คือ β1x1+ β 2x2……………... β nxn 
 Y คือ คาประมาณของตัวแปรตามในรูปคะแนนดิบ 
 Z           คือ คาประมาณของตัวแปรตามในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 b           คือ คาสัมประสิทธิ์ถดถอยในรูปคะแนนดิบซึ่งเปนคาที่บอกใหทราบวา เมื่อตัว x  

เปลี่ยนไป 1 หนวย  ตัวแปร Y จะเปลี่ยนคาไป b หนวย ซ่ึงจะเปลี่ยนคาไปในทิศ 
ทางบวกหรือลบขึ้นอยูกับเครื่องหมายบวกและลบอยูหนาคา b 

 β          คือ คาสัมประสิทธิ์ถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน  
 x           คือตัวทํานายหรือตวัพยากรณ 
 a           คือ คาคงที่ (Constant) หรือจุดตัด 
 

เนื่องจากเงื่อนไขของการวิเคราะหการถดถอยพหุคณูคือ  ตัวแปรอิสระทุกตัวจะตองไมมี 
ความสัมพันธกับสูงเกิน .75  ดังนั้นในการศกึษาความสัมพันธระหวางตวัแปรอิสระปจจัยลักษณะ
พื้นฐาน  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  ความสมัพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือ
ญาติ   ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน ภาวะผูนํา  ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ความ
สํานึกตอสาธารณะ และความสํานึกตอทองถ่ิน ผูศึกษาไดทําการทดสอบความสัมพันธระหวางตัว
แปรอิสระเพื่อตรวจสอบวา  ตัวแปรอิสระมีความสัมพันธเกิน .75 หรือไม  เพราะถาตวัแปรอิสระไม
เปนอิสระตอกนัจะทําใหแยกอิทธิพลของตัวแปรตวัหนึ่งออกจากอีกตวัแปรหนึ่งไมได  จึงทําใหเกดิ
ปญหาความสมัพันธพหุรวมเชิงเสน (Multicollinearity Problem)  ซ่ึงถาเกิดปญหานีจ้ะตองแกดวย
การตัดตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธสูงออกไป (สุชาติ, 2546: 518) 
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 ผลการศึกษาพบวาไมมีตวัแปรอิสระใดมคีวามสัมพันธกันเองสูงเกนิ .75 อันเปนขอจํากัด
ของการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ  ดังตารางที่ 18  แสดงวาสามารถใชตัวแปรอิสระทุกตัว เปนตัว
แปรเพื่อพยากรณตัวแปรตาม คือ ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุร
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ตารางที่ 18  เมตริกคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตวัแปรอิสระทั้ง 12 ตัว 

 SEX AGE EDU INCO DURATIO
N 

FAMILY RELATIVE COMMUNITY LEADER EXTERNAL CONS LOCAL 

SEX - .052 -.161 -.034 .123 .047 .049** .007 -.205 -.068 -.151 -.072 
AGE  - .491* -.171 .642** .065 .067** .069** .206* .058* .141 -.006* 
EDU   - -.133 .220* .018 -.031 .073** .064 .075 -.014 -.060 
INCO    - -.025 -.125 -.157 -.065 -.139 -.222 -.070 .020 
DURATION     - -.021 -.050 .004 .066 -.051 .049** -.042 
FAMILY      - .673** .481** .298** .193 .282 .306 
RELATIVE       - .508** .251 .170 .338** .253 
COMMUNITY        - .409** .203 .531** .502** 
LEADER         - .425 .444 .380* 
EXTERNAL          - .244 .039 
CONS           - .571 
LOCAL            - 
*p<.05 **p<.01            

83 
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ผลการทดสอบสมมติฐานที ่2 
 
 ปจจัยสวนบุคคล ความสัมพันธทางสังคม ความสัมพันธเชิงอํานาจ  ความสํานึกตอ
สาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี 
  

ในที่นี้ผูวจิัยทาํการศึกษาทดสอบตัวแปรอสิระทั้งหมดรวมกันทั้งสิ้น 12 ตัวเพื่อหาการ
ทํานายตวัแปรตามทั้งในภาพรวมและรายดาน ผลการศึกษามีดังนี ้

 
 2.1 ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวม 
 
ตารางที่ 19 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                   ทํานายทุนทางสงัคมในภาพรวมของชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted 
R2 

b   β t Sig. 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.585 .342 .342 .338 1.151 .216 3.474*** .001 

ภาวะผูนํา(LEADER) .686 .471 .129 .465 .986 .204 3.255*** .001 
ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก 

(EXTERNAL) 

.720 .519 .047 .510 1.259 .285 5.035*** .000 

ความสํานึกตอ
สาธารณะ(CONS) 

.739 .546 .028 .536 2.536 .310 4.886*** .000 

 คาคงที่ = 29.821 F= 52.081***  Sig. = .000  
p<.001 
 
 ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 4 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมที่สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปน
อันดับที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY) สามารถทํานายทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 34.2 (R2 Change = .342) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 
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ภาวะผูนํา (LEADER)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 12.9 
(R2Change = .129) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 4.7 (R2 Change = 
.047) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ความสํานึกตอสาธารณะ(CONS) สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 2.8 (R2 Change = .028) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมได รอย
ละ 54.6 (R2 = .546)  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001 (ตารางที่ 19) 
 
 เมื่อนําตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะ(CONS)   ภาวะผูนาํ (LEADER)   ความสัมพันธ
ของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)  และความสัมพนัธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY) 
มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการวิเคราหการถดถอยพหุคณูของทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวม ในรูปคะแนนดิบดังนี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  29.821 + 1.151COMMUNITY + .986LEADER  + 1.259EXTERNAL + 
2.536CONS 
 
 เมื่อ            Y           =  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวม 
   COMMUNITY   =       ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
   LEADER     =       ภาวะผูนํา 
   EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   CONSC               =        ความสํานึกตอสาธารณะ 
 
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z = .216COMMUNITY + .204LEADER + .285EXTERNAL + .310CONSC 
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 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) มีคา 
b = 1.151  หมายความวา  เมือ่คะแนนตัวแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิม่ขึ้น 1 คะแนน  
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมจะเพิ่มขึ้น 1.151 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรภาวะผูนํา(LEADER) มีคา b = .986 หมายความวาเมือ่
คะแนนตัวแปรภาวะผูนําเพิม่ขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมจะ
เพิ่มขึ้น .986 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา b 
= 1.259 หมายความวาเมื่อคะแนนตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึ้น 1 คะแนน 
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมจะเพิ่มขึ้น 1.259 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอสาธารณะ(CONS) มีคา b = 2.536  
หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความสํานกึตอสาธารณะเพิ่มขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสงัคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมจะเพิ่มขึ้น 2.536 คะแนน ดังตารางที่ 19 
 

2.2 ศึกษาตวัแปรอิสระทั้งหมดทํานายทนุทางสังคมเปนรายดาน 
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  2.2.1.ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน  
   

ตารางที่ 20 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทุน  
                   ทางสังคมในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชมุชนของชุมชนตลาดสามชุก 
                   จังหวัดสุพรรณบรีุ 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted 
R2 

b   β t Sig. 

ความสํานึกตอ
สาธารณะ(CONS) 
 

.546 .298 .298 .294 .433 .326 5.447*** .000 

ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL) 

.663 .440 .142 .433 .184 .258 4.425*** .000 

รายได (INCO) .698 .487 .048 .479 -3.917 .200 -3.734*** .000 
ภาวะผูนํา
(LEADER) 

.725 .526 .038 .515 .173 .222 3.559*** .000 

ความสัมพันธของ
สมาชิกใน
ครอบครัวกับเครือ
ญาติ (RELATIVE) 
 

.735 .540 .015 .527 .116 .131 2.345*** .020 

 คาคงที่ = .643 F= 40.423***  Sig. = .000  
p<.001 

 
ผลการศึกษาจากตารางที่ 20 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 5 ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ

ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนือ้เชื่อใจกนัในชุมชนที่สามารถเขาทํานายได  
โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดบัที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ(CONS) สามารถทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอยละ 29.8 
(R2Change = .298) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
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(EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกัน
ในชุมชนได รอยละ 14.2 (R2Change = .142) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 รายได (INCO)  
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอย
ละ 4.8 (R2Change = .048) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ภาวะผูนํา (LEADER) สามารถทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอยละ 3.8 
(R2Change = .038) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 5 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว
กับเครือญาติ (RELATIVE)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไว
เนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอยละ 1.5 (R2Change = .015) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 
5 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกดานความไวเนื้อเชือ่ใจกันใน
ชุมชน ได รอยละ 54.0 (R2= .540)  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001 

 
 เมื่อนําตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะ(CONS)  ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL)  รายได (INCO)  ภาวะผูนํา (LEADER)  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับ
เครือญาติ(RELATIVE) มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการวเิคราหการ
ถดถอยพหุคูณของทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจ ในรูปคะแนน
ดิบดังนี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  .643 + .433CONS + .184EXTERNAL  - 3.917INCO + 
.173LEADER+.116RELATIVE 
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน 
      ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชน 
   CONSC               =        ความสํานึกตอสาธารณะ 
   EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   INCO   =        รายได 
   LEADER     =       ภาวะผูนํา 
   RELATIVE         =       ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครอื 
                ญาติ(RELATIVE)     
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 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z = .326CONSC +.258EXTERNAL .200INCO+.222LEADER+.131RELATIVE 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอสาธารณะ(CONS) มีคา b = .433 
หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความสํานกึตอสาธารณะเพิ่มขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสงัคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชนจะเพิ่มขึ้น .433 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา b 
= .184 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชนจะเพิ่มขึ้น .184 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรรายได(INCO) มีคา b = -3.917  หมายความวา  เมื่อคะแนน
ตัวแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสงัคมของชุมชนตลาดสามชุก
ในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชนจะลดลง  3.917 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรภาวะผูนํา(LEADER) มีคา b = .173 หมายความวาเมือ่
คะแนนตัวแปรภาวะผูนําเพิม่ขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไว
เนื้อเชื่อใจกันในชุมชนจะเพิม่ขึ้น .173 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ
(RELATIVE)  มีคา b = .116 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก
เพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนจะ
เพิ่มขึ้น .116 คะแนน 
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2.2.2 ความสมานฉันท 
 
ตารางที่ 21 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทุน  
                   ทางสังคมในดานความสมานฉันท ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjuste
d 
R2 

b   β t Sig. 

ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL) 

.456 .208 .208 .203 .342 .456 6.791*** .000 

                   คาคงที่ = 13.290 F= 46.124***  Sig. = 000  
p<.001 
 

ผลการศึกษาจากตารางที่ 20 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 1 ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันทที่สามารถเขาทํานายได  โดยตัวแปร
ซ่ึงสามารถเขาทํานายไดคือตวัแปรความสมัพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถ
ทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันทได รอยละ 20.8 (R2Change = 
.208) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  

 
 เมื่อนําตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL) มาเปนตัวแปรทํานาย
และจัดรูปแบบสมการ   จะไดสมการวิเคราหการถดถอยพหุคณูของทนุทางสังคมของชุมชนตลา
สามชุกในดานความสมานฉันท ในรูปคะแนนดิบดังนี ้
 

สมการรูปคะแนนดิบ 
 

 Y =  13.291 + .342EXTERNAL   
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน 
      ความสมานฉนัท 
   EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
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สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z = .456EXTERNAL 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา b 
= .342 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานสมานฉันทจะเพิ่มขึ้น .342 คะแนน 
 

2.2.3 ความเอื้ออาทร    
 

ตารางที่ 22 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                   ทํานายทุนทางสงัคมในดานความเอื้ออาทร ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted
R2 

b   β t Sig. 

ภาวะผูนํา
(LEADER) 

.657 .432 .432 .429 .443 .520 8.010*** .000 

ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL) 

.680 .462 .030 .456 .146 .181 3.099*** .002 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.692 .479 .017 .470 .133 .141 2.355*** .020 

คาคงที่ = 5.204 F=53.294***   Sig. = 000  
p<.001 

 
ผลการศึกษาจากตารางที่ 22 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 3 ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ

ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรที่สามารถเขาทํานายได  โดยตัวแปรซึ่ง
สามารถทํานายไดเปนอันดบัที่ 1 คือภาวะผูนํา (LEADER) สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานความเอือ้อาทรได รอยละ 43.2 (R2Change = .432) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
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ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 3 (R2Change = .03) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
.001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 1.7 (R2Change = .017) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 3 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ดานความเอื้ออาทร ได รอยละ 47.9 (R2 = .479)  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001  

 
 เมื่อนําตัวแปรภาวะผูนํา (LEADER) ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL) 
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY) มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  
จะไดสมการวเิคราหการถดถอยพหุคูณของทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้อ
อาทร ในรูปคะแนนดิบดงันี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  5.204 + .443LEADER+.146EXTERNAL+.133COMMUNITY 
 
 เมื่อ            Y           =       ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน 
               ความเอือ้อาทร 
   LEADER     =       ภาวะผูนํา 
   EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   COMMUNITY   =       ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  
    
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 Z =   .520LEADER+.181EXTERNAL+.141COMMUNITY 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรภาวะผูนํา(LEADER) มีคา b = .443 หมายความวาเมือ่
คะแนนตัวแปรภาวะผูนําเพิม่ขึ้น 1 คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอือ้
อาทรจะเพิ่มขึน้ .443 คะแนน 
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 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา b 
= .146 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรจะเพิ่มขึน้ .146 คะแนน  
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  มีคา 
b = .133 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรจะเพิ่มขึน้ .133 คะแนน 
 

2.2.4 ความรวมมือรวมใจ 
 
ตารางที่ 23 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                  ทํานายทุนทางสังคมในดานความรวมมือรวมใจ  ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดั            
                  สุพรรณบุรี 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted
R2 

b   β t Sig. 

ความสํานึกตอ
สาธารณะ
(CONSC) 

.421 .177 .177 .172 .393 .310 3.908*** .000 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMU) 
 

.456 .208 .031 .199 .172 .208 2.620*** .010 

คาคงที่ = 8.548 F=22.992***   Sig. = 000  
p<.001 
 

ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมอืรวมใจที่สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถ
ทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ (CONS) สามารถทํานายทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจ รอยละ 17.7 (R2Change = .177) มีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทาง
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สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจได รอยละ 3.1 (R2Change = .031) มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความรวมมอืรวมใจ ได รอยละ 20.8 (R2 = .208)  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
(ตารางที่ 23) 

 
 เมื่อนําตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะ(CONS) และตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน(COMMUNITY) มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการวเิคราหการ
ถดถอยพหุคูณของทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจ ในรูปคะแนน
ดิบดังนี ้
 

สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  8.548 + .393CONS + .172COMMUNITY 
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน 
      ความรวมมือรวมใจ 
   CONS     =       ความสํานึกตอสาธารณะ 
   COMMUNITY   =       ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  
    
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z =   .310CONS + .208COMMUNITY 

จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอสาธารณะ(CONS) มีคา b = .393 
หมายความวาเมื่อคะแนนความสํานึกตอสาธารณะเพิ่ม 1 คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความรวมมอืรวมใจจะเพิม่ขึ้น .393 คะแนน 

 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  มีคา 
b = .172 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของสมาชิกในชมุชนเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจจะเพิ่มขึ้น .172 คะแนน 
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      2.2.5.ความสนับสนุนและความชวยเหลอื 
 
ตารางที่ 24 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                   ทํานายทุนทางสงัคมในดานความสนับสนุนและความชวยเหลือของชุมชนตลาดสามชุก  
                   จังหวัดสุพรรณบรีุ 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted 
R2 

b   β t Sig. 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.416 .173 .173 .168 .245 .341 4.181*** .000 

ความสัมพันธของชุมชน
กับภายนอก 
(EXTERNAL) 

.529 .280 .107 .271 .207 .348 5.458*** .000 

ความสํานึกตอทองถิ่น
(LOCAL) 
 

.554 .307 .027 .295 .194 .190 2.639*** .009 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในครอบครัวกับ
เครือญาติ (RELATIVE) 

.575 .330 .024 .315 -.132 -.179 -2.464*** .015 

คาคงที่ = 8.643 F=21.314***   Sig. = .000  
p<.001 
 

ผลการศึกษาจากตารางที่ 24 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 4  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือที่สามารถเขาทํานายได  
โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดบัที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน
(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและ
ชวยเหลือได รอยละ 17.3 (R2Change = .173) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธ
ของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ดานความสนบัสนุนและชวยเหลือได รอยละ 10.7 (R2Change = .107) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
ลําดับที่ 3 ความสํานึกตอทองถ่ิน(LOCAL) สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ดานความสนบัสนุนและชวยเหลือ รอยละ 2.7 (R2Change = .027) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
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ลําดับที่ 4 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครอืญาติ (RELATIVE)  สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือได รอยละ 2.4 (R2Change = 
.015) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ ได รอยละ 33.0 (R2 = .330)  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ .001  

 
 เมื่อนําตัวแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL) ความสํานึกตอทองถ่ิน(LOCAL) และความสัมพนัธของสมาชิก
ในครอบครัวกับเครือญาติ (RELATIVE)  มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะได
สมการวิเคราหการถดถอยพหุคูณของทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุน
และชวยเหลือ ในรูปคะแนนดิบดังนี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  8.643 + .245COMMUNITY + .207EXTERNAL  +.194LOCAL -.132RELATIVE 
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน 

ดานความสนบัสนุนและชวยเหลือ 
   COMMUNITY   =        ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
   EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   LOCAL   =        ความสํานึกตอทองถ่ิน 
   RELATIVE         =       ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครอื 
 
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z = .341COMMUNITY + .348EXTERNAL  + .190LOCAL -.179RELATIVE 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) 
มีคา b = .245 หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 
คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือจะเพิ่มขึน้ .245 
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   จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสมัพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา 
b = .207 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึน้ 1 คะแนน 
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือจะเพิ่มขึน้ .207 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอทองถ่ิน(LOCAL) มีคา b = .194 หมายความ
วา  เมื่อคะแนนตัวแปรความสํานึกตอทองถ่ินเพิ่มขึ้น 1 คะแนน  ทนุทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือจะเพิ่มขึ้น  .194 คะแนน 
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ
(RELATIVE)  มีคา b = -.132 หมายความวาเมื่อคะแนนตวัแปรความสมัพันธของชุมชนกับ
ภายนอกเพิ่มขึน้ 1 คะแนน ทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและ
ชวยเหลือจะลดลง -.132 คะแนน 
 

2.2.6 ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน 
 

ตารางที่ 25 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหคุูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                  ทํานายทุนทางสังคมดานความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนตลาด                     
                  สามชุก จังหวัดสพุรรณบุรี 
  

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted
R2 

b   β t Sig. 

ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL) 

.435 .189 .189 .185 .304 .373 5.688*** .000 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.528 .279 .090 .271 .302 .306 4.664*** .000 

คาคงที่ = 6.784 F=33.818***  Sig. = 000  
p<.001 
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ผลการศึกษาจากตารางที่ 25 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนที่
สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสัมพันธของชุมชน
กับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความ
ตระหนกัในสทิธิอันเปนประโยชนของชมุชนได รอยละ 18.9 (R2Change = .189) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนได 
รอยละ 9 (R2Change = .090) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ ได รอยละ 27.9  
(R2 = .279)  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  

 
 เมื่อนําตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL) และความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  มาเปนตัวแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการ
วิเคราะหการถดถอยพหุคณูของทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิ
อันเปนประโยชนของชุมชน ในรูปคะแนนดิบดังนี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  6.784 + .304EXTERNAL+ .302COMMUNITY  
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน 

ดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชน 
ของชมุชน 

EXTERNAL       =        ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
   COMMUNITY   =        ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   
 
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z   =   .373EXTERNAL  + .306COMMUNITY  
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 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก(EXTERNAL) มีคา b 
= .304 หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอกเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนจะ
เพิ่มขึ้น .304 คะแนน 
  

จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) 
มีคา b = .302 หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 
คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชกุในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของ
ชุมชนจะเพิ่มขึ้น .302 คะแนน 

 
2.2.7 การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน 

 
ตารางที่ 26 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                  ทํานายทุนทางสังคมในดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชนของชุมชนตลาดสามชุก 
                   จังหวัดสุพรรณบรีุ 
 

 
ตัวแปร R R2 R2 

Change 
Adjusted

R2 
b   β t Sig. 

ความสํานึกตอ
สาธารณะ
(CONSC) 

.615 .378 .378 .375 .615 .471 6.993*** .000 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.657 .431 .053 .425 .231 .272 4.041*** .000 

คาคงที่ = 2.276 F=66.360   Sig. = 000  
p<.001 
 

ผลการศึกษาจากตารางที่ 26 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอ
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชนที่สามารถเขา
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ทํานายได  โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ (CONS)   
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชนได 
รอยละ 37.8 (R2Change = .378) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํา
กิจกรรมรวมกนัในชุมชนได รอยละ 5.3 (R2Change = .053) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปร
ทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการมี/ทํากิจกรรม
รวมกันในชุมชน ได รอยละ 43.1 (R2 = .431)  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ .001  

 
 เมื่อนําตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะ (CONS) และความสัมพันธของสมาชิกในชมุชน
(COMMUNITY)  มาเปนตวัแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการวิเคราะหการถดถอย
พหุคูณของทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน ในรปู
คะแนนดิบดังนี้ 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  2.276 + .615CONS+ .231COMMUNITY  
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน 

ดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชน 
CONS               =        ความสํานึกตอสาธารณะ 

   COMMUNITY   =        ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   
 
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z   =   .471CONS  + .272COMMUNITY  
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอสาธารณะ(CONS) มีคา b = .615 
หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสํานกึตอสาธารณะเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชมุชนจะเพิ่มขึน้ .615 คะแนน 
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จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) 
มีคา b = .231 หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 
คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชมุชนจะเพิ่มขึน้ 
.231 คะแนน 

 
2.2.8 การเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสงัคม 

 
ตารางที่ 27 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขัน้ตอนของตัวแปรอิสระที่สามารถ 
                   ทํานายทุนทางสงัคมในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมของ   
                   ชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสพุรรณบุรี 
 

ตัวแปร R R2 R2 
Change 

Adjusted
R2 

b   β t Sig. 

ความสํานึกตอ
สาธารณะ
(CONSC) 

.414 .171 .171 .167 .434 .318 3.969*** .000 

ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน 
(COMMUNITY) 

.442 .195 .024 .186 .161 .181 2.266*** .025 

คาคงที่ = 2.871  F=21,207***   Sig. = 000  
p<.001 
 
 ผลการศึกษาจากตารางที่ 27 พบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมที่
สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ 
(CONS)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกร
ชุมชน/เครือขายทางสังคมได รอยละ 17.1 (R2Change = .171) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมได รอยละ 2.4 (R2Change = 
.024) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
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ตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม ได รอยละ 19.5 (R2 = 
.195)  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001 (ตารางที่ 26) 

 
 เมื่อนําตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะ (CONS) และความสัมพันธของสมาชิกในชมุชน
(COMMUNITY)  มาเปนตวัแปรทํานายและจัดรูปแบบสมการ  จะไดสมการวิเคราะหการถดถอย
พหุคูณของทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขาย
ทางสังคม ในรูปคะแนนดิบดังนี ้
 
 สมการรูปคะแนนดิบ 
 
 Y =  2.871 + .434CONS+ .181COMMUNITY  
 
 เมื่อ            Y           =         ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน 

ดานการเปนสมาชิก/องคกรชุมชน/เครือขาย 
ทางสังคม 

CONS               =        ความสํานึกตอสาธารณะ 
   COMMUNITY   =        ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
     
 สมการในรูปคะแนนมาตรฐาน 
 
 Z   =   .318CONS  + .181COMMUNITY  
 
 จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความสํานกึตอสาธารณะ(CONS) มีคา b = .434 
หมายความวาเมื่อคะแนนตัวแปรความสํานกึตอสาธารณะเพิ่มขึ้น 1 คะแนน ทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมจะเพิม่ขึ้น .434 
คะแนน 
  

จากสมการขางตน พบวาตวัแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY) 
มีคา b = .161 หมายความวา เมื่อคะแนนตัวแปรความความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนเพิ่มขึ้น 1 
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คะแนน  ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขาย
ทางสังคมจะเพิ่มขึ้น .161 คะแนน 
 
ตารางที่ 28  สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
 
ผลการทดสอบสมมติฐานตวัแปร

อิสระพื้นฐาน 
เปนไปตาม
สมมติฐาน ไมเปนไปตามสสมติฐาน 

ปจจัยสวนบุคคล           
     เพศ                         
     อายุ *  
     ระดับการศกึษา *  
     รายไดของครัวเรือน   
     ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชมุชน *  
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ตารางที่ 29  สรุปผลการทดสอบสมมติฐานตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทุนทางสังคม 
 

ผลการทํานายทุนทางสังคม (%) ตัวแปร 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 

ปจจัยสวนบุคคล                 
   เพศ          
   อาย ุ          
   ระดับการศึกษา          
   รายไดของครัวเรือน  3 (4.8%)        
   ระยะเวลาทีอ่าศัยอยูในชุมชน          
ความสัมพันธเชิงสงัคม               
  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว          
 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือ
ญาติ 

 5 (1.5%)    4(2.4%)    

  ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 1 (34.2%)   3 (1.7%) 2(3.1%) 1(17.3%) 2 (9%) 2(5.3%) 2(2.4%) 
ความสัมพันธเชิงอาํนาจ               
   ภาวะผูนํา 2 (12.9%) 4 (3.8%)  1 (43.2%)      
   ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 3 (4.7%) 2 (14.1%) 1 (20.8%) 2 (3%)  2(10.6%) 1(18.9%)   
ความสํานึกตอสาธารณะ 4 (2.8%) 1 (29.8)   1(17.7%)   1(37.8%) 1(17.1%) 
ความสํานึกตอทองถิ่น      3(2.7%)    

รวมรอยละของการทํานาย 54.6 % 54 % 20.8% 47.9% 20.8% 33.0% 27.9% 43.1% 19.5% 
* 1 = ภาพรวม  2 = ความไวเนื้อเชื่อใจในชุมชน  3 = ความสมานฉันท  4 = ความเอื้ออาทร  5 = ความรวมมือรวมใจ  6 = ความสนับสนุนและชวยเหลือ  7 = ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน 
    8 = การมี/ทํา/กิจกรรมในชุมชน   9 = การเปนสมาชิกกลุม/องคกร/เครือขาย 
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ขอวิจารณ 
 
ทุนทางสังคมของชุมชนในตลาดสามชุก 
 

การศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธพิลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี  เปนการศึกษาที่ประกอบไปดวยตัวแปรอิสระคือ  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  รายได
ของครัวเรือน  ระยะเวลาที่อยูอาศัยในชุมชน  ความสัมพนัธเชิงสังคม ประกอบดวย ความสัมพันธ
ของสมาชิกในครอบครัว  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครอืญาติและความสัมพันธ
ของสมาชิกในชุมชน  ความสัมพันธเชิงอํานาจ ประกอบดวย ภาวะผูนําและความสัมพันธกับ
ภายนอกชุมชน  ความสํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน    สวนตัวแปรตามไดแกทุน
ทางสังคมของชุมชนของชุมชนตลาดสามชุกประกอบดวย  ความไวเนือ้เชื่อใจ ความสมานฉันท  
ความเอื้ออาทร  ความรวมมอืรวมใจ  ความสนับสนุนและชวยเหลือ  ความตระหนกัในสิทธิอันเปน
ประโยชนของชุมชน  การม/ีทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน  การเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคม จากผลการศึกษา ผูศึกษาขอเสนอความคิดเห็นและขอวิจารณดังนี ้
 
ความสัมพันธเชิงสังคม 
 
 ความสัมพันธเชิงสังคมของชุมชนตลาดสามชุกประกอบดวย  ภาวะความสัมพันธของ
สมาชิกในครอบครัว  ภาวะความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ และภาวะ
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
 
 ผลการศึกษาพบวา ความสัมพันธเชิงสังคมในภาพรวมอยูในระดบัสูง (คาเฉลี่ย = 4.35) เมื่อ
พิจารณาในรายดานพบวา ความสัมพนัธทางสังคมทั้ง 3 ดานมีคาเฉลี่ยอยูในระดับสูง โดยดาน
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวมีคาเฉลี่ยอยูในระดับสูงที่สุด (คาเฉลี่ย = 4.55)  รองลงมา
ไดแก  ความสมัพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ (คาเฉลี่ย = 4.32) และอันดบัสุดทาย
ไดแก ความสมัพันธของสมาชิกในชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.18) ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ความสมัพันธทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกยงัคงในระดับที่สูง  ทั้งนี้อาจจะเนื่องมาจากชุมชนตลาดสามชุกเปน
ชุมชนที่เปนชมุชนที่มีการจดัตั้งมาเปนระยะเวลายาวนาน  ความรูจักคุนเคยของชุมชนมีสูง  ตัว
ตลาดมีทั้งหมด 4 ซอย คนทัง้ชุมชนแทบจะรูจักกันหมด  และพื้นทีแ่ละประชากรมีไมมาก   
 



 

 

106

ซ่ึงเมื่อพิจารณาะในรายละเอยีดในแตละขอของความสัมพันธทางสังคมดังนี ้
 

 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
 
 จากการพจิารณาความสัมพนัธทางสังคมทั้ง3 ดาน พบวา ความสัมพันธของสมาชิกใน
ครอบครัว มีความสัมพันธอยูในระดับที่สูงที่สุด (คาเฉลี่ย = 4.55) ทั้งนี้เพราะสถาบันครอบครัวเปน
สถาบันพื้นฐานที่คอยดแูลเอาใจใสกนัทั้งในยามปรกตแิละในยามเจ็บปวย (คาเฉลี่ย = 4.76) ซ่ึง
สามารถแบงเบาภาระซึ่งกันและกันได (คาเฉลี่ย = 4.59) เมื่อสมาชิกในครอบครัวมีปญหา บุคคลใน
ครอบครัวจึงมีบทบาทสําคัญในการใหคําปรึกษา ใหความชวยเหลือและใหคําแนะนําได (คาเฉลี่ย = 
4.56) ซ่ึงแสดงใหเห็นวาสถาบันครอบครัวในชุมชนตลาดสามชุกยังคงเปนสถาบันที่มีบทบาท
สําคัญในการดแูลสมาชิกและใหคําปรกึษา รวมถึงใหความชวยเหลือแนะนําเมื่อมีปญหาไดเปน
อยางดี     สะทอนใหเห็นการทําหนาที่พื้นฐานของสถาบันครอบครัวในชุมชนตลาดสามชุกซึ่ง ทํา
หนาที่ใหความชวยเหลือ อบรมเลี้ยงด(ูsocialization)สมาชิกใหสามารถเปนสมาชิกที่ดีในสังคม 
และตอบสนองความตองการทางดานกายภาพและจิตใจใหกับสมาชิกในครอบครัว ซ่ึงลักษณะของ
ครอบครัวแบบนี้เปนลักษณะที่สําคัญประการหนึ่งของครอบครัวในสังคมชนบท 
 
 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาต ิ
 
 ในดานความสมัพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ พบวามีคาเฉลี่ยอยูในระดับสูง
เชนกัน (คาเฉลี่ย = 4.32) ซ่ึงระดับความสมัพันธที่สูงนี้แสดงใหเห็นวาเครือญาติ เปนสถาบันทาง
สังคมที่มีบทบาทในการชวยเหลือและเปนที่พึ่งเมื่อมีความเดือนรอน (คาเฉลี่ย = 4.43) และสามารถ
ใหคําปรึกษาและใหคําแนะนําได (คาเฉลี่ย = 4.39)  นอกจากนี้ ในยามที่ไมมีปญหา คนในชุมชนก็
มักมีการติดตอไปมาหาสูกบัเครือญาติอยูตลอดเวลา มีการติดตอกันอยางสม่ําเสมอ (คาเฉลี่ย = 4.41)   
ความเปนเครือญาติจึงเกิดจากความสัมพันธอยางใกลชิดของญาติพี่นอง  ในสังคมไทยมีการการนับ
ญาติทั้งครอบครัวฝายชายและฝายหญิงเมือ่แตงงานกนั จึงทําใหเครือญาติไดขยายกวางออกไป  เปน
เสมือนครอบครัวใหญที่มีสมาชิกสืบทอดหลายชั่วอายุคน  ซ่ึงเมื่อพิจารณาจะระยะเวลาที่อยูอาศัยใน
ชุมชนตลาดสามชุกพบวา มกีารอยูอาศัยในชุมชนมากกวา 36 ปขึ้นไป ประมาณรอยละ 50  ซ่ึง
จะตองมีการแตงงาน ขยายครอบครัวมีลูกหลานขยายวงเครือญาติออกไปเปนจํานวนมากทั้งภายใน
และภายนอกชมุชน  ทําใหมกีารพึ่งพาอาศยักันตลอดเวลา การชวยเหลือเกื้อกูล  การดูแลทุกขสุข 
ความเอื้ออาทรตอกันและเปนที่พึ่งเมื่อยามเดือดรอน  ส่ิงเหลานี้แสดงผานกิจกรรมตาง ๆ ที่เกิดขึ้น
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ในชีวิตประจําวัน และกิจกรรมตามประเพณี   ดังจะเห็นไดจากในรอบ 6 เดือนที่ผานมามีการทํา
กิจกรรมรวมกนัอยางสม่ําเสมอ (คาเฉลี่ย = 4.19) จึงทําใหความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกนั
เครือญาติในชมุชนตลาดสามชุกอยูในระดบัที่สูง 
 

ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน 
 
 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน พบวามคีาเฉลี่ยอยูในระดับสูง (คาเฉลี่ย = 4.19)  ซ่ึง
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนตลาดสามชุกจะเปนเรือ่งของการที่มีโอกาสพบปะกับครัวเรือน
อ่ืน ๆ อยางสม่ําเสมอ (คาเฉลี่ย = 4.21) มีการพูดคุยกนัและไปมาหาสูกนัอยางสม่ําเสมอ(คาเฉลี่ย = 
4.20) ซ่ึงการไปมาหาสูกันนีน้ําไปสูการปรึกษาหารือและชวยเหลือซ่ึงกนัและกนั (คาเฉลี่ย = 4.17) 
ซ่ึงแสดงใหเหน็วา ชุมชนตลาดสามชุกมีการรวมตัวกนัอยางไมเปนทางการ โดยมุงเนนการพบปะ
กับเพื่อนบาน ถามไถสารทุกขสุกดิบจนนําไปสูการปรึกษาหารือและชวยเหลือซ่ึงกันและกัน ทําให 
สมาชิกในชุมชนมีความสัมพันธที่เหนยีวแนน     การที่ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนตลาด
สามชุกนี้คอนขางเหนียวแนนนี้จะทําใหชาวบานเกิดการเรียนรู  ไดรวมกันวเิคราะหปญหา  สาเหตุ
และแนวทางแกไขตลอดจนรวมกันตดัสินใจในการแกปญหาของชุมชน ผานทางการทํากิจกรรม
รวมกันในชุมชนอยางสม่ําเสมอ (คาเฉลี่ย = 4.16)  ชุมชนตลาดสามชุกจึงเปนชุมชนที่มกีาร
ชวยเหลือซ่ึงกนัและกนัคอนขางดี  เพื่อนบานและสมาชิกในชุมชนจงึนบัวายังคงมีบทบาทที่สําคัญ
ตอการทํากิจกรรมและการรวมกลุมกันแกไขปญหาของชุมชน   อยางไรก็ตามเมื่อเปรียบเทียบกับ
ความสัมพันธทางสังคม 3 ประเภทขางตนพบวา มีคาเฉลีย่นอยที่สุด  แสดงใหเห็นวา การจัดลําดับ
ความสัมพันธทางสังคมในชุมชนตลาดสามชุก จะใหความสําคัญจากครอบครัวสําคัญที่สุด  
รองลงมาไดแกเครอืญาติและสมาชิกในชมุชน ซ่ึงความสัมพันธทางสังคมในแตละดานมีขอวิจารณ
ดังนี ้
  
ความสัมพันธเชิงอํานาจ 
 
 ความสัมพันธเชิงอํานาจของชุมชนตลาดสามชุกประกอบดวย  ภาวะผูนําและความสัมพันธ
ของชุมชนกับภายนอก ผลการศึกษาพบวา ความสัมพันธเชิงอํานาจของชุมชนตลาดสามชุกในภาพ
รวมอยูในระดบัที่สูง (คาเฉลี่ย = 3.96) ในดานองคประกอบรายดานของความสัมพันธเชิงอํานาจ 
พบวา องคประกอบดานภาวะผูนํา มีคาเฉลี่ยที่สูงกวาองคประกอบดานความสัมพันธของชุมชนกับ
ภายนอก (คาเฉลี่ย = 4.08 และ 3.84 ตามลําดับ)  
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 ภาวะผูนาํ 
 
 คุณลักษณะและบทบาทของผูนํานับวามีบทบาทสําคัญในการนําพาชุมชนใหสามารถ
พัฒนาตามความตองการของชุมชน ตลอดจนชวยแกไขปญหาภายในชุมชน การที่ผูนําไดรับการ
ยอมรับและมบีทบาทในการพัฒนาชุมชนอันเนื่องมากจากคุณลักษณะของตัวผูนําทีม่ีความเสียสละ  
อดทน ซ่ือสัตย มีความนาเชือ่ถือซ่ีงเปนคุณสมบัติพื้นฐานตามคานิยมที่ชุมชนไดยึดถือปฏิบัติมา  ทํา
ใหเปนแหลงกาํเนิดหรือเปนฐานอํานาจในการยอมรบัใหเปนผูนําชุมชน  ในกรณีของชุมชนตลาด
สามชุกพบวา ผูนํามีความนาเชื่อถือและเปนที่ยอมรับของคนในชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.15) และผูนํามี
ความสามารถในการจูงใจสมาชิกใหรวมมอืกันทํากิจกรรมตาง ๆ อันเปนประโยชนตอชุมชน 
(คาเฉลี่ย = 4.13)  ใหความสําคัญกับประโยชนของชุมชนมากกวาประโยชนสวนตัว (คาเฉลี่ย = 
4.06)  มีความสามารถในการทํางานใหบรรลุผลสําเร็จตามที่ชุมชนตองการ (คาเฉลี่ย = 4.04) และ 
สามารถตัดสินใจแกไขปญหาในสถานการณตาง ๆ ไดเปนอยางดี (คาเฉลี่ย = 4.00)  การที่ผูนํา
ชุมชนมีคุณลักษณะดังกลาว  ทําใหชุมชนตลาดสามชุกมีแบบอยางที่ดีในดานการปฏิบัติตัว  การ
เสียสละเพื่อสวนรวม ทําใหเกิดการยอมรับนับถือและสามารถประสานประโยชนของชุมชนเขา
ดวยกัน สามารถแกไขปญหาและทํางานพฒันาชุมชนใหบรรลุตามเปาหมายตามที่ตองการได  
 
 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
 
 คาเฉลี่ยของความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก อยูในระดับที่สูง (คาเฉลี่ย = 3.84)  แต
นอยกวา คาเฉลี่ยของภาวะผูนํา  การที่ความสัมพันธของชุมชนสามชุกกับภายนอกชมุชนมีคาเฉลี่ย
ในระดบัที่สูงเนื่องจาก  ชุมชนมีการติดตอสัมพันธกับองคกรภายนอกทั้งหนวยงานราชการและ
หนวยงานเอกชนอยางสม่ําเสนอ  ทําใหสมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความสัมพันธอันดีกับเจาหนาที่
ของรัฐหรือสวนราชการ (คาเฉลี่ย = 4.00) และมีความสัมพันธอันดีกับหนวยงานของเอกชน 
(คาเฉลี่ย = 3.98) รวมทั้งภาคเอกชนไดใหความสนับสนุนการดําเนนิกิจกรรมในชุมชนเปนอยางดี 
(คาเฉลี่ย = 3.96)  การทํางานรวมกันระหวางหนวยงานของรัฐกับเอกชนที่เขามาในชุมชนมีความ
รวมมือซ่ึงกันและกันเปนอยางดี (คาเฉลี่ย = 3.76) นอกจากนี้ ชุมชนตลาดสามชุกก็มกีาร
ประสานงานกบัชุมชนอื่น ๆ ที่มีกิจกรรมคลายคลึงกัน เชน ชุมชนตลาดรอยแปดป ศรีประจันต มี
การประสานความรวมมือเปนอยางดใีนการดําเนินกจิกรรมตาง ๆ (คาเฉลี่ย = 3.56)   การที่ชุมชน
ตลาดสามชุกมีความสัมพันธกันชุมชนภายนอกกอใหเกดิประโยชนหลายประการ เพราะ
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ความสัมพันธกับชุมชนภายนอกทําใหเพิ่มศักยภาพของการทํางาน และชวยลดตนทุนในการทํางาน 
เปนการพึ่งพาอาศัยกันทําใหชุมชนตลาดสามชุกเขมแข็งและสามารถทํางานพัฒนาไดอยางราบรื่น  
ทําใหเกิดความไววางใจระหวางกันของคนในเครือขาย และทําใหการติดตอและระบบขอมูล
ขาวสารที่เปนประโยชนตอการพัฒนาชุมชนมีความสะดวกรวดเรว็ และถาความรวมมือนี้ประสบ
ความสําเร็จ กจ็ะสามารถนํามาใชเปนประโยชนในอนาคตไดตอไป เปนการเพิ่มศกัยภาพในชุมชน
ของการพัฒนาใหมากยิ่งขึ้น  
  
ความสํานึกตอสาธารณะ 
 
 จากผลการศึกษาพบวา คาเฉลี่ยความสํานึกตอสาธารณะ อยูในระดับทีสู่ง ซ่ึงเมื่อ
เปรียบเทียบกบัตัวแปรอิสระอ่ืน ๆ จะอยูในอันดับตน ๆ (คาเฉลี่ย = 4.35)  ความสํานกึสาธารณะ
ของชุมชนตลาดสามชุกแสดงใหเห็นไดจากการสอดสองดูแลการใชทรัพยากรสาธารณะใหเกดิ
ประโยชนสูงสุด  เพราะฉะนั้นหากมีการใชทรัพยากร ซ่ึงเปนสาธารณะประโยชนอยางไมถูกตอง ก็
พรอมที่จะรวมมือพทิักษทรัพยากรดังกลาว (คาเฉลี่ย = 4.51) สาธารณะสมบัติจึงเปนสิ่งที่ชาวตลาด
สามชุกทุกคนตองรวมมือในการดูแลรักษา (คาเฉลี่ย = 4.54)   นอกจากความสํานึกตอสาธารณะจะ
แสดงใหเห็นไดจากในระดับความคิดแลว ยังแสดงใหเหน็ไดจากการกระทําเพื่อสวนรวมอีกดวย ใน
สวนของชุมชนตลาดสามชุกพบวา ในกรณีที่มีกิจกรรมที่เปนประโยชนตอสวนรวม ชาวตลาด
สามชุกก็พรอมที่จะรวมทํากจิกรรมดังกลาวนั้น (คาเฉลี่ย = 4.40)  และคิดวาประโยชนสวนรวมมี
ความสําคัญกวาประโยชนสวนตวั (คาเฉลี่ย = 4.21) เพราะฉะนัน้ ทําใหในรอบปที่ผานมา ชาว
ชุมชนสามชุกมีการรวมกิจกรรมสาธารณะของสังคม (คาเฉลี่ย = 4.09)        ความสํานกึตอ
สาธารณะ ซ่ึงเปนเรื่องของเปนมิติทางความคิด ในเรื่องของการเสียสละ  การทําประโยชนเพื่อ
สวนรวม  ความคิดและความสํานึกดังกลาวจะมีผลอยางมากตอความเขมแข็งของกลุม  องคกร 
ชุมชน เพราะความสํานึกดังกลาวจะเปนตวัพลังดันไปสูการทํางานเพือ่สวนรวมเกิดความสามัคคี
และความรวมมือในการทํางาน  เกิดความไววางใจกัน ความเชื่อถือกัน ซ่ึงจะเปนพลังขับเคลื่อนการ
ทํางานของกลุมใหดําเนินกิจกรรมไดเปนอยางด ี
 
ความสํานึกตอทองถิ่น 
 

ผลการศึกษาพบวา ความสํานึกตอทองถ่ินของชุมชนตลาดสามชุกอยูในระดับที่สูง 
(คาเฉลี่ย = 4.50) ซ่ึงแสดงใหเห็นวา วัฒนธรรม  ประเพณ ีภาษาทองถ่ินสุพรรณบุรี เปนสิ่งที่มีคุณคา
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และพรอมที่จะดูแลรักษา สืบทอดอนุรักษไว ( คาเฉลี่ย = 4.66)  ในชุมชนตลาดสามชุกเองศิลปะ  
สถาปตยกรรม และอาคารบานเรือนตาง ๆ ในชุมชน เปนสิ่งที่มีคุณคาและพรอมที่จะดูแลรักษา 
(คาเฉลี่ย = 4.56) เมื่อมีความสํานึกตอทองถ่ินของตนเองในระดบัที่สูงแลว ทําใหชาวชุมชนตลาด
สามชุกพรอมที่จะทํากจิกรรมที่เปนประโยชนตอชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.49) เกิดความรูสึกภาคภมูใิจ
ในชุมชนที่อาศัยอยู (คาเฉลี่ย = 4.46) และรูสึกวาตัวเองเปนสวนหนึ่งของชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.35)
ความสํานึกตอทองถ่ินนี้เปนตัวเชื่อมโยงสมาชิกในชุมชนใหมีความเหนียวแนนมากยิ่งขึ้น และถา
คนในชุมชน มีความภาคภูมใิจในเรื่องความเปนเอกลักษณ ศิลป วัฒนธรรมและความเปนชุมชนที่
ตนเองอาศัยอยู  ก็จะเปนปจจัยสําคัญในการรวมตัวและเปนพลังในการสรางความเขมแข็งใหชุมชน   
นอกจากนี้การที่คนเรามีความสํานึกตอทองถ่ิน และปรารถนาที่จะเหน็การพัฒนาทองถ่ินของตน
เปนไปอยางตอเนื่องและเปนระบบ จะมีความตั้งใจและรวมแรงรวมใจในการทํางานรวมกนัโดยยึด
สวนรวมเปนใหญ   ความสํานึกตอทองถ่ินจึงนับวามีบทบาทสําคัญในการพัฒนาทองถ่ินให
เจริญกาวหนาตอไป 
  
 ทุนทางสังคม 
 

ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก ประกอบดวย องคประกอบ 8 องคประกอบ ไดแก  
ความไวเนื้อเชือ่ใจ  ความสมานฉันท ความเอื้ออาทร  ความรวมมือรวมใจ ความสนับสนุนและ
ชวยเหลือ  ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน  การม/ีการทํากิจกรรมรวมกันใน
ชุมชน และการเปนสมาชิกกลุม/องคกร/เครือขายทางสังคม  ผลการศึกษาพบวา ทนุทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมอยูในระดับสูง (คาเฉลี่ย = 4.06) เมื่อพิจารณาองคประกอบของทุน
ทางสังคมทั้ง 8 องคประกอบจะพบวา มีอยู 4 องคประกอบที่มีคาเฉลี่ยสูงกวาคาเฉลี่ยทุนทางสังคม
ในภาพรวม ไดแก ความสมานฉันท  ความรวมมือรวมใจ  การม/ีทํากิจกรรมรวมกันในชุมชนและ
ความเอื้ออาทร (คาเฉลี่ย = 4.24, 4.14, 4.10 และ 4.08 ตามลําดับ)  และอีก 2 องคประกอบที่มี
คาเฉลี่ยต่ํากวาคาเฉลี่ยทุนทางสังคมในภาพรวม ไดแก ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของ
ชุมชน  ความสนับสนุนและชวยเหลือ  ความไวเนื้อเชื่อใจและการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคม (คาเฉลี่ย = 4.02, 4.01, 3.94 และ 3.92 ตามลําดับ) ซ่ึงผูศกึษามีขอวิจารณดังนี ้ 
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ความสมานฉนัท   
 

 ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันท  มีคาเฉลี่ยอยูในระดบัที่สูง 
(คาเฉลี่ย = 4.24) สาเหตุอาจเปนเพราะ สมาชิกชุมชนตลาดสามชุกมีความสามัคคีและสามารถอยู
รวมกันไดอยางเปนอันหนึ่งอันเดียวกนั โดยเฉพาะในเรือ่งความแตกตางทางดานศาสนา ซ่ึงถึงแมจะ
มีความแตกตางกัน แตก็สามารถอยูรวมกันไดอยางเปนเอกภาพ (คาเฉลี่ย = 4.30)  ในเรื่องของความ
แตกตางทางดานความคิดทีแ่มจะมีความคดิอานที่แตกตางกัน แตก็สามารถอยูรวมกันไดอยางเปน
อันหนึ่งอันเดยีวกัน (คาเฉลี่ย = 4.25) และ ความแตกตางทางดานเศรษฐกิจและสังคมในชุมชน 
ไดแก ความแตกตางในดานฐานะการเงิน  ความแตกตางทางดานการศกึษา และความแตกตางใน
เร่ืองอาชีพ ก็ไมเปนอุปสรรคในการทํากจิกรรม  สามารถทํางานรวมกนัและชวยกันดูแลชุมชนได
เปนอยางดี (คาเฉลี่ย = 4.21) อยูรวมกนัไดอยางสมานฉันท    
 

เมื่อพิจารณาในรายละเอยีดในดานความแตกตางทางเศรษฐกิจ พบวา มีความแตกตางกัน
พอสมควร โดยมีผูมีรายไดระหวาง 0-10,000 บาท คิดเปนรอยละ 40.4  ผูมีรายไดระหวาง 10,001-
20,000 บาท คิดเปนรอยละ 38.8 และ ผูมีรายไดตั้งแต 20,001 ขึ้นไป คิดเปนรอยละ 20.8  ซ่ีงแสดง
ใหเห็นถึงความแตกตางทางดานเศรษฐกิจมีพอสมควร   ในดานการศึกษา พบวา ในระดับประถม
ศึกษาและต่ํากวา คดิเปนรอยละ 34.2  ในระดับมัธยมศกึษาคิดเปนรอยละ 31.5 และตัง้แต
อนุปริญญาขึ้นไป คิดเปนรอยละ 35.3  นับวามีความแตกตางกันพอสมควร     การที่สมาชิกใน
ชุมชนตลาดสามชุกมีความแตกตางกันทางดานเศรษฐกิจและสังคม แตสามารถอยูรวมกันไดอยาง
สมานฉันท   ซ่ึงความสมานฉันทนี้กอใหเกิดความสมัครสมานสามัคคีในการทํางานเพื่อชุมชน 
รวมถึงการรวมกลุมกันดแูลจัดระเบยีบชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.21)   สาเหตทุี่เปนเชนนี้สามารถอธิบาย
ไดจากปจจยัภายในและปจจยัจากภายนอกชุมชน   ปจจยัภายในที่สงผลใหชุมชนมีความสมานฉันท
สูง เนื่องมาจากชุมชนตลาดสามชุกเปนชมุชนที่ที่ตั้งมานาน  สมาชิกในชุมชนรูจักมกัคุนและมีความ
ผูกพันกัน นอกจากนี้ความสมัพันธทางเครือญาติก็ชวยใหชุมชนมีความเปนปกแผน เหนยีวแนน 
ชวยเหลือกัน  ทําใหแมวาจะมีความแตกตางกันในดานเศรษฐกิจและสังคมแตก็สามารถทํางานเพื่อ
ประโยชนของชุมชนรวมกนัได   ในดานปจจัยทางภายนอกชุมชน เกดิจากความกดดนัจากเจาของที่ 
(ตลาดสามชุกเปนที่ราชพัสดุ) ที่ตองการนําพื้นที่มาจัดสรรทางธุรกิจใหม   ทําใหชาวตลาดสามชุก
ตองรวมตัวกันตอสูเรียกรองเพื่อใหสามารถอยูในตลาดได ชุมชนตลาดสามชุกจึงตองรวมตัว
เรียกรองและตอรองจนประสบความสําเร็จ  การรวมตวัดังกลาวจําเปนอยางยิ่งทีจ่ะตองไดรับความ
รวมมือจากสมาชิกในชุมชนตลาดสามชุก เพราะฉะนัน้ ไมวาจะมีความแตกตางทางดานเศรษฐกจิ
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และสังคมอยางไร  ก็ตองมีความสมานฉันทกัน ตอสูเพื่อรักษาชุมชนรวมกัน จึงเปนสาเหตุใหชุมชน
ตลาดสามชุก มีทุนทางสังคมดานความสมานฉันทในระดับสูงสุด 

 
 
ความรวมมือรวมใจ  
 
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมอืรวมใจ  มีคาเฉลี่ยอยูในระดบัที่

สูง ในอันดับที่สอง (คาเฉลี่ย = 4.14) เนื่องมาจาก สมาชกิของชุมชนตลาดสามชุกมีความเสียสละสูง 
พรอมที่จะรวมมือในการทํางานใหกับชุมชน ดวยการสมทบสิ่งของและการบริจาคทางการเงิน 
(คาเฉลี่ย = 4.19)  นอกจากนี้  ความรวมมือรวมใจของชาวชุมชนตลาดสามชุกจะเห็นไดจากเมื่อ
ชุมชนประสบอุบัติภัย หรือเหตุการณที่รายแรงเกดิขึ้นในชุมชน  ชุมชนตางก็มีความรวมมือรวมใจ
กันเปนอยางด ี(คาเฉลี่ย = 4.17)  ซ่ึงความรวมมือรวมใจนี้ ทําใหเมื่อมกีิจกรรมพัฒนาชมุชนใหม ๆ 
เขามาในชุมชน  ชาวบานตางมีความรวมมอืรวมใจในการทาํกิจกรรมนัน้ ๆ เปนอยางดี (คาเฉลี่ย = 
4.05) ความรวมมือรวมใจนี้เปนองคประกอบสําคัญของทุนทางสังคม เพราะความรวมมือรวมใจจะ
ทําใหเกิดพลัง และรวมตวัชวยเหลือกนัแกไขปญหาของชุมชน  ไมวาจะเปนยามปรกตหิรือในยามที่
ชุมชนประสบเหตุการณรายแรง นอกจากนี้ความรวมมอืรวมใจของสมาชิกในชุมชนยังแสดงให
เห็นไดในหลายรูปแบบ ไมจาํเปนตองเขามารวมลงแรงเสมอไป  เพราะสมาชิกในชุมชนประกอบ
อาชีพคาขาย  ในบางเวลาไมสามารถทํากิจกรรมดวยตนเองได แตก็สงสมาชิกในครอบครัวเขารวม
กิจกรรมของชมุชน และรวมมือรวมใจชวยเหลือชุมชนในดานการบริจาคสิ่งของ หรือบริจาคเงิน  

 
การมี/การทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน 
 

 ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีการทํากิจกรรมรวมกันในชุมน  มี
คาเฉลี่ยอยูในระดับที่สูง ในอันดับที่สาม (คาเฉลี่ย = 4.10)   ปจจุบันกจิกรรมการพฒันาในชุมชน
ตลาดสามชุกมีจํานวนมากขึน้ (คาเฉลี่ย = 4.21) เนื่องจากตลาดสามชุกเปนแหลงทองเที่ยวทีไ่ดรับ
ความนิยมอยางสูง  การทํากิจกรรมเพื่อการทองเที่ยวและกิจกรรมเพื่อการพัฒนาชุมชนก็มีมากขึ้น  
สมาชิกในชุมชนจึงตองทํากจิกรรมมากขึ้น ซ่ึงในบางครั้งแมสมาชิกบางคนไมสามารถเขารวม
กิจกรรมได แตก็สงเสริมสนับสนุนใหสมาชิกในครอบครัว เขารวมกจิกรรมในชุมชน (คาเฉลี่ย = 
4.13)  การม/ีการทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน เปนสวนหนึ่งของการเสริมสรางทุนทางสังคมขอ
ชุมชนตลาดสามชุกใหมีความเขมแขง  เพราะสมาชิกในชมุชนเกิดความรักใคร  กลมเกลียว สามัคคี  
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ปรองดอง เกิดการเรียนรูและการแลกเปลี่ยนประสบการณซ่ึงกันและกนั  พัฒนาอาชพี รวมถึง
พัฒนากิจกรรมประเพณศีิลปวัฒนธรรมในชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.07) เพือ่พัฒนาความเปนเอกลักษณ
ของชุมชน และพัฒนาจนกลายเปนแหลงทองเที่ยวที่สําคญัของจังหวัดสุพรรณบุรี  การทํากิจกรรม
รวมกันในชุมชนจึงเปนการเสริมสรางรายไดใหกับสมาชิกในชุมชน นําไปสูการพฒันาเศรษฐกิจ
และสังคมในชุมชน เพราะการทํากิจกรรมรวมกันจะทาํใหเกิดการประสานงาน  การติดตอส่ือสาร 
การพบปะพดูคุยเขาประชุมรวมกัน จะทําใหชุมชนเกิดการพัฒนาอยางตอเนื่อง  การมี/การทํา
กิจกรรมจึงนับวาเปนทนุทางสังคมที่สําคัญอีกประการหนึ่ง   
 
 ความเอื้ออาทร 
 
 ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทร  มีคาเฉลี่ยอยูในระดับทีสู่ง ใน
อันดับที่ส่ี (คาเฉลี่ย = 4.08)   ความเอื้ออาทรเปนองคประกอบของทุนทางสังคมที่สําคัญ เพราะ
ความเอื้ออาทรเปนพลังผลักดันใหเกดิการเปลี่ยนแปลงและรวมมือกันทํางานได  ความเอื้ออาทร
เปนเสมือนสะพานเชื่อม (bridging) ที่จะทําใหเกิดความรวมมือเพิ่มขึ้นระหวางกลุมผลประโยชนที่
หลากหลายในชุมชนหรือกลุมคนที่มีความแตกตางทางดานเศรษฐกจิและสังคมในชมุชน     การเอือ้
อาทรกอใหเกดิการเปดกวางสําหรับคนที่ยงัไมเขารวมในกิจกรรมไดเขามามีสวนรวมในกจิกรรม
ของชุมชน ซ่ึงรวมถึงการเกื้อกูลกันทั้งในยามปรกติและในยามที่ชุมชนประสบอุบัติภยั/ภัยพิบัติตาง 
ๆ (คาเฉลี่ย = 4.11) ความเอือ้อาทรจึงทําใหสมาชิกในชมุชนสวนใหญมีความเอื้อเฟอเผ่ือแผซ่ึงกัน
และกัน (คาเฉลี่ย = 4.05)  มีการดูแลเอาใจใสกันและกันเปนอยางดี (คาเฉลี่ย = 4.05) และมีน้ําใจตอ
กัน (คาเฉลี่ย = 4.08) เพราะฉะนั้น  ความเอือ้อาทรจึงทําใหเกิดความรวมมือในการทํางานมากขึ้น 
เปนการกระทาํที่มุงคนหาเปาหมายของสมาชิกในชุมชนรวมกัน กอใหเกิดการพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมขึ้นในชมุชนในทายทีสุ่ด 
 

ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน 
 
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของ

ชุมชน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับที่สูง โดยอยูในอันดับที่ส่ี (คาเฉลี่ย = 4.08)  ขององคประกอบทุนทาง
สังคมทั้งหมด      ในชุมชนตลาดสามชุกสมาชิกในชุมชนสวนใหญมีใหความสําคัญในสิทธิ
ประโยชน อันเปนสาธารณะของชุมชน (คาเฉลี่ย = 4.11) และสวนใหญพรอมที่จะพทิักษสิทธิอัน
เปนประโยชนของชุมชนนั้น (คาเฉลี่ย = 4.21)   ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน
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จะนําไปสูการเขาไปมีสวนรวมในการเขาไปจัดการเรื่องสวนรวม  ผานตัวผูแทนประชาชนหรือ
กระทั่งการเขาไปมีสวนในการรับผิดโดยตรง (Accountability)  ตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชน
ของชุมชนจึงเปนเสมือนพันธะที่ตองกระทําในฐานการเปนพลเมืองของสังคม สมาชิกในชุมชน
สวนใหญ ไดใชสิทธิของตนในทุก ๆ เร่ืองที่ถือไดวาเปนประโยชนของชุมชนตามที่ตนเองมีอยู 
(คาเฉลี่ย = 3.96)  เมื่อเกดิความความรูสึกตระหนกัในสิทธิของชุมชนแลว การรวมมอืกันในการ
ทํางานก็เกดิขึน้  ความตระหนักในสิทธิดังกลาวจึงเขาไปเสริมความมุงมั่นในการทํางานเพื่อสวน
รวมของสมาชิกในชุมชนตลาดสามชุกมากขึ้นและนําไปสูความเขมแขงของชุมชนดวย   
 

ความสนับสนนุและชวยเหลือ 
 

 ในดานการสนบัสนุนและชวยเหลือและการศึกษาพบวาในชุมชนตลาดสามชุกมีการ
สนับสนุนและชวยเหลือกนัในระดบัที่สูงพอสมควร (คาเฉลี่ย = 4.01)  โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อ
สมาชิกในชุมชนประสบปญหาตาง ๆ หรือตองการความชวยเหลือ ทั้งทางดานแรงงาน  การเงิน  
กําลังใจและวสัดุส่ิงของ (คาเฉลี่ย = 4.17) อยางไรก็ตาม เมื่อเปรียบเทียบระหวางการไดรับการ
สนับสนุนชวยเหลือจากหนวยงานของรัฐกบัการสนับสนุนชวยเหลือจากหนวยงานจากเอกชน 
พบวา การสนบัสนุนและชวยเหลือจากหนวยงานของเอกชนมีมากกวาหนวยงานของรัฐ (คาเฉลี่ย = 
3.94 และ 3.87) จากผลการศกึษาจึงสรุปไดวาชุมชนตลาดสามชุกมีความสนับสนุนและชวยเหลือ
กันมากพอสมควร สมาชิกในชุมชนเคยสนันสนุน ชวยเหลือสมาชิกในชุมชน ที่ประสบปญหาตาง 
ๆ หรือตองการความชวยเหลือ (คาเฉลี่ย = 4.17) และภาคเอกชนมีบทบาทสําคัญในการชวยเหลือ
มากวาภาครัฐ  สาเหตุที่เปนเชนนี้เนื่องจาก ในระยะเริ่มแรกของการพัฒนาตลาดสามชุกใหฟนตวั
จากการเปนตลาดที่ไมคอยมีคนมาใชบริการ ใหกลับมามีบทบาทสําคัญและเปนแหลงทองเที่ยวของ
จังหวดัสุพรรณบุรี  ทางตลาดไดรับการสนับสนุนการทาํงานจากกลุมองคกรภาคเอกชน เชน 
สมาคมสถาปนิกสยาม  หลังจากตลาดเริ่มฟนตวั ภาครัฐจึงคอยเขามามบีทบาทในการสนับสนุน
และชวยเหลือในระยะตอมา 
  
 ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชน 
 
 ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนือ้เชื่อใจกนัในชุมชน มีคาเฉลี่ยอยู
ในระดบัที่สูง (คาเฉลี่ย = 3.94)  การที่ชุมชนตลาดสามชุกมีความไวเนือ้เชื่อใจกนัในชุมชนในระดบั
ที่สูง เปนเพราะความไวเนื้อเชื่อใจเปนสิ่งทีจ่ะชวยเชื่อมโยงระหวางสวนตางของชุมชนเขาดวยกนั  
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ทําใหเกิดความรวมมือเพิ่มขึน้ระหวางกลุมที่แตกตางหลากหลายในชุมชนเขาดวยกนั  และเปนการ
เปดกวางสําหรับทุกคนใหเขามามีสวนรวมในการพัฒนาชุมชนรวมกนั  ฉะนั้น การที่มีความไวเนื้อ
เชื่อใจในระดบัที่สูง ทําใหชุมชนสามารถอยูรวมกนัไดแมวาจะมีความแตกตางกันทางดานศาสนา 
(คาเฉลี่ย = 4.16)  เปดกวางใหสมาชิกในชมุชนที่แมจะมอีาชีพที่ตางกนั แตก็สามารถรวมกันดแูล
ชุมชนได (คาเฉลี่ย = 4.10)  และเปดกวางใหสมาชิกที่มีความแตกตางกนัทางดานการศึกษา (คาเฉลี่ย 
= 4.01) ฐานะการเงิน (คาเฉลี่ย = 3.66)  เขารวมทํางานเพือ่การพัฒนาชมุชน  ความไวเนื้อเชื่อใจจึง
เปนองคประกอบทางสังคมที่สําคัญที่ทําใหทุกคนสามารถเขามารวมกันพัฒนาชุมชนและนําไปสู
การมีสวนรวมของประชาชนในทุกกลุมอาชีพที่อยูในชมุชนตอไป    
 
 การเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสงัคม 
 
 การเปนสมาชกิลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมในชุมชนตลาดสามชุก แมวาจะมี
คาเฉลี่ยนอยทีสุ่ด ในองคประกอบของทุนทางสังคมทั้ง 8 องคประกอบ แตกย็ังมีคาเฉลี่ยอยูใน
ระดับที่สูง (คาเฉลี่ย = 3.92)  การเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม เปนตัวช้ีใหเหน็
ความเขมแข็งของทุนทางสังคมได  เพราะเมื่อมีการรวมตวัรวมกลุมกันมาก มีความเปนเครือขายกัน
มากขึ้น ก็จะทาํใหเกิดการลดตนทุนในการดําเนินงานและการทํากิจกรรมในการพฒันาชุมชน  ใน
กรณีของชุมชนตลาดสามชุก พบวา ในการดําเนินกจิกรรมตาง ๆ ดานการพัฒนาอาชพีและสุขภาพ  
สวนใหญชาวบานจะใหความสําคัญกับการทํางานเปนกลุม (คาเฉลี่ย = 4.06)  นอกจากนี้ กลุมและ
องคกรตาง ๆ ในชุมชนตลาดสามชุก ก็เขารวมเปนเครือขายกับองคกรกับพื้นที่อ่ืน ๆ เกิดเปน
เครือขายทางสังคมขึ้นมา (คาเฉลี่ย = 3.92) และมีการทํางานรวมกับกลุมอื่น ๆ ภายนอกชุมชน 
(คาเฉลี่ย = 3.85)     การรวมตัวกันเปนเครอืขายทางสังคมนับวา เปนองคประกอบของทุนทางสังคม
ที่สรางคุณประโยชนทั้งในปจเจกชนและกลุม เปนสิ่งที่ชวยยึดโยง (bonding) ระหวางสมาชิกใน
กลุมซึ่งถือเปนความสัมพันธที่กอใหเกิดทนุทางสังคมภายในกลุมนั้น ๆ และภายในกลุมและองคกร
ชุมชนเหลานัน้ก็จะมีการติดตอสัมพันธกับกลุมและองคกรชุมชนอื่น เปนการสรางความสัมพันธ
ระหวางกลุม กอใหเกิดเปนเครือขายความสัมพันธที่เนนแฟนขึ้น  การเปนเครือขายทางสังคมนี้ชวย
ในการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารและประสบการณตาง ๆ อันนําไปสูการสรางทุนทางสังคมใหมี
ความเขมแขงมากขึ้น 
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 ทุนทางสังคม  บูรดิเยอ  เนนทุนทางสังคมเปนเรื่องเครือขายทางสังคม ที่จะเปนพลังในการ
กระทําตาง ๆ ระดับของทุนทางสังคมจะมากหรือนอยข้ึนอยูกับขนาดของเครือขายที่คนแตละคน
และแตละกลุมสามารถเชื่อมโยงใหเกิดการขับเคลื่อนได (ปนวดี ศรีสุพรรณ,2547:32)  

 
ทุนทางสังคม  พัทนัม เหน็วาทุนทางสังคมประกอบดวย  ความไววางใจ  บรรทัดฐาน และ

เครือขาย  โดยการจะประสบความสําเรจ็ไดก็ตอเมื่อความรวมมือนั้นมีการสัมพันธเชื่อมโยงและมี
ความไววางใจกัน หตรือที่เรียกวา ทรัพยากรทางศีลธรรม (moral resource)  (ปนวดี ศรีสุพรรณ
,2547:38)   
 
 สําหรับผลการทดสอบสมมตฐิาน  มีขอวิจารณดังนี ้
 

สมมติฐานที่ 1  ปจจัยสวนบคุคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได ระยะเวลาที่อาศัย
อยูในชุมชนทีแ่ตกตางกันมีระดับความคดิเห็นตอทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี แตกตางกัน 

 
 สมมติฐาน 1.1 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีเพศแตกตางกันมี
ระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสพุรรณบุรีแตกตางกัน 
 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ ที่มี
เพศแตกตางกนั มีระดับความคิดเห็นตอทนุทางสังคมไมแตกตางกัน ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐาน
ที่ตั้งไวทั้งนีเ้นือ่งจาก ทุนทางสังคมเปนเรื่องเกี่ยวกับความรวมมือในการทํางานในชมุชน  เปนเรื่อง
เกี่ยวกับความไวเนื้อเชื่อใจ และเปนเรื่องสวนรวมที่ตองใชความรวมมือในชุมชนในระดับที่สูง  ทํา
ใหประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกไมวาจะมีเพศอะไรกม็ีความคิดเหน็เกี่ยวกับทนุทางสังคมไม
แตกตางกัน  ไมเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 

 
สมมติฐาน 1.2  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีอายุแตกตางกันมี

ระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสพุรรณบุรีแตกตางกัน 
 
ผลการศึกษาพบวา พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีอายุ

แตกตางกัน มรีะดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่
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แตกตางกัน ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว  และเมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคูโดยวิธีการ
ของ Scheffe  ผลปรากฏวากลุมอายุระหวาง 20-35 ป มีระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกนอยกวา กลุมอายุระหวาง 36-50 ป และกลุมอาย ุ51 ปขึ้นไป  แสดงใหเห็นวายิ่ง
มีอายุสูงเทาใดก็ยิ่งมีทุนทางสังคมมากขึ้นเทานั้น  เพราะทุนทางสังคมของแตละชุมชนจะมีมากหรือ
นอยข้ึนอยูกับการสั่งสมความไวเนื้อเชื่อใจ  ความรวมมือรวมใจในระดบัเวลาที่ยาวนาน รวมถึงเรื่อง
เครือขายกลุมทางสังคมซึ่งตองใชระยะเวลาในการติดตอรวมมือกัน เพราะฉะนัน้ ประชาชนที่ยิ่งมี
อายุมากเทาไร ก็จะมีความคดิเห็นทนุทางสังคมมากขึ้นเทานั้น เพราะทุนทางสังคมทําใหคนสามารถ
แกไขปญหาไดงาย   ชุมชนจะดีขึ้นถาทกุคนมีความรวมมือกันและมกีารแบงปนกนั  

 
สมมติฐาน 1.3  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีระดับการศกึษา

แตกตางกันมีระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี
แตกตางกัน 

 
ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี ที่มี

ระดับการศึกษากันแตกตางกนั มีระดับความคิดเห็นตอทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก 
จังหวดัสุพรรณบุรีที่แตกตางกัน ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว  เมือ่ทดสอบความแตกตางเปน
รายคู ดวยวิธีการของ Scheffe׳พบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจงัหวัดสุพรรณบุรีมีระดับ
ความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี ในดานการศึกษา  มีความ
แตกตางกันโดย กลุมไมไดเรียน/ต่ํากวาประถมศึกษา จะมีระดับความคดิเห็นตอทนุทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในระดับที่สูงกวา กลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส     กลุมประถมศึกษาจะมรีะดับความ
คิดเห็นตอทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกมากกวากลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส และกลุมปริญญา
ตรี/สูงกวา    กลุมมัธยมศึกษา/ป.ว.ช. จะมีระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกมากกวา กลุมอนุปริญญา/ป.ว.ส และกลุมปริญญาตรี/สูงกวา  ซ่ึงสามารถสรุปไดวา
ประชาชนที่มกีารศึกษานอย จะมีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกจังหวัด 
สุพรรณบุรี อยูในระดบัสูง ทั้งนี้อาจจะเปนเพราะคนที่มีการศึกษาสูงสวนใหญจะไมไดทํางานอยูใน
ชุมชน ซ่ึงใชชุมชนเปนที่อยูอาศัย แตผูที่มกีารศึกษานอยมักประกอบอาชีพคาขายอยูในชุมชนซึ่ง
เปนอาชีพหลักของชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี ทั้งนี้คนที่มีระดับการศึกษาสูงซึ่งมักจะ
ทํางานนอกชมุชน อาจไมมโีอกาสในการเขารวมกิจกรรมของชุมชน ตลอดจนการเปนสมาชิก กลุม
องคกรตางๆในชุมชน จึงทําใหระดับความคดิเห็นของคนเหลานี้ตอทนุทางสังคมอยูในระดบัต่ํากว
คนที่มีการศึกษานอย นอกจากนั้นคนที่มกีารศึกษาสูงมักออกไปศึกษาที่อ่ืนเชน กรุงเทพมหานคร 
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ซ่ึงทําใหมีเวลาที่อยูในชุมชนนอย จงึทําใหระดับความคิดเห็นของคนเหลานี้ตอทนุทางสังคมอยูใน
ระดับต่ํากวาคนที่มีการศึกษานอยซ่ึงประกอบอาชีพในชมุชนและอาศยัอยูในชุมชนเปนเวลา
ตอเนื่องและยาวนานกวา 

 
สมมติฐาน 1.4  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีรายไดแตกตางกัน

มีระดับความคดิเห็นตอทนุทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีแตกตางกัน 
 
ผลการทดสอบสมมติฐานพบวาประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มี

รายไดแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคมไมแตกตางกัน ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐาน
ที่ตั้งไวทั้งนีเ้นือ่งจาก ทุนทางสังคมเปนเรื่องเกี่ยวกับความรวมมือในการทํางานในชมุชน การ
สนับสนุนชวยเหลือ  
ความไวเนื้อเชือ่ใจ ความเอื้อเฟอเผ่ือแผ การมีน้ําใจตอกัน การอยูในชุมชนรวมกนัอยางสมานฉันท 
เหลานี้เปนเรื่องพลังทางสังคม ซ่ึงอาศัยความรวมไมรวมมอืในรูปแบบตางๆซึ่งไมจําเปนตองอยูใน
รูปของเงิน     ทําใหประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกแมวาจะมีรายไดทีแ่ตกตางกันกม็ีความคิดเหน็
เกี่ยวกับทนุทางสังคมไมแตกตางกัน  ไมเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
 สมมติฐาน 1.5 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี  ที่มีระยะเวลาทีอ่าศัย
อยูในชุมชนแตกตางกัน มีระดับความคดิเห็นตอทุนทางสังคม ของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดั
สุพรรณบุรี แตกตางกันผลการทดสอบสมมติฐานพบวาผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ประชาชน
ในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีระยะเวลาที่อาศัยอยูในชมุชนแตกตางกัน มีระดบั
ความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรีที่แตกตางกนั ซ่ึงเปนไป
ตามสมมติฐานที่ตั้งไว จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคูโดยวิธีการของ Scheffe׳  พบวา  
ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสพุรรณบุรีที่มีระยะเวลาที่อาศยัอยูในชุมชนระหวาง 21-35 
ปจะมีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคม นอยกวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุกจังหวัด
สุพรรณบุรีที่มีระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน 51 ปขึ้นไป 
  

สําหรับในประเด็นนี ้แสดงใหเห็นวายิ่งอาศัยอยูในชุมชนนานเทาไหร ก็ยิ่งมีทุนทางสังคม
มากขึ้นเทานัน้  เพราะทุนทางสังคมของแตละชุมชนจะมมีากหรือนอยขึ้นอยูกับการสั่งสมความ
ผูกพันในสถานที่ที่กําเนดิหรืออาศัยอยูเปนเวลานาน ส่ังสมความไวเนือ้เชื่อใจ  ความรวมมือรวมใจ 
รวมถึงเรื่องการมีเครือขาย/กลุมทางสังคมซ่ึงตองใชระยะเวลาในการตดิตอรวมมือกนั เพราะฉะนัน้ 
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ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนเปนเวลานานเทาไหร ก็จะมีความคิดเหน็ทุนทางสังคมมากขึ้นเทานัน้ 
เพราะทุนทางสังคมเปนเรื่องซึ่งตองอาศัยระยะเวลาในการสั่งสม  
 

สมมติฐานที่ 2  ปจจัยสวนบคุคลไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได ระยะเวลาที่อาศัย
อยูในชุมชน  ความสัมพันธทางสังคม ไดแกความสัมพนัธของสมาชิกในครอบครัว  ความสัมพนัธ
ของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติและความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน   ความสมัพันธเชิง
อํานาจไดแก ภาวะผูนําและความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ความสํานึกตอสาธารณะและ
ความสํานึกตอทองถ่ิน สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
ทุนทางสังคมในภาพรวม 
 
 สําหรับการทดสอบหาตัวแปรอิสระที่มีอิทธิพลสามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกจงัหวัดสุพรรณบุรี  มีรายละเอยีดดังนี้  จากตวัแปรอิสระทั้งหมด 12 ตัว ไดแก เพศ  
อายุ  ระดับการศึกษา รายไดของครัวเรือน ระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน  ความสัมพนัธของสมาชิก
ในครอบครัว  ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ  ความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน ภาวะผูนํา  ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  ความสํานึกตอสาธารณะ และความสํานึก
ตอทองถ่ิน  พบวา  มีตัวแปร 4 ตัวแปรที่มอิีทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ภาพรวม โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชกิในชุมชน 
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 34.2  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
ลําดับที่ 2 ภาวะผูนํา  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 12.9  มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก สามารถทํานายทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 4.7  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ความสํานึกตอ
สาธารณะสามารถทาํนายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 2.8  มีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวม
ได รอยละ 54.6  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
 
 จากผลการศึกษาพบวา ตวัแปรความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน และตัวแปรภาวะผูนํา 
เปนตัวแปรทีม่ีอิทธิพลอยางสูงตอทุนทางสังคมในภาพรวม  สาเหตุเปนเพราะความสัมพันธของคน
ในชุมชนเปนเรื่องของสัมพันธภาพ อันเกดิจากความใกลชิดสนิทสนม  ซ่ึงจะแสดงออกดวยการ
พบปะพูดคยุไปมาหาสูกัน  ถามไถสารทุกขสุกดิบ  จนกระทั่งนําไปสูการรวมกันวิเคราะหปญหา 
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สาเหตุและแนวทางแกไขปญหาของชุมชนรวมกนั  ความสัมพันธของคนในชุมชนเปนการแสดงให
เห็นถึงรักใคร  ปรองดอง ทําใหสามารถรวมตัวกันแกไขปญหาของชุมชนไดเปนอยางดี ทําใหมีผล
ตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี  ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ 
Fukuyama ที่มองวากระบวนการทุนทางสังคมจะเริ่มจากความรวมมือระหวางบุคคล 2 คน หรือ
มากกวานั้น เกดิความสัมพันธในรูปของความรวมมือระหวางบุคคล  นําไปสูความสัมพันธที่ดีใน
ระหวางสมาชกิในชุมชนขยายออกไป  กอใหเกิดเปนความรวมมือที่จะแกไขปญหาใหกับชุมชน 
และมีผลตอทุนทางสังคมใหสูงขึ้น (วรวฒุิ  โรมรัตนพันธ, 2548:48-49) และจะทําใหเกิดการลด
ตนทุนในการดําเนินงานในที่สุด    สวนตวัแปรในเรื่องภาวะผูนํา ก็เปนตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุน
ทางสังคมในระดับหนึ่ง เพราะสามารถทํานายทุนทางสังคมไดรอยละ 12.9  ที่เปนเชนนี้เพราะ ผูนํา
ที่เปนแบบอยางที่ดี  มีความเสียสละ ซ่ือสัตย สามารถชักจูงใหคนสามารถเขามารวมทํางานเพื่อการ
พัฒนาชุมชนไดสูง นอกจากนี้ ความเคารพและศรัทธาในตัวผูนําก็ทําใหสมาชิกในชุมชนพรอมใจ
กันทํางานเพื่อสาธารณะประโยชนของชุมชนของตนดวย    
 

ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชน    
 

ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 5 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนือ้เชื่อใจกนัในชุมชน  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายได
เปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก
ในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชนได รอยละ 29.8  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชนได รอยละ 14.2  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 รายได  
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอย
ละ 4.8  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ภาวะผูนํา  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนได รอยละ 3.8 มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
ลําดับที่ 5 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครอืญาติ สามารถทํานายทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชนได รอยละ 1.5  มีนัยสําคญัทางสถิติที่ 
.001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 5 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกดานความไว
เนื้อเชื่อใจกันในชุมชน ได รอยละ 54.0  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
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การที่ความสํานึกสาธารณะสามารถทํานายความไวเนื้อเชื่อใจในชุมชนไดถึงรอยละ 29.8 
เพราะความสํานึกตอสาธารณะเปนเรื่องของความเสียสละและการทําประโยชนเพื่อสวนรวม ซ่ึงถา
ความสํานึกสาธารณะมีมาก ก็จะสงผลใหเกิดความความไวเนื้อเชื่อใจในชุมชนเนื่องจากความ
เสียสละที่ตองการจะทํางานเพื่อสวนรวม ซ่ึงสอดคลองกับแนวคดิของพัทนัมที่มองวาความสํานึก
สาธารณะจะเปนตัวสรางความสํานึกในหนาที่รวมกนั (sense of mutual obligation) และจะนาํไปสู
ความไวเนื้อเชือ่ใจของสมาชิกชุมชน  ทําใหเกิดความรวมมือที่จะทาํงานใหกับชุมชน (ปนวดี  ศรี
สุพรรณ, 2547: 37-40)  และยังสอดคลองกับงานของอําภา  จันทรกาศ (2543, 108-109) ที่พบวา 
ความสํานึกสาธารณะมีสวนสําคัญในการสรางความไวเนื้อเชื่อใจในชมุชน เพราะความสํานึก
สาธาณะเปนการสรางความตระหนกัใหผูคนในชุมชนไดมีจิตสํานึกในการกําหนดชะตากรรมของ
ตนเองและชุมชน โดยอาศยัคุณคาที่ไดมกีารเรียนรูรวมกนัในการแกไขปญหาใหประสบผลสําเร็จ 
ทําใหชุมชนเกดิความไวเนื้อเชื่อใจกันและรวมกันทํางานไดดีขึ้น ความสาํนึกตอสาธารณะจึงเปนตวั
แปรอิสระที่สามารถทํานายความไวเนื้อเชือ่ใจไดสูง   ตวัแปรลําดับที่สองไดแก ความสัมพันธกับ
ชุมชนภายนอก สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกัน
ในชุมชนได รอยละ 14.2  ความสัมพันธกบัชุมชนภายนอกมีผลตอความไวเนื้อเชื่อใจเพราะการ
ติดตอสัมพันธและประสานงานกับชุมชนภายนอกจะทําใหองคกรในชมุชนมีความเขมแข็ง ชุมชน
จะตองมีการรวมตัวกัน สามคัคีกันเพื่อใหงานออกมาเปนประโยชนตอชุมชนมากที่สุด  ซ่ึงจะ
นําไปสูความไวเนื้อเชื่อใจในการทํางาน เพราะตองคอยตดิตอประสานงานกับกลุมองคกรภายนอก
ตลอดเวลา ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจยัของจตุิเทพ  ยาสมุทร (2543) ที่พบวาการติดตอสัมพันธกับ
ชุมชนภายนอกจะชวยใหองคกรภายในมีความเขมแข็งเนือ่งมาจากความชวยเหลือจากองคกร
ภายนอกและตองมีความสามัคคีในองคกรเพื่อใหไดรับการสนับสนุนจากองคกรภายนอก อันจะ
สงผลใหเกิดความไวเนื้อเชื่อใจของคนในชมุชน 

 
ความสมานฉนัท    

 
ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  ตัวมีตัวแปร 1 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม

ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันท  โดยตวัแปรซึ่งสามารถเขาทํานายไดคือตัวแปร
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความสมานฉนัทได รอยละ 20.8 มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001   การที่ความสัมพันธตอชุมชนภายนอก
มีผลตอความสมานฉันทเนือ่งจาก ความสมัพันธตอชุมชนภายนอก หมายถึงการเชื่อมตอ
ประสานงานกบัหนวยงานนอกชุมชน ไดแก หนวยงานเอกชนและหนวยงานราชการ ซ่ึงรวมไปถึง
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ระดับความสมัพันธและความรวมมือที่ดกีับองคกรภายนอก ซ่ึงการประสานงานกับหนวยงาน
ภายนอกเปนการขอความชวยเหลือ หรือแลกเปลี่ยนขอมลูขาวเพื่อประโยชนตอการพฒันาชุมชน
ตลาดสามชุก ทําใหประโยชนที่ไดรับตกอยูกับสมาชิกในชุมชนตลาดสากชุกทุกคน ทุกกลุม ทุก
อาชีพและทุกระดับการศึกษา ทําใหสงผลตอชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวม  เพราะฉะนั้น ไมวา
สมาชิกในชุมชนจะมีความแตกตางในเรื่องศาสนาอยางไร  แตกตางในเรื่องความคิดอาน  ฐานะทาง
เศรษฐกิจ อาชพีและการศกึษา  แตก็สามารถอยูรวมกันไดอยางเปนอนัหนึ่งอันเดียวและไมเปน
อุปสรรคในการอยูรวมกันอยางสมานฉันท 

   
ความเอื้ออาทร    

 
ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 3 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม

ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทร โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอนัดับที่ 1 คือ
ภาวะผูนํา สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 
43.2  มีนัยสําคัญทางสถติิที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก    สามารถทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอือ้อาทรได รอยละ 3 มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
.001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 1.7  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 3 ตัว
สามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทร ได รอยละ 47.9 
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001   จากผลการศึกษาพบวา ภาวะผูนํามีผลตอความเอื้ออาทรมากที่สุด 
ถึงรอยละ 43.2  ซ่ึงชี้ใหเหน็วาภาวะผูนํามผีลตอความเอื้ออาทรมา  ซ่ึงเปนเพราะคณุลักษณะของ
ผูนําที่มีความเสียสละ  อดทน มีความนาเชือ่ถือและเปนที่ยอมรับของชุมชน จะสามารถทําให
สมาชิกในชุมชนเกิดการยอมรับนับถือ มีความเคารพเชือ่ฟงผูนํา ทําใหผูนําสามารถชักชวนให
สมาชิกในชุมชนเขามารวมทํางานพัฒนาชุมชน  ทําใหเกิดมีความเอื้ออาทรตอกัน ชวยเหลือเกื้อกลู
กันขึ้นในชุมชน ทําใหสมาชกิในชุมชนมีนาํใจตอกนัและเอื้อเฟอเผ่ือแผซ่ึงกันและกัน  ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของ อําภา  จันทรากาศ (2543, 80-83) ที่พบวาผูนํามีสวนสําคัญในการ
เปนแบบอยางใหชาวบานเสยีสละ  และเอือ้อาทรและชวยเหลือเกื้อกูลกัน ภาวะผูนําจึงเปนสิ่งสําคัญ
นอกเหนือจากความรู หรือความเปนผูอาวโุส  และสอดคลองกับ ชยุต  อินพรม (2547, 122-123) ที่
พบวา ผูนํามีสวนสําคัญที่ทําใหชาวบานชวยเหลือเกื้อกูลและเอื้ออาทรตอกัน เนื่องจากการเปน
แบบอยางที่ดใีนการปฏิบัติตัวใหคนในชุมชนไดเห็น  ความเสียสละที่จะชวยเหลือผูอ่ืนทําใหเกิด
เปนทุนของชมุชนที่สามารถสรางสรรคคุณคาใหแกชุมชน   
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ความรวมมือรวมใจ 

 
ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม

ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมอืรวมใจ โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 
คือความสํานึกตอสาธารณะ  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความ
รวมมือรวมใจ รอยละ 17.7  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจได รอยละ 
3.1  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจ ได รอยละ 20.8  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  จากผล
การศึกษาพบวา ตัวแปรความสํานึกตอสาธารณะมีผลตอความรวมมือรวมใจ มากวาตวัแปร
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน เพราะความสํานึกตอสาธารณะเปนเรื่องของความเสียสละทํา
กิจกรรมที่เปนประโยชนตอสวนรวม ซ่ึงจะสงผลตอความรวมมือรวมใจในการทํางานของกิจกรรม
ตาง ๆ ในชุมชน  เมื่อมีสํานึกตอสาธารณะสูงก็จะมีผลทําใหเกิดความรวมือรวมใจรวมตัวกันแกไข
ปญหาของชุมชน สอดคลองกับการศึกษาของ สถาบันวิจยัสังคม (2547) ที่พบวาความสํานึกตอ
สาธารณะจะมผีลตอความรวมือรวมใจในการแกไขปญหาทรัพยากรธรรมชาติและชุมชน  และ
การศึกษาของวรวุฒิ  โรมรัตนพันธ (2548: 122-126) ที่พบวาการไดรับขอมูลขาวสารที่ถูกตองจะ
นําไปสูการมีความสํานึกตอสาธารณะที่ดี โดยเฉพาะทางดานปญหาสิ่งแวดลอม และจะนํามาซึ่งการ
เขาไปมีสวนรวมในการแกไขปญหาสิ่งแวดลอม   

 
     ความสนับสนุนและความชวยเหลือ 
 

ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 4  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ  โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปน
อันดับที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชกุในดานความสนับสนุนและชวยเหลือได รอยละ 17.3  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความสนับสนนุและชวยเหลือได รอยละ 10.6   มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสํานึกตอ
ทองถ่ิน  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ 
รอยละ 2.7  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือ



 

 

124

ญาติ   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือได 
รอยละ 2.4  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ ได รอยละ 33.0  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .001   จากผลการศึกษาทําใหเห็นวาความสัมพันธของสมาชิกในชุมชนมีผลตอความสนับสนุน
และชวยเหลือ สาเหตุเพราะความสัมพันธของสมาชิกในชมุชนที่มีการพดูคุย พบปะไปมาหาสูกัน
กอใหเกิดความคุนเคย รักใครสามัคคีกัน ซ่ึงมีผลทําใหเมือ่สมาชิกในชมุชนเกิดความเดือดรอน
ขึ้นมาก็ใหความสนับสนุนและชวยเหลือ ทั้งในดานของแรงงาน  เงิน  กําลังใจและวสัดุส่ิงของ  
ความสัมพันธของคนในชุมชนจึงทําใหคนในชุมชนสนบัสนุนและชวยเหลือกนั ซ่ึงสอดคลองกับ
งานวิจยัของ จตุิเทพ  ยาสมุทร (2543) และ อุไรวรรณ  พวงสายใจ (2545) ที่พบวา ความสัมพันธใน
ชุมชนยิ่งเนนเฟนเทาไร กจ็ะทําใหมีการชวยเหลือกนัมากเทานั้น เนื่องจากพื้นฐานเดิมของชุมชน
ตางก็ตองพึ่งพาอาศัยกัน สืบทอดมาจากประเพณีและวัฒนธรรมในชุมชน ซ่ึงจะเปนพื้นฐานใหคน
ในชุมชนมีความสัมพันธที่ใกลชิด เวลามีกจิกรรมในชุมชนจึงใหการสนับสนุนและชวยเหลือกัน 

 
ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน 

 
ผลการศึกษาพบวา จากตวัแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอทุนทางสังคม

ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน  โดยตวัแปรซึ่ง
สามารถทํานายไดเปนอันดบัที่ 1 คือความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก   สามารถทํานายทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชมุชนได รอยละ 
18.9  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของสมาชิกในชมุชน  สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนได 
รอยละ 9 มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ ได รอยละ 27.9  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ .001 จากผลการศึกษาพบวา ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก มีผลตอความตระหนักในสิทธิ
อันเปนประโยชนของชุมชนอยางมาก เพราะความสัมพนัธกับชุมชนภายนอก อันไดแกการตดิตอ
หนวยงานทีเ่กีย่วของจากภายนอก ทําใหชาวชุมชนตลาดสามชุกตระหนักในคุณคาและสิทธิอันเปน
ประโยชนของชุมชน  ซ่ึงในบางกรณีชุมชนอาจมองไมเห็นหรือไมไดใหความสําคญัในเรื่องสิทธิ
อันเปนประโยชนของชุมชนที่ตนมีอยู  ดังกรณีผลการศึกษาของสํานักงานปลัดกระทรวงการพัฒนา
สังคมและความมั่นคงของมนุษย (2550) ที่พบวา การเขามาชวยเหลือจากภายนอก ไดแกสมาคม
สถาปนิกสยาม ที่เขามาศึกษารปูแบบสถาปตยกรรมของตลาดสามชุก ซ่ึงมีความเปนเอกลักษณที่
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โดดเดนและมคีุณคาควรอนรัุกษไวใหลูกหลานไดศกึษา  ทําใหชาวชุมชนเริ่มตระหนักในคุณคาทาง
ศิลปวัฒนธรรมที่ชุมชนตัวเองมีอยู  เกิดความรูสึกตระหนักในประโยชนของชุมชนที่ควรคาแกการ
สงวนรักษาไว   นอกจากนี้ เมื่อเกิดกรณีทีก่รมธนรักษ ทีดู่แลผลประโยชนของสํานักงานทรัพยสิน
สวนพระมหากษัตริย ตองการนําเอาที่ดินของชุมชนตลาดสามชุกซึ่งเปฯที่ราชพัสดุ ไปจัดการบูรณะ
ใหม  โดยทุบหองแถวทิ้งและสรางตึกเปนอาคารพาณชิย    จากการชวยเหลือขององคกรชุมชน
ภายนอกอยาง ชมรมชุมชนรอยป ซ่ึงเปนองคกรที่ไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานวจิัยแหงชาติได
เขามาชวยเหลือ  ทําใหชาวชุมชนตลาดสามชุกเกิดความตระหนกัในสทิธิประโยชนของชุมชน  
ตอสู จนสามารถอนุรักษตึกแถวอันเปนเอกลักษณะของชุมชนไวได  ความสัมพันธของชุมชนตลาด
สามชุกกับองคกรภายนอก กอใหเกิดการตระหนกัในสทิธิประโยชนของชุมชน   
 

การมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชมุชน 
 

ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชน  โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานาย
ไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกันในชุมชนได รอยละ 37.8  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับ
ที่ 2  ความสมัพันธของสมาชิกในชุมชน สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชนได รอยละ 5.3  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 
ตัวสามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกันใน
ชุมชน ได รอยละ 43.1  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ความสํานึกตอสาธารณะจึงนับวามี
บทบาทที่สําคัญตอการทํากิจกรรมในชุมชน เพราะมีความสัมพันธมากถึงรอยละ 37.8 การที่ความ
สํานึกตอสาธารณะมีบทบาทสําคัญก็เพราะสํานึกสาธารณะเปนตัวพลังดันไปสูการทํางานเพื่อสวน
รวม ทําใหเกิดความสามัคคีและความรวมมอืในการทํางาน จึงสงผลใหมีอิทธิพลตอการทํากิจกรรม
ในชุมชนทําใหเกิดการเสียสละ เกิดการประสานงานในชุมชน การติดตอพูดคุย ทํากจิกรรมรวมกนั
จะทําใหชุมชนมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง  สวนตัวแปรทีม่ีผลตอการมี/การทํากิจกรรมรวมกันใน
ชุมชนเปนอันดับตอมาคือ ความสัมพันธของสมาชิกในชมุชน สาเหตุเพราะความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชนเปนการแสดงออกถึงการมีโอกาสพบปะพูดคยุไปมาหาสูกันอยางสม่ําเสมอ ซ่ึงจะ
ทําใหเกิดความสัมพันธที่แนบแนนของคนในชุมชน เมือ่มีกิจกรรมในชุมชนจึงรวมมือรวมใจใน
การกิจกรรมดงักลาว เกดิจากสมาชิกในชมุชนมีความคุนเคยกนั จึงสามารถรวมกันทํางาน และ
รวมกันตดัสินใจแกไขปญหาในชุมชนไดเปนอยางด ี
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 การเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสงัคม 
 
 ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธพิลตอทุนทางสังคมของ
ชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมที่สามารถเขา
ทํานายได  โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ    สามารถ
ทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครอืขาย
ทางสังคมได รอยละ 17.1  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของสมาชิกใน
ชุมชน  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกร
ชุมชน/เครือขายทางสังคมได รอยละ 2.4  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถ
รวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคม ได รอยละ 19.5  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001   การที่ความสํานึกสาธารณะมี
ผลตอการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม เพราะความสํานึกที่จะทาํงานใหกับ
ชุมชน เปนการแสดงออกถึงความเสียสละที่ตองการใหชุมชนที่ตนเองอยูมีการพัฒนาในทางที่ดีขึ้น 
เกิดความรวมมือในการทํางานในชุมชน ซ่ึงในบางครั้งการทํางานพัฒนาทองถ่ินไมสามารถทําได
โดยตนเอง  ตองอาศัยความรวมือ การประสานงาน รวมทั้งงบประมาณจากภายนอกชุมชน  จงึทําให
มีการประสานงานเปนเครือขายกับกลุมองคกรอื่น ๆ ซ่ึงจะชวยใหเกิดการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร  
ประสบการณ รวมถึงเปนการประสานของบประมาณเพือ่การพัฒนาอกีดวย  ดังกรณศีึกษาของ 
สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของมนุษย (2550) ที่พบวา ชุมชนตลาด
สามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี สามารถพัฒนาชุมชนเองไดก็เนื่องมาจากการเปนเครือขาย ประสานขอ
งบประมาณ  และความคําปรึกษาจากองคกรเครือขายจากภายนอก เชน สมาคมสถาปนิกสยาม  
ชมรมชุมชนรอยป เปนตน   

 
 



 
บทที่ 5 

 
สรุปและขอเสนอแนะ 

 
สรุปผลการศึกษา 

 
             การศึกษาเรื่อง ปจจยัที่มีอิทธิพลตอชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี เปนการศึกษา 
เชิงสํารวจ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี   
และศึกษาปจจยัสวนบุคคล ความสัมพันธเชงิสังคม  ความสัมพันธเชิงอํานาจ ความสํานึกตอ
สาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน กับทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี  
ตลอดจนศึกษาปจจัยสวนบคุคล ความสัมพันธทางสังคม  ความสัมพนัธเชิงอํานาจ ความสํานึกตอ
สาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน ที่เปนตัวทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี 
  
 ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดใชประชากรที่เปนหวัหนาครัวเรือนหรือผูแทน ซ่ึงมีภมูิลําเนา
อยูในชุมชนตลาดสามชุกหรืออาศัยอยูในชมุชนตลาดสามชุก เขตพื้นทีอํ่าเภอสามชกุ จังหวดั
สุพรรณบุรีเปนไมนอยกวา 5 ป  จํานวน 320 ครัวเรือน  การกําหนดขนาดตัวอยางจากประชากร
จํานวน 320 ครัวเรือน ผูศึกษาคํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของ Yamane, Taro  ได
ประชากรตัวอยางจํานวน 178 ตัวอยางและนําประชากรตวัอยาง มาสุมตวัอยางงายดวยวิธี ใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล แลวนําขอมูลไปทําการประมวลผลขอมูลดวย
คอมพิวเตอร สถิติที่ใชในการศึกษาคือ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ทดสอบความ
แตกตางปจจัยสวนบุคคลดวย t-Testและ F-Test ทดสอบคาตัวแปรตวัทีเ่ปนอิสระตอกนัดวยคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสัน (Pearson’s Product Moment Coerrelation Coefficient ) และ
ทดสอบสมมติฐานดวยการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน (Stepwise Mutiple Regression 
Analysis) โดยกําหนดคานัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ผลการศึกษาสามารถสรุปไดดังนี้   
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ลักษณะสวนบุคคลของประชากรตัวอยาง  
 
 จากการศึกษาพบวา  ประชากรตัวอยางที่ทาํการศึกษาในครั้งนี้ สวนใหญเปนเพศหญงิ 
จํานวน  106  คน   คิดเปนรอยละ  59.6  เพศชาย จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 40.4   มีอายุตั้งแต 
36-50 ป คิดเปนรอยละ 44.9รองลงมา คือ มีอายุตั้งแต 51 ปขึ้นไป คิดเปนรอยละ30.9 และประชากร
ตัวอยางทีน่อยที่สุดมีอายุตั้งแต  20-25ป คิดเปนรอยละ 24.2    ระดับการศึกษา  สวนใหญมี
การศึกษาระดบัมัธยม/ป.ว.ช. จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 31.5 รองลงมาคือ มีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา จํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ 27.5 ปริญญาตรี/สูงกวาปรญิญาตรี จํานวน 47 คน คิด
เปนรอยละ 26.4  มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/ป.ว.ส./เทยีบเทา จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 7.9 
และมีการศึกษาระดับไมไดเรียน/ต่ํากวาประถมศึกษา จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ6.7    รายได  
สวนใหญมีรายไดตั้งแต  0-10,000 บาท จํานวน   72 คน คิดเปนรอยละ 40.4 รองลงมาคือ  มีรายได
ตั้งแต 10,001- 20,000 บาท จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ  38.8 และมรีายได 20,001 บาท ขึ้นไป 
จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 20.8   และระยะเวลาที่อาศัยอยูในชุมชน ประชากรตัวอยางที่
ทําการศึกษาในครั้งนี้สวนใหญอาศัยอยูในชุมชน ตั้งแต  5-20  ป จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ  
28.1 รองลงมาคือ อาศัยอยูในชุมชน ตั้งแต 36-50  ป จํานวน  45 คน คิดเปนรอยละ 25.3 อาศัยอยูใน
ชุมชน ตั้งแต 51ปขึ้นไป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 24.2 และอาศัยอยูในชุมชน ตัง้แต 21-35 ป 
จํานวน  40 คน คิดเปนรอยละ 22.5   
 
ความสัมพันธเชิงสังคม 
 
 จากการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกบั ความสัมพนัธเชิงสังคมของประชาชนในตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี อยูใน
ระดับสูง ( X = 4.35 ) และเมื่อพจิารณาในแตละดานพบวา ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว  
ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ และความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน มี
ระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับความสัมพันธเชงิสังคมอยูในระดับสูง ( X = 4.55,4.32 และ4.17) 
ตามลําดับ และเมื่อพิจารณาเปนรายดาน 
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ความสัมพันธชิงอํานาจ 
  
     

จากการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกับ ความสัมพันธเชิงอํานาจ  อยูในระดับสูง ( X =3.96) และเมื่อพิจารณาในแตละดาน 
พบวา ดานภาวะผูนํา และความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก มีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ความสัมพันธเชิงอํานาจ อยูในระดับสูง ( X =4.08และ3.84 ) ตามลําดับ  
 
ความสํานึกตอสาธารณะ 
 
 จากการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกบั ความสํานึกสาธารณะ อยูในระดับสูง ( X =3.96) 
 

ความสํานึกตอทองถิ่น 
 
 จากการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกบั ความสํานึกตอทองถ่ิน อยูในระดบัสูง ( X =4.50 )  
 
ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ 
  

จากการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี มีระดับความ
คิดเห็นเกี่ยวกบัทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรีมี อยูในระดับสูง( X =4.06 )   
และเมื่อพิจารณาในแตละดานพบวา ความสมานฉันท ความรวมมือรวมใจ การมี/ทํากิจกรรม
รวมกันในชุมชน ความเอื้ออาทร ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน ความ
สนับสนุนชวยเหลือ ความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนและ การเปนสมาชกิกลุม/องคกรชุมชน/
เครือขายทางสังคม มีระดับความคิดเห็นเกีย่วกับทุนทางสังคมอยูในระดับสูง( X =4.24 ,4.14 ,4.10, 
4.08, 4.02 ,4.01 3.94และ 3.92 ) ตามลําดับ  
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ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
 1. การวิเคราะหเปรียบเทยีบความแตกตางระหวางปจจยัสวนบุคคลกับระดับความคดิเห็น
ตอทุนทางสังคมของชุมนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี พบวา 
 
                 1.1  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีเพศแตกตางกัน มีระดับ
ความคิดเหน็ตอทุนทางสังคมไมแตกตางกนัอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
  

    1.2  ประชาชนในชมุชนตลาดสามชุก จงัหวัดสุพรรณบุรี ที่มีอายุแตกตางกัน มีระดัความ 
ตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวดัสุพรรณบุรีที่แตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .000 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
                  1.3  ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีระดับการศึกษากันแตกตาง
กัน มีระดบัความคิดเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุที่แตกตางกนั 
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .000 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
                 1.4 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีรายไดแตกตางกัน มีระดับ 
ความคิดเหน็ทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรีที่ไมแตกตางกนัอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
                 1.5 ประชาชนในชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ ที่มีระยะเวลาทีอ่าศัยอยูใน
ชุมชนแตกตางกัน มีระดับความคิดเห็นตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบรีุ
ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .008 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว  

  
2. การพยากรณปจจยัสวนบคุคล ความสัมพันธทางสังคม ความสัมพันธเชิงอํานาจ  ความ

สํานึกตอสาธารณะและความสํานึกตอทองถ่ิน ที่สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุก จังหวดัสุพรรณบุรี 
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ผลการศึกษา ตัวแปรอิสระที่สามารถทํานายทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัด
สุพรรณบุรี จากตัวแปรอิสระ12 ตัว มีตัวแปรอิสระ มีตัวแปร 4 ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมที่สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปน
อันดับที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY) สามารถทํานายทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 34.2 (R2 Change = .342) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 
ภาวะผูนํา (LEADER)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 12.9 (R2 
Change = .129) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 
(EXTERNAL)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 4.7 (R2 Change = 
.047) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ความสํานึกตอสาธารณะ(CONS) สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกได รอยละ 2.8 (R2 Change = .028) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในภาพรวมได รอย
ละ 54.6 (R2 = .546)  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ .001 

 
เมื่อศึกษาในแตละดานของทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกจังหวัดสุพรรณบุรี จากตัว

แปร 12 ตัว มตีัวแปรที่มีอิทธิพลในการทํานายในแตละดานของทนทางสังคม ดังนี้ 
  

ดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชน  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอสิระ 12  มีตัวแปร 5 
ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชุมชนที่
สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ
(CONS) สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกนัใน
ชุมชนได รอยละ 29.8 (R2 Change = .298) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของ
ชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชนได รอยละ 14.2 (R2 Change = .142) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
ลําดับที่ 3 รายได (INCO)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนือ้
เชื่อใจกนัในชมุชนได รอยละ 4.8 (R2 Change = .048) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ภาวะ
ผูนํา (LEADER) สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกัน
ในชุมชนได รอยละ 3.8 (R2 Change = .038) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ลําดับที่ 5 ความสัมพันธ
ของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ (RELATIVE)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความไวเนื้อเชื่อใจกันในชมุชนได รอยละ 1.5 (R2 Change = .015) มีนัยสําคัญทาง
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สถิติที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 5 ตัวสามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกดาน
ความไวเนื้อเชือ่ใจกันในชุมชน ได รอยละ 54.0 (R2 = .540)  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ .001 
 
 ดานความสมานฉันท  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 1 ตัวแปรทีม่ี
อิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันทที่สามารถเขาทํานายได  
โดยตัวแปรซึ่งสามารถเขาทํานายไดคือตัวแปรความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสมานฉันทได รอยละ 20.8 (R2 
Change = .208) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  
 
 ดานความเอื้ออาทร  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 3 ตัวแปรที่มี
อิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรที่สามารถเขาทํานายได  โดย
ตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือภาวะผูนํา (LEADER) สามารถทํานายทุนทางสังคม
ของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 43.2 (R2 Change = .432) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 3 (R2 Change = .03) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY)  สามารถทํานายทุน
ทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความเอื้ออาทรได รอยละ 1.7 (R2 Change = .017) มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 3 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความเอื้ออาทร ได รอยละ 47.9 (R2 = .479)  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ .001 
 
 ดานความรวมมือรวมใจ  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอสิระ 12  มีตัวแปร 2 ตัวแปรที่มี
อิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจที่สามารถเขาทํานายได  
โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดบัที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ (CONS) สามารถทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจ รอยละ 17.7 (R2 Change = 
.177) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน (COMMUNITY)  
สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจได รอยละ 3.1 (R2 
Change = .031) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001    ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความรวมมือรวมใจ ได รอยละ 20.8 (R2 = .208)  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
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 ดานความสนบัสนุนชวยเหลือ   ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 4  ตัว
แปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือที่
สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสัมพันธของสมาชิก
ในชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความ
สนับสนุนและชวยเหลือได รอยละ 17.3 (R2 Change = .173) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2 
ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือได รอยละ 10.7 (R2 Change = .107) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001 ลําดับที่ 3 ความสํานึกตอทองถ่ิน(LOCAL) สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ รอยละ 2.7 (R2 Change = .027) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001  ลําดับที่ 4 ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติ (RELATIVE)  สามารถ
ทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือได รอยละ 2.4 
 (R2Change = .015) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001  ซ่ึงตัวแปรทั้ง 4 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทาง
สังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความสนับสนุนและชวยเหลือ ได รอยละ 33.0 (R2 = .330)  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 
 
 ดานความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปร
อิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความ
ตระหนกัในสทิธิอันเปนประโยชนของชมุชนที่สามารถเขาทํานายได  โดยตัวแปรซึ่งสามารถ
ทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก (EXTERNAL)   สามารถทํา
นายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของ
ชุมชนได รอยละ 18.9 (R2 Change = .189) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความตระหนกัในสิทธิอันเปนประโยชนของชุมชนได รอยละ 9 (R2 Change = .090) มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดาน
ความสนับสนนุและชวยเหลือ ได รอยละ 27.9 (R2 = .279)  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ .001  
 
 ดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน  ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปรอิสระ 12  มีตัวแปร 
2  ตัวแปรที่มอิีทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการมี/ทํากิจกรรมรวมกันใน
ชุมชนที่สามารถเขาทํานายได  โดยตวัแปรซึ่งสามารถทํานายไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอ
สาธารณะ (CONS)   สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการมี/ทํากิจกรรม
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รวมกันในชุมชนได รอยละ 37.8 (R2 Change = .378) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  
ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาด
สามชุกในดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกันในชุมชนได รอยละ 5.3 (R2 Change = .053) มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ .001 ซ่ึงตัวแปรทัง้ 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกใน
ดานการม/ีทํากิจกรรมรวมกนัในชุมชน ได รอยละ 43.1 (R2 = .431)  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
.001 
 
 ดานการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสงัคม ผลการศึกษาพบวา จากตัวแปร
อิสระ 12  มีตัวแปร 2  ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปน
สมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมที่สามารถเขาทํานายได  โดยตัวแปรซึ่งสามารถทํานาย
ไดเปนอันดับที่ 1 คือความสํานึกตอสาธารณะ (CONS)   สามารถทํานายทนุทางสังคมของชุมชน
ตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมได รอยละ 17.1 
(R2Change = .171) มีนัยสําคญัทางสถิติที่ .001 ลําดับที่ 2  ความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน
(COMMUNITY)  สามารถทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิกลุม/
องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคมได รอยละ 2.4 (R2 Change = .024) มีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 ซ่ึง
ตัวแปรทั้ง 2 ตัวสามารถรวมกันทํานายทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุกในดานการเปนสมาชิก
ลุม/องคกรชุมชน/เครือขายทางสังคม ได รอยละ 19.5 (R2 = .195)  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ .001 
 

ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะจากการศึกษา 
 
 1.   สงเสริมใหสมาชิกในชมุชนไดทํากจิกรรมตางๆรวมกัน ทั้งกจิกรรมในดานการทํา
ประโยชนเพื่อชุมชน ตลอดจนกิจกรรมที่เกีย่วกับประเพณี ศิลป วัฒนธรรม เพื่อเปนการเสริมสราง
สัมพันธภาพอนัดีของสมาชิกในชุมชน เนือ่งจากผลการศึกษาพบวาตัวแปรเรื่องความสัมพันธของ
สมาชิกในชุมชนเปนตวัแปรที่มีอิทธิพลตอทนุทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก มากที่สุด 
 

1. สงเสริมใหเกดิความสัมพันธของชุมชนกับองคกรภายนอก   ทั้งองคกรของรัฐและ 
เอกชนที่เขามาสนับสนุนชวยเหลือในดานตาง ๆ ของชุมชน ทําใหองคกรภายในไดประสบการณ
แลกเปลี่ยนความรู  และไดรับการชวยเหลือในดานวิชาการที่ชุมชนยังขาดอยู  รวมถึงการประสาน
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สรางเครือขายเชื่อมโยงเครือขายเชื่อมสัมพนัธระหวางองคกรที่มีกิจกรรมเหมือนกนั เชน กิจกรรม
ของชุมชนตลาดศรีประจันตรอยแปดป   หรือตลาดเกาหอง บางปลามา ซ่ีงเมื่อมีกิจกรรมเครือขายก็
จะเกิดการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร เปนประโยชนตอชุมชนตอไป 
 

2. ควรสงเสริมกิจกรรมการพฒันาที่ใหสมาชิกในชุมชนเขามามีสวนรวม  
 เนื่องจากชุมชนตลาดสามชุกสวนใหญประกอบอาชีพคาขาย  จุดเดนของชุมชนคือความเปนชุมชน
เกาแกและเอกลักษณทางสถาปตยกรรมของตัวอาคารในตลาด  จึงควรมีกิจกรรมที่ดึงดูดให
นักทองเที่ยวมาแวะชมตลอดทั้งป  เพราะจะเปนการสรางภาวะความสมัพันธของคนในชุมชนให
เนนเฟนมากขึน้แลวจะชวยใหชุมชนมีกจิกรรมที่ดึงดูดนกัทองเที่ยวและเปนกิจกรรมใหสมาชิกได
เขามามีสวนรวมอีกดวย   นอกจากนีใ้นดานรูปแบบของกิจกรรมควรพจิารณาถึงรูปแบบกิจกรรมที่
สามารถสื่อถึงความเปนเอกลักษณของชุมชน เชน กจิกรรมเทศกาลในพื้นที่ หรือกจิกรรมที่สราง
ขึ้นมาเพื่อเปนแนวทางในการอนุรักษตลาดสามชุก   
 

3. ควรประชาสัมพันธใหเห็นความสําคัญของความสํานึกตอสาธารณะ  เพราะความ 
สํานึกตอสาธารณะจะเปนพลังผลักดันไปสูการทํางานเพื่อสวนรวม  ซ่ึงอาจจะเปนโครงการ
ประชาสัมพันธ ผานสื่อนิทรรศการในชุมชน  รวมถึงสงเสริมคนที่มีความเสียสละทํางานเพื่อ
สวนรวม เปนแบบอยางที่ดใีนการทํางานสาธารณะ  
 
 4.  ในดานการตระหนกัในสทิธิอันเปนประโยชนของชมุชน ควรสงเสริมมาตรการกระตุน
ใหคนในชุมชนเกิดความตระหนกัในสาธารณประโยชน  โดยเริ่มจากกลุมผูนําในชุมชน  ใหการ
อบรม  รวมถึงขยายไปสูประชาชนเพื่อใหเกิดความตระหนักถึงความสําคัญของตนในการดูแล
สาธารณะประโยชนของสวนรวม 
 
ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป 
 

1. ควรมีการศึกษาในพื้นที่อ่ืน ๆ เชนชุมชนชนบทที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม และม ี
การศึกษาเปรยีบเทียบกับชุมชนอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะใกลเคียงกับชุมชนตลาดสามชุก เพราะชุมชน
ตลาดสามชุก เปนชุมชนที่อยูในเขตเทศบาล การประกอบอาชีพหลักคอืคาขาย  ซ่ึงอาจจะใหผลที่
แตกตางกันออกไป 
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 2.    ควรเพิ่มเเครื่องมือที่ใชในการศึกษาไดแก การสัมภาษณเชิงลึก (In-Dept Interview) 
การสนทนากลุม (Focus  Group ) ซ่ึงจะทําใหทราบขอมลูที่ละเอียดและเพิ่มมากขึน้ ซ่ึงจะทําให
การศึกษาสมบูรณยิ่งขึ้น 
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ณัฐกานต จิตรวัฒนา.2546.พัฒนาการทุนทางสงัคมของกลุมทอผายอมสีธรรมชาติ บานโปงคํา  

ตําบลดู พงษ  อําเภอสันติสุข จังหวัดนาน.วิทยานิพนธพัฒนาชุมชนมหาบัณฑิต   
สาขาวิชาการพัฒนาชุมชน คณะสังคมสงเคราะหศาสตร, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 



 

 

138

ธนพล พรมสุวงษ,พระมหา.2546. ความสัมพันธของทุนทางสังคมกับการจัดการปาสมุนไพร: 
ศึกษาเฉพาะกรณีชุมชนปลักไมลาย ตาํบลทุงขวาง อําเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม.
วิทยานิพนธพฒันาชุมชนมหาบัณฑติ สาขาวิชาการพัฒนาชุมชน คณะสังคมสงเคราะห
ศาสตร, มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร. 
 

ธนาคารโลก.2543.ยุทธศาสตรเพื่อฟนฟูการพัฒนาชนบทของประเทศไทยหลังวิกฤตเิศรษฐกิจ. 
                ภูมิภาคเอเชียตะวนัออกแปซิฟก,สวนการพัฒนาชนบทและทรัพยากรธรรมชาต.ิ 
 
นันทนา เลิศประสบสุขและคณะ.2544. “ประชาสงัคมกบัการจัดการและการอนุรักษทรัพยากรปา

ชายเลนเพื่อสงัคมและเศรษฐกิจอยางยัง่ยนื”การเสวนาสหสาขาวิชาการระหวางสถาบัน
แหงชาติ คร้ังที่ 1/2544. โครงการเสวนาสหสาขาวิชาการระหวางสถาบันแหงชาติ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 

 
บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์.2535.ระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมศาสตร.กรุงเทพมหานคร: สามเจริญ

พานิช. 
 
ปทมาวดี โพชนุกูล ซูซูกิ.2547. “ทุนทางสังคมกับการพฒันา”เอกสารประกอบการเรียนวิชา

เศรษฐศาสตรการพัฒนา หนวยที่14.กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 
ประเวศ วะส.ี2542. ชุมชนเขมแข็ง ทุนทางสังคมของไทย.กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพคุรุสภา. 
 
ปาริชาติ วลัยเสถียรและคณะ.2543.กระบวนการและเทคนิคการทํางานของนักพัฒนา.กรุงเทพมหานคร:

สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
 
ปนวดี ศรีสุพรรณ.2547.  วาทกรรมทุนทางสังคม: กระบวนการสรางแนวคิดและปฏิบัติการในบริบทการ

พฒันาของไทย (พ.ศ. 2540 - 2546) วิทยานิพนธสังคมวิทยามหาบัณฑติ สาขาวิชาสังคมวิทยา
และมานษุยวทิยา คณะรัฐศาสตร,จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
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ผาสุก  พงษไพจิตร. นิเวศวิทยาและการเมืองเร่ืองเขื่อน. การประชุมสัมมนาเรื่อง ขื่อนกับการพัฒนา : การ
ตัดสินใจบทฐานองคความรูใหม.www.searin.org/Th/PMD/PMDLn/PMD_Seminar1.htm, 
25-26 สิงหาคม 2544. 
 

พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติตยสถาน.2524.ศัพทสังคมวิทยาอังกฤษ-ไทย.กรุงเทพมหานคร. 
 
พระมหาธนพล  ชาตวีโร.2546. ความสัมพนัธของทุนทางสังคมกับการจัดการปาสมนุไพร: ศึกษา 

เฉพาะชุมชนปลักไมลาย ตาํบลทุงขวาง อําเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม. วิทยานิพนธ
พัฒนาชุมชนมหาบัณฑติ  สาขาวิชาการพัฒนาชุมชน คณะสังคมสงเคราะหศาสตร, 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
 

มนัส  สุวรรณ.2532.การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม.ภาควิชาภูมิศาสตร คณะ  
สังคมศาสตร,มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
 

รัตนา  ตั้งอมร.2529.ความสํานึกในเรื่องการอนุรักษพลังงานของนักเรียนมัธยมศึกษาตอนตนในเขต 
กรุงเทพมหานคร.วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑติ สาขาสิ่งแวดลอมศึกษามนษุย ,
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
 

รัตนา  โตสกุล.2548.มโนทัศนเร่ืองอํานาจ.กรุงเทพมหานคร:สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาต ิ
  

 
ลักขณา  เติมศริิกุลชัย.2546.แนวคิดเรื่องทุนทางสงัคม. ม.ป.ท. (เอกสารอัดสําเนา)   
 
วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ.2548. ทุนทางสังคม. กรุงเทพมหานคร:  โครงการเสริมสรางการเรียนรูเพื่อ

ชุมชนเปนสุข (ส.ร.ส.). 
 
วรวุฒิ  โรมรัตนพันธและคณะ.2546. โครงการศึกษาทุนทางสังคมในฐานะปจจัยการผลิตของ

เศรษฐกิจชุมชน.กรุงเทพมหานคร: สํานักงานกองทุนสนบัสนุนการวจิยั. 
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สมเกียรติ วนัทนะ.ม.ป.ป.“แนวคดิและทฤษฎีในการวิเคราะหระบบสังคม”.เอกสารประกอบการ

เรียนการสอนวิชาแนวคิดทฤษฎีในการวิเคราะหระบบสังคม,มหาวิทยาลัยเกษตรศาตร.ม.
ป.ท. (เอกสารอัดสําเนา)   

 
สมศักดิ์  ศรีสันติสุข.2528.สังคมวิทยาชนบท.ภาควิชาสงัคมศาสตร คณะมนุษยศาสตรและ

สังคมศาสตร,มหาวิทยาลัยขอนแกน. 
 
สถาบันวิจัยสังคม.2547. การศึกษาศักยภาพทุนทางสงัคมของชุมชนทองถิ่นในการจดัการ 

ทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอม. กรุงเทพมหานคร: สถาบันวิจัยสังคม,จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย. 

 
สินาด  ตรีวรรณไชย.2546 .ทุนทางสังคม: ความหมายและความสําคัญ. จุลสารกลุมประชาธิปไตย

เพื่อประชาชน 33:10. 
 
สุชาติ  ประสิทธิ์รัฐสินธุ.2546.ระเบียบวิธีการวิจยัทางสังคมศาสตร.พิมพคร้ังที่ 12.

กรุงเทพมหานคร:บริษัทเฟองฟาพร้ินติ้ง จาํกัด. 
 
เสรี  พงศพิศ. 2547. 100 คําท่ีควรรู. กรุงเทพฯ : สํานักพิมพพลังปญญา 
 
สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ.2547.รายงานผลการสัมมนา

ระดับชาติ “การพัฒนาทุนทางสังคม: หนทางสูความยั่งยนืของประเทศไทย”  (13 
พฤษภาคม 2547) 

 
สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของมนุษย กระทรวงการพัฒนาสังคมและ

ความมั่นคงของมนุษย.2550. การศึกษาเชิงลึกดัชนีทุนทางสงัคม ตามโครงการศึกษาและ
พัฒนาดัชนีคณุภาพชีวิตและทุนทางสังคม. 
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สัมฤทธิ์  วิชัยทา.2543.ความเขมแข็งของประชาสงัคมตาํบลในการดูแลรักษาทรัพยสินสวนรวม:   

กรณีศึกษาการดูแลรักษาบอบาดาลและอางเก็บน้ําของประชาชน ตําบลแมปะ ตําบลแมมอก
และตําบลเวียงมอก อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง.วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาการจดัการมนุษยกบัสิ่งแวดลอม ,มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
 

อมรา  พงศาพิชญ.2543. “ทุนทางสังคมในภาวะวิกฤติเศรษฐกิจในสังคมไทย”. วารสารวิจัยสังคม 
23 (1) :  34-35. 
 

อัมมาร  สยามวาลา.2544“เขื่อนกับการพัฒนา”./ปาฐกถา ในการประชุมสัมมนาเรื่อง “เขื่อนกับการ
พัฒนา : การตัดสินใจบทฐานองคความรูใหม” 
www.searin.org/Th/PMD/PMDLn/PMD_Seminar1.htm, 25-26 สิงหาคม 2544. 

 
อานันท  กาญจนพันธ.2543. “ทุนทางสังคมกับสิทธิชุมชน”ใน “มิติชุมชน: วิธีคิดทองถิ่นวาดวย

อํานาจและการจัดการทรัพยากร”. กรุงเทพฯ : สํานักงานสนับสนุนการวิจัย. 
 
อําภา  จันทรากาศ .2543. ทุนทางสงัคมทีส่งผลตอความเขมแข็งของชมุชน. วิทยานพินธ 
 ศึกษาศาสตรมหาบัณฑติ  สาขาวิชาการศึกษานอกระบบ,มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
 
อุทัย ดุลยเกษมและอรศรี งามวิทยานงค.2540. เพื่อการศึกษาระบบการศึกษากับชุมชน กรอบ

ความคิดเพื่อขอเสนอวิจัย. กรุงเทพมหานคร: บริษัท แปลน พร้ินทติ้ง จาํกัด. 
 
อุทัย  หิรัญโต.2526.สารานุกรมศัพททางสงัคมวิทยามานษุยวิทยา.กรุงเทพมหานคร:โอเดียนสโตร. 
 
อนุชาติ พวงสาํลีและกฤตยา อาชวนิจกุล.2542. บรรณาธิการรวม. ขบวนการประชาสงัคมไทย: 

ความเคลื่อนไหวภาคพลเมือง. กรุงเทพมหานคร: โครงการวิจัยและพัฒนาประชาสังคม 
 
เอนก  นาคะบตุร.2545.ทุนทางสงัคมและประชาสังคมในเมืองไทย.กรุงเทพฯ: สํานักงานกองทุน

เพื่อสังคม. 
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แบบสอบถามเพื่อการศึกษา 

 
เร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
คําช้ีแจง: กรุณาทําเครื่องหมาย  ลงใน  และเติมคําในชองวาง ที่ตรงกับความเปนจริงของตัวทาน 
 
ตอนที่ 1 ขอมูลพื้นฐานสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 

1. เพศ                               ชาย                           หญิง 
 
2.  อายุ……………………ป               
 
3.  ระดับการศึกษา 

 ไมไดเรียน/ตํ่ากวาประถม     ประถมศึกษา 
 มัธยมศึกษา/ปวช.     อนุปริญญา/ปวส/เทียบเทา 

  ปริญญาตรี/สูงกวาปริญญาตรี  
  
4. รายไดของครัวเรือน…………………………………………………………..บาท/เดือน  
 
5. ระยะเวลาที่ไดอาศัยในชุมชน 

    ต้ังแตเกิด…………………ป 
        ยายเขามาอยูจาก…………………..จํานวนปที่อาศัยในปจจุบัน…………………..ป 
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ตอนที่ 2 ความสัมพันธเชิงสังคม 
 

 
ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ภาวะความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว 
1. สมาชิกในครอบครัวมีการดูแลเอาใจใสกันทั้ง
ในยามปกติ ยามเจ็บปวยและเมื่อมีปญหา 

     

2. สมาชิกในครอบครัวชวยเหลือแบงเบาภาระซึ่ง
กันและกัน 

     

3. สมาชิกในครอบครัวมีการพูดคุย บอกกลาว 
ปรึกษาหารือในเรื่องตางๆ 

     

4. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมาสมาชิกในครอบครัวมี
โอกาสทํากิจกรรมรวมกันอยางสม่ําเสมอ 

     

5. เมื่อสมาชิกในครอบครัวมีปญหา บุคคลใน
ครอบครัวสามารถใหความชวยเหลือหรือแนะนํา
ได 

     

ภาวะความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัวกับ
เครือญาติ 

     

1. สมาชิกในครอบครัวกับเครือญาติมีการ
ติดตอกันอยางสม่ําเสมอ  

     

2. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา สมาชิกในครอบครัว
มีโอกาสไปเยี่ยมเยียนญาติพ่ีนอง 

     

3. ญาติ พ่ีนองสามารถใหคําปรึกษาแนะนําสมาชิก
ในครอบครัวได 

     

4. ในกรณีที่สมาชิกในครอบครัวมีความจําเปน
หรือมีปญหาเดือดรอน  ญาติพ่ีนองสามารถให
ความชวยเหลือได 

     

5.ในระยะ 6เดือนที่ผานมาสมาชิกครอบครัว 
มีโอกาสทํากิจกรรมรวมกันกับเครือญาติ 
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ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ภาวะความสัมพันธของสมาชิกในชุมชน      
1. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมามีเพื่อนบานมาเยี่ยม
ทานและทานไดไปเยี่ยมเพื่อนบานในชุมชน 

     
 
 

2. ทานมีโอกาสพบปะกับครัวเรือนอื่นๆ อยาง
สม่ําเสมอ 

     

3. สมาชิกในชุมชนมักพูดคุยกันและไปมาหาสูกัน
อยางสม่ําเสมอ 

     

4. ในระยะ 6 เดือนที่ผานมา ทาน  มีโอกาสทํา
กิจกรรมรวมกันกับสมาชิกในชุมชน 

     

5.  สมาชิกในชุมชนมีการปรึกษาหารือและ
ชวยเหลือซึ่งกันและกัน 

     

 
ตอนที่ 3 ความสัมพันธเชิงอํานาจ 
 

 
ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ภาวะผูนํา 
1. ผูนําชุมชนมีความนาเชื่อถือ และเปนที่ยอมรับ
ของคนในชุมชน 

     

2. ผูนําชุมชนมีความสามารถในการตัดสินใจใน
สถานการณตางๆไดเปนอยางดี 

     

3. ผูนําชุมชนใหความสําคัญกับประโยชนของ
ชุมชนมากกวาประโยชนสวนตัว 

     

4. ผูนําชุมชนมีความสามารถในการจูงใจสมาชิก 
ใหรวมมือกัน ทํากิจกรรมตางๆอันเปนประโยชน
ตอชุมชน 

     

5. ผูนําชุมชนมีความสามารถในการทํางานให
บรรลุผลสําเร็จตามที่ชุมชนตองการ 

     



   

 
                                                                                                                            

                                                                            148 

   

 
ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก      
1. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความสัมพันธอันดี
กับ เจาหนาที่ของรัฐหรือสวนราชการ 

     

2. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความสัมพันธอันดี
กับหนวยงานภาคเอกชน  

     

3. สวนราชการใหความสนับสนุนกับการดําเนิน
กิจกรรมในชุมชนเปนอยางดี 

     

4. ภาคเอกชนใหความสนับสนุนกับการดําเนิน
กิจกรรมในชุมชนเปนอยางดี 

     

5. หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เขามาทํางานใน
ชุมชนมีความรวมมือซึ่งกันและกันเปนอยางดี 

     

6. ชุมชนอื่นๆที่มีกิจกรรมคลายคลึงกัน เชนชุมชน
ตลาดรอยแปดป  ศรีประจันต  มีการประสาน
ความรวมมือกันเปนอยางดีในการดําเนินกิจกรรม
ตางๆ 

     

 
ตอนที่ 4 ความสํานึกสาธารณะ 
 

 
ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ความสํานึกตอสาธารณะ 
1. ในรอบปที่ผานมาทานมีการรวมกิจกรรม
สาธารณะของสังคม 

     

2. กรณีที่มีกิจกรรมที่เปนประโยชนตอสวนรวม  
ทานพรอมที่จะรวมทํากิจกรรมดังกลาว 

     

3. ทานคิดวาประโยชนสวนรวมมีความสําคัญกวา
ประโยชนสวนตัว 

     

4. ทานคิดวาสาธารณะสมบัติ เปนสิ่งที่ทุกคนตอง
รวมมือกันในการดูแลรักษา   

     

5.  หากมีการใชทรัพยากร  ซึ่งเปนสาธารณะ
ประโยชนอยางไมถูกตอง ทานพรอมที่จะรวมมือ
พิทักษทรัพยากรดังกลาว 
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ขอความ 
เห็นดวยมาก
ท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ตอนที่ 5ความสํานึกตอทองถิ่น      
1. ทานรูสึกวาตนเองเปนสวนหนึ่งของชุมชน      
2. ทานรูสึกภาคภูมิใจในชุมชนที่ทานอาศัยอยู      
3. ทานพรอมที่ จะทํากิจกรรมที่เปนประโยชน
ตอชุมชนของทาน 

     

4. ทานคิดวาศิลปะ สถาปตยกรรม และอาคาร
บานเรือนตางๆในชุมชน เปนสิ่งที่มีคุณคาและ
ทานพรอมที่จะดูแลรักษา 

     

5. ทานคิดวา วัฒนธรรม ประเพณี  ภาษา
ทองถิ่นสุพรรณบุรี เปนสิ่งที่มีคุณคาและทาน 
พรอมที่จะดูแลรักษา สืบทอดและอนุรักษไว 

     

 
ตอนที่ 6 ทุนทางสังคม 
 

 
ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย 
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

ความไวเนื้อชื่อใจ 
1. ทานมีความไวเนื้อเช่ือใจบุคคลทั่วไปในชุมชน 

     

2. ทานมีความเชื่อถือบุคคลในชุมชนที่มีฐานะทาง
การเงินแตกตางกับทาน 

     

3  ทานมีความไวใจสมาชิกในชุมชน ในการ
ทํางานรวมกัน แมวาจะมีระดับการศึกษาแตกตาง
กับทาน  

     

4. ทานมีความเชื่อใจสมาชิกในชุมชน  ในการ
รวมกันดูแลชุมชน  แมวาจะมีอาชีพแตกตางกัน 

     

5. ทานมีความวางใจสมาชิกในชุมชน ในการอยู
รวมกัน แมวาจะนับถือศาสนาแตกตางกัทาน   

     

ความสมานฉันท      
1. สมาชิกสวนใหญในชุมชน แมจะมีความคิด
อานที่แตกตางกัน แตก็สามารถอยูรวมกันไดอยาง
เปนอันหนึ่งอันเดียวกัน 
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ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย 
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

2. สมาชิกในชุมชน แมจะมีความแตกตางกันใน เรื่อง 
ฐานะทางการเงิน แตก็ความสามัคคี และอยูรวมกัน
ไดเปนอยางดี 

     

3. สมาชิกในชุมชน แมจะมีความแตกตางกันใน
เรื่องการศึกษา  แตก็สามารถทํางานรวมกัน และ
ชวยกันดูแลชุมชนเปนอยางดี 

     
 
 

4. สมาชิกในชุมชน แมจะมีความแตกตางกันในเรื่อง
อาชีพ   แตก็สามารถทํากิจกรรมของชุมชนรวมกันได
เปนอยางดี 

     
 
 

5. สมาชิกในชุมชน แมจะมีความแตกตางกันในเรื่อง
ศาสนา   แตก็มีสามารถ อยูรวมกันไดอยางเปน
เอกภาพ 

     

ความเอ้ืออาทร      
1. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีน้ําใจตอกัน      
2. สมาชิกในชุมชนสวนใหญ มีความ
เอื้อเฟอเผื่อแผซึ่งกันและกัน 

     

3. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีการดูแล 
กันเปนอยางดี 

     
 

4. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความเกื้อกูลซึ่งกัน
และกันทั้งในยามปกติ  และในยามที่ชุมชน
ประสบอุบัติภัย/ภัยพิบัติตางๆ 

     

5. สมาชิกในชุมชน ใชชีวิตความเปนอยูดวยความ
เอื้ออาทรซึ่งกันและกัน   

     

ความรวมมือรวมใจ      
1. ในยามที่ชุมชนของทาน ประสบอุบัติภัยหรือ 
เหตุการณที่รายแรงเกิดขึ้นในชุมชนๆ  ตางก็มี
ความรวมมือรวมใจกันเปนอยางดี 

     

2. กรณีที่มีกิจกรรมการพัฒนาชุมชนใหม ๆ  เขา
มาในชุมชน  ชาวบานตางมีความรวมมือรวมใจใน
การทํากิจกรรมนั้นๆ เปนอยางดี 
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ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย 
มาก 

เห็นดวย 
ปานกลาง 

เห็นดวย
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

3. การเขารวมทํางานกิจกรรมใหกับชุมชนหรือ
สาธารณะ  สมาชิกในครอบครัวของทานมีความ 
เต็มใจและรวมมือรวมใจที่จะทํางานใหกับชุมชน 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

4. สมาชิกในชุมชนสวนใหญ  แมวาจะมีความ
แตกตางใน เรื่องของ ฐานะ  รายได    แตก็
สามารถที่จะรวมมือรวมใจและทํางานรวมกันได 

     

5. สมาชิกในชุมชนสวนใหญ  พรอมที่จะรวมมือ
ในการทํางานใหกับชุมชน ดวยการสมทบสิ่งของ 
และการบริจาคทางการเงิน 

     
 
 

ความสนับสนุนและความชวยเหลือ      
1. เมื่อสมาชิกในชุมชนประสบปญหาตางๆหรือ
ตองการความชวยเหลือ  ทานพรอมที่จะ
สนับสนุนชวยเหลือ ดวยแรงงาน/เงิน/กําลังใจ/
วัตถุสิ่งของ 

    
 
 
 
 

 

2. ทานเคยสนับสนุน ชวยเหลือสมาชิกในชุมชน  
ที่ประสบปญหาตางๆหรือตองการความชวยเหลือ  

     

3. ทานเคยไดรับการสนับสนุน ชวยเหลือจาก
สมาชิกในชุมชน เมื่อประสบปญหาตางๆหรือ
ตองการความชวยเหลือ   

     

4ชุมชนเคยไดรับการสนับสนุนชวยเหลือจาก
หนวยงานภาครัฐ.  

     

5. ชุมชนเคยไดรับการสนับสนุนชวยเหลือจาก
หนวยงานภาคเอกชน 

     

ความตระหนักในสิทธิอันเปนประโยชน 
ของชุมชน 

     

1. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความรับรูในสิทธิ
ประโยชนของที่ชุมชนพึงจะไดรับจากรัฐ  

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

2. สมาชิกในชุมชนสวนใหญมีความเขาใจในสิทธิ
ประโยชนของที่ชุมชนพึงจะไดรับจากรัฐ 
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ขอความ 

เห็นดวย
มากท่ีสุด 

เห็นดวย
มาก 

เห็นดวย 
ปานกลาง 

เห็นดวย 
นอย 

เห็นดวย
นอยท่ีสุด 

3. สมาชิกในชุมชนสวนใหญ ไดใชสิทธิของตน
ในทุก ๆ  เรื่องที่ถือไดวาเปนประโยชนของชุมชน 
ตามที่ตนเองมีอยู 

     

4. สมาชิกในชุมชนสวนใหญใหความสําคัญ ใน
สิทธิประโยชน อันเปนสาธารณะของชุมชน   

     

5. สมาชิกในชุมชนสวนใหญพรอมที่จะพิทักษ
สิทธิอันเปนประโยชนของชุมชน 

     

การมี/ ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน      
1. กิจกรรมการพัฒนาที่มีอยูในชุมชน ในปจจุบัน
มีจํานวนมากขึ้น 

     
 

2. ครัวเรือนตางๆ มีโอกาสเขามามีสวนรวมใน 
การทํากิจกรรมตาง ๆ มากขึ้น 

 
 

    

3. ในรอบปที่ผานมา ทานมีการรวมกิจกรรม
สาธารณะของชุมชน 

 
 

    
 

4. ในรอบปที่ผานมาทานไดเขารวมกิจกรรม 
ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมในชุมชน  

     

5. ทานมีการสงเสริมสนับสนุนใหสมาชิกใน
ครอบครัว เขารวมกิจกรรมในชุมชน 

     

การเปนสมาชิกกลุม /องคกรชุมชน/ เครือขายทาง
สังคม 

     

1. การดําเนินกิจกรรมตางๆ ทางการพัฒนา อาชีพ
และ สุขภาพ  สวนใหญชาวบานจะใหความสําคัญ
กับการทํางานเปนกลุม 

     

2. ทานเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน/เครือขาย
ทางสังคม 

     

3. กลุมองคกรตาง ๆ ในชุมชน มีอยูหลายองคกรที่
เขารวมเปนเครือขายองคกรกับพื้นที่อื่น ๆ ที่เปน
เครือขายทางสังคม 

     

4. กลุมองคกรตางๆที่มีอยูในชุมชน มีหลายกลุมที่
เคยทํางานกับกลุมอื่นๆภายนอกชุมชน 

     

 
-------------------------------------------------------- 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
คาความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม 
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ตารางผนวกที่ 1     คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธเชิงสังคม 
                                             
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SO_F1         61.7333 26.8230 .5438 .8673 
SO_F2          61.9000 27.3345 .3547 .8737 
SO_F3          61.8000 26.2345 .6240 .8639 
SO_F4       62.0667 26.9609 .3196 .8767 
SO_F5          61.8000 26.7862 .5032 .8683 
SO_RE1          62.1667 25.5920 .5657 .8649 
SO_RE2          62.2667 24.2023 .6561 .8600 
SO_RE3          62.0000 25.8621 .5568 .8655 
SO_RE4          61.9333 24.4092 .6245 .8618 
SO_RE5          62.2667 26.5471 .3463 .8763 
SO_COM1      62.3333 24.4368 .5582 .8663 
SO_COM2      62.2000 23.9586 .7918 .8530 
SO_COM3      62.2333 26.4609 .5037 .8680 
SO_COM4      62.1667 25.7989 .6002 .8637 
SO_COM5      62.1333 26.6023 .4393 .8706 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =   15                 Alpha =    .8746 



                                                             

155

ตารางผนวกที่ 2     คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว 
                                             
 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SO_F1         18.4333         2.1851       .5983            .6775 
SO_F2          18.6000          2.1103         .5336            .6943 
SO_F3          18.5000        2.1207           .5842            .6779 
SO_F4       18.7667          2.1851         .2993            .8038 
SO_F5          18.5000         2.0517         .6456            .6558 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .7471 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                                             

156

ตารางผนวกที่ 3     คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว 
                                 กับเครือญาติ            
 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SO_RE1         17.5333          4.5333        .7388          .7897 
SO_RE2         17.6333         4.7230           .4919 .8573 
SO_RE3         17.3667         4.6540        .7401           .7923 
SO_RE4         17.3000          4.0793         .7482       .7822 
SO_RE5         17.6333          4.6540 .5784        .8305 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8432 
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ตารางผนวกที่  4      คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของสมาชิกในชมุชน 
 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SO_CO1           17.2667          3.6506       .4484           .8573 
SO_CO2         17.1333         3.4989         .7020           .7595 
SO_CO3         17.1667             3.9368           .6896 .7716 
SO_CO4         17.1000          3.7483         .7494 .7531 
SO_CO5         17.0667 3.9954         .5977 .7925 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8218 
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ตารางผนวกที่ 5        คา Reliability ของแบบสอบถามความสัมพันธเชิงอํานาจ 
 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

PO_LE1 40.5667 32.0471 .4140 .8726 
PO_LE2           40.8667 29.4299 .7075 .8544 
PO_LE3           40.7333 30.7540 .5990 .8619 
PO_LE4           40.6667 30.8506 .6066 .8617 
PO_LE5           40.8000 33.6138 .2702 .8792 
 PO_EX1         40.7333 27.9264 .7030 .8532 
PO_EX2          40.7333 30.0644 .6958 .8562 
 PO_EX3         40.9333 28.0644 .6169 .8610 
 PO_EX4         40.7667 30.9437 .6500 .8601 
 PO_EX5         41.0667 27.8575 .6491 .8580 
 PO_EX6         41.1333 28.8092 .5370 .8680 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =   11                 Alpha =    .8736 
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ตารางผนวกที่ 6       คา Reliability ของแบบสอบถามภาวะผูนํา 

        
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

PO_LE1 16.5333 5.2230 .7992 .8474 
PO_LE2 16.8333 5.0402 .7865 .8508 
PO_LE3 16.7000 5.4586 .7285 .8642 
PO_LE4 16.6333 5.3437 .8034 .8472 
PO_LE5 16.7667 6.3230 .5351 .9031 

 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8883 
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ตารางผนวกที่  7  คาReliability ของแบบสอบถามความสัมพันธของชุมชนกับภายนอก 

        
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

PO_OUT1       19.8667         12.9471 .7634           .8567 
PO_OUT2       19.8667 15.4989          .5598           .8881  
PO_OUT3       20.0667         11.9264          .8510   .8404 
PO_OUT4 19.9000         16.5069 .4238            .9031 
PO_OUT5       20.2000         11.9586        .8604           .8386 
PO_OUT6        20.2667         12.4092        .7611            .8577 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  6                 Alpha =    .8869 
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ตารางผนวกที่  8    คาReliability ของแบบสอบถามความสํานึกตอสาธารณะ 

        
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

ID_PUB1        18.0000 1.9310 .5103 .8556 
ID_PUB2 17.6333 1.8264 .7957 .8035 
ID_PUB3        17.7000 2.0103 .8615 .8702 
ID_PUB4        17.5333 1.9816 .5570 .8708 
ID_PUB5       17.4000 2.3172 .6362 .8653 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8788 
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ตารางผนวกที่  9   คาReliability ของแบบสอบถามความสํานึกตอทองถ่ิน 

        
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

 ID_LO1          18.2000           2.7172         .3927           .8494 
ID_LO2         18.1333          2.1885         .7672            .7437 
ID_LO3 17.9667          2.4471         .5496            .8091 
ID_LO4 17.9667          2.2402        .7116            .7607   
ID_LO5   17.8667          2.3264         .6916            .7681 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8239 
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ตารางผนวกที่ 10       คา Reliability ของแบบสอบถามทุนทางสังคม 
 
    R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
    Item-Total Statistics 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

CAP_T1 157.7333 197.8575 .7513 .9511 
CAP_T2 157.7333 198.7540 .5347 .9522 
CAP_T3 157.4000 199.4897 .5985 .9519 
CAP_T4 157.3333 197.0575 .7090 .9512 
CAP_T5 157.3667 199.8264 .5478 .9521 
CAP_SO1 157.1667 195.8678 .7018 .9511 
CAP_SO2 157.2333 196.8057 .6073 .9517 
CAP_SO3 157.2667 196.0644 .6085 .9517 
CAP_SO4 157.3333 202.6437 .3430 .9533 
CAP_SO5 157.2000 199.9586 .5219 .9523 
CAP_K1 157.3667 199.6885 .5572 .9521 
CAP_K2 157.3667 196.7920 .6732 .9513 
CAP_K3 157.3000 197.0448 .6196 .9517 
CAP_K4 157.3333 195.4713 .6682 .9513 
CAP_K5 157.3000 197.5276 .5914 .9518 
CAP_C1 157.3667 198.7230 .6231 .9517 
CAP_C2 157.3333 198.0920 .6405 .9516 
CAP_C3 157.2667 195.8575 .6736 .9513 
CAP_C4 157.3667 200.3092 .5150 .9523 
CAP_C5 157.2667 197.7885 .6216 .9517 
CAP_SU1 157.1667 199.1092 .6490 .9517 
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ตารางผนวกที่ 10  (ตอ)      คา Reliability ของแบบสอบถามทุนทางสังคม 
 
    R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
   Item-Total Statistics 
 

 Scale Mean 
If Item  Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

CAP_SU2 157.3333 201.1264 .5071 .9524 
CAP_SU3 157.5000 196.1897 .6240 .9516 
CAP_SU4 157.6667 205.6782 .0773 .9566 
CAP_SU5 157.5000 196.3276 .5704 .9520 
CAP_R1 157.5333 197.7057 .5642 .9520 
CAP_R2 157.5333 193.0161 .7151 .9509 
CAP_R3 157.3667 190.3092 .7964 .9503 
CAP_R4 157.3333 195.8161 .7107 .9511 
CAP_R5 157.2000 199.3379 .6469 .9517 
CAP_A1 157.2667 195.0989 .7173 .9510 
CAP_A2 157.4667 198.7402 .5088 .9524 
CAP_A3 157.4667 204.7402 .2629 .9535 
CAP_A4 157.4000 198.8690 .5666 .9520 
CAP_A5 157.3667 200.3092 .5150 .9523 
CAP_M1 157.4333 200.7368 .3814 .9533 
CAP_M2 157.6333 198.5851 .4988 .9525 
CAP_M3 157.5000 194.8793 .6023 .9518 
CAP_M4 157.5667 194.7368 .6092 .9518 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =   39                 Alpha =    .9531 
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ตารางผนวกที่   1 1  คา Reliability   ของแบบสอบถามความไวเนื้อเชื่อใจกนัในชุมชน 
        

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_T1         16.3000            2.9759           .6109            .7890 
SOC_T2       16.3000           2.9069 .4574 .8393 
SOC_T3         15.9667           2.9989         .5546             .8034 
SOC_T4         15.9000             2.5069   .8144        .7238   
SOC_T5 15.9333 2.7540 .6787 .7679 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .8218 
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ตารางผนวกที่  12   คาReliability   ของแบบสอบถามความสมานฉันท 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_SO1       17.0345            4.8202          .7328            .9177 
SOC_SO2        17.1034 4.5246 .8065           .9036 
SOC_SO3        17.1379            4.3374          .8216   .9018   
SOC_SO4        17.1724            4.8621         .8099            .9037 
SOC_SO5        17.0690          4.8522        .8499          .8975 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .9225 
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ตารางผนวกที่ 13   คาReliability   ของแบบสอบถามความเอื้ออาทร 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_A1 16.8333 4.9713 .6946 .9107 
SOC_A2 16.8333 4.4885 .8201 .8857 
SOC_A3 16.7667 4.2540 .8715 .8740 
SOC_A4 16.8000 4.3724 .7496 .9015 
SOC_A5 16.7667 4.4609 .7728 .8953 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =    .9133 
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ตารางผนวกที่ 14   คาReliability   ของแบบสอบถามความรวมมือรวมใจ 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
 Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_CO1 16.9000 3.6103 .6669 .8405 
SOC_CO2   16.8667 3.5678 .6562 .8428 
SOC_CO3       16.8000 3.2690 .6738 .8411 
SOC_CO4 16.9000 3.6103 .6669 .8405 
SOC_CO5 16.8000   3.2690 .7717   .8129 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =     .8642 
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ตารางผนวกที่ 15   คาReliability   ของแบบสอบถามความสนับสนุนและความชวยเหลือ 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
      Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_SU1 16.1333 3.2920 .6635 .7484 
SOC_SU2 16.3000 3.6655 .7422 .8263 
SOC_SU3 16.4667 2.8782 .8330 .8314 
SOC_SU4 16.6333 3.2057 .7910 .8353 
SOC_SU5 16.4667 2.7402 .7374 .7246 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =      .8296 
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ตารางผนวกที่ 16   คาReliability   ของแบบสอบถามความตระหนกัในสิทธิ 
   อันเปนประโยชนของชุมชน 

                             
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
      Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_RI1 16.7000 5.1138 .6874 .8691 
SOC_RI2 16.7000 4.3552 .8453 .8305 
SOC_RI3 16.5333 4.0506 .8948 .8173 
SOC_RI4 16.5000 5.2241 .6922 .8684 
SOC_RI5 16.3667 6.0333 .5368 .8992 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =     .8856 
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ตารางผนวกที่ 17  คาReliability  ของแบบสอบถามการมี/ทํากิจกรรมรวมกันในชุมชน 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
      Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_AC1 16.4333 2.7368 .5387 .7392 
SOC_AC2 16.6333 3.0678 .3611 .8033 
SOC_AC3 16.6333 3.1368 .5945 .7270 
SOC_AC4 16.5667 2.7368 .6470 .6989 
SOC_AC5 16.5333 2.8092 .6720 .6939 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5                  Alpha =      .7750 
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ตารางผนวกที่ 18  คาReliability  ของแบบสอบถามการเปนสมาชิกกลุม/องคกรชุมชน 
/เครือขายทางสังคม 

 
                             

****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Item-Total Statistics 
 
 
      Scale Mean 

If Item  Deleted 
Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item- 
Total Correlation 

Alpha    If Item 
Deleted 

SOC_MEM1 11.9667 3.6885 .7624 .9022 
SOC_MEM2 12.1667 3.5920 .8111 .8861 
SOC_MEM3 12.0333 3.1368 .8646 .8674 
SOC_MEM4 12.0333 3.6195 .7852 .8946 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  4                 Alpha =          .9138 
                 
         
                         
         
 
 
 



    

 

                                                                                                                                                   
  
 

ประวัติการศึกษาและการทํางาน 
 
ชื่อ – นามสก ุล    นางพวงพร ฤทธิ์มนตรี 
วัน เดือน ป ท่ีเกิด   วันที่ 27 กุมภาพันธ 2513 
สถานที่เกิด     จังหวดันครศรธีรรมราช 
ประวัติการศึกษา    สังคมสงเคราะหศาสตรบัณฑิต(สส.บ) 
       มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
ตําแหนงหนาท่ีการงานปจจุบัน นักสังคมสงเคราะห 7 ว 
สถานที่ทํางานปจจุบัน  สํานักงานปลดักระทรวงการพัฒนาสังคม 
       และความมัน่คงของมนุษย   


	ใบรับรองวิทยานิพนธ์
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
	ปริญญา
	ภาควิชา
	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อทุนทางสังคมของชุมชนตลาดสามชุก  จังหวัดสุพรรณบุรี
	นามผู้วิจัย
	นางพวงพร  ฤทธิ์มนตรี

	ประธานกรรมการ
	             กรรมการ
	             กรรมการ


	ประธานสาขาวิชา
	บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์รับรองแล้ว


	คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย
	วันที่
	เดือน
	พ.ศ.







