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งานวิจัยนีม้ีวตัถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการสรางตราสินคาโดยใชไขไกเปนตัวแทนสินคา
เกษตร จากการวิจัยเชิงสํารวจโดยใชแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด พบวา การใชวิธีวิเคราะหองคประกอบ 
(Factor Analysis) สามารถจัดกลุมปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อตราสินคาไดเปน 4 ปจจัย คือ 
ปจจัยการคํานึงถึงความปลอดภัย ปจจัยการคํานึงถึงสุขภาพ ปจจัยการคํานึงถึงบรรจุภัณฑ และปจจัยการ
คํานึงถึงการสงเสริมการตลาด และปจจัยบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถามเปน 8 ปจจัย คือ ปจจัยแบบรวม
สมัย ปจจัยแบบจริงใจ ปจจัยแบบคนรุนใหม ปจจัยแบบมีมนุษยสัมพันธ ปจจัยแบบดูดี ปจจัยแบบมีความกลา 
ปจจัยแบบสมถะ และปจจัยแบบผูมีความสามารถ ตามลําดับ

จากนั้นใชวิธีวิเคราะห Logistic Regression Analysis เพื่อพิจารณาวาปจจัยใดมีผลตอพฤติกรรมการซื้อ
ของผูตอบแบบสอบถาม โดยปจจัยที่ใชวิเคราะห คือ ปจจัยทางการตลาด ปจจัยบุคลิกภาพผูบริโภค และลักษณะ
ประชากรศาสตร ในการวิเคราะห Logistic Regression แบบ Binary  ซึ่งแบงกลุมผูตอบแบบสอบถามเปน 2 
กลุม คือ กลุมที่เจาะจงซื้อตราสินคา และกลุมที่ไมเจาะจงซื้อตราสินคา พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเจาะจง
เลือกตราสินคาไขไกของกลุมตัวอยางคือการใหความสําคัญตอความปลอดภัยของไขไก สอดคลองกับ
บุคลิกภาพในกลุมผูมีความสามารถ นอกจากนี้ในการวิเคราะห Logistic Regression แบบ Multinomial ซึ่ง
แบงกลุมผูตอบแบบสอบถามเปน 5 กลุม คือ กลุมที่เนนคุณคาอาหาร กลุมที่เนนมาตรฐานการผลิต กลุมที่เนน
การปลอดสาร กลุมที่ซื้อตราสินคาของหาง และกลุมที่ซื้อตราสินคาใดก็ได พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อไขไกแตละกลุมตราสินคา คือ รายไดของกลุมผูตอบแบบสอบถาม การคํานึงถึงความปลอดภัยของไขไก 
และบุคลิกภาพในกลุมผูมีความสามารถ 

จากผลการวิจัยที่ไดสามารถใชอธิบายการใหความสําคัญในตราสินคาเพื่อเปนแนวทางในการวางแผน
การตลาด และการสรางบุคลิกภาพตราสินคาเพื่อใชสื่อสารทางการตลาดใหตอบสนองกับกลุมเปาหมายของ
สินคาอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งจะสงผลใหการสรางตราสินคาประสบความสําเร็จได
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