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การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการใชบริการของลูกคาธนาคารอิสลามแหงประเทศไทย
ความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลและระดับความรูความเขาใจในระบบธนาคารอิสลามกับพฤติกรรมการใชบริการ
ของลูกคาธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยระดับความสําคัญของปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชบริการของ
ลูกคาธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยและระดับความสําคัญของปจจัยทางการตลาดจําแนกตามปจจัยสวนบุคคลและ
ระดับความรูความเขาใจในระบบธนาคารอิสลามของลูกคาธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยการวิจัยครั้งนี้ใชขอมูลทุติย
ภูมิและขอมูลปฐมภูมิซึ่งสํารวจจากลูกคาของธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยจํานวน400 คนสวนสถิติที่ใชในการ
วิเคราะหขอมูลไดแกคารอยละคาเฉลี่ยคาt-test คาF-test และคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธPearson Chi-square ณระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ95

ผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางผูใชบริการธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยสวนใหญเปนเพศหญิงนับถือศาสนา
อิสลามมีอายุระหวาง 31-40 ปสถานภาพสมรสระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทาอาชีพพนักงาน/ลูกจางเอกชน
รายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง20,001-30,000 บาทระดับความรูความเขาใจในระบบธนาคารอิสลามแหงประเทศไทยของ
ผูใชบริการโดยภาพรวมอยูในระดับคอนขางสูงพฤติกรรมการใชบริการพบวากลุมตัวอยางสวนใหญใชบริการธนาคาร
มากกวา1 – 2 ปเพื่อฝาก-ถอนเงินโดยใชบริการธนาคารมากกวา1 ครั้งตอเดือนในชวงเวลา09.31 – 10.30 น.และ
ระยะเวลาที่ใชบริการเฉลี่ยนอยกวา10 นาทีตอครั้งผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการธนาคารคือตัวเองเหตุผลที่
ใชบริการธนาคารอิสลามเพื่อเก็บออมปญหาสําคัญที่พบในการใชบริการธนาคารไดแกพนักงานของธนาคารไมสามารถ
ตอบขอสงของลูกคาใหชัดเจนสําหรับความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมของผูบริโภคพบวาสถานภาพ
สมรสมีความสัมพันธกับความถี่ในการไปใชบริการกับธนาคารและระยะเวลาเฉลี่ยตอครั้งที่ใชในการติดตอกับธนาคาร
สวนอายุมีความสัมพันธกับชวงเวลาที่ใชบริการธนาคารบอยที่สุดนอกจากนี้พบวาปจจัยทางการตลาดดานกระบวนการ
ใหบริการมีความสําคัญมากที่สุดตอการตัดสินใจเลือกใชบริการธนาคารสวนผลของปจจัยสวนบุคคลตอระดับ
ความสําคัญของปจจัยทางการตลาดพบวาลูกคาธนาคารในกรุงเทพมหานครที่มีอายุระดับการศึกษาอาชีพรายไดเฉลี่ย
ตอเดือนและระดับความรูที่แตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยทางการตลาดที่แตกตางกัน

จากผลการศึกษาดังกลาวธนาคารควรจะใหความสําคัญดานการเอาใจใสในการใหบริการใหคําแนะนําและ
พัฒนาการบริหารลูกคาสัมพันธนอกจากนี้ธนาคารควรเพิ่มประเภทการใหบริการของธนาคารใหมีความหลากหลาย
เชนเดียวกับธนาคารพาณิชยและควรจะมีการประชาสัมพันธใหมากขึ้นทั้งในรูปแบบของสื่อมวลชนสื่อสิ่งพิมพและสื่อ
บุคคล
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