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การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาขอมูลเบื้องตนของกลุมผูผลิตรายการโทรทัศน 
เชิงเกษตร ปจจัยที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และเพื่อศึกษาขอเสนอแนะ
จากนักวิชาการดานสื่อสารมวลชน โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกบุคคล 3 กลุมคือ กลุมผูผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร กลุมผูจัดของสถานีโทรทัศน และนักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานดานสื่อสารมวลชน
ของหนวยงานดานการเกษตรหรืออาจารยดานสื่อสารมวลชนจากสถาบันอดุมศึกษาที่มีความนาเชื่อถือ 
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ชวงเวลา 05.00 น. ถึง 05.30 น. และ 05.30 น. ถึง 06.00 น. เปนชวงเวลาที่มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
ออกอากาศมากที่สุดชวงละ 3 รายการ ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศน มากที่สุดคือ 30 นาทีจํานวน 7 รายการ และ รายการโทรทศันเชิงเกษตรใชบุคลากรใน
การผลิตจํานวน 4 คนถึง 5 รายการ 
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เนื่องจากภาคการเกษตรมีเนื้อหาที่หลากหลาย ผูผลิตตองเลือกเนื้อหาที่ดี มีประโยชน นาสนใจ และ
ตรงกลุมเปาหมาย สวนปจจัยที่มีความสําคัญที่สุดในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผาน
สถานีโทรทัศน ไดแก นโยบายของสถานี เนื่องจาก นโยบายจะเปนแนวทางในการกําหนดการเผยแพร
รายการตางๆ ของสถานี รายการที่จะออกอากาศตองมีความสอดคลองกับนโยบายของสถานีโทรทัศน 
 

สําหรับขอเสนอแนะของนักวิชาการดานสื่อสารมวลชน มีความเห็นในทิศทางเดียวกันวา  
ทางรัฐบาลและสถานีโทรทัศนตองใหความสําคัญกับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมากกวาที่เปนอยูใน
ปจจุบัน ผูผลิตรายการตองมีความเขาใจเกี่ยวกับเนื้อหาที่แทจริงของการเกษตร 
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The purpose of studying is to study basic information of producers in producing agricultural 
television programs, the factors of producing and broadcasting and the suggestions from mass media 
academics. The method of study is the focus interview on three groups of people :- 1. A group of 
agricultural television program producers. A group of managing directors of television stations. A group 
of academics for agriculture mass media or mass media instructors from universities. 
 

On the result of study, the longest broadcasting agricultural program  is “Ton Mai Bai Ya” on 
channel MCOT 9, broadcasted so long for 216 months. Next, the program “Kao Kai with Department of 
Agriculture is broadcasted for 192 months. On the period of broadcasting, three programs are 
broadcasted at 5.00 – 5.30 a.m. and the other three programs are at 5.30 – 6.00 a.m. 5 days a week. For 
the length of program, seven programs are broadcasted for 30 minutes. For the number of staff 
producing, five programs are operated by four people each. 
 

The most important factor on producing agricultural television program is about all content 
because of a great variety of agriculture information. Producers must choose the interesting and useful 
information for specific target. 
 

The most important factor on broadcasting is the television station’s policy because the policy 
is the guide line to set up many different programs broadcasted on television. 
 

For mass media academics’s suggestions, they have only the same opinion that the government 
and television station managing directors should attract attention on agricultural television programs 
more importantly than in the present. The producers must know and understand agriculture content 
really. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 
 สังคมในยุคปจจุบันที่ทุกคนเสาะแสวงหาขาวสาร ขอมูล เพื่อใหทันตอเหตุการณที่
เปล่ียนแปลงไปทุกนาที ทุกคนในสังคมทกุอาชีพไมวาจะเปนขาราชการ รัฐวิสาหกิจ เอกชน รวม
ไปถึงเกษตรกร จําเปนตองตดิตามขอมูล ขาวสารตางๆ จากสื่อที่มีอยูมากมายไมวาจะเปนวิทยุ 
หนังสือพิมพ นิตยสาร และโทรทัศน  เมื่อมองจากคุณสมบัติในการเผยแพรขาวสารตางๆ ใหเขาถึง
ประชาชนจํานวนมากไดอยางรวดเร็ว และครบถวน กลาวไดวาสื่อโทรทัศนจัดเปนสื่อที่เขาถึง
ประชาชนไดทุกเพศ ทุกวัย และทําใหผูชมไดขอมูลอยางสะดวกสบาย  อีกทั้งยังสามารถนํา
เหตุการณขอมูลจากตางแดนที่ชัดเจนมาสูผูชมไดถึงบาน จุดเดนที่สําคัญของโทรทัศนคือความ
รวดเร็วในการนําเสนอขอมูล เหตุการณตางๆที่ผานสื่อโทรทัศนมีความเราใจในตวัเองมากกวาสื่อ
อื่นๆ เพราะประกอบดวยภาพและเสียงในเวลาเดียวกนั รวมทั้งรายละเอยีดของเนื้อหาที่สามารถ
เสนอไดงายและละเอียดกวาสื่อประเภทอืน่ๆ 
 
 ส่ือโทรทัศนนับเปนสื่อที่มีบทบาทและมีอิทธิพลสูง เนื่องจากโทรทัศนสามารถสงขอมูล
ตางๆไปยังผูชมจํานวนมากไดทุกแหงหนในเวลาอันรวดเร็ว และพรอมกัน โดยที่ผูชมไมจําเปนตอง
รูหนังสือก็สามารถรับชมไดสงผลใหส่ือโทรทัศนมีอิทธิพลเหนือกวาสือ่มวลชนชนิดอ่ืนๆ ในการ
ดึงดูดความสนใจของผูชมไดเปนอยางดี ดงัที่เดล (Dale, 1969) ไดกลาววา การรับรูของคนเราเกิด
ภาพเห็น 75% การไดยนิ 13% การสัมผัส 6% กล่ิน 3% จะเห็นไดวาโทรทัศนนั้นนําเสนอไดทั้งการ
เห็นและการไดยินรวมกัน 88% ของประสาทสัมผัสการรับรูของมนุษยเรา 
 
 ในสภาวะปจจบุันที่ส่ือโทรทัศนมีการขยายตัวอยางรวดเรว็ ซ่ึงเปนชองทางเลือกใหมๆ  
ใหกับผูรับขาวสาร กลาวคือ นอกจากจะมสีถานีโทรทัศนที่รับสงโดยไมตองเสียคาสมาชิก(Free 
Tv) จํานวน 6 สถานี คือ สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7  สถานีโทรทัศนชอง 9 สถานีโทรทัศนกรมประชาสัมพันธ
ชองสทท (ชอง 11 เดิม) และสถานีโทรทัศน TPBS แลวยงัมีระบบโทรทัศนแบบบอกรับสมาชิก 
(True Vision) และเคเบิลทีวี เปนชองทางเลือกใหแกประชาชนผูรับสารทั่วไปที่ยอมเสียคาสมาชิก
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รายเดือน ซ่ึงสถานีโทรทัศนแบบฟรีทีวีทีด่าํเนินงานในลกัษณะธุรกิจและบริหารงานโดย
ภาคเอกชน คอืสถานีโทรทัศนชอง 3 และชอง 7 ที่ดําเนนิงานในรูปแบบธุรกิจ สวนสถานีโทรทัศน
ชอง 5 ,ชอง 9 ,ชอง สทท และชอง TPBS จัดเปนแบบของรัฐวิสาหกจิ และราชการตามรูปแบบของ
การดําเนนิงาน 
 
 แตในปจจุบันธุรกิจดานวิทยโุทรทัศนมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว  เกิดการแขงขันกันมาก
ขึ้นเพื่อใหไดรับความสนใจของผูชม ทําใหผูผลิตรายการ และสถานีโทรทัศน มีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบการนําเสนออยูตลอดเวลา รายการใดไดรับความสนใจนอย มีโอกาสที่จะถูกถอดออกจาก
ผังรายการ หรือปรับเปลี่ยนเวลาออกอากาศ สําหรับรายการโทรทัศนเชิงเกษตร จดัเปนรายการ
โทรทัศนที่มีเนื้อหาสาระเกีย่วกับเรื่องราวตางๆทางดานการเกษตร เพือ่มุงเนนกลุมเปาหมายคือ 
เกษตรกร ใหไดรับความรู ขาวสารตางๆ ที่ทางรายการตองการนําเสนอ สวนสถานีโทรทัศนของ
รัฐวิสาหกจิและหนวยงานราชการ ยังมีการเลือกใชส่ือโทรทัศนในการเผยแพรขาวสารของทาง
หนวยงานใหแกเกษตรกร ในปจจุบันรายการโทรทัศนเชิงเกษตรไดมจีํานวนนอยลงไปหรือบาง
รายการถูกปรับเปลี่ยนเวลาออกอากาศใหอยูในชวงเวลาที่มีกลุมผูชมจํานวนไมมาก เชน ชวงเวลา 
04.30 ถึง 05.00 น. ซ่ึงเปนเวลาที่มีกลุมเปาหมายที่ชัดเจนคือเกษตรกร ทําใหผูสนับสนุนรายการ
สวนใหญจะเปนสินคาทางการเกษตรเปนสวนใหญ ทาํใหรายไดของผูผลิตรายการมีนอยจนไม
สามารถที่จะผลิตรายการไดตอไป รายการโทรทัศนเชิงเกษตรไดเหลือนอยลงไปเรื่อยๆ บางครั้ง
รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจึงถูกจับไปรวมกับชวงขาวตางๆของทางสถานีเปนชวงเวลาเพียงส้ันๆ 
 
 จากความสําคญัและสภาพปญหาของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่กลาวมา เหน็ไดวา
รายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีความสําคัญตอการรับทราบ ขอมูล ขาวสาร และเทคโนโลยีใหมๆที่
เกิดขึ้นอยูตลอดเวลา ในอนาคตถาเกษตรกรไมมีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใหรับชม การ
พฒันาการเกษตรของประเทศไทยจะขาดประสิทธิภาพ ผูศึกษาเห็นความสําคัญของรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร จึงสนใจที่จะทําการศกึษาปจจัยที่มผีลตอการดําเนินรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
ของประเทศไทย เพื่อนําผลที่ไดจากการศกึษาครั้งนี้เสนอเปนแนวทางใหแกบุคคลหรือหนวยงานที่
เกี่ยวของ ใหสามารถวางแผน จัดทํารายการเกษตรผานสื่อโทรทัศนและสามารถพัฒนาทรัพยากร
บุคคล เพื่อใหรายการโทรทัศนเชิงเกษตรอยูคูกับงานดานการสงเสริมการเกษตรตอไป 
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1.  เพื่อศึกษาขอมูลเบื้องตนของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรบัชม 
 

2.  เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการผลิตและการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่
ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม 
 

3.  เพื่อศึกษาขอเสนอแนะจากนักวิชาการดานสื่อสารมวลชนจากหนวยงานราชการและ
อาจารยสถาบันอุดมศึกษา 
 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 
 ผลที่ไดจากการวิจัยคร้ังนี้ สามารถนําไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุง วางแผนการผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตรใหมีคุณภาพ ตรงตามความตองการของสถานีโทรทัศน เพื่อใหรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรสามารถใหความรู ขาวสาร แกเกษตรกรไดตอไป 
 

ขอบเขตการวจัิย 
 
 การศึกษาครั้งนี้มุงศึกษาเฉพาะความคิดเหน็ของผูที่เกี่ยวของกับการผลิตและออกอากาศ
ของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร ผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม( Free TV) โดย
เปนการศึกษาความคิดเหน็ของ 
 
 1.  ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายใน
การรับชม (Free TV)  
 
 2.  ผูจัดของสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม (Free TV) ไดแก สถานีโทรทัศน
ไทยทีวีสีชอง 3 สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 สถานีโทรทัศน
ชอง 9 อสมท. (โมเดิรน ไนน) และสถานีโทรทัศนชอง TPBS   
 
 3.  นักวิชาการดานสื่อสารมวลชนจากหนวยงานราชการและอาจารยสถาบันอุดมศึกษา 
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 ประเด็นคําถามในแตละกลุมจะมีความแตกตางกัน ตามความเหมาะสมและลักษณะของ
งานที่ปฏิบัติของแตละกลุม 
 

ขอจํากัดงานวจัิย 
 
 ในการเก็บรวบรวมขอมูลคร้ังนี้ จะเก็บขอมูลเฉพาะหนวยงานหรือบริษัท ที่สมัครใจให
ขอมูลเทานั้น 
 

นิยามศัพทปฏบิัติการ 
 
 รายการโทรทัศนเชิงเกษตร  หมายถึง รายการโทรทัศนที่นําเสนอเรื่องราวตางๆ เกี่ยวกับ
การเกษตรมากกวา 80% ของเนื้อหารายการ 
 
 การผลิตและการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร  หมายถึง กระบวนการในการผลิตสื่อ
วิทยุโทรทัศนไดแก การวางแผน การเตรียมการ การดําเนินการผลิตและหลังการผลิต จนกระทั่ง
ออกอากาศของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม 
 
 สถานีโทรทัศนท่ีไมเสียคาใชจายในการรบัชม  หมายถึง สถานีโทรทัศนที่ออกอากาศโดยที่
ผูรับชมไมตองเสียคาสมาชิกในการรับชม (Free TV) ไดแก สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3  
สถานีโทรทศันกองทัพบกชอง 5  สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7  สถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. 
(โมเดิรน ไนน) และสถานีโทรทัศนชอง TPBS  
 
 ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร  หมายถึง บุคคลหรือบริษัทตัวแทนที่ทาํการผลิตรายการ
โทรทัศนเพื่อนําออกเผยแพรทางสถานีโทรทัศน 
 
 ผูจัดของสถานีโทรทัศน  หมายถึง ผูบริหารหรือผูที่มีสวนในการดําเนินงานวางนโยบาย
ตางๆ ของสถานีโทรทัศน ไดแก สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3 สถานีโทรทัศนกองทพับกชอง 5 
สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 สถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรน ไนน และสถานีโทรทัศนชอง 
TPBS 
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 ขอมูลเบื้องตนของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร  หมายถึง  ระยะเวลาเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน  ชวงเวลาที่รายการโทรทัศนเชิงเกษตรเผยแพรผาน
สถานีโทรทัศน ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศน จํานวน
บุคลากรที่ใชผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 
 เงินทุน  หมายถึง เงินที่ไดรับการสนับสนุนจากบริษัทหนวยงานตางๆ ในการนํามาเปน
คาใชจายในการผลิตรายการ 
 
 บุคลากร  หมายถึง บุคคลที่มสีวนเกีย่วของกับการผลิตรายการโทรทัศน 
 
 ทรัพยากร  หมายถึง อุปกรณตางๆ ที่ในการผลิตรายการโทรทัศน เชน กลอง เครื่องตัดตอ 
เครื่องบันทึกเสียง เปนตน 
 
 การจัดการวางแผน  หมายถึง การวางแผนการดําเนินงานกอนการเริ่มถายทํารายการ 
 
 เนื้อหารายการ  หมายถึง เนื้อหา ขอมูลตางๆ ที่นําเสนอผานรายการ 
 
 รูปแบบของรายการ  หมายถึง ลักษณะของรายการที่เสนอผานสถานีโทรทัศน 
 
 เวลาออกอากาศ ห มายถึง วนัและชวงเวลาออกอากาศของรายการโทรทัศน 
 
 นโยบายของสถานีโทรทัศน หมายถึง แนวทางที่สถานีโทรทัศนมอบใหผูผลิตรายการ
เกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม 
 
 นักวิชาการดานสื่อสารมวลชน  หมายถึง นักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานดานสื่อสารมวลชล
ดานการเกษตรหรืออาจารยดานสื่อสารมวลชน ที่เกี่ยวของกับงานดานสงเสริมและนิเทศศาสตร
เกษตร ในสถาบันศึกษาที่มีความนาเชื่อถือ 
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บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 
 การทํางานวจิยัเร่ือง  ปจจยัที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใน
ประเทศไทย ผูวิจัยไดตรวจเอกสารที่เกี่ยวของดังนี ้
 

1.  แนวความคิดเกี่ยวกับการสื่อสาร 
2.  แนวความคิดเกี่ยวกับโทรทัศน 
3.  ความสําคัญของโทรทัศนตอเกษตรกร 
4.  ปจจัยตางๆ ในการผลิตรายการโทรทัศน 
5.  การใชส่ือโทรทัศนในงานสงเสริมการเกษตร 
6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
แนวความคดิเก่ียวกับการสื่อสาร 

 
ไดมีผูใหความหมายของการสื่อสารแตกตางกันออกไป 

 
 บุญเลิศ  ศุภดลิก (2523) ไดกลาววา "การสื่อสาร" (Communication) มาจากภาษาละตินวา 
"Communis" ซ่ึงหมายถึงรวมกัน (คลายคลึงกัน) ถาแปลตามรากศัพทเดิม หมายถึง ส่ิงที่มุงสรางให
เกิดความรวมมือกัน ระหวางบุคคลที่เกี่ยวของ หรือกลาวโดยบุคคลทัว่ไปก็คือ การสื่อสารเปน
กระบวนการในการสงเสริมที่เกี่ยวของ หรือแลกเปลี่ยนขาวสาร หรือความคิดระหวางบุคคลตอ
บคุคล 
 
 Schannon and Weaver (1948) กลาววา การสื่อสารมีความหมายกวางขวาง คอบคลุมถึง
วิธีการตางๆ เปนการแสดงออกเพื่อเปนการสื่อความรูสึกนึกคิดของบคุคลหนึ่งไปกระทบตอบุคคล
หนึ่ง วิธีการตางๆ นั้นไมไดเฉพาะการพดูและการเขียนเทานั้น แตยังแสดงถึงรูปภาพและละคร การ
แสดงออกถึงทาทางตางๆ ของมนุษยอีกดวย 
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 Roger (1973) ไดใหความหมายวา การสื่อสารคือ การที่ผูสงสาร (source) สงสารไปยังผูรับ 
(receiver) โดยมีวัตถุประสงคในการสงสารเพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในตัวของผูรับ ดานความรู 
ทัศนคติ ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูรับ 
 
 จากความหมายของการสื่อสารที่กลาวมาขั้นตน สามารถสรุปไดวา การสื่อสารเปนการ
ติดตอ เพื่อสรางความเขาใจรวมกันดวยวิธีตางๆ เพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในผูรับสาร 
 
องคประกอบของการสื่อสาร 
 

Berlo (1960) ไดอธิบายถึงโครงสรางกระบวนการสื่อสารไว เรียกวา S M C R Model ซ่ึงมี
รายละเอียดดังตอไปนี ้
 

1.  ผูสงขาวสาร (Source : S) คือผูส่ือสาร หรือผูเปนตนขาวอาจจะเปนบคุคลเดียวหรือคณะ
บุคคล หนวยงานสถาบันตางๆ ซ่ึงทําหนาที่เปนผูสงขาวสาร และในขณะเดยีวกันก็อาจจะเปนผูรับ
ขาวสารก็ได ถาขาวสารถูกสงกลับเปนการตอบโตซ่ึงกันและกัน หรือทีเ่รียกวา ยุคลวถีิ (Two-way 
communication) 
 

2.  ขาวสาร (Message : M) คือเรื่องที่ผูสงขาวสารตองการสงไปใหผูรับขาวสาร ไดแก 
ความรู ขาวสาร เร่ืองราว หรือคําพูด ซ่ึงอาจจะตองมกีารนํามาเขารหัส (Encoder) ออกมาเปนรูป
สัญลักษณ สัญญาณ หรือกริิยาทาทางตางๆ และผูรับจะถอดรหัส (Decoder) ออกมาในรูปที่ผูรับ
สามารถเขาใจ 
 

3.  ชองทางของขาวสาร (Channel : C) หรือส่ือกลาง เปนสื่อที่ทําใหผูรับสารเกิดการ
มองเห็น การไดยิน การสัมผัส การไดกล่ิน และการไดทดสอบ ซ่ึงขึ้นอยูกับผูสงสารจะเลือกสงสาร
ชนิดไหน สงใหแกผูรับสาร ที่มีความแตกตางกัน 
 
 4.  ผูรับขาวสาร (Receiver : R) หรือจุดหมายปลายทางของผูสงสาร ซ่ึงอาจจะเปนบคุคล
เดียว หรือกลุมบุคคลก็ได ในขณะทีเ่ปนผูรับสารก็สามารถเปนผูสงขาวสารได หากเปนการสื่อสาร
แบบยุคลวิถีทีม่ีลักษณะตอบโตกัน 
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กระบวนการติดตอส่ือสาร 
 
 ปรมะ  สตะเวทิน (2539) กลาววา กระบวนการติดตอส่ือสาร (Communication process) 
เปนกระบวนการที่เกี่ยวของกับการพูด การเขียน การฟง การแลกเปลี่ยนทักษะ ขอเทจ็จริง ความ
คิดเห็น และประสบการณ อันกอใหเกดิปฏิกิริยาสัมพันธในบรรดาบุคคลที่อยูในสังคม วิธีการ
สงเสริม และเผยแพรความรูทางการเกษตร จึงเปนวิธีทางการสื่อสารแทบทั้งสิ้น ซ่ึงอาจจําแนกได 2 
แบบ คือ 
 

1.  แบบเอกวิถี (One-way communication process) หรือแบบทิศทางเดยีวเปนกระบวนการ
ติดตอส่ือสารขั้นพื้นฐานที่สุด กระบวนการประกอบไปดวย ผูสงจะสงขาวสารไปยงัผูรับเทานั้น 
 
  ผูสง  ขาวสาร       ผูรับ 
 

2.  แบบยุคลวถีิ (Two-way communication process) เปนการติดตอส่ือสารแบบ 2 ทาง 
กระบวนการนี้เกิดขึน้โดยการสงขอมูลยอนกลับ (Feed back) ออกมาในรูปขาวสาร แลวผูรับได
สงกลับไปยังผูสงในทันทีทนัใด โดยอาจผานสื่อชนิดเดยีวกัน หรือตางกันก็ได 
 
  ผูสง  ขาวสาร       ผูรับ 
  ผูรับ  ขาวสาร       ผูสง 
 
โครงสรางของกระบวนการติดตอส่ือสาร 
 
 โครงสรางของการติดตอส่ือสารนั้นมีผูไดใหแนวคดิไว 3 ลักษณะ ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี ้
 

1.  กระบวนการติดตอส่ือสารตามแนวคดิของ Schramm ไดมีแนวความคิดวา ผูสงสาร
จะตองดําเนินการเขารหัสดวยวิธีการอยางใดอยางหนึ่งเสียกอน แลวจงึสงสารออกไปเปนสัญญาณ
ตามระบบของการเขารหัสนัน้ ขั้นตอมาในดานผูรับก็จะถอดรหัสสัญญาณดังกลาว โดยออกมาเปน
ขอมูล เพื่อใหเขาใจในความหมายนัน้ ซ่ึงพืน้ฐานประสบการณของผูสงสารและผูรับจะมีอิทธิพล
ตอกระบวนการติดตอส่ือสาร เชน พื้นฐานความรู ทัศนคติ ประสบการณในชวีิต สภาพสังคมที่ตน
ประสบอยู และความสามารถในการติดตอส่ือสาร ซ่ึงผูสงและผูรับแตละคนมีไมเทากนั หรือ
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กวางขวางไมเหมือนกนั ขอบเขตในเรื่องดงักลาวที่แตละคนมี เราเรียกวา กรอบแหงการอางอิง หรือ
กรอบแหงภูมหิลัง (Frame of reference) 
 

   ผูสง    เขารหัส        ขาวสาร  ถอดรหัส            ผูรับ 
 
  พื้นฐานประสบการณ   พื้นฐานประสบการณ 
  -  พื้นฐานความรู    -  พื้นฐานความรู 
  -  ทัศนคต ิ    -  ทัศนคต ิ
  -  ประสบการณในชวีิต   -  ประสบการณในชวีิต 
  -  สภาพสังคมที่ประสบ   -  สภาพสังคมที่ประสบ 
             กรอบแหงการอางอิง 
 

3.  กระบวนการตามแนวความคิดของ Berlo (1960) หรือที่เรียกกนัวา S-M-C-R เปน
รูปแบบที่พัฒนาขึ้นโดยการอาศัยพื้นฐานทางทฤษฎีพฤติกรรมศาสตรและการวิจัย จาก
องคประกอบของผูสงขาวสาร ซ่ึงประกอบไปดวยทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ระดับความรู 
สถานะทางสังคม และวัฒนธรรม ขาวสารประกอบดวยปจจัยดานรหัส เนื้อหา การจดัระเบียบ
ขาวสารและแนวทางขาวสาร ชองทางของขาวสาร สารจะไปถึงผูรับดวยชองทางธรรมชาติ การไดดู 
การไดยนิ การไดกล่ิน การสมัผัส การชิมรส ผูรับขาวสารจะมีลักษณะเหมือนกับผูสงขาวสาร ดานผู
สงและผูรับจะมีพื้นฐานประสบการณแตกตางกัน และจะมีปฏิกิริยาตอบกลับ 
 
  S  M  C  R 
 
 

4.  กระบวนการตามแนวคดิของ Rogers and Shoemaker (1971) เปนบทสรุปความคิดของ 
Berlo โดยการเพิ่มผล (Effect : E) เขามาอีกอยางหนึ่ง จึงอาจเรียกสั้นๆ วา S-M-C-R-E Model และ
เพิ่มปฏิกิริยาตอบกลับ เขาไปอีก 
 
  Source       Message  Channel   Receiver 
   Encocer      Decoder 
                 Effect 
               Feedback 
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ประเภทการติดตอส่ือสาร 
 
 ปรมะ  สตะเวทิน (2535) ไดจําแนกประเภทของการสื่อสารดังนี้คือ 
 

1.  การติดตอส่ือสารภายในตัวบุคคลเอง (Intrapersonal communication) เปนการ
ติดตอส่ือสารที่ไมตองการใหผูอ่ืนไดรับทราบ โดยที่การติดตอส่ือสารนั้นเกดิขึ้นภายในตัวของผูสง
ขาวสารเอง 
 
  เขารหัส   ตีความขาวสาร   ผูรับขาวสาร 
 

2.  การติดตอส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal communication) เปนการติดตอส่ือสาร
ระหวางบุคคล หรือบุคคลหนึ่งตอบุคคลหลายๆ บุคคล ในลักษณะของการเผชิญหนากันที่เรียกวา 
Face to Face ซ่ึงผูสงและผูรับสามารถแสดงกิริยาตอบโตขาวสารนั้นไดทันที 
 
  ผูสงสาร   ขาวสาร   ผูรับสาร 

        ถอดรหัส 
 

3.  การติดตอส่ือสารแบบมวลชน (Mass communication) เปนการตดิตอส่ือสารโดยผูสง
ขาวสารผานสื่อไปยังผูรับขาวสารที่เปนกลุมบุคคลจํานวนมากมาย ซ่ึงผูสงสารไมอาจทราบไดวา
เปนใครบาง ซ่ึงกระจายอยูในที่ตางๆ โดยที่กลุมมวลชนนั้นมีความแตกตางกันอยางมาก ทั้งเรื่อง
เพศ อายุ ระดบัการศึกษา ฐานะทางเศรษฐกิจ ผูสงขาวสารอาจจะไมไดรับขอมูลกลับมาเลยวา 
ขาวสารที่สงออกไปมีขอดีขอเสียอยางไร เปนวิธีการติดตอส่ือสารแบบทางเดียว ผลดีคือสามารถ
กระจายขาวสารไปไดคร้ังเดยีวใหกับผูรับขาวสารเปนจํานวนมากๆ แตมีผลเสีย คือไมทราบขาวสาร
ที่กระจายออกไปนั้นมีประโยชนกับผูรับอยางไร นอกจากจะมกีารติดตามประเมินผล หรือไดรับ
จดหมายตอบกลับจากผูฟง 
 
 สถานีวิทย ุ    การเขารหัส 
     และ         ขาวสาร  ตีความขาวสาร     ผูรับขาวสาร 
 โทรทัศน     ถอดรหัส 
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การติดตอส่ือสารกับการสงเสริมการเกษตร 
 
 บุญสม  เอกวราศิริ (2529) กลาวถึงการติดตอส่ือสารกับการสงเสริมการเกษตรวา การ
สงเสริมการเกษตรเปนกระบวนการเรยีนการสอน และบริการที่จะใหเกษตรกร และบคุคลเปาหมาย
มีการเปลี่ยนแปลงเปาหมาย เปล่ียนแปลงพฤติกรรม เพื่อพัฒนาการเกษตร และความเปนอยูใหดีขึ้น 
เจาหนาที่สงเสริมในฐานะผูทํางานใกลชิดกับเกษตรกร ทําหนาที่เสนอแนะความรู วิชาการและ
แกไขปญหารวมกับเกษตรกร ซ่ึงจะตองมีความรูดานวิชาการ ความเขาใจถึงเทคนิค และวิธีการ
ตางๆ ที่จะถายทอดความรู ความคิดและขาวสารตางๆ ไปสูเกษตรกร ไมวาจะเปนรายบุคคล หรือ
กลุมบุคคลก็ตาม โดยรับความคิดปญหาอุปสรรคของเกษตรกร เพื่อหาทางแกปญหานั้นใหบรรลุ
จุดมุงหมายทีต่องการ เจาหนาที่สงเสริมจึงตองทราบหลักการ กระบวนการ องคประกอบ ปญหา
อุปสรรคของการติดตอส่ือสาร เพื่อใหเลือกใชรูปแบบของการสื่อสารที่ใชในการถายทอดความรู
ความเขาใจ ประสบการณระหวางเจาหนาที่สงเสริมกับเกษตรกร เปนไปอยางถูกตองสมบูรณและมี
ประสิทธิภาพ ในบางครั้งอาจเกิดการลมเหลว (Communication breakdown) เกิดขึ้น เมื่อมีการ
ถายทอดแนวความคิดและขาวสารออกไปแลว ปรากฏวาผูรับขาวสารมีความคิด ความเขาใจไมตรง
กับผูสงสารตองการ จึงเปนปญหาที่จะทําอยางไรใหเกษตรกรเกิดความเขาใจไปในทางเดียวกนักบั
เจาหนาที ่
 
 การประยกุตทฤษฎี และหลักการติดตอส่ือสารมาใชกับการสงเสริมการเกษตรนัน้ ควรยึด
กลุมเปาหมายที่ตัวเกษตรกร โดยแบงออกได 3 ลักษณะคือ 
 

1.  การติดตอส่ือสารกับเกษตรกรเปนรายบุคคล เปนการติดตอส่ือสารโดยตรงระหวาง
เจาหนาที่สงเสริมการเกษตรกับเกษตรกรแตละคน ดวยกระบวนการติดตอส่ือสารระหวางบุคคล
เปนสวนใหญ จะทําใหเกษตรกรเกิดความอบอุนใจ ทําใหเกิดความสัมพันธระหวางเกษตรกรกับ
เจาหนาที่สงเสริมการเกษตร การติดตอส่ือสารแบบนี้เจาหนาที่สงเสริมการเกษตรจะสามารถทราบ
ไดทันทวีา เกษตรกรเขาใจขาวสารที่ไดรับหรือไม หรือถาไมเขาใจก็จะมีการสงขาวสารใหม มีการ
โตตอบกับขอซักถามจากเกษตรกร 
 

2.  การติดตอส่ือสารกับเกษตรกรเปนกลุม โดยหมายถึงกลุมยอยๆ เจาหนาที่สงเสริมจะมี
โอกาสทักทายพูดคุยกับเกษตรกรไดทั่วถึงคงไมเกิน 50 คน โดยปกตกิลุมยอยประมาณ 20 คน ผลดี
ของการติดตอส่ือสารแบบนี้ จะทุนเวลาในการติดตอส่ือสาร และใหขาวสารแตและครั้งกับผูรับ
จํานวนมาก สามารถถายทอดตอๆ ไปไดอยางรวดเร็ว ซ่ึงมีลักษณะของการบรรยาย การแสดง การ
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สาธิตวิธี และสาธิตผล จะชวยใหเกษตรในกลุมไดเปนขั้นตอนการปฏิบัติอยางละเอียด และเหน็ผล
ที่จะเกิดขึ้นตอการนําไปปฏบิัติ หรืออาจจะใชวิธีการพาไปทัศนศึกษา ดูงานนอกสถานที่ จะทําให
กลุมเกษตรกรไดเหน็ทางปฏิบัติที่ประสบความสําเร็จ 
 

3.  การติดตอส่ือสารกับมวลชนเกษตร เปนลักษณะการติดตอส่ือสารของคนกลุมใหญที่ไม
สามารถจะนับได และนํามารวมกันทเีดยีวในเวลาเดยีวกัน เพื่อรับความรูจากเจาหนาทีส่งเสริมได 
จึงจําเปนตองอาศัยส่ือในลักษณะตางๆ เพือ่ชวยใหการตดิตอส่ือสารแบบมวลชนประสบ
ความสําเร็จ ส่ือที่จะนํามาชวยมีหลายแบบ เชน วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ 
ภาพยนตร และเอกสารสิ่งพมิพ การติดตอส่ือสารแบบนี้มีขอดี คือสามารถสงสารไปถึงกลุม
เกษตรกรไดแทบทุกพื้นที่ของประเทศเปนจํานวนมากๆ ในเวลาอันรวดเรว็ โดยที่ทกุคนไดรับ
ขาวสารในเวลาเดียวกัน เปนการติดตอส่ือสารแบบเอกวถีิ (One-way communication) สวนขอเสีย
ของการติดตอส่ือสารแบบนี้ ผูรับขาวสารไมสามารถตอบสนองไดในเวลาอันรวดเร็ว ทําให
เจาหนาทีไ่มมโีอกาสทราบวาขาวสารที่ไดสงออกไปนั้น เกษตรกรเขาใจหรือไม ตลอดจน ฐานะ
ทางเศรษฐกิจที่ยากจนของเกษตรกร ทําใหไมสามารถจัดหาสื่อบางอยางได และการศึกษาที่นอย 
อาจจะไมสามารถเขาใจเนื้อหาบางอยางทีถู่กสงผานสื่อเหลานั้นได 
 

แนวความคดิเก่ียวกับโทรทัศน 
 
ประวัติความเปนมาของการกอตั้งโทรทัศน 
 
 โทรทัศน หมายถึง ส่ือที่ใชในการรับภาพดวยคลื่นวิทยใุนยานความถี่คล่ืน 54-74.6 174-
216 470-585 610-890 เมกกะเฮิรตซ หรือสงภาพทางสาย ใหเขาถึงมวลชนโดยตรงทั้งภาพ และเสียง 
 
 ประวัติการกอตั้งโทรทัศนนั้นไดเร่ิมมีผูคิดคนหลายรอยปมาแลว ตั้งแตสมัยที่
นักวิทยาศาสตรคนแรกไดทดลองกับเรื่องอิเลคโทรนิค ซ่ึง สมคิด  ธีรศิลป (2525) ไดเรียบเรียงไว
ดังนี ้
 
 ในป ค.ศ. 1884 Pual Gotlite Nipcal ชาวเยอรมัน ไดเสนอแนวความคดิในการทําโทรทัศน
โดยใชระบบ Mechanical device แทน Electronic device ดวยการเจอะ Mechanical disc เปนรูๆ 
คลายใยแมงมมุ วางคั่นระหวางวัตถุกับพลังแสงไฟ เมื่อจานหมุนแสงจะผานลอดรูที่ 1 บนจานไปยงั
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สวนบนสุดของวัตถุ เมื่อจานหมุนตอไปเรือ่ยๆ แสงก็จะสองลอดผานรูที่ 3 และ 4 และไปยังสวน
ของวัตถุที่อยูถัดมาเรื่อยๆ และจะปรากฏบนแผนจานอีกแผนหนึ่ง ผานกระบวนการหลายขั้นตอน 
จนกระทั่งทําใหภาพเปนเสน เปนทางปรากฏบนจอได ตอมาในป ค.ศ. 1817 Baron Holl นักเคมีชาว
สวีเดน ไดคนพบแรธาตุชนดิหนึ่ง เรียกวา ซีลีเนียม เปนบอเกิดแหงการพัฒนา Photoelectric ซ่ึง
สามารถเปลี่ยนความเขมของแสงที่ไมเทากันเปนคลื่นกระแสไฟฟา ในป ค.ศ. 1888 ไดมีผูประดษิฐ 
Photoelectric cells ขึ้น ตอมาในป ค.ศ. 1926 Bird ไดแพรภาพโทรทัศนใหนักวิทยาศาสตรและ
บุคคลสําคัญของอังกฤษชมเปนครั้งแรก และในป ค.ศ. 1956 เร่ิมมีสถานีโทรทัศนสีเผยแพรทั่วโลก 
โดยเริ่มที่เมืองชิคาโก รัฐอิลินอยส 
 
ประวัติโทรทัศนในประเทศไทย 
 
 ประเทศไทยไดใหความสนใจในกิจการโทรทัศน และนํามาทดลองใชคร้ังแรกในสมยั
รัชกาลที่ 7 (พ.ศ. 2475) โดยพระเจาบรมวงศเธอพระยากาํแพงเพชรอัครโยธิน ไดติดตอกับบริษัท
วิทยใุนประเทศสหรัฐอเมริกา ใหเขามาทดลองการสงและการรับโทรทัศนในประเทศไทย แตการ
ทดลองมีอันระงับเพราะเกิดการเปลี่ยนแปลงการปกครองเสียกอน 
 
 ในป พ.ศ. 2495 มีการรื้อฟนเรื่องจัดตั้งกจิการโทรทัศนอีกครั้งโดย จอมพล ป. พิบูลยสงคราม 
ไดเล็งเหน็ความสําคัญของการสื่อสารประเภทนีว้า จะมปีระโยชนในดานการศึกษา และการ
ประชาสัมพันธ รัฐบาลจึงอนุญาตใหดําเนนิการทางดานโทรทัศน โดยใหอยูในรูปของบริษัทจํากัด 
การกอตั้งในครั้งนั้นเปนจดุเริ่มตนของวิวฒันาการ การสื่อสารประเภทนี้มาจนถึงปจจุบัน ซ่ึงสรุป
ไดดังนี ้
 

1.  ยุคของการทดลองใหการสื่อสารที่เห็นทั้งภาพและเสียง ป พ.ศ. 2495 ไดมีการทดลอง
นําอุปกรณการถายโทรทัศนยี่หอ พี.วี.อี. ของอังกฤษมาทําการแพรภาพ โดยใชหอง
วิทยกุระจายเสยีงแหงประเทศไทย เปนหองทดลองสงการแพรภาพครั้งแรก เปนการสงภาพไปให
จอมพล ป.พิบูลยสงคราม ที่ทําเนียบรัฐบาล ผลการทดลองเปนที่นาพอใจ แตก็มีปญหาการเรียกชื่อ
ภาษาไทยของ เทเลวิช่ัน ซ่ึงตอมาไดตั้งชื่อเปนภาษาไทยวา “วิทยุโทรทศัน” โดยกรมหมื่นนราธิป
พงศประพันธ รัฐมนตรีตางประเทศในขณะนั้นทรงตั้งขึ้น และใชกันมาจนปจจุบัน แตคนสวนใหญ
มกัเรียกวา “โทรทัศน” 
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2.  ยุคของการจัดตั้งบริษัทไทยโทรทัศนจาํกัด ภายหลังจากการทดลองเผยแพรภาพ และผล
ที่ไดเปนทีน่าพอใจ กไ็ดมีการจัดทําหนังสอืบริคณหสนธิจดทะเบยีนบริษัทไทยโทรทัศน โดยมกีาร
ประชาสัมพันธถือหุนอยูรอยละ 55 ของหุนทั้งหมด การถือหุนรายใหญของกรมประชาสัมพันธ ทาํ
ใหการดาํเนินการตางๆ ของบริษัท อาร.ซี.เอ. แหงสหรัฐอเมริกามีขนาดเครื่องสง 10 กิโลวัตต ใน
ราคา 19.025 ลานบาท และสถานที่กอสรางสถานีคร้ังแรกอยู ณ ธนาคารแหงประเทศไทย ส่ีแยก
บางขุนพรหม และแพรภาพ ขาว-ดํา เปนครั้งแรกเมื่อวนัที่ 24 มิถุนายน 2498 ซ่ึงเปนวนัชาติในสมัย
นั้น โดยใชช่ือ “สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทวีี” (ท.ท.บ.) ออกอากาศทางชอง 4 ซ่ึงสวนใหญเรียกกัน
วา “ชอง 4 บางขุนพรหม” 
 

3.  ยุคแหงการขยายตวัของกจิการโทรทศันในประเทศไทย ภายหลังจากการแพรภาพของ
สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทวีสีีชอง 4 แลว ตอมาในป พ.ศ. 2500 จอมพล สฤษดิ์  ธนรัชต ผูบัญชาการ
ทหารบกในขณะนั้นไดเร่ิมสรางสถานีโทรทัศนขึ้นเพื่อใชประโยชนทางการทหาร โดยความ
รับผิดชอบของกองทัพบก ซ่ึงไดกอสรางและแพรภาพครั้งแรกในป พ.ศ. 2501 โดยมอีาคาร
ถายทอดสถานีอยูที่กองพลทหารมาสนามเปา ใชชื่อวา “สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก (ท.ท.ท.) 
แพรภาพทางชอง 7 เปนภาพ ขาว-ดํา 
 

ในขณะนัน้ ถึงแมจะมีสถานโีทรทัศนถึง 2 สถานีแลวก็ตาม แตการถายทอดครอบคลุม
พื้นที่ไดเพียง 32 จังหวดัเทานั้น คณะรัฐมนตรีจึงมีมติใหกอสรางสถานีวิทยุโทรทัศนของกรม
ประชาสัมพันธขึ้น 3 แหงในสวนภูมภิาค เพื่อเปนการขยายระบบการสือ่สารประเภทนี้ออกสูชนบท 
โครงการนี้กอสรางแลว และเริ่มแพรภาพเปนครั้งแรกเมือ่ป พ.ศ. 2505 ไดแก สถานีวทิยุโทรทัศน
แหงประเทศไทย ชอง 8 ลําปาง สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 5 ขอนแกน และสถานี
วิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 9 หาดใหญ โดยการใชรัศมีสงสัญญาณระบบรีพเีทอ 
 

ในป พ.ศ. 2510 เปนปแหงพฒันาการครั้งใหญของวงการโทรทัศนในประเทศไทย โดยมี
การแพรภาพออกอากาศเปนภาพสี ซ่ึงดําเนนิการโดยบริษทักรุงเทพโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 
(ขาว-ดํา) สนามเปา จนถึงป พ.ศ. 2513 สถานีแพรภาพไดกอสรางแลวเสร็จอยูบริเวณหลังสถานี
ขนสงสายเหนอื และไดตั้งชือ่วา “สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7” 
 

ในป พ.ศ. 2511 บริษัทไทยโทรทัศนรวมกบับริษัทบางกอกเอนเตอรเทนเมนตจํากัด ตกลง
ทําสัญญากอตั้งสถานีโทรทัศนสีขึ้น โดยในสัญญาระบุใหอยูในความควบคุมดูแลของกรม
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ประชาสัมพันธ สถานีแหงใหมนี้เร่ิมกอสรางแลวเสร็จและแพรภาพครั้งแรกเมื่อป พ.ศ. 2513 ใชช่ือ
วา “สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3” โดยสถานที่ตั้งของสถานีอยูที่หนองแขม ถนนเพชรเกษม 
 

ในป พ.ศ. 2513 เมื่อสถานีโทรทัศนทีวีสีชอง 3 เร่ิมแพรภาพ ขาว-ดํา กไ็ดเร่ิมทําการ
ปรับปรุงการแพรภาพเปนสี โดยสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 (ขาว-ดํา) เปล่ียนเปนสถานีวิทยุ
โทรทัศนสีกองทัพบกชอง 5 ซ่ึงในปจจุบนัสถานีโทรทัศนทั่วประเทศกส็งสัญญาณเปนภาพสีแลว
ทั้งสิ้น ซ่ึงในขณะนั้นยังมีโทรทัศน ขาว-ดํา ใชกันอยูเปนจํานวนมาก เนือ่งจากราคาถูกกวา 
 
 ในป พ.ศ. 2520 สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 9 ซ่ึงดําเนนิการโดยบริษทัไทยโทรทัศนได
ยุบและเลกิกิจการไป ในขณะเดยีวกนักไ็ดมีพระราชกฤษฎีกาตั้งองคการสื่อสารมวลชนแหง
ประเทศไทยขึน้ (อ.ส.ม.ท.) โดยนําเอากิจการและทรัพยสินของบริษัทไทยโทรทัศนโอนมาเปนของ 
อ.ส.ม.ท. ทั้งหมด อีกทั้งไดยายที่ทําการจากสี่แยกบางขุนพรหมมาอยูที่ถนนรัชดาภิเษก เรียกสถานี
ใหมนีว้า สถานีโทรทัศนสีชอง 9 ขององคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย หรือทีเ่รียกวา ชอง 9 
อ.ส.ม.ท. 
 
 ในป พ.ศ. 2525 กรมประชาสัมพันธเร่ิมจัดทําโครงการเพื่อจัดตั้งสถานีโทรทัศนแหง
ประเทศไทยขึน้ โดยจะออกอากาศทางชอง 11 ทั้งนี้เพื่อเปนแมขายในสวนกลาง และเปนการ
เชื่อมโยงสถานีเครือขายที่มอียูในภูมิภาคใหมีความสมบรูณมากขึ้น สถานีชอง 11 นี้ไดเร่ิมทดลอง
แพรภาพแลวเมื่อปลายป 2528 
 
สถานีโทรทัศนในประเทศไทย 
 

สุรพงษ  โสธพรเสถียร (2551) กลาววาในปจจุบันสถานีโทรทัศนในประเทศไทยมจีํานวน 
6 สถานี ดังนี้ 
 

1.  สถานีวิทยโุทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 อ.ส.ม.ท. 
 

 ในการแบงการบริหารของสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ไดแบงออกเปน 19 ฝาย 
ประกอบดวย ฝายบริหาร ฝายผลิตรายการฝายศิลปกรรม ฝาไฟฟากําลัง ฝายขาว ฝายวศิวกรรม ฝาย
ควบคุมอุปกรณและซอมบํารุง ฝายการเงิน ฝายบัญชี ฝายรายการ ฝายเทคนคิโทรทัศน ฝาย
วิทยกุระจายเสยีง ฝายออกอากาศ ฝายแผนงานวิชาการ ฝายโฆษณา ฝายการตลาด ฝายธุรการ ฝาย
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บุคคล และฝายประชาสัมพนัธ แตละฝายก็จะมหีัวหนาฝาย และรองหวัหนาฝายเปนผูบริหารการ
ทํางาน และควบคุมการทํางานในแตละฝาย เชน ฝายศิลปกรรมมีหนาที่หลักในการสรางฉากเพื่อให
รายการมีความสวยงาม ฝายขาว มีหนาทีห่ลักในการตระเตรียมการนําเสนอ และรายงานเหตกุารณ
ตางๆ ที่เกิดขึน้ ใหผูรับชมไดรับรูทั้งในเรือ่งของการเมือง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม การศึกษา 
สวนฝายผลิตรายการและฝายรายการ มีหนาที่หลักในการตระเตรียมรายการทางดานความบันเทิง 
เชน รายการละคร รายการเกมสโชว รายการปกิณกะ บันเทิง รวมทั้งสารคดี นอกจากนั้นยังมหีนาที่
ในการพจิารณาผูแสดงในละครแตละเรื่องดวย ในขณะทีฝ่ายประชาสัมพันธ มีหนาทีห่ลักคือ การ
ประชาสัมพันธเชิงธุรกิจในเรื่องรายการของสถานี ซ่ึงการแบงเปนฝายๆ นั้นก็เพื่อทําใหของเขตของ
งานในแตละสวนชัดเจนและไมเหล่ือมลํ้ากนั เพื่อลดปญหาความขัดแยงที่อาจมาจากการทํางานที่ลํ้า
ขอบเขตความรับผิดชอบ แตถึงแมวาการทาํงานในแตละสวนนั้นจะแยกจากกัน แตกต็องมี
ความสัมพันธในการปฏิบัติงานรวมกนั เพือ่ใหบรรลุกับเปาหมายของบริษัท 
 

 สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3 เปนธุรกิจภาคเอกชนทีไ่ดรับสัมปทานจากองคการ
ส่ือสารมวลชนแหงประเทศไทย หรือ อ.ส.ม.ท. โดยเปนคูสัญญากับบริษัทบางกอกเอน็เตอรเท
นเมนท จํากัด เปนธุรกิจสื่อภาคเอกชนที่มีครอบครัวมาลีนนท เปนเจาของผูกขาด ตอมาระหวางป 
พ.ศ. 2538 ก็ไดเร่ิมจัดตั้ง “กลุมบีอีซี เวิลด” โดยการรวมเอาบริษัทของตระกูลมาลีนนท ที่ดําเนนิการ
เกี่ยวของกับธรุกิจดําเนนิการออกอากาศและสื่อโฆษณา กับ ธุรกิจการจัดหาและผลิตรายการ
โทรทัศน เขาดวยกัน สามารถรวมเสร็จสิ้น และจดัตั้งได ณ มีนาคม 2549 ซ่ึงประกอบไปดวยบริษัท
ทั้งหมดรวม 29 บริษัท ไดแก บริษัท บีอีซี เวิลด จํากัด (มหาชน) บริษทัยอย 23 บริษทั บริษัทรวม 5 
บริษัท (ไมรวมบริษัทยอยของบริษัทรวม) โดยมี บริษัทบีอีซี เวิลด จํากัด (มหาชน) เปนบริษัทใหญ 
สามารถแยกออกเปนกลุมตามลักษณะของธุรกิจที่ดําเนนิกิจการไดดังนี ้
 

1.1  กลุมธุรกิจดําเนนิการออกอากาศและสื่อโฆษณา 
 

1.1.1  ออกอากาศโทรทัศน 
 

 กลุมดําเนินงานธุรกิจบริหารสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทวีสีีชอง 3 ดําเนนิการ
โดยบริษัทบางกอก เอ็นเตอรเทนเมนท จํากดั ซ่ึงมีสัญญารวมดําเนนิกิจการสงโทรทัศนสี กับบริษัท 
อสมท จํากัด (มหาชน) ซ่ึงไดรับโอนสิทธิมาจากองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย ที่ไดยุบ
เลิกไปแลว ถึงเดือนมนีาคม 2563 โดยบริษทัเปนเจาของเวลาออกอากาศทั้งหมด มีหนาที่จัดผัง
รายการออกอากาศใหเหมาะสม ทันสมัยอยูเสมอ เพื่อใหมีจํานวนผูชมสูงสุดตลอดเวลา 
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1.1.2  ออกอากาศวิทย ุ
 

 กลุมดําเนินงานธุรกิจวิทยุผายบริษัทบางกอก เอ็นเตอรเทนเมนท จํากดั บริษัท
ยูแอนดไอ คอรเปอเรชั่น จํากัด และบรษิัท บีอีซี-เทโร เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) โดยมี
บริษัทเวอรจิ้น บีอีซี-เทโร เรดิโอ (ประเทศไทย) จํากัด ซ่ึงเปนการรวมทุนของ บีอีซี-เทโร กับเวอร
จิ้น เรดิโด เอเชีย เปนผูขายเวลาโฆษณาและที่ปรึกษาดานการพัฒนารายการ ออกอากาศวิทยุทาง
คล่ืนเอฟเอ็ม 3 สถานี ทางสถานีวิทยุเอฟเอม็ 95.5 , 103.0 และ 105.5 เมกะเฮิรตซ โดยที่คล่ืนเอฟเอ็ม 
95.5 เปนคลื่นซึ่งรวมผลิตกับกรมประชาสัมพันธ สัญญาสิ้นสุด ธันวาคม 2549 สวนคลื่นเอฟเอ็ม 
103 เปนคลื่นซึ่งรวมผลิตรายการกับสถานวีิทยกุระจายเสยีงจเรทหารสือ่สาร สัญญาสิ้นสุด ธันวาคม 
2549 ในขณะที่สถานีวิทยุเอฟเอ็ม 105.5 มีสัญญาใหดําเนินการจนถึงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2563 
 

1.1.3  ธุรกิจสื่อใหม 
 

 กลุมดําเนินงานธุรกิจสื่อใหม ดําเนินธุรกจิเกี่ยวกับการรับ-สง ขอมูลภาพ และ
เสียงผานระบบสัญญาณโทรศัพท และธุรกิจอื่นที่เกี่ยวเนื่องกับอินเตอรเน็ต และโทรศัพทมือถือ 
โดยดําเนินการผานบริษัทบีอีซีไอ คอรเปอเรชั่น จํากัด บริษัทไทยออดิโอเท็กซ เซอรวิส จํากัด 
บริษัทบีอีซี มันติมีเดยี จํากดั บริษัทโมบิ (ไทย) จํากัด และบริษัทดจิิตอล แฟคทอรี่ จํากัด อีกทั้ง
กําลังมองหาชองทางดําเนินธุรกิจ รับ-สง สัญญาณผานดาวเทยีม 
 

1.2  ธุรกิจดําเนินการจดัหา ผลิตรายการ และจัดจําหนายรายการ 
 

1.2.1  จดัหา ผลิตและจัดจําหนายรายการบนัเทิงและสารคดี 
 

 กลุมดําเนินงานจัดหา ผลิตและจัดจําหนายรายการผาน บริษัท บีอีซี เวิลด 
จํากัด (มหาชน) บริษัท รังสิโรตมวนิช จํากัด บริษัทนวิเวิลด โปรดักชัน่ จํากัด บริษทั บีอีซี อินเตอร
เนชั่นแนล ดิสทริบิวช่ัน จํากดั บริษัททีวีบี 3 เน็ตเวิรค จํากัด บริษัท บางกอกเทเลวิชัน่ จํากัด บริษทั 
บีอีซี-เทโร เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) ซ่ึงแยกออกเปนหนวยธุรกิจยอย ตามลักษณะ
รายการที่ผลิต ซ่ึงไดแก บอกกอกดรามา บางกอกคอมมิดี้ บางกอกทีวี รายการที่จัดหา และผลิตสวน
ใหญเปนรายการสาระบันเทิง เพื่อใชในการออกอากาศทางไทยทีวีสีชอง 3 เปนสวนใหญ 
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1.2.2  ผลิตรายการแสดง ผลิตและสงเสริมการจําหนายเพลง และจัดกจิกรรมรณรงค 
 

 กลุมดําเนินงานผลิตการแสดง และจดักจิกรรมรณรงคตางๆ ผานบริษัท บีอีซี-
เทโร เอ็นเตอรเทนเมนท จํากดั (มหาชน) ซ่ึงเนนการจดัแสดงคอนเสิรตและการแสดงจาก
ตางประเทศ รวมถึงงานสงเสริมการตลาด และจัดการแขงขันกีฬา ในสวนของธุรกิจสนับสนุนการ
ผลิตรายการแสดงนั้น บีอีซี-เทโรไดบริหารพื้นที่ BEC-TERO Hall เพื่อการใหเชาพื้นที่จัดกิจกรรม
ตางๆ และมีบริษัทไทยทิคเกต็มาสเตอร.คอม จํากัด ใหบริการทําโฆษณาประชาสัมพันธ บริการรับ
จองและขายบตัรเขาชมการแสดง ดานงานพัฒนา สราง และจัดการแสดงทั่วโลกนั้น ดาํเนินการโดย
บริษัทรวมชื่อ Theme Star Limited ธุรกิจใหบริการจัดกิจกรรม งานแสดงสินคา รวมถึงธุรกิจอื่นที่
เกี่ยวของกับการจัดกิจกรรมและงานแสดงสินคา ดําเนินการโดยบริษัทยอยช่ือ บีอีซี-เทโร เอ็กซซิ
บิช่ัน จํากัด ธุรกิจบริหารจดัการทีมฟุตบอล และธุรกิจอื่นที่เกี่ยวเนื่องกบัฟุตบอล เชน การฝกอบรม 
การขายของทีร่ะลึก ดําเนนิการโดยบริษัท บีอีซี-เทโร อารเซนอล จํากัด และธุรกิจผลิตและสงเสริม
การจัดจําหนายเพลง ดําเนินงานโดยบริษัทโซนี่ มิวสิก บอีีซี-เทโร เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด ซ่ึงเปน
บริษัทรวมทุนกับบริษัท โซนี่ มิวสิก (เอเชยี) จํากัด โดยมีบริษัท เอสเอ็มบีที พับลิซซ่ิง (ประเทศ
ไทย) จํากัด เปนผูดูแล และจดัการลิขสิทธิ์เพลงที่ผลิตในประเทศ 
 

1.2.3  ธุรกิจตอเนื่องและสนบัสนุน 
 

 ไดแก ธุรกิจใหบริการสารสนเทศภายใน ดําเนินการโดยบริษัทบีอีซี ไอที 
โซลูช่ันจํากัด ธุรกิจถือครอง และใหเชาทรพัยสินดําเนินการโดยบริษัท บีอีซี แอสแซท จํากัด และ
ธุรกิจใหบริการในการดําเนนิการใหบริการการผลิต ใหเชาสตูดิโอ หรืออุปกรณสตูดโิอเพื่อการผลิต 
และใหบริการ Post Production โดยบริษัทบีอีซี สตูดิโอ จํากัด ธุรกิจผลิตรายการขาว ซ่ึงจะแยกฝาย
ขาวของสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 และสถานีวิทยุขึน้มาเปนหนวยงานอิสระ ทําหนาที่ผลิตขาว
เพื่อออกอากาศทั้งทางวิทยแุละโทรทัศน ตลอดจนถึงขาวที่จะขายใหแกสํานักขาวอื่นๆ ในนาม
บริษัท สํานักขาว บีอีซี จํากัด นอกจากนี้กลุมบริษัทบีอีซี เวิลด ไดเขาถือหุนรอยละ 20 ในบริษัท ซีวี
ดี เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) บริษัทแมของกลุม ซีวีดี ซ่ึงดําเนินธุรกิจจดัหาและจัดจําหนาย
ลิขสิทธิ์ภาพยนตรจากคายตางๆ ทั้งในและตางประเทศ จัดจําหนายและใหเชาวดิีโอเทป วีซีดี และดี
วีดี โดยเนนเพือ่ความบันเทิงภายในบานเปนหลัก 
 

 ปจจุบันบริษทั บีอีซี เวิลด จํากัด (มหาชน) มีทุนจดทะเบียน 2,000 ลานบาท แบง
ออกเปนหุนสามัญ 2,000 ลานหุน มูลคาหุนที่ตราไวหุนละ 1 บาท หุนของบริษัทไดเริ่มทําการซื้อ
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ขายในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยมาตั้งแตเมื่อวนัที่ 18 กรกฎาคม 2539 โดยใชช่ือวา “BEC” 
ณ วนัสิ้นป 2548 กลุมบีอีซี เวิลด มีพนกังานทั้งสิ้น 1,789 คน 
 

 บริษัท บีอีซี เวิลด จํากดั (มหาชน) เปนบริษัทที่เขาดําเนินการซื้อขายในตลาด
หลักทรัพยฯ มีสํานักงานใหญตั้งอยู อาคารมาลีนนท ทาวเวอร ช้ัน 30-34 เลขที่ 3199 ถนนพระราม
ส่ี แขวงคลองตัน เขตคลองเตย กรุงเทพ ถือเปนบริษัทแมของบริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนท แต
ในความเปนจริงแลว บริษัท บีอีซี เวิลด เปนบริษัทที่กอตัง้ขึ้นมาจากรากฐานของธุรกจิหลัก คือ
บริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนท ที่ดําเนนิธุรกิจสื่อสารมวลชน คือสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 
โดยรายชื่อผูบริหารที่ดํารงตําแหนงในบรษิัทบีอีซี เวิลด สวนใหญก็จะเปนรายชื่อเดยีวกับผูการ
บริหารในสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 นัน่เอง 
 

 ธุรกิจของบริษัทบางกอก เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด และกลุมบีอีซี เวิลด จํากัด ตองอาศัย
แหลงเงินกูใหญคือ ธนาคารกรุงเทพ จํากดั (มหาชน) โครงสรางการบริหารจึงมีคณะกรรมการ 
(Board of Director) 2 ชุด เพื่อการควบคุมผลการดําเนินงาน ซ่ึงบอรดชุดแรก คือคณะกรรมการ
บริษัท จํานวน 10 คน โดยมคีุณชาตรี โสภณพานิช ผูบริหารระดับสูงของธนาคารกรุงเทพ จํากดั 
(มหาชน) ดํารงตําแหนงประธานกรรมการ คณะกรรมการที่รองลงมาคือ คณะกรรมการบริหาร 
จํานวน 9 คน มีคุณวิชยั มาลีนนท ซ่ึงเปนผูกอตั้งสถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3 ขึ้นมา และเปน
หัวหนาครอบครัว ของตระกูลมาลีนนท ดาํรงตําแหนงประธานกรรมการ และมีคุณประวิทย มาลี
นนท เปนกรรมการผูจัดการ บริหารงานฝายตางๆ ทั้งหมด 
 

2.  สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
 

 สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 เกิดขึ้นมาจากขอบังคับของกระทรวงกลาโหม สมัย
จอมพล สฤษดิ์ ธนรัชต เปนผูบัญชาการทหารบก เร่ิมออกอากาศครั้งแรกเมื่อวันที่ 25 มกราคม 2501 
นับเปนสถานโีทรทัศนแหงแรกในเอเชีย ที่ตั้งเว็บไซตอินเตอรเน็ต เพือ่เผยแพรรายการไปตาม
เครื่อขายคอมพิวเตอร และเปนสถานีฯ แรกในประเทศไทยที่ใชระบบออกอากาศเปนระบบดิจติอล
ทั้งหมด รวมทัง้มีโทรทัศนผานดาวเทียม Thai Global Network (TGN) ที่มีฐานผูชมอยูกวา 170 
ประเทศ 
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 วัตถุประสงคและความมุงหมายในการดําเนินงานดานโทรทัศนนั้นกเ็พื่อ 
 

 เปนเครื่องมือในการแจงขาว 
 เผยแพรกจิการของกองทัพบกและสวนราชการอื่นๆ  
 ตอตานการโฆษณาของฝายตรงขาม 
 ดําเนินการทางดานจิตวิทยาในความอํานวยการของกองทัพ 
 เผยแพรนโยบายของรัฐ 
 บํารุงความรูความบันเทิงแกทหารและประชาชน 
 สนับสนุนการอบรมศีลธรรมของชาติแกทหารและประชาชน 
 กระจายขาวสารทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
 สงเสริมความเขาใจอันดีระหวางทหารกับประชาชน 
 สงเสริมใหหนวยงานตางๆ มีความรู ความชํานาญทางวทิยุโทรทัศน 

 
 สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 เปนสถานีฯ แบบราชการที่มีปญหาในเรื่องสภาพ

คลองตัวในระบบการเงินและระบบราชการเชนกัน ในป พ.ศ. 2540 ผูบริหารมีความพยายามทีจ่ะ
ปรับโครงสรางองคการครั้งใหญ คือไดจัดตั้งเปนบริษัท ททบ.5 จํากัด เปนบริษัทโฮลดิ้งคอมปานี
รวมกับบริษัทเอกชน โดยกอตั้งบริษัทลูกประมาณ 8 บริษทั เพื่อทําธุรกิจเกี่ยวเนื่องกับโทรทัศนและ
รองรับในอนาคต โดยในแตละบริษัทลูก ทาง ททบ.5 จํากัด จะถือหุน 80% อีก 20% เปนเอกชนเขา
รวม ซ่ึงมีบริษัทลูก เชน บริษทั ททบ.5 มาเก็ตติ้ง จํากดั บริษัท ททบ.5 พับลิซซ่ิง จํากัด ททบ.5 
อินเตอรเน็ต จาํกัด ททบ.5 โปรดักชั่น จํากดั บริษทั ททบ.5 เรดิโอ จํากดั เทเลไฟวโกลบอลเน็ตเวิรค 
จํากัด ฯลฯ ซ่ึงบริษัทลูกเหลานี้จะบรหิารงานอิสระในรูปของเอกชน ไมตองขึ้นกับกฎระเบียบของ
ราชการ แตวาภายหลังวิกฤตเิศรษฐกิจไดสงผลกระทบตอธุรกิจเปนลูกโซ และธุรกิจโทรทัศนก็
ประสบผลนั้นดวยเชนกนั ทาํใหยอดบิลล่ิงโฆษณาของทกุสถานีฯ ลดลงเกือบครึ่ง ทําใหการจดัตั้ง
บริษัทฯ ดงักลาวเกดิปญหาขึน้ทันที เพราะอยูระหวางดําเนินการ และยงัไมสามารถจะเก็บเกี่ยว
ผลประโยชน และแกปญหาในเรื่องรายไดของชอง 5 ทําใหการจดัตั้งองคกรในครั้งนัน้ประสบ
ปญหาการขาดทุนและลมเหลวในที่สุด ภายหลังมีการเปลี่ยนตัวผูบริหารกันตามวาระหลายครั้ง จน
ชวงป พ.ศ. 2546 หลักจากมปีญหาในเรื่องโครงสรางของตัวบริษัท บริษัท ททบ.5 จํากัด (มหาชน) 
ก็ไดเปล่ียนชื่อมาเปน บริษัทอารทีเอ เอ็นเตอรเทนเมนท จาํกัด (มหาชน) โดยทางชอง 5 ก็เปนทั้ง
ผูใหและผูรับสัมปทานในเวลาเดียวกัน และเตรียมจะระดมทุนในตลาดหลักทรัพยเพื่อปลดเปลื้อง
ภาระหนี้สินของบริษัทฯ จากประเดน็ดังกลาวใหเกิดเสยีงวิพากษวจิารณวาการดําเนนิการดังกลาว 
อาจทําใหเกิดความเสียหารตอกองทัพบก และอาจเปนการเอื้อประโยชนใหกับนักลงทุนเอกชนที่
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เขาไปถือหุน กอนที่จะเขาจดทะเบยีนในตลาดหลักทรัพย เพราะโครงสรางการถือหุนที่มีกลุม
บริษัทเอกชนยื่นของจดทะเบียน ทําใหโครงสรางแตกตางจากการนําเอาหนวยงานของรัฐเขาจด
ทะเบียนที่มีการจัดตั้งบริษัทแลวหนวยงานนั้นถือหุน 100% หลังจากนัน้จึงจะมีการกระจายหุน
ใหกับประชาชนทั่วไป เนื่องจากชวงเวลานั้นมีกลุมเอกชนที่เขามารวมถือหุนสัดสวนสูงถึง 50% 
แลว โดยมีบริษัทแกรมมีฯ่ และกลุมที่เกี่ยวของกับการเมอืงบางสวนเขาถือหุนอยูดวย เกรงกันวา
หากชอง 5 เขาตลาดหลักทรพัยแลวจริง จะทําใหตองดําเนินนโยบายในเชิงธุรกิจที่ตองทํากําไร
สูงสุดอยางแนนอน จนกลายเปนประเด็นทางการเมืองและทําใหเหตกุารณดังกลาวตองมีคําสั่งระงับ 
และมีการสอบเรื่องดังกลาว 
 

 สวนการปรับปรุงโครงสรางสถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก โดยเฉพาะตั้งแตป พ.ศ. 
2539 ไดมีการขยายสถานีถายทอดวิทยุโทรทัศนศูนยขาวภูมภิาคและการจัดตั้งฝายโทรทัศนผาน
ดาวเทยีม รวมทั้งการเพิ่มปรมิาณหนวยงานและเจาหนาที่ เพื่อการขยายฐานผูชมรายการของสถานี
ทั้งในประเทศและตางประเทศใหมีจํานวนมากยิ่งขึน้ แตการขยายตวัดังกลาวไมไดมีสวนชวยใน
การสรางรายไดใหกับสถานี ทําใหปจจุบันอัตราเจาหนาที่ในโครงสรางของสถานีอยูในสภาพทีไ่ม
สมดุลกับปริมาณงานที่มีอยู ประกอบกับความกาวหนาทางเทคโนโลยีที่พัฒนาไปอยางรวดเร็ว ทํา
ใหมีการแขงขันการดําเนินธรุกิจโทรทัศนมากยิ่งขึ้น ชอง 5 จึงไดปรับปรุงโครงสรางองคการใหมี
ความสามารถทัดเทียมกับสถานีโทรทัศนชองอื่นๆ โดยการปรับปรุงโครงสรางจากเดิมที่ใชในป 
พ.ศ. 2549 (อฉก.ททบ. พ.ศ. 2549) ที่มีการจัดองคการจาํนวน 11 หนวยงาน ทั้งนี้ผูบญัชาการ
ทหารบก ประธานคณะกรรมการบริหารกจิการโทรทัศนกองทัพบก ไดอนุมัติใหสถานีปฏิบัติงาน
ตามอัตราเฉพาะกิจ ตั้งแตวนัที่ 1 ตุลาคม 2549 
 

 การปรับปรุงอัตราโครงสรางสถานีวิทยุโทรทัศนกองทพับก พ.ศ. 2539 มาเปนอัตรา
เฉพาะกจิ สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก พ.ศ. 2549 มีสาระสําคัญของการปรับปรุงดังนี้ 
 

 2.1  จัดตั้งสวนบริหารสถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก โดยกําหนดใหอัตราของ
ผูอํานวยการสถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก ที่ปรึกษาประจําสวนบริหาร รองผูอํานวยการฯ ที่ 1 
รองผูอํานวยการฯ ที่ 2 และรองผูอํานวยการฯ ที่ 3 อยูในสวนนี้โดยมีการกําหนดหนาที่ความ
รับผิดชอบของผูบริหารแตละคนอยางชดัเจน 
 

 2.2  จากผังโครงสรางเดิมมีจํานวน 14 ฝาย ไดปรับเปลี่ยน 11 หนวยงานโดยยุบรวม
และโอนแผนกของฝายตางๆ ที่มีลักษณะงานคลายคลึงกันรวมเขาไวดวยกันซึ่งจะลดขั้นตอนในการ
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ปฏิบัติงานลงได ไดแก ยุบ ปรับเกลี่ยสํานกังานเลขานุการฝายงบประมาณและฝายสงกําลัง รวมกับ
ฝายบุคคลและธุรการ ฝายแผนงานและโครงการ และฝายบริการและสนับสนุน ตามลําดับ 
 

 2.3  จัดกลุมงานในการปฏิบัติงานเปน 3 กลุมหลัก เพื่อใหงายตอการควบคุมและบงัคับ
บัญชา โดยจัดลักษณะงานของฝายที่สัมพันธกันอยูในกลุมเดียวกัน ดังนี้ 
 

2.3.1  สวนเทคนิค ไดแก ฝายเทคนิค โดยมีรองผูอํานวยการที่ 1 เปนผูกํากับดแูล 
 

2.3.2  สวนบริหารและสนับสนุน ไดแก ฝายบุคคลและธุรการ ฝายแผนและ
โครงการ ฝายการเงิน ฝายตรวจสอบทั่วไป ฝายบริการและสนับสนุน โดยมีรองผูอํานวยการฯ ที่ 2 
เปนผูกํากับดูแล 
 

2.3.3  สวนปฏิบัติงาน ไดแก ฝายขาว ฝายสารสนเทศ ฝายรายการ ฝายการตลาด 
และสถานีกระจายเสียง โดยมีรองผูอํานวยการฯ ที่ 3 เปนผูกํากับดูแล 
 

 2.4  จากการยบุ และปรับเกลี่ยฝายรวมเขาดวยกัน ทําใหสามารถปรับลดอัตราเต็มของ
เจาหนาทีจ่ากเดิม 1,774 อัตรา เปน 1,419 อัตรา ลดลง 355 อัตรา 
 

 2.5  เพิ่มหนาที่และความรับผิดชอบของฝาย และแผนกรวมทั้งเจาหนาที่เฉพาะตําแหนง
ของเจาหนาทีทุ่กคนในอัตราเฉพาะกจิใหมีความครบถวนสมบูรณ เพื่อไมใหเกิดความซ้ําซอน หรือ
สับสนใจการปฏิบัติงาน 
 

 2.6  จัดตั้งฝายการตลาด โดยแปรสภาพจากฝายโทรทัศนดาวเทยีมเพื่อรับผิดชอบการ
พัฒนา และเพิม่พูนรายไดใหกับสถานีในการหาผูเชาเวลาออกอากาศ เชาหองสงและอปุกรณตางๆ 
ที่สถานีมีอยู รวมทั้งดําเนินการพัฒนา และเสริมสรางความสัมพันธอันดกีับผูจัดรายการอยาง
ตอเนื่อง 
 

 2.7  เพิ่มอัตราใหกับศนูยผลิตรายการของฝายรายการเพือ่รองรับการผลิตรายการที่
สถานีจะดําเนนิการเองในอนาคต รวมทั้งจัดใหแผนกปฏิบัติการออกอากาศโทรทัศนผานดาวเทียม
อยูในความรับผิดชอบของฝายรายการ ซ่ึงจะทําใหฝายรายการเปนหนวยปฏิบัติในการออกอากาศ 
ทั้งรายการของสถานีตามปกติ และรายการโทรทัศนผานดาวเทียม 
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 2.8  จัดตั้งแผนกตรวจสอบภายใน โดยข้ึนกับฝายตรวจสอบทั่วไป เพือ่รับผิดชอบใน
การตรวจสอบการดําเนนิการดานงบประมาณ การเงิน การพัสดุ การใชทรัพยากร การปฏิบัติตาม
ระเบียบขอบังคับ หรือการปฏิบัติตามกฎหมายที่เกีย่วของ รวมทั้งการตรวจสอบขั้นตอนการทํางาน
ของฝายตางๆ ทั้งนี้เพื่อใหภาพรวมในการปฏิบัติงานของสถานีเกิดประสิทธิภาพอยางสูงสุด 
 

3.  สถานีวิทยโุทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
 

 บริษัท กรุงเทพโทรทัศนและวิทยุ จํากดั เปนบริษัทที่ไดรับสัมปทานในการบริหารคลื่น
ความถี่จากกองทัพบก สถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 7 หรือ ชอง 7 สี เร่ิมแพรภาพตามมาตรฐาน 
CCIR 625 เสน ระบบ PAL  เปนครั้งแรก เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกายน 2510 ดวยการถายทอดสดการ
ประกวดนางสาวไทยในงานวชิราวุธานุสรณ จากบริเวณวังสราญรมย บริษัทกรุงเทพโทรทัศนและ
วิทยุ จาํกัด ถูกจัดตั้งขึ้นมาเพือ่ดําเนินการบริหารสถานีโทรทัศนสีแหงแรกของประเทศไทย ตามมติ
ที่ประชุมคณะกรรมการควบคุมวิทยแุละโทรทัศนของกองทัพบก ยุคจอมพล ประภาส จารุเสถียร 
เปนผูบัญชาการทหารบก โดยไดยื่นของจดทะเบียนบริษทัเมื่อวันที่ 13 กันยายน 2510 ดวยทุนจด
ทะเบียน 10 ลานบาท แบงเปน 1,000 หุน มูลคาหุนละ 1 หมื่นบาท 
 

 ตอมาในป 2516 ชอง 7 สี ไดเร่ิมจัดตั้งสถานีถายทอดสญัญาณในตางจังหวดั และในป 
2521 ไดริเร่ิมการออกอากาศโดยการถายทอดสัญญาณผานดาวเทยีมจากกรุงเทพฯ ไปสูสถานี
เครือขายในทกุภูมภิาคเปนสถานีแรกของประเทศไทย ปจจุบันมีสถานีเครือขายถายทอดสัญญาณ
รวม 37 สถานี แพรภาพครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศ และบริเวณชายแดนประเทศเพื่อนบาน ตั้งแตป 
พ.ศ. 2543 มีศูนยขาวกระจายอยูตามภูมิภาคตางๆ รวม 9 ศูนย คือที่ ขอนแกน นครราชสีมา 
อุบลราชธานี เชียงใหม นครสวรรค หาดใหญ สุราษฎรธานี ภูเก็ต และระยอง โดยใชศูนยขาว
ภูมิภาคสี่แหงดวยกันคือ นครราชสีมา เชียงใหม หาดใหญ และระยอง เปนศูนยหลัก พรอมดวย
ทีมงานขาว ผูประกาศ และสตูดิโอในการรายงานขาวจากภูมภิาค นอกจากนี้ ชอง 7 สี ยังใช
ดาวเทยีมนานาชาติ (International Satellite) หรือเรียกชื่อยอวา INTELSAT ถายทอดเหตุการณจาก
ทั่วทุกมุมโลกมายังประเทศไทย ขณะเดยีวกันไดริเร่ิมนาํรถถายทอดสัญญาณดาวเทยีมใชขาย
ความถี่สูง (Ku-Band) และรถถายทํานอกสถานที่ (OB van) ใหยานความถี่ C-Band ทําหนาที่เปน
สถานีแมขายชัว่คราวถายทอดงานประเพณ ีกีฬา และเหตกุารณสําคัญตามสถานที่ตางๆ ทั่วประเทศ 
 

 โครงสรางการบริหารงานของสถานีวิทยุโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 มีผูถือหุนใหญคือ 
ตระกูลรัตนรักษ รองลงมาคือ ตระกูลกรรณสูตร โดยมีประธานกรรมการซึ่งเปนผูบริหารสูงสุดของ
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ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จํากดั (มหาชน) คือ คุณกฤต รัตนรกัษ และมีผูชวยประจําสํานกัประธาน
กรรมการ 1 คน และมีตําแหนงกรรมการผูจัดการคือ คุณสุรางค เปรมปรีด ที่มีสิทธิขาดในการ
บริหารงานอยางเต็มที่ จากนัน้ก็จะมีกรรมการรองผูจัดการ และผูชวยกรรมการผูจัดการ สวน
โครงสรางถัดลงมาก็ประกอบดวยฝายตางๆ 10 ผาย และสํานักทั้งสิ้นดวยกัน คือ สํานักกรรมการ
ผูจัดการ และฝายตางๆ ดังนี ้ฝายการตลาด ฝายรายการ ฝายผลิตรายการ ฝายขาว ฝายการเงินและ
บัญชี ฝายธุรการ ฝายการพนกังาน ฝายเทคนิควิศวกรรมและวางแผน ฝายดาวเทียมและครื่องสง 
สวนงานทั้งหมดนี้ตางขึ้นตรงตอกรรมการผูจัดการ 
 

4.  สถานีวิทยโุทรทัศนไทยทีวีสีชอง 9 อ.ส.ม.ท. 
 

 บริษัทมหาชนจํากัด องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย หรือ บมจ. อสมท เปนผู
ประกอบกิจการดานสื่อสารมวลชนรายใหญที่มีส่ือโทรทัศนและส่ือวิทยุเปนของตวัเอง มี
หลักทรัพยของบริษัท ณ วนัที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2548 บมจ. อสมท มีทุนจดทะเบียน 3,835,000,000 
บาท ประกอบดวยหุนสามัญ จํานวน 767,000,000 หุน มลูคาที่ตราไวหุนละ 5 บาท ทนุชําระแลว 
3,435,496,050 บาท ประกอบดวยหุนจํานวน 687,099,210 หุน มูลคาหุนละ 5 บาท 
 

 4.1  บมจ. อสมท มีธุรกิจหลักที่ดําเนนิการอยูภายใตบริษทัมหาชนแหงนี้ดวยกนัคือ 
 

 4.1.1  กิจการสถานีโทรทัศน  โมเดิรนไนนทีวี แพรภาพออกอากาศ 24 ช่ัวโมง ดวย
ระบบสี 625 เสน มีเครือขายทั้งสถานีแมขายในกรุงเทพมหานคร และภมูิภาครวม 35 สถานี โดยมี
พื้นที่ครอบคลุมเกือบทั่วประเทศ 
 

 4.1.2  กิจการสถานีวิทยุกระจายเสียง  สงกระจายเสยีงทั้งในสวนกลาง และภูมภิาค
โดยในสวนกลางสงกระจายเสียงดวยระบบ FM จํานวน 7 สถานี พื้นที่บริการครอบคลุมทั้งใน
กรุงเทพมหานครและจังหวัดใกลเคียง และในระบบ AM จํานวน 2 สถานี พื้นที่บริการครอบคลุม
ทั่วประเทศ สําหรับภูมิภาคสงกระจายเสียงดวยระบบ FM จํานวน 53 สถานี กระจายอยูในภูมิภาค
ตางๆ ทั่วประเทศ  
 

 4.1.3  สํานักขาวไทย  ดําเนนิการผลิต และรายการขาวสาร จัดเก็บ รวบรวมและ
วิเคราะห ทั้งทางสื่อโทรทัศน ส่ือวทิยกุระจายเสียง และสื่ออิเล็กทรอนิกส 
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4.2  ธุรกิจสถานีโทรทัศน คือ สถานีโทรทัศนโมเดิรนไนน ที่ถือเปนธุรกิจหลักที่สําคญั
ของบริษัท ซ่ึงวิวัฒนาการมาจากไทยทีวีสีชอง 4 ของบริษัทไทยโทรทัศน จํากัด ทีใ่หบริการแพร
ภาพออกอากาศในระบบ ขาว-ดํา เปนครั้งแรก เมื่อวนัที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 และเปน
สถานีโทรทัศนแหงแรกในภูมิภาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต และเปนสถานีโทรทัศนแหงที่สองใน
ภูมิภาคเอเชยี รองจากประเทศญี่ปุน ตอมาในเดือน มิถุนายน 2517 ไดยกเลิกระบบ ขาว-ดํา และ
เปล่ียนไปทําการออกอากาศดวยระบบสี 625 เสน และเปลี่ยนชื่อไปเปนสถานีโทรทัศนไทยทวีีสี
ชอง 9 และในป พ.ศ. 2520 ก็อยูภายใตการดําเนินงานขององคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย 
(อ.ส.ม.ท.) จนถึงเดือนพฤศจกิายน พ.ศ. 2545 สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 9 ไดปรับเปลี่ยน
ภาพลักษณ และบริหารจัดการองคกรใหม ภายใตแนวคิดการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ และไดทําการ
เปล่ียนชื่อเปน “สถานีโทรทัศนแหงความทันสมัย หรือ โมเดิรนไนนทีวี (Modern nine TV)” มีการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบการนําเสนิใหทันสมยั ดวยการนําเทคโนโลยีใหมๆ  มาประยุกตใชกับการ
ออกอากาศรายการในลักษณะ Integrated Media Program 
 

 ธุรกิจสถานีวทิยุกระจายเสยีง เปนอีกหนวยธุรกิจหนึ่งทีสํ่าคัญของบริษัท โดยมี
พัฒนาการมาจากสถานีวิทยุ ท.ท.ท. ของบริษัทไทยโทรทัศน จํากดั เร่ิมกระจายเสียงครั้งแรกเมื่อ
วันที่ 31 มกราคม 2497 ดวยระบบ AM 1494 KHz ตอมาเมื่อป 2521 ไดเปล่ียนเปนสถานี
วิทยกุระจายเสยีง อ.ส.ม.ท. สงกระจายเสียงทั้งในสวนกลางและสวนภูมภิาค ดวยระบบ AM และ 
FM มีจํานวนทั้งหมด 62 สถานี โดยสวนกลางออกอากาศในกรุงเทพมหานคร สงกระจายเสยีงดวย
ระบบ FM จาํนวน 7 สถานี และ AM 2 สถานี และสวนภูมิภาคสงกระจายเสียงดวยระบบ FM 53 
สถานี สามารถใหบริการครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศไดประมาณรอยละ 92.4 มีประชากรในเขต
บริการอยูประมาณรอยละ 93.8 มีการใชประโยชนจากเครือขายเหลานี้เพื่อเชื่อมโยงขอมูลขาวสาร
ใหแกประชาชนทั่วประเทศรับรู โดยผานรายการขาวที่ออกอากาศทุกตนชั่วโม ภายหลังการเปน
บริษัทมหาชนแลวไดมกีารกาํหนดนโยบายในการบริหารและผลิตรายการสถานีวิทยุเองทั้งหมด 
เพื่อใหเปนไปตามเจตนารมณของรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 ในมาตรา 40 โดยมีการทยอยของคืน
คลื่นวิทยุกลางจํานวน 6 คล่ืน เพื่อนํารองการบริหารจัดการรูปแบบใหม กอนขยายไปยงัสถานีวิทยุ
สวนภูมภิาคทัว่ประเทศ สถานีวิทยุสวนกลาง บมจ. อสมท ไดปรับเปลี่ยนวิธีการบริหารจัดการ
คล่ืนวิทยุระบบ FM สวนกลางใหเปนสถานีวิทยุแหงความทันสมัย หรือ “Modern Radio” ตั้งแต
เดือนพฤษภาคม 2547 จนถึงป พ.ศ. 2548 มีการปรับรูปแบบแตละคลืน่ใหมีความทนัสมัย ทัน
เหตุการณ พรอมทั้งสาระที่หลากหลาย โดยตั้งเปาหมายไวสูความเปนสถานีขาวและสาระ ที่มีกาํลัง
สนับสนุนดานขาวสารจากสํานักขาวไทย ขาวทองถ่ินของแตละจังหวดั และสํานกัขาวพันธมิตรจาก
ทั่วโลก โดยสถานีวิทยุ FM สวนกลางแยกการนําเสนอตามบุคลิกตางๆ ดังนี ้
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 4.2.1  FM 95 MHz “ลูกทุงมหานคร” เปนสถานีลูกทุงที่นําเสนอเพลงฮิตไมจํากดั
คายเพลง และเปนสถานีที่ออกอากาศดวยระบบเน็ตเวิรคสมบูรณแบบทั่วประเทศ รวมถึงการ
ถายทอดสดผานอินเตอรเน็ตที่ www.mcot.net เพื่อใหคนไทยในตางแดนทั่วโลกไดรับฟง 
 

 4.2.2  FM 96.5 MHz “คล่ืนความคิด” มุงเนนที่จะเปนคลังสมองของคนยุคใหม มี
เนื้อหารายการที่เสนอดายขาวสาร เศรษฐกจิ การบริหารสุขภาพ สังคมและครอบครัว 
 

 4.2.3  FM 97.5 MHz “SEED 97.5 FM” รายการวิทยุของคนรุนใหม นาํเสนอเพลง
ฮิตที่อยูในกระแสนิยม เนนความเปนกลางที่เปดเพลงทุกคายพรอมแทรกดวยเพลงอินดี้ และเพลง
สากลที่นาสนใจ 
 

 4.2.4  FM 99.0 MHz “เมืองไทยแข็งแรง” เปนรายการทีมุ่งสรางเสริมใหประชาชน
มีสุขภาพดี เปนสื่อกลางในการปลุกจิตสํานึก และสรางกระแสใหคนไทยทองเทีย่วภายในประเทศ 
รวมทั้งเปนศูนยกลางในการเผยแพรความรู ขอมูล ขาวสาร ดานทองเที่ยว สุขภาพ และกีฬา 
 

 4.2.5  FM 100.5 MHz อยูภายใตการบริหารจัดการของ บริษัทบางกอกเอ็นเตอรเท
นเมนท จํากัด (มหาชน) หรือ BEC ตามสัญญารวมดําเนนิกิจการ 
 

 4.2.6  FM 107 MHz “Metropolis” เปนสถานีวิทยนุํารองสถานีแรกของบริษัทใน
การปรับเปลี่ยนเพื่อเขาสูความเปนสถานีโมเดิรนเรดิโอเต็มรูปแบบ โดยออกอากาศเปน
ภาษาอังกฤษทัง้หมด เนนการถายทอดขาวโดยตรงจากสาํนักขาวชัน้นําของโลก เชน CNN NHK 
BBC ABC VOA มุงเปาหมายผูฟงที่เปนชาวตางชาติที่อยูในประเทศไทย นักทองเทีย่วหรือผูที่
สนใจภาษาอังกฤษ โดยนําเสนอเพลงสากลในยุค 70 และ 80 
 

 นอกจากนั้น ยังมีการดําเนนิการออกอากาศครอบคลุมพื้นที่ทั่วไปในรูปแบบ 
Nationwide โดยสถานี FM ในกรุงเทพฯ 3 ความถี่ เปนแมขายออกอากาศรายการไปยงัเครือขายใน
สวนภูมภิาค 53 สถานีในชวงเวลาดังนี ้
 

 4.2.7  FM 95 MHz ลูกทุงมหานคร ชวงเวลา 00.30 – 06.00 น. สําหรับวันจนัทร-
ศุกร 00.00 – 06.00 น. วันเสาร-อาทิตย เปนการรายงานความชวยเหลืออุบัติเหตุจากศูนยขาวตางๆ 
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 4.2.8  SEED 97.5 FM ทุกวนั ชวงเวลา 20.00 – 24.00 น. 
 

 4.2.9  FM 100.5 MHz สถานีขาว ทุกวันชวงเวลา 07.30 – 07.55 น. กาวทันขาว / 
12.00 – 12.30 น. ขาวเทีย่งวนั / 18.00 – 19.00 ควาขาวมาคุย และ 19.30 – 20.00 น. ถายทอดขาว
จาก BBC และขาวตนชัว่โมงทุกวัน วันละ 13 ชวง ชวงละ 5 นาท ี
 

 สถานีวิทยุ สวนภูมิภาค ระบบ FM จํานวน 53 สถานี ดําเนินงานในหลายรูปแบบ 
เชนเดยีวกับสถานีวิทยุ อสมท สวนกลาง คอืมีทั้งสถานีวิทยุฯ ที่บริษัทดําเนินการบริหารจัดการเอง
ทั้งหมด ดําเนนิการรวมกับเอกชนที่เปนคูสัญญา และใหผูประกอบการเอกชนเชาเวลาไปดําเนนิการ
ผลิตเพื่อออกอากาศเอง โดยมุงใหเปนสถานีวิทยุ อสมท สวนภูมภิาคเปนสถานีวิทยุเพือ่มวลชน
ทองถ่ิน โดยเนนออกอากาศรายการเพื่อประโยชนในระดับทองถ่ินเปนหลัก สอดแทรกรายการขาว 
และสาระเพื่อสาธารณประโยชนในระดับชาติ ที่ออกอากาศจากสถานวีิทยุสวนกลาง โดย
สอดแทรกสาระความรูพรอมกับใหความบันเทิง (Edutainment) เปดโอกาสใหประชาชนไดมีสวน
รวมแสดงความคิดเห็นและรองเรียนปญหาตางๆ ได 
 

 4.3  สํานักขาวไทย  เปนสํานักขาวแหงแรกของประเทศไทย จดัตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2520 มี
สถานะเสมือนหนึ่งเปนสํานกัขาวแหงชาต ิและเปนผูผลิตหลักที่เปนหนึ่งในขอไดเปรียบทางธุรกิจ
ของ บมจ. อสมท มีหนาที่รับผิดชอบการผลิต รวบรวม จัดเก็บ วิเคราะห และเผยแพรขอมูลขาวสาร
ที่เนนความเปนกลาง ถูกตอง เชื่อถือได รวดเรว็ทันเหตกุารณ โดยผานสื่อของบริษัทฯ ที่มี
หลากหลาย ไดแก สถานีโทรทัศนโมเดิรนไนน สถานีวิทยุฯ โมเดิรนเรดิโอ และเครือขายส่ือ
อิเล็กทรอนิกส เชน เว็บไซต www.mcot.net โดยจัดสรางเว็บเพจ TNA STATION อัพเดทขาว
ตลอด 24 ชั่วโมง เพื่อใหบริการแกประชาชน และใหบริการสงขาวเขาระบบโทรศัพทมือถือ และ
ส่ืออ่ืนๆ ผานทางสื่อคอมพิวเตอรออนไลน 
 

 สํานักขาวไทย นอกจากจะมีศูนยขาวในสวนกลางแลว ยังมีศูนยขาวกระจายอยูใน
สวนภูมภิาคอกี 4 ศูนย คือ ศนูยขาวเชียงใหม ศูนยขาวขอนแกน ศูนยขาวหาดใหญ และศูนยขาว
ระยอง นอกจากนั้นยังขยายความรวมมือดานขอมูลขาวสาร และอ่ืนๆ กบัพันธมิตรสื่อตางประเทศที่
สําคัญๆ ของโลกจํานวนมากเชน 
 

 4.3.1  สถานีโทรทัศน CNN (USA), CCTV (China), NHK (Japan), TV5 (France), 
DW (Germany), RAI (Italy) 
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 4.3.2  สถานีวิทยุ ABC (Australia), BBC (U.K.), VOA (USA), CNN Radio (USA) 
 

 4.3.3  กลุมองคกรความรวมมือ 3 กลุม ไดแก 
 

ก.  สํานักขาวแหงเอเชยีและแปซิฟก (OANA) ซ่ึงมีสมาชิก 37 สํานักขาวจาก 
30 ประเทศ 
 

ข.  เครือขายแลกเปลี่ยนขาวโทรทัศนในเอเชียแปซิฟก (Asia vision) ซ่ึงมี
สมาชิกเปนสถานีโทรทัศน 16 ประเทศ 
 

ค.  พันธมิตรของ EBU (European Broadcasting Union) 
 

 ธุรกิจตามสัญญารวมดําเนนิกิจการและบริษัทยอย  บริษทั บมจ. อสมท ดําเนิน
กิจการกับผูประกอบการเอกชนตางๆ ตามสัญญารวมดําเนินกิจการโดยไดรับรายไดในรูปของ
คาตอบแทนในการรวมดําเนินกิจการ (สัมปทาน) ซ่ึง บมจ. อสมท มีกิจการในลักษณะดังกลาว
ประกอบดวย 2 กิจการหลักที่สําคัญ คือ รวมกับบริษัท บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนท จาํกัด (BEC) 
ดําเนินกิจการโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 อสมท รวมทั้งใหเชาเวลาจัดรายการ และโฆษณาทางสถานี
วิทยุ FM 105.5 MHz และรวมกับบริษัท ยไูนเต็ด บรอดคาสติ้งเน็ตเวิรค จํากัด (มหาชน) หรือกลุมยู
บีซี ดําเนินกจิการโทรทัศนระบบบอกรับสมาชิก (ปจจุบนัไดควบรวมกิจการกับบรษิัททรูไปแลว) 
นอกจากนั้นยงัมีธุรกิจบริษทัยอยในการผลิตรายการและสารคดีโทรทัศน คือบริษัทพาโนรามา
เวิลดว จํากดั ซ่ึงไดจดทะเบยีนจดัตั้งเปนบริษัท จํากัด เมือ่วันที่ 21 พฤศจิกายน 2546 โดยบริษัทฯ มี
สัดสวนการถอืหุนรอยละ 49.0 
 

5.  สถานีวิทยโุทรทัศนแหงประเทศไทย ชอง 11 กรมประชาสัมพันธ (NBT) 
 

 สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 11 เปนสถานีวทิยุโทรทัศนหลักที่ทําหนาที่
เปนสื่อหลักของรัฐบาบอยางแทจริง ภายใตการดําเนนิงานของกรมประชาสัมพันธ และสนับสนุน
นโยบายของรฐั และเพื่อแกไขระบบเครือขายวิทยุโทรทัศนใหครอบคลุมและไดมาตรฐานทั่ว
ประเทศ สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย ถูกจดัตั้งชั่วคราวที่อาคารศูนยระบบโทรทัศน ถนน
เพชรบุรีตัดใหม ภายในวงเงนิ 8 ลานบาท เริ่มแพรภาพออกอากาศเปนประจํา ในวันที่ 1 มกราคม 
2529 จนถึง 31 มีนาคม 2531 ตั้งแตเวลา 16.30 – 21.00 น. จากขอจํากดัดานงบประมาณ กรม
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ประชาสัมพันธจึงของความชวยเหลือจากประเทศญี่ปุน (JICA) ซ่ึงรัฐบาลไดอนุมัตโิครงการ
ชวยเหลือแบบใหเปลาในวงเงิน 2,062 ลานเยน หรือประมาณ 300 ลานบาท และไดเร่ิมทดลองแพร
ภาพออกอากาศรายการขาวและเพื่อการศึกษา และถายทอดรายการไปยังสถานีวิทยุโทรทัศนใน
เครือขายเมื่อวนัที่ 1 พฤศจิกายน 2531 
 

 โครงสรางการบริหารงานของสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย ชอง 11 กรม
ประชาสัมพันธ มีลักษณะการบริหารงานที่เปนระบบราชการเต็มตัว และอยูภายใตการกํากับ
นโยบายโดยสาํนักนายกรัฐมนตรี ใหเปนไปตามกรอบนโยบายของสํานักนายกรัฐมนตรี มีอํานาจ
ส่ังการมายังผูอํานวยการสถานี โดยผานรองอธิบดีกรมประชาสัมพันธทั้ง 3 ทาน ตัวสถานีตาม
โครงสรางบริหารงานนั้นมีฐานะเทียบเทาสํานัก มีการแบงการบริหารงานออกเปน 2 ผาย และ 3 สวน 
 

 โครงสรางภายในหนวยงาน และการจัดการดําเนินงาน 
 

 5.1  ฝายบริหารทั่วไป มีหนาที่ และความรบัผิดชอบเกี่ยวกับการบริหารงาน และการ
จัดการดานการบริหารทั่วไป งานดานบุคลากร และสวัสดิการ งานการเงินและบัญชี งานพัสดุ งาน
อาคารสถานที่และยานพาหนะ รวมทั้งงานประชาสัมพนัธขอมูลขาวสาร การดําเนนิการ และ
รายการตางๆ ของสถานีวิทยโุทรทัศนแหงประเทศไทย 
 

 5.2  ฝายแผนงานและประสานงานมีหนาที่รับผิดชอบการกําหนดนโยบาย ทิศทาง 
วัตถุประสงค เปาหมาย และกลยุทธในการวางแผนปฏิบตัิงาน การใชส่ือวิทยุโทรทัศนในการ
เผยแพรขาวสาร ซ่ึงแบงออกเปนงานแผนงานและประสานเครือขาย และงานขอมูล 
 

 5.3  สวนจัดและควบคุมรายการมีหนาที่รับผิดชอบในการจัดทํารายการ โดย
ประสานงานรวมกับสวนผลิตรายการและหนวยงานทีเ่กีย่วของกับทั้งภาครัฐและเอกชนที่อยู
ภายในประเทศและตางประเทศ เพื่อนํารายการที่จะแพรภาพออกอากาศมาตรวจสอบ ศึกษา 
วิเคราะหความเหมาะสมในเนื้อหาใหเปนไปตามนโยบายของรัฐ วามีผลกระทบตอสถาบันชาติ 
ศาสนา พระมหากษัตรยิ การเมืองการปกครอง เศรษฐกจิและสังคมมากนอยเพียงใด และกํากับดูแล
การแพรภาพออกอากาศใหเปนไปตามผังรายการประจําวัน ซ่ึงมีการแบงออกเปน 3 ฝาย ดังนี ้
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5.3.1  ฝายจัดรายการ มีหนาที่รับผิดชอบการจัดทําแผนผงัรายการประจาํป ประจํา
ไตรมาสและประจําเดือน โดยการกําหนดสดัสวนของรายการ ศึกษา วิเคราะห เนื้อหา สาระ 
รูปแบบ คุณภาพ เพื่อขออนมุัติรวมผลิตรายการ ประมวลขอมูลความคิดเห็นจากกลุมผูชมรายการ
และส่ือมวลชน เพื่อปรับปรุงรายการใหมปีระสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
 

5.3.2  ฝายตรวจสอบและวิเคราะหรายการ รับผิดชอบในการวิเคราะหตรวจสอบ
รายการโทรทัศนที่จะนํามาเผยแพรออกอากาศ ในดานเนือ้หาสาระ รูปแบบและคณุภาพ ใหเปนไป
ตามนโยบาย และตามระเบยีบกองงานคณะกรรมการกจิการวิทยุกระจายเสียงและวทิยุโทรทัศน
แหงชาติ (กกช.) รวมทั้งกฎหมายอื่นๆ ที่เกีย่วของ 
 

5.3.3  ฝายปฏิบัติการและขอมูลการออกอากาศ มีหนาที่รับผิดชอบในการจัดทํา
แผนผังรายการ สําหรับแพรภาพออกอากาศประจําวนั ทัง้รายการปกติ และรายการพิเศษเฉพาะกิจ 
จัดเตรียมความพรอมและดาํเนินรายการดานผูประกาศ พิธีกร อุปกรณตางๆ เชน เทปโทรทัศน 
แผนเสียง ฯลฯ รวมทั้งควบคุม และกํากับรายการในแตละชวงรวมกับสวนเทคโนโลยี สวนผลิต
รายการ สถานีเครือขายทั่วประเทศ และหนวยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวของ 
 

 5.4  สวนผลิตรายการ มีหนาที่ผลิตรายการตางๆ ใหเปนไปตามนโยบายและแผนงาน
ของสถานีวิทยโุทรทัศนแหงประเทศไทย โดยรวบรวมศึกษา วิเคราะหขอมูลขาวสารและความรู
ทั่วไป เพื่อจัดทําแผนงาน โครงการและแผนผลิตรายการโทรทัศนทุกประเภท โดยแบงออกเปน 2 
กลุมงาน และ 1 ฝาย ดังนี ้
 

5.4.1  กลุมงานผลิตรายการ มีหนาที่ติดตามแสวงหา คนควา ศึกษาวิเคราะห
ขาวสารดานการเมือง สังคม เศรษฐกิจศิลปวัฒนธรรม กีฬาและบันเทิง ฯลฯ เพื่อกําหนดรูปแบบ
และวิธีการผลติ รวมทั้งประเมินผลและพัฒนาเทคโนโลยผีลิตสื่อโทรทัศนใหมีประสิทธิภาพ 
 

5.4.2  กลุมออกแบบและสรางสรรค มีหนาที่เกี่ยวกับการวบรวมขอมลู ศึกษา
คนควา วเิคราะหวิจัย คดิคนและพัฒนารูปแบบรายการ วธีิผลิตรายากร โดยการประเมินผลและ
พัฒนารูปแบบการผลิตรายการใหมๆ ใหมปีระสิทธิภาพอยางเปนระบบตอเนื่อง 
 

5.4.3  ฝายศิลปกรรม มีหนาที่ออกแบบ สรางและควบคมุการตกแตง ติดตั้ง ร้ือ
ถอน ฉากที่ใชในการผลิตรายการทั้งภายในและภายนอกสถานที่ ออกแบบศิลปะสําหรับการผลิต



 

31 

รายการ และใชในงานอื่นๆ ของสถานี หรือใหคําปรึกษาแนะนําในการแตงกาย แตงหนา ทรงผม 
ฯลฯ สําหรับผูแสดง พิธีกร ผูประกาศ เปนตน  
 

 5.5  สวนเทคโนโลยี มีหนาที่รับผิดชอบในการควบคุมการทํางานอุปกรณ เครื่องสง
วิทยุโทรทัศน อุปกรณสวนควบคุมเครี่องสงฯ และหองสง โดยการควบคุมสัญญาณภาพและเสียง
ใหเปนไปตามมาตรฐานและมีประสิทธิภาพ เพื่อเผยแพรขอมูลขาวสารและรายการตางๆ ตาม
แผนผังรายการของสถานีฯ คิดคนพัฒนาเทคโนโลยีการเชื่อมโยงไปยงัสถานีเครือขายและสถานี
วิทยุโทรทัศนในภูมภิาคและเอเชียแปซิฟก ควบคุมการปฏิบัติงานการใชอุปกรณโสตทัศนูปกรณ
สําหรับการผลิตรายการทั้งในและนอกสถานที่ จําทําแผนการหา และพัฒนาอุปกรณการผลิต
โสตทัศนูปกรณ เครื่องมือสําหรับการเผยแพรออกอากาศทั้งภายใน และหองเครื่องสงทดแทน 
ตลอดจนซอมบํารุงรักษาใหพรอมที่จะใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยแบงออกเปน 3 ฝาย และ 
1 กลุมงาน ดังนี้ 
 

5.5.1  ฝายควบคุมการออกอากาศ รับผิดชอบในการควบคุมการทํางานในการใช
อุปกรณเครื่องสงวิทยุโทรทัศน ควบคุมการทํางานของอุปกรณสําหรับแพรภาพ เชน กลองโทรทัศน 
ระบบเครื่องเทปบันทึกภาพ ระบบเสียง และระบบไฟฟา 
 

5.5.2  ฝายสถานีเครือขาย รับผิดชอบในการควบคุมการทํางาน รับ-สงการ
เชื่อมโยงสัญญาณไปยังสถานีเครือขายสวนภูมิภาค และสถานีวิทยุโทรทัศนในประเทศภูมภิาค
เอเชียแปซิฟก รวมทั้งคิดคนดานเทคนิควิธีการเพื่อพัฒนาระบบสัญญาณใหมีประสิทธิภาพ 
 

5.5.3  ฝายสนับสนุนการผลิตรายการ มีหนาที่ในการควบคุมการทํางาน การใช
อุปกรณเทคนคิ และการใชเทคโนโลยีเพื่อการผลิตรายการ 
 

5.5.4  กลุมงานวิศวกรรมและบํารุงรักษา รับผิดชอบในการวางแผนการจัดหา 
ซอมบํารุงอุปกรณเพื่อเผยแพรออกอากาศ เครื่องรับ เครื่องสง และอุปกรณระบบเชือ่มโยง อุปกรณ
ส่ือสารและระบบไฟฟากําลัง 
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 5.6  สํานักขาว (สนข.) 
 

 จัดตั้งขึ้นตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 21 มกราคม 2540 และตามพระราช
กฤษฎีกา แบงสวนราชการกรมประชาสัมพันธ สํานักนายกรัฐมนตรี พ.ศ. 2540 แตเดมิสํานักขาวอยู
ภายใตโครงสรางของสถานีโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 11 แตปจจบุันถูกแยกการบริหาร
ออกเปนอิสระจากสถานีโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 11 และมีลักษณะการบริหารงานแบบสํานัก 
ทําหนาที่ผลิตขาวเพื่อปอนสถานีโทรทัศน สถานีวิทยุกระจายเสียง และสื่อใหมทางอนิเตอรเน็ต 
ศูนยขาวเพื่อประชาชน http://www.thainews.com มีโครงสรางการบริหารงานแบงออกเปน 4 สวน 
1 ฝาย ไดแก 
 

 สวนสื่อขาวและรายงานขาว 
 สวนผลิตรายการขาว 
 สวนเทคนิคขาว 
 สวนขอมูลและเอกสารขาว 
 ฝายบริหารทั่วไป 

 
 มีหนาที่และความรับผิดชอบในการดําเนนิการดานขาวของกรมประชาสัมพันธ  

ส่ือขาวและผลิตขาวเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เผยแพรทางสื่อของกรมประชาสัมพันธ คือ 
ขาวทางสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยชอง 11 
 

 ขาวภาคเชา เวลา 07.00 – 08.30 น. 
 ขาวภาคค่ํา เวลา 18.30 – 20.20 น. 
 ขาวตนชัว่โมง เวลา 09.00 – 23.00 น. (ทุกตนชั่วโมง) 

 
 5.6.1  รายการขาวที่รวมผลิตกับเอกชน  

 
รายการทันขาวเชานี้ ออกอากาศเวลา 06.00–08.00 น. ทุกวัน 
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 5.6.2  ขาวทางสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย (สวท.) 
 

 ก.  ภาคภาษาไทย 
 

1)  ขาวภาคบังคับถายทอดทุกสถานีทั่วประเทศ เวลา 07.00 – 07.30 น. 
และเวลา 19.00 – 19.30 น. 
 

2)  ขาวภาคบังคับถายทอดสถานีในเครือขายทั่วประเทศ 
 

 ภาคเชา เวลา 07.30 – 08.00 น. 
 ภาคเที่ยง เวลา 12.00 – 13.00 น. 
 ภาคค่ํา เวลา 20.00 – 20.30 น. 

 
3)  ขาวทุกตนชั่วโมง ตั้งแตเวลา 09.00 – 22.00 น. 

 
4)  ขาวประกวดราคาทาง สวท. AM 894 ทุกวนัทาํการ เวลา 13.15–14.00 น. 

 
 ข.  ภาคภาษาอังกฤษ 

 
สํานักขาวจดัทาํขาว และบทความภาษาอังกฤษ เผยแพรทาง สวท. ภาค

ภาษาตางประเทศ (Radio Thailand) วันละ 4 ภาค คือ เวลา 07.00 น. เวลา 12.30 น. เวลา 19.00 น. 
และเวลา 20.00 น. โดยผูฟงตางประเทศรบัฟงไดที่คล่ืนสั้น 9.655 MHz และ 11.905 สวนผูฟงใน
ประเทศรับฟงไดที่คล่ืน FM 95.5, FM 105 และ AM 918 
 

5.7  เครือขายอินเตอรเน็ต ศนูยขาวเพื่อประชาชน (http://thainews.com)  
 

สํานักขาวไดจดัทะเบยีนจดัตัง้เว็บไซต http://thainews.com ใหบริการขาวประจําวัน 
ทั้งภาษาไทยและอังกฤษ ที่มเีนื้อหาสาระแบงตามหมวดหมูอยางชัดเจนดังนี ้
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5.7.1  ขาวเดนประจําวนั 
 

5.7.2  รายงานพิเศษ 
 

5.7.3  ขาวทันเหตุการณ (Breaking News) 
 

5.7.4  ผลการประชุมคณะรฐัมนตรี 
 

5.7.5  เอกสารขาวกรมประชาสัมพันธ 
 

5.7.6  Daily News 
 

5.7.7  เพื่อแผนดินไทย สงเสริมใหมีจิตสาํนึกในเรื่องของชาติ ศาสนา 
พระมหากษัตริย 
 

5.7.8  ปฏิทินขาว ใหบริการกาํหนดการกิจกรรมตางๆ ที่สําคัญ สําหรับสื่อมวลชน
และผูที่สนใจ 
 

นอกจากนั้นผูชมเว็บไซต http://thainews.com ยังสามารถรับชมและรับฟงรายการที่
ออกอากาศทางสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย และสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย
ชอง 11 ไดพรอมกับการออกอากาศของสถานีดังกลาวในแบบ Real time แบบสดๆ และยังรับชม-
รับฟง รายการขาวภาคตางๆ และรายการเดนๆ ไดแก รายการบันทึกสถานการณ รายการกรอง
สถานการณ รายการทิศทางทางเศรษฐกิจ และรายการ News line ยอนหลังไดจนถึงการออกอากาศ
คร้ังใหมไดอีกดวย 
 

 5.8  ขาวทางสื่อส่ิงพิมพ 
 

 เอกสารขาวกรมประชาสัมพันธ และ Thailand News Bulletin  
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 5.9  สํานักประชาสัมพันธเขต 
 

เปนราชการบริหารสวนกลาง ในสังกัดกรมประชาสัมพันธ ปจจุบันการจัดตั้ง
สํานักประชาสัมพันธเขต 1-8 ซ่ึงมีอํานาจหนาที่ดังนี้ คือ 
 

กํากับดแูลการปฏิบัติงานของสถานีวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน 
 

ประสานการดาํเนินงานดานนโยบายและแผนงานระหวางหนวยงานของกรมใน
ราชการบริหารสวนกลาง กบัราชการบริหารสวนภูมภิาค 
 

ดําเนินการฝกอบรม และพฒันาบุคลากรดานการประชาสัมพันธ ตลอดจนให
คําปรึกษาทางดานวิชาการแกหนวยงานของรัฐ 
 

ปฏิบัติงานรวมหรือสนับสนุนการปฏิบัตงิานของหนวยงานอื่นที่เกีย่วของหรือ
ไดรับมอบหมาย 
 

สถานีโทรทัศนระดับภูมิภาคทั้ง 10 สถานี ของสถานีโทรทัศนชอง 11 อยูภายใต
การบริหารงานของสํานักประชาสัมพันธเขตทั้ง 8 เขต โดยมีเขตพืน้ที่ใหบริการทั่วประเทศดังนี ้
 

 5.9.1  สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร) 
 

 ดูแลบริหารโดยผูอํานวยการสถานีวิทยุโทรทศันแหงประเทศไทย ครอบคลุม
พื้นที่ 11 จังหวัด ไดแก กรุงเทพมหานคร นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรสาคร สมุทรสงคราม 
พระนครศรีอยธุยา สระบุรี สิงหบุรี อางทอง และนครปฐม 
 

 5.9.2  สํานักประชาสัมพันธเขต 1 (สทท.ขอนแกน) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 1 ครอบคลุมพื้นที่ 10 จังหวดัอสีานตอนบน ไดแก 
ขอนแกน นครราชสีมา สกลนคร เลย หนองคาย มหาสารคาม ชัยภูมิ กาฬสินธุ อุดรธานี และ
หนองบัวลําภู มีเครือขายสถานีเครื่องสง 5 สถานี คือ ขอนแกน นครราชสีมา สกลนคร อุดรธานี 
และเลย 
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 5.9.3  สํานักประชาสัมพันธเขต 2 (สทท.อุบลราชธานี) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 2 ครอบคลุมพื้นที่ 9 จังหวดัอีสานตอนลาง ไดแก 
อุบลราชธานี ศรีสะเกษ สุรินทร บุรีรัมย ยโสธร นครพนม รอยเอ็ด มุกดาหาร และอํานาจเจริญ 
 

 5.9.4  สํานักประชาสัมพันธเขต 3 (สทท.เชียงใหม) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 3 ครอบคลุมพื้นที่ 8 จังหวดัภาคเหนือตอนบน 
ไดแก ลําปาง เชียงใหม เชียงราย แพร นาน ลําพูน พะเยา และแมฮองสอน มีเครือขายสถานี
เครื่องสง 6 สถานี คือ เชียงใหม ลําปาง เชียงราย แมฮองสอน แพร และนาน 
 

 5.9.5  สํานักประชาสัมพันธเขต 4 (สทท.พิษณุโลก) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 4 ครอบคลุมพื้นที่ 9 จังหวดัไดแก พษิณุโลก 
นครสวรรค พิจิตร อุตรดิตถ กําแพงเพชร ตาก สุโขทัย เพชรบูรณ และอุทัยธานี มีเครือขายสถานี
เครื่องสง 4 สถานี คือ พิษณโุลก นครสวรรค เพชรบูรณ และตาก 
 

 5.9.6  สํานักประชาสัมพันธเขต 5 (สทท.สุราษฎรธานี) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 5 ครอบคลุมพื้นที่ 8 จังหวดัภาคใต ไดแก สุ
ราษฎรธานี นครศรีธรรมราช ภูเก็ต กระบี่ พังงา ระนอง ชุมพร และประจวบคีรีขันธ มีเครือขาย
สถานีเครื่องสง 2 สถานี คือ ชุมพร และระนอง 
 

สถานีเครือขายในพื้นที่ 2 สถานี ไดแก 
 

ก.  สทท.นครศรีธรรมราช พื้นที่รับผิดชอบ 4 จังหวดัภาคใตตอนกลาง ไดแก 
นครศรีธรรมราช พัทลุง กระบี และตรัง มีเครือขายสถานีเครื่องสง 1 สถานี (ทุงสง) 
 

ข.  สทท.ภูเก็ต พื้นที่รับผิดชอบ 3 จังหวดัภาคใต ไดแก ภูเก็ต กระบี่ และ
พังงา มีเครือขายสถานีเครื่องสง 1 สถานี (ตะกัว่ปา) 
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 5.9.7  สํานักประชาสัมพันธเขต 6 (สทท.สงขลา) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 6 ครอบคลุมพื้นที่ 7 จังหวดัภาคใตตอนลาง ไดแก 
สงขลา ตรัง สตูล พัทลุง ยะลา ปตตานี และนราธิวาส มสีถานีเครือขายในพื้นที่ 2 สถานี ไดแก 
สทท.สวนแยกยะลา และตรงั และเครือขายสถานีเครื่องสง 1 สถานี (ยะลา) 
 

 5.9.8  สํานักประชาสัมพันธเขต 7 (สทท.จนัทบุรี) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 7 ครอบคลุมพื้นที่ 9 จังหวดัภาคตะวันออก ไดแก 
ระยอง ชลบุรี จันทบุรี ตราด สระแกว ปราจีนบุรี นครนายก ฉะเชิงเทรา และสมุทรปราการ มี
เครือขายสถานีเครื่องสง 4 สถานี คือ ระยอง ตราด สระแกว และพัทยา 
 

 5.9.9  สํานักประชาสัมพันธเขต 8 (สทท.กาญจนบุรี) 
 

ดูแลบริหารโดย ผอ.สปข. 8 ครอบคลมุพื้นที่ 10 จังหวดัภาคกลาง ไดแก 
กาญจนบุรี เพชรบูรณ ราชบุรี ชัยนาท สิงหบุรี อางทอง เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ และสระบุรี มี
เครือขายสถานีเครื่องสง 6 สถานี คือ กาญจนบุรี  อ.ทองผาภูมิ อ.สังขละบุรี ประจวบคีรีขันธ อ.หัว
หิน และสิงหบุรี 
 

6.  สถานีวิทยโุทรทัศนทีวไีทย ทีวีสาธารณะ 
 

 เปนสถานีโทรทัศนสาธารณะเกิดขึ้นตามพระราชบัญญัติองคการกระจายเสียงและแพร
ภาพสาธารณะแหงประเทศไทย พ.ศ. 2551 ภายใตการดแูลขององคการกระจายเสียงและแพรภาพ
สาธารณะแหงประเทศไทย (Thai Public Broadcasting Service – TPBS) ซ่ึงองคกรดงักลาวมี
วัตถุประสงคคือ ดําเนินกิจการวิทยกุระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนที่สนับสนุนการพฒันาสังคมที่มี
สาระประโยชนทางดานการศึกษา และสาระบันเทิงที่มสัีดสวนอยางเหมาะสมและมีคุณภาพสูง 
เนนความหลากหลายในมิตติางๆ โดยมุงดาํเนินการอยางปราศจากอคตทิางการเมือง และ
ผลประโยชนเชิงพาณิชย และยึดถือผลประโยชนสาธารณะเปนสําคัญ สงเสริมเสรีภาพในการรับรู
ขาวสารเพื่อสรางสังคมประชาธิปไตย และสนับสนุนการมีสวนรวมของประชาชน 
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 องคกรนี้มีฐานะเปนหนวยงานของรัฐ แตไมใชหนวยงานราชการหรือรัฐวิสาหกจิ 
ไดรับเงินบํารุงองคการจากภาษีสุราและยาสูบ ออกอากาศรายการสารคดีตอเนื่องจาก
สถานีโทรทัศนทีไอทีวี ตั้งแตวันที่ 15 มกราคม 2551 ออกอากาศอยางเปนทางการเมือ่วันที่ 1 
กุมภาพนัธ 2551 ใชชื่อสถานีวา สถานีโทรทัศนทีวีไทย ทีวีสาธารณะ รายการที่ออกอากาศสวน
ใหญเปนรายการสารคดีและขาว ไมมีโฆษณา  
 

ความสําคัญของโทรทัศนตอเกษตรกร 
 
 อรทัย  ศรีสันติสุข (2529) กลาววา โทรทัศนมีความสําคญัตอเกษตรกรเนื่องจากประชากร
สวนใหญมีอาชีพเกษตรกร อาศัยอยูในชนบททั่วประเทศ มีจํานวนไมนอยที่ประกอบอาชีพที่ไดรับ
ถายทอดมาจากบรรพบุรุษ เกษตรกรมักไมมีความรูสมัยใหม ขาวคราวความเคลื่อนไหวใน
เหตุการณบานเมือง ที่จะมาปรับใชกับชีวิตประจําวนัได ประกอบกับถ่ินที่อยูอาศัยนัน้หางไกลความ
เจริญ โอกาสที่เจาหนาทีจ่ะนําความรูขาวสารเทคโนโลยีใหมๆ เขาไปเผยแพรกเ็ปนไปดวยความ
ลําบาก การสื่อสารมวลชนมีความจําเปนสาํหรับเกษตรกรที่จะรับรูเทคโนโลยีที่เหมาะสม เพราะ
การสื่อสารมวลชนแพรกระจายไดรวดเร็วกวางขวาง ดั้งนั้นโทรทัศนจงึมีบทบาทขึ้นทุกขณะ 
ประชาชนในกรุงเทพฯ เปดรับโทรทัศนเปนกิจวัตร ในชนบทเกษตรกรผูมีฐานะกพ็ยายาม
ขวนขวายมีเครื่องรับโทรทัศนไว ขณะนี้สถานีโทรทัศนก็พยายามปรับปรุงขยายสถานีถายทอด
เพิ่มขึ้น โดยโทรทัศนมีความสําคัญตอสังคมไทย ดังนี ้
 

1.  ความสําคัญในการรายงานเหตกุารณทีเ่กิดขึ้นในโลก โดยเปนเครื่องมือการสงสารใน
รูปของขาว ดวยการสงสัญญาณผานดาวเทียม เพื่อใหทัว่โลกไดรับรูเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึ้น ที่
ไหน เมื่อใด อยางไร และทําไม ซ่ึงทําใหชาวโลกไดมีโอกาสรับรูเหตุการณ หรือความกาวหนาได
พรอมๆ กัน 
 

2.  ความสําคัญในการเผยแพรแลกเปลี่ยนความรู ความบันเทิงในรูปแบบตางๆ โดยอาศัย
ความกาวหนาทางเทคโนโลยีทางการสื่อสาร ในรูปของการถายทอดผานดาวเทียม การบันทึก
วิดีโอเทป (Video tape) หรือวิดีโอดิสก (Video disc) ทําใหประชาชนในประเทศตางๆ ของโลก มี
โอกาสและสามารถรับรู ความบันเทิงอยางเดียวกันไดและอยางรวดเรว็ จงึนับวาโทรทัศนเปนสื่อที่
สรางความรู ความบันเทิงใหแกประชากรของโลกอยางกวางขวาง 
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3.  ความสําคัญในการใชเปนสื่อที่ทําใหเกดิการพึ่งพาซึ่งกันและกันทัว่ทั้งโลก (Global 
interdependence) ดวยความตองการของมนุษยในการติดตอส่ือสารกันใหมีประสิทธภิาพดยีิ่งขึ้น
เร่ือยๆ จึงเกิดเปนลักษณะการถายโยงเทคโนโลยีการสื่อสาร จากประเทศที่พัฒนาเรื่องขาวสารไปยัง
ประเทศขาดแคลน เปนผลใหเกิดกากรพึ่งพาชวยเหลือซ่ึงกันและกันขึน้ได เชน ในกรณีเกิดภาวะ
ความอดอยากในประเทศเอธิโอเปย เมื่อขาวนี้กระจายออกไป ทั่วโลกก็ไดใหความรวมมือและ
ชวยเหลือ 
 
ประเภทรายการโทรทัศน 
 
 สมคิด  ธีรศิลป (2523) แบงประเภทรายการโทรทัศน ที่สงออกอากาศทางสถานีโทรทัศน
ไดเปน 3 ประเภทคือ 
 

1.  รายการโทรทัศนเพื่อการศึกษา (Educational television) มีวัตถุประสงคเพื่อใหความรู
แกประชาชนทั่วไป เชน รายการสารคดี วรรณคดี ภาษา สังคม ดนตรี 
 

2.  รายการโทรทัศนเพื่อการสอน (Instructional television) มีวัตถุประสงคเพื่อการเรียน
การสอนในมหาวิทยาลัย วทิยาลัย หรือโรงเรียน การสอนนี้อาจใชไดทั้งภายในสถานศึกษาหรือ
ภายนอกสถานศึกษา เชน การบรรยายทางวิชาการตางๆ ของมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชทาง
ชอง 9 อ.ส.ม.ท. และสถานีโทรทัศนทุกชองของกรมประชาสัมพันธ 
 

3.  รายการโทรทัศนเพื่อธุรกิจการคา (Commercial television) มีวัตถุประสงคเพื่อหากําไร 
รายการเนนหนักไปทางดานบันเทิง รายไดหลักของทางสถานีไดมาจากคาโฆษณาสนิคา หรือคาเชา
เวลา  บางสถานีตั้งขึ้นมาโดยอาศัยสถานีที่ตั้งมากอนเปนหลัก เชน สถานีโทรทัศนชอง 7 สี อาศัย
สถานีโทรทัศนสีชอง 5 ของกองทัพบก 
 

นอกจากนี้มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช(2529) ยังไดแบงประเภทรายการโทรทัศนออก
ตามวัตถุประสงคของราการที่จัดแลวได 5 ประเภท ดังนี้ 
 

1.  รายการประเภทความรู (Educational programs) เปนรายการโทรทัศนมุงเนนในการให
ความรูและประสบการณแกผูชม รายการประเภทนี้มักจดัเพื่อบุคคลทั่วไป ไมไดจํากัดผูชมเฉพาะ
กลุมใดกลุมหนึ่งเทานั้น เชน รายการสารคดี รายการสัมภาษณบุคคลที่นาสนใจ ตลอดจนรายการ
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สนทนาของบุคคลที่มีช่ือเสียงในเรื่องใดเรือ่งหนึ่ง การจดัรายการทางการศึกษา นอกจากจะให
ความรูโดยตรงแลว กจ็ะมีความบันเทิงสอดแทรกอยูดวย เพื่อดึงดูดความสนใจของผูชมใหติดตาม
รายการโดยตลอด โดยไมเปล่ียนไปดูชองอื่น 
 

2.  รายการทางการสอน (Instructional programs) เปนรายการโทรทัศนที่จัดขึ้นเพื่อ
วัตถุประสงคในเรื่องการเรียนการสอนโดยตรง โดยยึดหลักสูตรจากการจัดการศกึษาของแตละ
สถานศึกษา เชน การใชรายการโทรทัศนในระบบการสอนทางไกลของมหาวิทยาลัย การจัดรายการ
จะมุงเนนเพื่อผูดีเฉพาะกลุม คอืผูที่เรียนในสาขาวิชาตางๆ ของมหาวทิยาลัยนั้นๆ ลักษณะของ
รายการจะเปนการนําเสนอบทเรียนโดยเนนเนื้อหาสาระเพียงอยางเดียว และมีแนวการสอนหลายๆ 
รูปแบบ เชน อาจเปนความหมายของผูสอนโดยตรง การสัมภาษณผูเชีย่วชาญเฉพาะดาน การแสดง
ละคร หรือ การทําเปนภาพยนตรประกอบการสอน 
 

3.  รายการขาว (News programs) เปนรายการที่เสนอเหตุการณที่เพิ่งจะเกดิขึ้นซึ่ง อยูใน
ความสนใจของประชาชนทั่วไป และมีผลกระทบกับบุคคลในสังคม โดยการนําเสนอตามที่เปนจริง
ไมมีการใสความคิดเห็นลงไป ไดแก รายการขาวของสถานีโทรทัศนทุกชอง สวนรายการวจิารณ
ขาวไมไดเปนรายการขาว แตเปนรายการวเิคราะหขาว ซ่ึงจัดอยูในประเภทความรูแบบหนึ่ง 
เนื่องจากมกีารใสความคิดเหน็ของตนเองลงไปดวย 
 

4.  รายการบันเทิง (Entertainment programs) เปนรายการที่เนนความสนุกสนาน
เพลิดเพลินเปนหลัก เชน รายการละคร ภาพยนตร รายการเพลง เกมสโชวตางๆ 
 

5.  รายการโฆษณา (Advertising programs) รายการประเภทนี้สวนใหญจะเปนการโฆษณา
ชักชวนใหซ้ือสินคาและบริการตางๆ ของผูอุปถัมภรายดารโดยอาจทําเปนสปอตโฆษณาสั้นๆ 
ประมาณ 30 นาที หรือแทรกอยูในรายการบันเทิง ขาวธรุกิจ กิจกรรมการเคลื่อนไหวของบริษัท
รานคาตางๆ ทั้งนี้เพื่อสรางผลทางจิตวิทยา ใหเกิดความศรัทธาจากลูกคา 
 
 การจัดรายการประเภทตางๆ เหลานี้ขึ้นอยูกบัวัตถุประสงคของการจัดตัง้สถานีโทรทัศน 
แตละแหง โดยท่ัวไปแลวจะมีชื่อเรียกสถานีตามลักษณะการดําเนนิงานของสถานีคือ 
 

1.  โทรทัศนการศึกษา (ETV : Education television) เปนสถานีโทรทัศนเพื่อใหความรู
ทั่วไป ในประเทศมีอยูเพยีงสถานีเดียว คือ สถานีโทรทัศนชอง 11 ของกรมประชาสัมพันธ ตั้งอยูใน
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กรุงเทพฯ เร่ิมกอตั้งในป พ.ศ. 2528 แตมีกาํลังต่ํามากเพียง 10 กิโลวัตตเทานั้น (ขณะนีไ้ดทําการ
ปรับปรุงเครื่องสงขยายกําลังใหมากขึน้) สถานประเภทนี ้ไมมีการโฆษณา แตจะอาศยัเงิน
สนับสนุนจากรัฐบาล 
 

2.  โทรทัศนการสอน (ITV : Instructional television) เปนสถานีโทรทัศนเพื่อทําการสอน
อยางเดยีว ในประเทศไทยยงัไมมีสถานีประเภทนี ้
 

3.  โทรทัศนวงจรปด (CCTV : Closed circuit television) เปนโทรทัศนที่ติดตั้งตาม
สถานศึกษาตางๆ ตลอดจนหนวยงานบางหนวยงาน โดยมากจะทําการผลิตรายการทางการสอน
แลวสงภาพทางสาย (Micro Teaching) เพื่อตรวจเช็ค (Preview) หรือวจิารณการสอน การติดตั้ง
โทรทัศนวงจรปดในโอกาสพิเศษตางๆ เชน การจัดอบรม หรือสัมมนา ซ่ึงมีคนฟงมากๆ จําเปนตอง
สงสัญญาณภาพและเสียงตามสายไปยังหองอื่นๆ 
 

4.  โทรทัศนตามสาย (CATV : Community attend television) เปนสถานีที่กอตั้งขึ้นเปน
พิเศษ ซ่ึงมีลูกคาเปนผูรับโดยเฉพาะ สถานีจะสงออกอากาศไปยังบานของผูรับที่มีเสารับสัญญาณ
พิเศษนี้โดยเฉพาะ ในเมืองไทยโทรทัศนตามสายในระบบตอสายในระยะไกล ซ่ึงตองใชสายพาด
ไปตามเสาไฟฟา หรือใตชายคา ที่มีลักษณะแตกตางไปจากโทรทัศนที่กลาวถึง 
 

ปจจัยตางๆ ในการผลิตรายการโทรทัศน 
 
 อุษณยี  ศิริสุนทรไพบูลย (2552) กลาววาการผลิตรายการโทรทัศนจะมขีั้นตอนไมวาจะ
เปนรายการลกัษณะใดก็ตาม จะมีขั้นตอนการดําเนนิการใกลเคียงกันคอื มีขั้นตอนทีต่องดําเนินการ 
4 ขั้นตอนใหญๆดังนี้ 
 

1.  การวางแผนกอนการผลติรายการ (planning) เปนขั้นตอนที่ทีมผูผลิตรายการตอง
รวมกันคิดปรกึษาหารือเพื่อกําหนดวัตถุประสงค กลุมเปาหมาย เปาหมาย แนวทางและวิธีการ
ดําเนินงานเพือ่ใหบรรลุผลสําเร็จ กําหนดบทบาทหนาทีค่วามรับผิดชอบของบุคลากรทั้งหมด 
กําหนดปจจยัการผลิตที่จําเปนตองใชงบประมาณตลอดจนคิดวิธีการติดตามประเมนิผล ขั้นตอน
การวางแผนผลิตรายการ มีส่ิงที่ตองทําดังนี ้
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      1.1  แสวงหาแนวความคดิ เปนการหาความคิดเพื่อนํามาทํารายการ เปนงานที่ตองใช
ความคิดสรางสรรคผูผลิตรายการตองมีความคิดที่กวางไกลและลุมลึก เพื่อใหเกิดรายการที่นาสนใจ 
 
      1.2  กําหนดวัตถุประสงค  เปนการคาดหวังจากผูผลิตวาหลังจากทีผู่ชมไดชมรายการ
แลวจะไดรับอะไรหรือเกดิผลอะไร 
 
      1.3  วิเคราะหผูชมเปาหมาย  เปนการทําความรูจักผูชมในแงตางๆ เพือ่ใหสามารถผลิต
รายการไดตรงกับความตองการมากที่สุด เราอาจผลิตรายการที่มุงเนนผูชมแนวนอนคอื ทุกเพศทุก
วัย หรือมุงเนนแนวตั้ง คือบางกลุมแยกตามเพศหรือวยั หรืออาชีพ เปนตน 
 
      1.4  วิเคราะหเนื้อหาหรือขอมูล เปนการศึกษาขอมูลที่เกี่ยวของกับเรื่องที่จะทํารายการ 
นํามาวิเคราะหเพื่อใหไดขอมลูที่ทันสมัยตรงกับความสนใจกับผูชม เปนหนาที่ของทีมผูผลิต 
 
      1.5  เขียนบท  เปนการกําหนดลําดับกอนหลังของการเสนอภาพและเสียงเพื่อใหผูชมได
เนื้อหาสาระตามวัตถุประสงคที่กําหนดไวโดยระบุลัษณะภาพและเสยีงไวเดนชัด 
 
      1.6  กําหนดฉากและวัสดปุระกอบฉาก  เปนการเขียนรายละเอียดของฉากที่ตองการใช
และวัสดุประกอบฉาก เพื่อใหฝายฉากออกแบบและสรางหรือจัดหาเพื่อใหตรงกับความตองการ
ของผูผลิต 
 
      1.7  กําหนดวัสดุรายการ(programmematerials) วัสดุรายการหมายถึง วัสดุเนื้อหา
ประเภทรูปภาพ แผนภูมิ  สไลด  กราฟก  การตูน เปนตน ที่จะนํามาประกอบในรายการ ตองมีการ
วางแผนวาจะตองใชวัสดุรายการอะไรบาง 
 
      1.8  กําหนดผูแสดงหรือผูที่ตองปรากฏตัว ผูปรากฏตัวทางรายการ ไดแก พิธีกร ผู
อภิปราย ผูดําเนินรายการ ผูรวมรายการ เปนตนวางแผนวาจะเชิญใครมาเปนผูปรากฏตัวในรายการ
บางเพื่อใหรายการบรรลุวัตถุประสงคที่ตั้งไว 
 
      1.9  ทําแผนผังเวทีหรือแผนผังไฟ  การทําแผนผังเวท ี(floor  plan) หมายถึง การกําหนด
ตําแหนงคน ฉาก ส่ิงของที่ตองใช 
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      1.10  ทํางบประมาณ  ในการผลิตรายการตองมีคาใชจายดานตางๆ จํานวนมาก อาทิ 
คาจางผูผลิตรายการ ผูกํากับรายการ ผูเขียนบท นักแสดง คาเชาสถานที่และอุปกรณตางๆ คาผลิต
งานดานกราฟก สรางฉาก คาอาหาร คาเดนิทาง เปนตน ขั้นวางแผนทมีงานจะตองประมาณการ
คาใชจายดังกลาวและจดัหางบประมาณใหพอเพยีง 
 

 หากเปนผูผลิตรายการอิสระไมใชผูผลิตรายการของสถานีโทรทัศนที่ตองผลิตรายการ
ตามที่ฝายจัดรายการกําหนดมา ผูผลิตรายการอิสระตองนําแผนการผลิตรายการของตนไปนําเสนอ
ตอผูบริหารสถานีโทรทัศน รวมไปถึงบริษัทตัวแทนโฆษณาหากแผนดังกลาวไดรับความสนใจ 
หมายความวา สถานีโทรทัศนรับรายการดงักลาวบรรจุลงในผังรายการ รายการมีผูสนับสนุน
รายการ จึงจะนําไปสูขั้นตอนตอไป 
 

2.  การเตรียมการและการฝกซอมการผลิตรายการ(preparation) เปนขั้นตอนที่นําแผนซึ่ง
วางไวแลวมาสราง ผลิตหรือจัด ใหพรอมกอนถึงวันเวลาผลิตรายการ การเตรียมการคลอบคลุมการ
จัดความพรอมในดานบุคลากร ไดแกการกําหนดผูรับผิดชอบในตําแหนงตางๆ การเตรียมสถานที่
ทั้งภายในและภายนอกสถานที่ หมายถึง การเลือกสถานที่และบางสถานที่ตองขออนุญาตใชสถานที่
ไวลวงหนา การเตรียมอุปกรณการผลิต เชน กลองโทรทัศน เครื่องบันทึกเทป ระบบแสง เสียง เปน
ตน การเตรียมฉาก วัสดุประกอบฉาก เครื่องแตงตัว และแตงหนา การเตรียมวัสดุกราฟกและวัสดุ
รายการ การเตรียมการแสดง การติดตั้งอุปกรณการผลิต ในขั้นตอนนี้บางครั้งรวมไปถึงการเตรียม
ทําประชาสัมพันธรายการดวย นอกจากนี้ ยังรวมไปถึงการซักซอมกอนดําเนนิการผลิตรายการดวย 
 
 3.  ดําเนินการผลิต(production) เปนการนาํแผนงานและปจจัยการผลิตที่ไดจัดเตรียมไวไป
ดําเนินการผลิตใหผลสําเร็จออกมาเปนรายการโทรทัศน ผูรับผิดชอบในขั้นตอนนี้คือผูกํากับ
รายการ ส่ิงที่ตองทําในขั้นตอนนี้ไดแก การติดตั้งอุปกรณ(set up) การถายทํารายการ(shooting & 
recording) ซ่ึงบางรายการอาจจะบนัทึกรายการไวตดัตอภายหลัง 
 
 4.  หลังการผลิตรายการ(post-production) เมื่อดําเนินการผลิตรายการเรียบรอยแลวขั้นหลัง
การผลิตรายการจะเกีย่วกับงาน 2 ประการดังนี ้
 
      4.1 การตัดตอลําดับภาพ หากไมเปนรายการสดที่ไมเสร็จสมบูรณในหองผลิตรายการ
โทรทัศนจะตองนํารายการที่บันทึกไวมาตัดตอลําดับภาพ ทําเทคนิคพเิศษ ซอนอักษร ซอนภาพ 
บันทึกเสียงบรรยาย บันทกึเสียงดนตรี และการผสมเสียง เมื่อผลิตรายการเสร็จแลวตองมีการ
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ตรวจสอบรายการ ซ่ึงแบงออกเปนการตรวจสอบดานเทคนิคและตรวจสอบความถูกตองของ
เนื้อหา แลวจึงนําไปออกอากาศ 
 
      4.2  การประเมินรายการ(evaluation) เปนการพิจารณาคุณคาของรายการโทรทัศนที่
ผลิตขึ้นมาวารายการมีคุณภาพควรแกการออกอากาศหรือไม ตองปรับปรุงอะไร รวมทัง้ตรวจสอบ
วาออกอากาศแลวมีผลยอนกลับจากผูชมอยางไร มีประโยชนตอการพฒันางานของผูผลิตรายการ
โทรทัศน  การประเมินสามารถประเมินไดหลายลักษณะ เชน ประเมนิรายการ(programme 
evaluation) เปนการประเมนิคุณคาของรายการที่ผลิตขึ้นมา ทางดานเทคนคิ เนื้อหารายการ ทางดาน
รูปแบบและการนําเสนอ การประเมินผูชมรายการ(audience evaluation) เปนการตดิตามผลการ
รับชมหลังการออกอากาศของผูชมรายการ มักวัดความพึงพอใจ ความนยิมของผูชม เปนตน และ
การประเมินผลกระทบทางสังคม (social impact evaluation) เปนการติดตามผลหลังออกอากาศไป
แลววามีผลกระทบตอสังคมอยางไรเปนการมองภาพรวมของสังคม  
 

สําหรับวิธีการประเมินทําไดโดยการสุมตัวอยางใหตอบแบบสอบถาม โทรศัพทสอบถาม 
เก็บขอมูลจากจดหมายหรือโทรศัพทที่เขามาติชม หรือจากการวิพากษ วิจารณของสื่อมวลชน 
อาจจะจางบริษัทเอกชนหรอืสถาบันการศึกษามาทําวิจัยประเมินผล 
 

ขั้นตอนการผลิตรายการวิทยุโทรทัศนทั้งหมดนีแ้ตละรายการใชเวลามากนอยไมเทากัน 
เชน รายการสารคดีธรรมชาติหรือวิถีชีวิตของผูคนอาจจะใชเวลาในการผลิตยาวนานเนื่องจาก ตอง
บันทึกภาพไปตามเหตุการณที่เกิดขึ้นไมสามารถกําหนดเวลาไดแนนอนวาตองเปนเวลาเทาใด หาก
เปนการผลิตการตูนหรือรายการที่ตองใชเทคนิคพิเศษมากๆ(special effect) ก็ตองใชเวลาไปกับ
ขั้นตอนหลังการผลิตรายการ เปนตน 
 
บุคลากรผลิตรายการวิทยุโทรทัศน 
 
 การผลิตรายการโทรทัศนเปนการประมวลความรูความสามารถในเชิงเทคนิค ความคิด
สรางสรรค อุปกรณเครื่องไมเครื่องมือตางๆ ตลอดจนสิ่งที่ขาดไมไดเลยคือ บุคลากรในการทํางาน 
ซ่ึงมีการแบงหนาที่รับผิดชอบออกเปนฝาย 
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1.  องคกรวิทยโุทรทัศน  
 

 โดยทั่วไปสถานีวิทยุโทรทัศนแตละแหงจะแบงงานออกเปน 4 กลุม ไดแก ฝายรายการ
และฝายขาวทาํหนาที่ดานการผลิตรายการตางๆ ทั้งสาระและบันเทิงใหกับสถานี โดยฝายผลิต
รายการดานบนัเทิงเชน ละคร เพลง ดนตรี เกมส ทอลกโชว และรายการปกิณกะบันเทิง สวนฝาย
ขาวผลิตรายการขาว วิเคราะหขาว สนทนา อภิปราย และสารคดี 
 

 ฝายผลิตและเทคนิครับผิดชอบดานการผลิตและหลังการผลิต  ดานเทคนิคการ
ออกอากาศ ประกอบดวยเจาหนาที่ประจําหองสงในตําแหนงตางๆ เจาหนาที่ประจํารถถายทํา
รายการโทรทัศนนอกสถานที่ เจาหนาทีด่แูลเครื่องสงและถายทอดสัญญาณ 
 

 ฝายการเงินและสํานักงานทําหนาที่รับผิดชอบดานการเงินและบัญชีรายรับรายจายของ
องคกร และฝายสํานักงานทํางานดานเอกสาร ขอมูล และการประสานงานตางๆเพื่อสนับสนุนการ
ดําเนินงานและการทํางานของฝายอ่ืนๆ และฝายโฆษณาและการตลาดทําหนาที่รับผิดชอบการหา
รายไดและวางแผนการตลาดใหกับสถานี เพื่อใหมีรายไดเพียงพอกับการผลิตรายการประเภทตางๆ 
และการดําเนนิงานของสถานี ทั้งนี้ทุกฝายจะอยูภายใตการควบคุมของฝายบริหารซึ่งมีหนาที่บริหาร
สถานีโทรทัศนใหดําเนนิไปตามวัตถุประสงคและนโยบายที่ตั้งไว และตามระเบียบขอบังคับตางๆ
ที่เกี่ยวของ 
 

2.  บุคลากรผลิตรายการวิทยุโทรทัศน 
 

 จะเห็นไดวามผูีเกี่ยวของกับการผลิตรายการโทรทัศนเปนจํานวนมาก บุคลากรในแตละ
ตําแหนงมหีนาที่รับผิดชอบที่แตกตางกัน ดังนี ้
 

     2.1 ผูอํานวยการบริหารการผลิต (executive producer) เปนหวัหนาฝายผลิตรายการ 
ควบคุมและประสานงานการบริหารธุรกิจ งบประมาณ การบริหารงานองคกร การวางแผนนโยบาย 
หากเปนสถานโีทรทัศนจะหมายถึง ผูบริหารสถานี หรือผูบริหารของบริษัทที่ผลิตรายการโทรทัศน 
ซ่ึงมีอํานาจสั่งการอนุมัติหรือยกเลิกการผลิตรายการหนึง่รายการใดก็ได 
 

     2.2 ผูอํานวยการผลิต (producer) ทําหนาที่อํานวยการและประสานงานกับบุคลากรการ
ผลิตรายการกลุมอื่นๆ ไปตามแผนการผลิตที่วางไว จัดเตรียมองคประกอบตางๆในการผลิตรายการ
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ตั้งแตขั้นตอนแรกจนถึงการประเมินผล หากเปนสถานีโทรทัศนขนาดใหญผูอํานวยการผลิตมีงาน
มากอาจจะมีรองผูอํานวยการผลิต เพิ่มขึ้นอีกตําแหนงหนึ่ง  
 

     2.3  ผูกํากับรายการ (director or production director) คือผูที่รับผิดชอบการผลิตรายการ
โทรทัศนหนึ่งรายการ ตั้งแตริเร่ิมความคิดจนกระทั้งเสร็จเรียบรอย  มผูีเปรียบเทียบวาใน
กระบวนการผลิต ผูกํากับทําหนาที่เหมือนแมทัพควบคุมและกํากับงานในขั้นตอนผลติรายการ เชน 
ในชวงถายทําหนาที่ส่ังกลอง ส่ังตัวแสดง ฝายฉาก แสง เสียง ลวนอยูในความดแูลของผูกํากับ
ทั้งสิ้น หากเปนการผลิตรายการละครเราจะเรียกบุคลากรในตําแหนงนี้วาผูกํากับการแสดง สําหรับ
สถานีโทรทัศนขนาดเล็กบางครั้งผูอํานวยการผลิตและผูกํากับรายการอาจเปนคนเดยีวกัน หากเปน
เชนนี้จะเรียกวาผูจัดและกํากบัรายการ (producer – director) 
 

 2.4  ผูเขียนบทวิทยุโทรทัศน (script writer) ทําหนาที่แปรความคิดรายการของ
ผูอํานวยการผลิตใหออกมาเปนบทโทรทัศน ผูเขียนบทจะตองศึกษาคนควาขอมูล ตีความเนื้อหา 
ลําดับการนําเสนอ และเขียนเปนบทโทรทัศน สถานีโทรทัศนขนาดเลก็บางแหงผูอํานวยการผลิต 
หรือผูกํากับรายการเขียนบทโทรทัศนดวยตัวเอง 
 

 2.5  ผูกํากับการผลิตฝายศิลปกรรมหรือผูกํากับศิลปกรรม (art director) ทําหนาที่
รับผิดชอบการสรางสรรคและออกแบบงานศิลปกรรมทั่วไปของรายการ เชน ออกแบบฉากและ
สรางฉาก ออกแบบและประสานงานเกี่ยวกับการจัดหาวัสดุอุปกรณประกอบฉาก การกํากับและ
ควบคุมงานศลิป การใหแนวคิดในการจดัหาเสื้อผา แบบผม และอ่ืนๆ ผูกํากับฝายศลิปกรรมจะมี
เจาหนาที่ประจําฝาย เปนชางที่ทําหนาที่ผลิตฉากตางๆและจัดหาอุปกรณประกอบฉาก และชาง
แตงหนาแตงตวั 
 

 2.6  เจาหนาทีฝ่ายฉากและอปุกรณประกอบฉาก รับคําสั่งของผูกํากับศิลปกรรม 
ออกแบบและผลิตฉาก รวมถึงจัดหาอุปกรณประกอบฉาก 
 

 2.7  เจาหนาทีฝ่ายเสื้อผาและฝายแตงหนา (costume & make up) รับคําสั่งจากผูกํากับ
ศิลปกรรม จัดหาและดูแลเสือ้ผาเครื่องแตงกาย การแตงหนา ทําผม 
 

 2.8  เจาหนาทีผ่ลิตงานกราฟก เปนบุคลากรในฝายศิลปกรรมทําหนาที่เตรียมงาน
กราฟกทุกชนดิในการผลิตรายการ เชน ภาพจําลอง ช่ือรายการ ตัวอักษรตางๆ เปนตน 
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 2.9  ผูกํากับเวที (floor manager) ทําหนาทีค่อยดูแลความเรียบรอยขณะบันทึกเทปใน
บริเวณหองสงหรือเวที ชวยถายทอดคําสั่งของผูกํากับรายการไปสูผูแสดงและชางกลอง คอยดูดูแล
ใหพิธีกรหรือนักแสดงตดิไมโครโฟนไรสายไวกับตัวและเช็คเสียง นอกจากนี้บางครั้งผูกํากับเวทยีัง
คอยเชียรอัพ (cheer up) คนดูภายในหองสงใหรูสึกสนุกสนานมีสวนรวมไปกับรายการดวยหรือ
คอยเขียนแผนปาย โดยสรุปผูกํากับเวทีคือ หัวหนาเจาหนาที่กํากับและประสานงานดานเวทีทั้งหมด 
 

 2.10  ผูชวยประสานงานการผลิต (production assistant) ทําหนาที่การประสานงานการ
ผลิตทุกดาน ระหวางผลิตรายการผูประสานจะตองจดบนัทึกปญหาอปุสรรคที่เกิดขึ้น 
 

 2.11  ผูกํากับรายการฝายเทคนิคหรือผูกํากับเทคนิค (Technical Director – TD) เปนผู
ควบคุมการทํางานของสวิตเชอรในหองควบคุมการผลิตรายการ โดยเลือกภาพจากกลองตางๆ ตาม
คําสั่งของผูกํากับรายการ ทําหนาที่ประสานงานกับผูควบคุมอุปกรณตางๆในการผลิต 
 

 2.12  ชางควบคุมกลองหรือชางภาพ (camera man) คือ ผูควบคุมใหสามารถถายภาพได
ตามที่ผูกํากับรายการตองการ ตองเปนผูที่มีความรูการถายภาพเปนอยางดี รูจักการวางองคประกอบ
ภาพใหสวยงามสื่อความหมายได 
 

 2.13  ผูกํากับภาพหรือชางเทคนิคดานภาพ (video engineer) ทําหนาที่ควบคุมภาพที่
ศูนยควบคุมการทํางานของกลองหรือซีซีย ู(CCU – Camera Control Units) ปรับแตงภาพที่ปรากฏ
ใหมีคุณภาพทีด่ี สีถูกตอง ผูกํากับภาพทํางานประสานกบัผูกํากับรายการและผูกํากับเทคนิคอยาง
ใกลชดิ เพื่อคุณภาพทีด่ีในการนําสัญญาณสงออกอากาศ 
 

 2.14  ผูกํากับแสง (lighting director) เปนบุคลากรฝายเทคนิคที่มีหนาที่ออกแบบเสยีง
ไฟ และควบคมุไฟเพื่อสรางบรรยากาศ ตามผูกํากับตองการ ในสวนนีจ้ะมีชางแสงคอยทําหนาที่
ชวยเหลือผูกํากับแสง 
 

 2.15 ผูกํากับเสียง (audio engineer) เปนบุคลากรฝายเทคนิคที่มีหนาทีค่วบคุมและผสม
เสียงจากแหลงเสียงตางๆ เชน เสียงดนตรีตองคลอบรรเลงไปพรอมกับการพูดของพิธีกร เปนตน 
เพื่อใหรายการโทรทัศนมีเสียงที่มีคุณภาพ 
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 2.16  เจาหนาที่ตัดตอลําดับภาพ (editor) เปนบุคลากรฝายเทคนิคที่มหีนาที่ตัดตอลําดับ
ภาพรายการที่มีการบันทึกภาพไวเพื่อใหความยาวรายการพอดีกับเวลาออกอากาศ เพือ่ใหรายการ
ส้ันกระชับหรือเพื่อตัดบางสวนที่ไมเหมาะสมออก ทั้งนี้เพื่อใหรายการเหมาะสมกับการออกอากาศ 
 

 2.17  ผูปรากฏตัวทางโทรทัศน (talent) ผูปรากฏตัวทางโทรทัศนมีหลายประเภท เชน ผู
ดําเนินรายการ (moderator) พิธีกร (Master of Ceremony – MC)  ผูประกาศ (announcer) ผูรวม
รายการ นักแสดง (actor or actress)  
 

 นอกจากบุคลากรตามที่ไดกลาวขางตนแลวยังมีบุคลากรที่เกี่ยวของอีก เชน หากใช
ไมโครโฟนบูมก็ตองมีเจาหนาที่ควบคุมไมโครโฟน เจาหนาที่ทําเทคนิคภาพพเิศษ เปนตน ทั้งนี้
บุคลากรผลิตรายการของหนวยงานหนึ่งๆ จะมีจํานวนมากหรือนอยขึน้อยูกับประเภทของการผลิต 
รูปแบบรายการ ตลอดจนงบประมาณการลงทุน 
 

การใชสื่อโทรทัศนในงานสงเสริมการเกษตร 
 
 เจาหนาที่สงเสริมสามารถใชโทรทัศนในโอกาสพิเศษตางๆ เพื่อกระตุนเรงเราให
สาธารณชนไดทราบขาวสารบางอยาง เชน การระบาดของแมลงศัตรูพืช การเปลี่ยนแปลงของ
สภาพอากาศ หรือการแพรกระจายของโรคสัตวและพืช ภายใตสถานการณเชนนี้ เจาหนาที่สงเสริม
อาจจะจัดใหมกีารสาธิต หรือแถลงชี้แจงแนะนําแนวทางในการปฏิบัติ สําหรับกลุมเกษตรกรใน
ทองถ่ินที่มีการระบาดของโรค ผานทางรายการโทรทัศน 
 

การจัดโปรแกรมประจํา ควรพิจารณาตามความเหมาะสม โดยจัดรายการอื่นๆ เปนประจํา
ทุกวันหรือจัดรายการสัปดาหละครั้ง โดยเชิญบุคคลที่สําคัญมารวมรายการ เวยีนกนัไป หากเปน
รายการที่ยาวๆ ก็จําเปนตองมีผูรวมรายการหลายๆ คน ถาเปนรายการสั้นๆ อาจตองการผูรวม
รายการเพยีงคนเดียว ซ่ึงเลือกมาจากทองถ่ินตางๆ หรือใชระบบหมุนเวียนจากบุคคลสําคัญใน
จังหวดั 
 

ในโอกาสพิเศษบางโอกาส เชน งานเทศกาลตางๆ งานแสดงสินคาเกษตร และงาน
เกษตรกร จะชวยใหนาสนใจมาขึ้น ถาหากมีการบันทึกภาพนํามาออกรายการ มีการสมัภาษณบุคคล
สําคัญในงาน ลักษณะรายการแบบนี้ตองการบคุคลหลายคน และการเตรียมตัวในการผลิตอยางมาก 
 



 

49 

รายการอื่นๆ ที่อาจผลิตขึ้นไดนาสนใจกวาวิธีการที่กลาวมา โดยการเขาไปถายทําในไรนา
ของเกษตรกร หรือไปดูการทํามาหากินของบุคคลตางๆ ในพื้นที่ การเตรียมอุปกรณเขาไปถายใน
สถานที่นั้น โดยรถเคลื่อนที่ หรือรถถายทํานอกสถานที่ ซ่ึงเรียกกันวา OB van (Outside 
broadcasting van) ในรถจะมีอุปกรณที่ใชในการผลิตอยางพรอมเพรียง ทําใหสามารถเขาไปถายทํา
ในจุดที่สําคัญได เชน ในฟารม สถานีทดลองในหองปฏบิัติการ และในสถานที่อ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ 
การถายทํารายการจากภายนอกจะใหความรูสึกเปนจริงเปนจัง และเหน็ภาพไดชัดเจนกวาถายทํา
รายการในหองสตูดิโอ 
 

การผลิตรายการโทรทัศนเพื่อเผยแพรอีกแบบหนึ่งคือ การทําสปอตโฆษณา (Spot 
announcements) โดยใชเวลาสั้นๆ ตั้งแต 10 วินาที จนถึง 60 วินาที เพื่อออกฉายคั่นระหวางรายการ 
หรือไม ชวงเลาที่สถานีมีเวลาเหลือพอจะนาํไปแทรก ในบางรายการไดการเสนอสปอตสามารถทํา
ไดหลายครั้ง และใชไปไดนาน ในประเทศไทยหลายหนวยงานที่เหน็ความสําคัญของสปอต
โฆษณา เชน หนวงปองกันปราบปรามยาเสพติด ผลิตสปอตใหเห็นโทษของยาเสพติดเพียง 30 
วินาที คณะกรรมการปองกันอุบัติเหตุแหงชาติเสนอรายการสัมผัสที่ 6 เตือนใหผูชมยัง้คิดถึง
อุบัติเหตุที่อาจจะเกิดขึ้นได สถานีโทรทัศนสีชอง 3 เสนอ สปอตโฆษณาชุด แดนองผูหิวโหย 
เพื่อใหผูดเูกิดความสงสารเด็กชนบททีย่ากจน และบริจาคเงินโครงการอาหารกลางวัน  
 

การจัดรายการโทรทัศนเพื่อการเกษตร ตองคํานึงถึงองคประกอบดังนี้ ในเรื่องของ
วตัถุประสงค เนื้อหาสาระ รูปแบบการนําเสนอ เวลาในการนําเสนอ 
 
 1.  วัตถุประสงคของการจัดรายการ จุดประสงคหลักในการใหความรูเกษตรกร ควรให
ความรูขาวสารที่เปนประโยชนตออาชีพ และการดํารงชวีิตอยางมีความสุขตามอัตภาพ 
 
 2.  เนื้อหาสาระของรายการ เกษตรกรมักสนใจในสิ่งใกลตัวในชวีิตประจําวัน ถาเปนเรื่อง
เกี่ยวกับอาชีพ ก็ไดแกเร่ืองเกีย่วกับเกษตรกรรมทุกประเภท 
 
 3.  รูปแบบการนําเสนอ รายการประเภทความรูอาจนําเสนอในรูปของสารคดี การสาธิต 
การอภิปราย นิตยสาร รายการประเภทขาว เสนอในรูปการอานขาว การรายงานขาว สัมภาษณ 
 
 4.  เวลาในการนําเสนอ เกษตรกรมักตื่นแตเชา นอนหวัค่ํา กลางวันทํางาน โอกาสที่จะดูจึง
เปนเวลาเชามดื ตอนเยน็ก็คอืเวลากลับจากทองนา ซ่ึงเปนเวลาที่เหนื่อยมาก ตองการพักผอน ดังนัน้
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ในการจดัรายการ เวลาที่เหมาะสม คือ 05.00 – 06.00 น. หรือชวงเวลาค่ําคือ 17.00 – 21.00 น.          
เปนตน 
 
รายการที่เก่ียวของกับการสงเสริมการเกษตร 
 
 ลักษณะของรายการที่เกี่ยวของกับงานสงเสริมการเกษตรที่ดําเนินอยูในปจจุบัน ดังนี้ 
 

1.  จัดทําเปนรายการเกษตร ที่สอดคลองกับสภาวะการผลิตทางการเกษตร และที่เปน
ความรูเกี่ยวกบัการเกษตรทัว่ๆ ไป ซ่ึงสถานีจัดไวใหเปนบริการประจําตามที่ตกลงกนัไวลวงหนา 
หรือจัดเปนรายการเฉพาะคราวในกรณีที่เหน็เปนประโยชนแกเกษตรกร หรืออาจเปนคําสั่งผู
ควบคุมนโยบาย 
 

2.  จัดทําเปนขาวสารการเกษตร รวมไปถึงขาวทั่วไป ในเรื่องที่เกษตรกรควรไดทราบ หรือ
เปนการติดตามเหตุการณในทองถ่ินที่สําคัญๆ ซ่ึงอาจจัดขึ้นโดยเจาหนาที่ของสถานีโทรทัศนเอง 
หรือเจาหนาทีข่องหนวยงานที่เกี่ยวของในลักษณะของรายงานเหตุการณ การแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นระหวางเจาหนาที่ของรัฐและเกษตรกร เพื่อใหผูเกี่ยวของไดทราบทั่วกัน 
 

3.  จัดเปนรายการสาธิต เนื่องจากผูรับสารสามารถไดยินทั้งเสียง และเห็นภาพ ซ่ึงการ
สงเสริมการเกษตรโดยวิธีสาธิต เปนวิธีนําความรูความเขาใจใหเกษตรกรไดดีที่สุด เชน สาธิตการ
ขยายพนัธุพืชดวยการตอนกิง่ ทาบกิ่ง การใชเครื่องมือทดสอบคุณภาพปุย 
 

นอกจากนี้ก็เปนรายการเบด็เตล็ด เชน ภาพขาวสงเสริมการเกษตรสั้นๆ ประกาศเฉพาะ
กิจกรรมของการรณรงค 
 
รูปแบบรายการโทรทัศนเพื่อการเกษตร 
 
 นิพนธ  สิมลา (2534) กลาววา รูปแบบรายการโทรทัศนเพื่อการสอน หรือเพื่อการศึกษานั้น 
มิไดหมายถึง ครูโทรทัศนมายืนบรรยายอยูหนากลองโทรทัศนเพียงอยางเดยีว อาจสรางสรรค
ออกมาในรูปแบบอื่นก็ได เหมือนกับรายการโทรทัศนประเภทอืน่ๆ เชน รายการละคร รายการขาว 
รายการสัมภาษณ รายการทายปญหา รายการเพลง รายการแม็กกาซีน ฯลฯ ซ่ึงกรรมการผลิตรายการ 
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(โดยเฉพาะอยางยิ่งผูกํากับรายการ) จะตองพิจารณาวาจะถายทอดเนื้อหาออกไปในรูปใดจึงจะเปน
ที่นาสนใจ และเหมาะกับเนือ้หา 
 
 ชัยยงค  พรหมวงศ (2525) ไดใหความหมายของคําวา “รูปแบบ” หมายถึง วิธีการ และลีลา
การเสนอเนื้อหาสาระ และสิ่งที่อยูในรายการโทรทัศน จําแนกรูปแบบไดหลายวิธีตามประเภทของ
รายการ ซ่ึงจะนําเสนอรูปแบบที่ใชกันมาก ไดแก 
 

1.  รูปแบบพูดคนเดียว หรือพูดเดีย่ว เปนรายการที่มีผูปรากฏตัวผูพูดคยุกับผูชมคนเดยีว 
สวนมากมภีาพประกอบ 
 

2.  รูปแบบสนทนา มีคนมาพดูคุยกนั 2 คน โดยมีผูถามและคูสนทนา แสดงความคิดเหน็
ประเด็นทีน่ําเสนอ ทั้งคูจะแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันได 
 

3.  รูปแบบอภปิราย เปนรูปแบบที่มีผูดําเนนิรายการอภิปรายหนึ่งคน ปอนประเดน็ หรือ
คําถามใหผูรวมอภิปรายตั้งแต 2 คนขึ้นไป แตไมควรเกิน 4 คน โดยผูอภปิรายแตละคนจะแสดง
ความคิดเหน็ของตนเองในประเด็นตางๆ 
 

4.  รูปแบบสัมภาษณ เปนรายการที่มีผูสัมภาษณ และผูถูกสัมภาษณเกีย่วกับเรื่องที่ตองการ
ใหผูถูกสัมภาษณเลาใหฟง 
 

5.  รูปแบบเกมส หรือตอบปญหา เปนรายการที่จัดใหมกีารแขงขันระหวางคน 2 กลุม มาเล
ลนเกมส หรือตอบปญหา ฝายชนะก็จะไดรางวัล และฝายแพก็จะไดรางวัลปลอบใจ 
 

6.  รูปแบบสารคดี เปนรูปแบบที่เสนอเนื้อหาสาระดวยภาพและเสียงบรรยายตลอดรายการ 
โดยไมมีผูดําเนินรายการ 
 

7.  รูปแบบละคร เปนรายการที่ผสมผสานรูปแบบละคร หรือการนําละครมาประกอบการ
เสนอสาระบางสวน มิใชเสนอเปนละครทั้งรายการ 
 

8.  รูปแบบสาธิตและทดลอง เปนรายการที่เสนอวิธีทําอะไรสักอยางหนึ่ง เพื่อใหผูชมได
แนวทางที่จะนําไปทําจริง 
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9.  รูปแบบเพลงและดนตร ี
 

10.  รูปแบบนติยสาร คือรายการที่เสนอหลายประเด็น หลายรูปแบบ ในรายการเดยีวโดย
ใสไวเปนชุดๆ 
 

11.  รูปแบบรายการถายทอดสด 
 

ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 ปญญา  เมฆบุตร (2534) ไดศึกษาความคดิเห็นของเกษตรกรตอการไดรับความรูทาง
การเกษตรจากสื่อมวลชนในเขตอําเภอไชโย จังหวัดอางทอง พบวา ความคิดเห็นของเกษตรกรตอ
ส่ือมวลชนดานวิทยุโทรทัศน และหนังสือพิมพนั้น วิทยใุหความรูดานการเกษตรมากสุด รองลงมา
ไดแก โทรทัศน และหนังสือพิมพ สวนความคิดเห็นการนาํความรูจากสือ่มวลชนไปปฏิบัติเพื่อ
ปรับปรุงอาชีพ  เกษตรกรมีความเหน็วา  โทรทัศนสามารถนําไปปฏิบัติไดรอยละ 83.5  วิทยุรอยละ 
78  หนังสือพมิพรอยละ 72 และเกษตรกรชอบดูโทรทัศนชอง 7 มากทีสุ่ด รอยละ 62 และรายการ
ขาวเกษตรกร  เกษตรกรสนใจขาวเกษตรทางชอง 7 มากที่สุด รอยละ 55  สําหรับปญหาจากการ
รับชมโทรทัศน พบวา ภาพไมชัดเจนและไมมีโทรทัศนเปนของตนเอง 
 
 กฤติพล  แกวโพธ์ิ (2536) ไดศึกษาความตองการและปญหาของเกษตรกรในการรับรู
ขาวสารการเกษตร  จากวิทยโุทรทัศน  อําเภอพราว  จังหวัดเชยีงใหม พบวา เกษตรกรไดรับขาวสาร
การเกษตรจากสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาวิทยกุระจายเสียง และหนังสือพิมพรายวัน  เกษตรกร
สวนใหญรอยละ 44 รับชมขาวภาคค่ํารายการเดียว รองลงมารอยละ 29.5 ชมรายการขาวเกษตรกร 
ชอง 7 ภาคค่ํา กับรายการไมลองไมรู ชอง 9 โดยรอยละ 73.9 ระบุวานยิมรายการขาวเกษตรภาคค่ํา
มากที่สุด  รูปแบบรายการเกษตรที่เกษตรกรตองการจากมากไปหานอย คือ รายการสารคดีเกษตร  
รายการสาธิตการเกษตร  ถามตอบปญหาทางการเกษตร  เนื้อหาสาระสวนใหญเปนเรื่องใกลตัวหรือ
เกี่ยวพันกับอาชีพ  ชวงเวลาที่เหมาะสมคือ 18.00 – 20.00 น. ลักษณะของรายการเปนเรื่องที่
เกี่ยวของกับอาชีพ เกษตรกรสวนใหญนําความรูทางการเกษตร จากการชมรายการไปใชในการ
ปรับปรุงอาชีพ  และไปเผยแพรกับเพื่อนบานใกลเคยีง 
 
 สมพงค  เอี่ยมวิริยาวัฒน และ อดุลย  อภินนัทร (2537) ทําการศึกษาความคิดเห็นและความ
ตองการของเกษตรกรตอการชมรายการโทรทัศนดานการเกษตร  พบวาเกษตรกรสวนใหญมี
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โทรทัศนสี  สถานีโทรทัศนที่ชอบชม คือ ชอง 3  7  5  9  และ 11 ตามลําดับ  รายการโทรทัศนที่
ชอบชมมีดังนี้  รายการขาว รายการบันเทิง  รายการสารคดี  รายการกฬีา และรายการเกมสโชว  
และเกษตรกรสวนใหญจะรบัชมรายการโทรทัศน  5 วันตอสัปดาห 
 
 จิรภัทร  มหาสุคนธ (2535) ทําการศึกษาการเปดรับรายการโทรทัศนทางการเกษตร ของ
เกษตรกร อําเภอรัตภูมิ จังหวัดสงขลา  พบวา เกษตรกรรอยละ 85.09  เปนเพศชาย อายุเฉลี่ย 41.46  
มีการศึกษาระดับประถมศึกษารอยละ 74.54  มีรายไดเฉล่ีย 68,235.13 บาทตอป รับชมรายการ
โทรทัศนทุกวนัรอยละ 77.02  ระยะเวลาในการรับชมเฉลี่ย  2.18 ช่ัวโมง จํานวนรายการที่รับชม
เฉลี่ย 4 รายการ รายการโทรทัศนทางการเกษตรที่รับชมมากที่สุด คือ รายการขาวเกษตรกรชอง 7  
รอยละ 93.79 สวนเกษตรกรที่มีเพศ อายุ รายได ระดับการศึกษา ระยะเวลาในการประกอบอาชีพ
เกษตร และขนาดพื้นที่ถือครองทางการเกษตรที่แตกตางกัน จะมีการเปดรับชมรายการเกษตรไม
แตกตางกันทีน่ัยสําคัญ 0.05  สรุปผลการศึกษา พบวา เนือ้หาเกษตรที่นาํเสนอผานรายการโทรทัศน  
เกษตรกรสวนใหญสนใจเนือ้หาการเพาะปลูก  เปนเนื้อหาตรงกับอาชพีที่ทําอยู และสนใจเนื้อหา
การเลี้ยงสัตวเปนลําดับรอง 
 
 สัญชัย  พรหมจามร (2545) ไดศึกษาความตองการของเกษตรกรตอรายการวิทยุโทรทศัน
ดานการเกษตรในจังหวัดยโสธร  พบวา เกษตรกรตองการนําเสนอในรปูแบบละครสอดแทรก
ความรูทางดานเกษตร เนื้อหารายการที่ตองการไดแก  เนื้อหาเกีย่วกับการเลี้ยงสัตว  เนื้อหาเกี่ยวกบั
การเลี้ยงสัตวน้ํา  เนื้อหาเกี่ยวกับราดาและตลาดสินคาเกษตร  ชวงเวลาที่รับชมอยูระหวาง 05.00–
07.00 น. ระยะเวลาของรายการ 30 นาที  ความถี่บอยในการออกอากาศ 3 – 4 วัน ตอสัปดาห 
ตองการผูดําเนนิรายการเปนเพศหญิงที่มีคุณสมบัติเปนนกัวิชาการเกษตร  ดานการมสีวนรวมใน
รายการใหสรางความสนใจในการรับชมรายการ  ดวยการใหของสมนาคุณแกผูชมรายการ 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 
     (Independent Variables)          (Dependent Variables) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1  กรอบแนวคดิการวจิัย 
 
 

ขอมูลเบื้องตนของผูผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร 

 

ปจจัยในการผลิตและออกอากาศรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร 

- เงินทุน 
- บุคลากร 
- ทรัพยากร 
- เนื้อหารายการ 
- รูปแบบรายการ 
- เวลาออกอากาศ 
- นโยบายของสถานีโทรทัศน 

 

     -   ขอเสนอแนะ 

การผลิตและเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรในประเทศไทย 
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บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

การศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในประเทศ
ไทย ใชวิธีการศึกษาคือ การศึกษาโดยใชระเบียบวิธีวจิัยในเชิงคณุภาพ (Qualitative Approach) ดวย
การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ดวยคําถามปลายเปดแบบมีโครงสราง 
 

ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 

ในการศึกษาผูวิจัยไดแบงประชากรที่ใชในการวิจยั ออกเปน3 กลุม คือ 
 

1.  กลุมผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสีย
คาใชจายในการรับชม (Free TV) จํานวน 8 คน ไดแก  
 

  1.1  ผูผลิตรายการ เกษตรทัว่ไทย ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
  1.2  ผูผลิตรายการ เกษตรไทยนารู ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
  1.3  ผูผลิตรายการ สองโลกเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
  1.4  ผูผลิตรายการ คนไทยหัวใจเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน ชอง 9 อสมท. 

  1.5  ผูผลิตรายการ เกษตรอาสา ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. 
  1.6  ผูผลิตรายการ กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน ชอง 9 

อสมท.  
  1.7  ผูผลิตรายการ ตนไมใบหญา ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. 
  1.8  ผูผลิตรายการ บานทุงลุงเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง TPBS 

 
2.  กลุมผูจัดของสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม (Free TV) จํานวน 5 คน 

ไดแก 
 

  2.1  สถานีโทรทัศนไทยทวีสีีชอง 3 
  2.2  สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
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 2.3  สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 
 2.4  สถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. (โมเดิรน ไนน) 
 2.5  สถานีโทรทัศนชอง TPBS 

 
 3.  นักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานดานสื่อสารมวลชลดานการเกษตรหรืออาจารยดาน
ส่ือสารมวลชน ที่เกีย่วของกับงานดานสงเสริมและนิเทศศาสตรเกษตร ในสถาบันศึกษาที่มีความ
นาเชื่อถือ จํานวน 5 คน ไดแก 
 
  3.1  ผูอํานวยการ สํานักสงเสริมและฝกอบรมมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขต
บางเขน 
 
  3.2  นักวิชาการดานสื่อสารมวลชน สํานักสงเสริมและฝกอบรม
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขตบางเขน 
 
  3.3  อาจารยประจําภาควิชาสงเสริมการเกษตร มหาวิทยาลัยเจาคุณทหารลาดกระบัง 
 
  3.4  อาจารยประจําภาควิชาสงเสริมการเกษตร มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 
  3.5  อาจารยประจําภาควิชาเทคโนโลยีการศึกษา คณะศึกษาศาสตร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขตบางเขน 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ผูศึกษาไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณแบบเจาะลึก(In-DepthInterview) ซ่ึง
จะทําการสัมภาษณผูที่มีสวนเกี่ยวของโดยแบงออกเปน3 กลุม ดังนี ้
 
 1.  ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร รวมจาํนวน8 คน 
 
 2.  ผูที่เปนผูจัดของสถานีหรือผูที่ควบคุมรายการที่ออกอากาศของสถานีโทรทัศนที่ผูชมไม
ตองเสียคาใชจาย ซ่ึงแบงออกเปน 2 กลุมคือ สถานีโทรทัศนภาครัฐ ไดแก สถานีโทรทัศนกองทัพ
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บกชอง 5 สถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. สถานีโทรทัศนชอง TPBS และสถานีโทรทัศนภาคเอกชน 
ไดแก สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3 และ สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 รวมจํานวน 5 คน 
 

3.  นักวิชาการดานสื่อสารมวลชนที่เกี่ยวของกับ การสงเสริมและนิเทศศาสตรเกษตรใน
สถาบันอุดมศึกษา รวมจํานวน 5 คน 
 

การสัมภาษณเปนไปในลกัษณะที่มีโครงสรางแนนอน (Structured Interview) เปนการ
ซักถามไปตามเนื้อเรื่องที่ผูวิจยัวางแผนลวงหนาวาจะสัมภาษณประเด็นอะไร โดยประเด็นในการ
สัมภาษณดังตอไปนี ้
 

1.  จํานวนบุคลากรที่ใชในการผลิตรายการ  ระยะเวลาเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
ชวงเวลาที่รายการโทรทัศนเชิงเกษตรเผยแพรผานสถานีโทรทัศน ความยาวของรายการโทรทัศน
เชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศน 
 

2.  ขั้นตอนในการผลิตรายการ  รวมทั้งวิธีดําเนินการ 
 

3.  ปจจัยซ่ึงไดแก เงินทนุ  บคุลากร  ทรัพยากร  การจัดการวางแผน เนื้อหารายการ  
รูปแบบรายการ  เวลาออกอากาศ  นโยบายของสถานีโทรทัศน  ปจจยัเหลานี้ มีผลอยางไรบางกับ
การ ผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

4.  การคาดการณอนาคตของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในประเทศไทย 
 

5.  ขอเสนอแนะ จากนักวิชาการ  
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บขอมูล 
 
 แบบสัมภาษณเชิงลึก สําหรับการสัมภาษณผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร ผูจัดของ
สถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรบัชมและนกัวชิาการดานสื่อสารมวลชน 
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การวิเคราะหขอมูล 
 
 เนื่องจากการในครั้งนี้ เปนการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณแบบเจาะลึก(In-Depth-
Interview) เมื่อไดขอมูลจากการสัมภาษณครบถวน จะทาํการวิเคราะหขอมูลรวมกันวาจากคํา
สัมภาษณของแตละคน มีความเชื่อมโยงกนัหรือไม โดยการสรุปภายใตแนวคิดและทฤษฏีที่
เกี่ยวของ โดยนําเสนอในรูปแบบของสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะห ขอมูลเบื้องตน การบรรยาย 
และพรรณนาเกี่ยวกับขอมูลที่ไดไปสัมภาษณ 
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บทที่ 4 
 

ผลการวิจัยและขอวิจารณ 
 

ผลการวิจัย 
 
 ผลการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใน
ประเทศไทย ในบทนี้จะกลาวถึง ขอมูลจากการสัมภาษณแบบเจาะลึก แบงออกเปน 3 ตอนดังนี ้
 
 ตอนที่ 1  ขอมูลเบื้องตนของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนที่ไม
เสียคาใชจายในการรับชม 
 
 ตอนที่ 2  ปจจยัที่มีผลตอการผลิตและการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศ
ผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม 
 
 ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะ 
 
ตอนที่ 1  ขอมูลเบื้องตนของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนท่ีไมเสีย
คาใชจายในการรับชม 
 
 ผลการศึกษาในตอนที่ 1 ไดจากการสัมภาษณเจาะลึกผูทีเ่กี่ยวของกับการผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม(Free TV) จํานวน  
8 คน ไดแก 
 

1.  ผูผลิตรายการ คนไทยหวัใจเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน 
2.  ผูผลิตรายการ ตนไมใบหญา  ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน 
3.  ผูผลิตรายการ เกษตรอาสา  ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน 
4.  ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวิชาการเกษตรออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 

โมเดิรนไนน 
5.  ผูผลิตรายการ เกษตรทั่วไทย ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 5 
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6.  ผูผลิตรายการเกษตรไทยนารู ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 5 
7.  ผูผลิตรายการสองโลกเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 5 
8.  ผูผลิตรายการ บานทุงลุงเกษตร ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน TPBS 

 
โดยนําเสนอขอมูลไดดังนี ้

 
ตารางที่ 1  ระยะเวลาออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

รายการ สถานีโทรทัศน(ชอง) ระยะเวลาออกอากาศ(เดือน) 
ตนไมใบหญา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรอาสา 
 บานทุงลุงเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 

โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 

TPBS 
ททบ.5 
ททบ.5 
ททบ.5 

โมเดิรนไนน 

216 
192 
60 
14 
9 
6 
6 
5 

 
จากตารางที ่1  พบวา รายการตนไมใบหญา ที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนชอง 9

โมเดิรนไนน เปนรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศนานที่สุด เปนเวลา 216 เดอืน รองลงมา
เปนรายการ กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนชอง 9โมเดรินไนน เปน
เวลา 192 เดือน รายการคนไทยหวัใจเกษตรเปนรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เพิ่งออกอากาศทาง
ชอง 9 โมเดิรนไนน จึงเปนรายการที่ออกอากาศนอยที่สุด เปนเวลา 5 เดือน  
 
 
 
 
 
 
 



 

61 

ตารางที่ 2  ชวงเวลาที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

รายการ สถานีโทรทัศน วันท่ีออกอากาศ ชวงเวลาที่ออกอากาศ 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
 
ตนไมใบหญา 

TPBS 
โมเดิรนไนน 

 
โมเดิรนไนน 

วันจนัทร 
วันจนัทร ถึงวนัศุกร 

 
วันจนัทร ถึงวนัศุกร 

13.30 - 14.00 
05.30 - 06.00 

 
06.00 - 06.03 

เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการ
เกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 

 
ททบ. 5 
ททบ. 5 
ททบ. 5 

วันเสาร 
วันอาทิตย 

 
วันจนัทร 
วันพุธ 

วันอังคาร 

05.30 - 06.00 
05.30 - 06.00 

 
05.00 - 05.30 
05.00 - 05.30 
05.00 - 05.30 

 
 จากตารางที่ 2 พบวา ชวงเวลา 05.00 น. ถึง 05.30 น. และ 05.30 ถึง 06.00 น. เปนชวงเวลา
ที่มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรออกอากาศมากที่สุด ชวงละ 3 รายการ สวนชวงเวลา 06.00 น. ถึง 
เวลา 06.03น.และชวงเวลา 13.30 น. ถึง 14.00 น.เปนชวงเวลาที่มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
ออกอากาศ 1 รายการ 
 
ตารางที่ 3  ความยาวของรายการที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

รายการ สถานีโทรทัศน ความยาวของรายการที่ออกอากาศ ( นาที) 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

TPBS 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
ททบ. 5 
ททบ. 5 
ททบ. 5 

30 
30 
3 

30 
30 
30 
30 
30 
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จากตารางที ่3 พบวา ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรบัชม(Free TV) มากที่สุดคือ 30นาที จํานวน 7 รายการ 
และสวนความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ส้ันที่สุด 3 นาทีจํานวน 1 รายการ 
 
ตารางที่ 4  จํานวนบุคลากรที่ใชในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน

สถานีโทรทัศน 
 

รายการ สถานีโทรทัศน บุคลากรที่ใชในการผลิต(คน) 
คนไทยหัวใจเกษตร 

กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 

เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 
บานทุงลุงเกษตร 
เกษตรทัว่ไทย 

โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
โมเดิรนไนน 
ททบ. 5 
ททบ. 5 
TPBS 
ททบ. 5 

21 
6 
4 
4 
4 
4 
4 
3 

 
จากตารางที่4  พบวา มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใชบุคลากรจํานวน 4 คนมากที่สุด 

จํานวน 5 รายการ รายการคนไทยหัวใจเกษตรเปนรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ใชบคุลากรมากที่สุด 
21 คนเนื่องจากเปนรายการถายทอดสด และรายการเกษตรทั่วไทย เปนรายการที่ใชบุคลากรนอยที่
จํานวน 3 คน 
 
ตอนที่ 2  ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตและการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศนท่ีไมเสียคาใชจายในการรบัชม 
 
 ผลการศึกษาในตอนที่ 2ไดจากการสัมภาษณเจาะลึก บุคคล 3 กลุม ดังนี้ 
 

1.  ผูที่เกี่ยวของกับการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนที่ไม
เสียคาใชจายในการรับชม (Free TV)  จํานวน 8 คน 
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2.  ผูที่เกี่ยวของกับการจัดผังรายการของสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม
(Free TV) จํานวน 5 คน  
 

3.  นักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานสื่อสารมวลชนดานเกษตร จํานวน 5 คน  
 
 โดยนําเสนอขอมูลไดดั้งนี ้
 

1.  ผูที่เกี่ยวของกับการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนที่ไม
เสียคาใชจายในการรับชม 
 
ตารางที่ 5  ปจจัยดานเงินทนุในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ แหลงเงินทุน ปจจัยดานเงินทุน 
บานทุงลุงเกษตร 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 

รัฐบาล 
ราชการ 
ราชการ 
เอกชน 
เอกชน 
เอกชน 
เอกชน 
เอกชน 

ไมสําคัญ 
ไมสําคัญ 
ไมสําคัญ 
สําคัญมาก 
สําคัญมาก 
สําคัญมาก 
สําคัญมาก 

สําคัญแคในระยะแรก 
 

จากตารางที ่5 พบวามีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 4 รายการมีความคิดเห็นวา
เงินทุนมีความสําคัญมากตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และมรีายการโทรทัศนเชิงเกษตร
จํานวน 3 รายการมีความคิดวาเงินทนุไมใชปจจัยที่สําคญัสําหรับการผลิตรายการโทรทัศนเชิง
เกษตร แตรายการ ตนไมใบหญามีความคดิเห็นทีแ่ตกตางออกไป โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

ปาริฉัจก  หุนดี ผูผลิตรายการตนไมใบหญา ไดใหรายละเอียดทีแ่ตกตางออกไปวา             
“...เงินทุนก็มคีวามสําคัญแคในชวงแรกๆ เราเปนรายการที่อยูมานานทําใหคงที่แลวเร่ืองเงินทุนจึง
ไมใชปญหาสาํหรับเราอยูทีจ่ะผานชวงแรกไดอยางไร” 
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นพ  ชัชวาลกิจกุล ผูจัดการรายการเกษตรทั่วไทย ไดใหรายละเอียดทีน่าสนใจวา “...
ระบบการจัดการ ปจจัยแรกของงานสื่อก็คือ เงินทุน สําหรบัรายการเกษตรแลว พื้นทีสํ่าหรับการทํา
เกษตรจะอยูรอบเมือง หรือนอกเมือง สวนเราทํางานอยูใจกลางเมือง ในการออกพื้นที่แตละครั้งก็
ตองมีคาใชจายที่สูง แตปจจบุันดวยเทคโนโลยีที่มีความทันสมัย และสะดวกสบาย ก็สามารถลด
คาใชจายในการถายทําลงไปไดบางกรณีนีถ้าเรามีเงินทุนของเราเอง เราก็อยากใหผูสนับสนุน
รายการเปนเพยีงแคผูสนับสนุนเทานัน้ ไมตองการเงินทนุของเขา ซ่ึงการมีเงินทุนของเราเอง จะ
สามารถสรางเนื้อหาที่เปนสาระประโยชนใหกับคนดูไดมากกวานี้ ไมตองมานั่งขายของให
ประชาชนดู อีกทั้งสามารถที่จะผลิตรายการที่นาสนใจกวานี้ออกมาได และดวยสถานการณ
บานเมืองในปจจุบันทําใหงบประมาณการผลิตของเราถูกตัดลงไป ทําใหคุณภาพของงานเราลดลง
ไปดวยเชนกัน” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวารายการโทรทัศนเชิงเกษตรทีม่ีผูสนับสนุนรายการเปน
บริษัทเอกชนจะใหความสําคัญเรื่องเงินทุนเปนอยางมากเนื่องจากตองผลิตรายการใหตรงกับความ
ตองการของผูสนับสนุนรายการ ถาผลิตรายการไมตรงกบัความตองการของผูสนับสนุนรายการ
อาจจะไมจางผูผลิตใหผลิตรายการตอไป แตรายการที่มผูีสนับสนุนรายการเปนหนวยงานราชการ 
หรือรัฐบาล มีความเหน็วา เงินทุนไมใชส่ิงที่สําคัญมากสําหรับการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
เนื่องจากมกีารเซ็นสัญญากับทางราชการเปนรายการปทําใหมีรายไดที่แนนอน 
 
ตารางที่ 6  ปจจัยดานบุคลากรและความรูดานการเกษตรในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ ปจจัยดานบุคลากร ความรูดานการเกษตร 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

ไมสําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 

ไมสําคัญ 
สําคัญ 

ไมสําคัญ 
สําคัญ 

ไมสําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
สําคัญ 
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จากตารางที่ 6 พบวา มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใหความสําคัญกับปจจยัดานบุคลากร
ถึง 7 รายการ มีเพียงรายการบานทุงลุงเกษตร มีความเหน็วาปจจัยดานบุคลากรไมสําคัญ สวนความ
จําเปนที่บุคลากรที่ผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรตองมคีวามรูดานการเกษตร พบวา มีความเหน็ที่
แตกตางกันวาบุคลากรที่ผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรควรมีความรูดานการเกษตรจํานวน 5 
รายการ และไมจําเปนตองมคีวามรูดานการเกษตร 3 รายการ โดยมีรายละเอียดทีแ่ตกตางกันออกไป
ดังนี ้
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ใหรายละเอียดวา “...ไมสําคัญมาก
เพราะทุกคนในทีมงานจะเปนการจางแบบไมประจํา เปนการจายเงนิจางเปนครั้งๆไป และความรู
ดานการเกษตรก็ไมสําคัญมากเพราะเปนรายการไมลึก” 
 

ปาริฉัจก  หุนดี ผูผลิตรายการตนไมใบหญา ใหรายละเอยีดวา “...บุคลากรที่ผลิตรายการ
เกษตรเปนเรื่องที่สําคัญตองใชประสบการในการทํางาน เพราะเปนรายการรูปแบบเฉพาะ บุคลากร
ที่ไมมีความรูดานการเกษตรอาจจะเปนปญหาแคชวงแรกเรื่องการไมรูขอมูลแตใชการทํางานเปน
ทีมและทํากนัมานานจึงเขาใจกันความรูดานการเกษตรจงึไมสําคัญเทาไร” 
 

อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ใหรายละเอียดวา “...บุคลากรมีความสําคัญตองมีความพรอมเตม็รอย ชัดเจน 
ขอมูลแนน และมีความรูทางดานทางการเกษตร สวนอกีกลุมก็จะเปนในสวนของการผลิตที่ตองมี
ความรูดานการผลิตรายการ  รายการถึงจะออกมาอยางมปีระสิทธิภาพ” 
 

สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ให
รายละเอียดวา “...เปนปจจยัทีสํ่าคัญมาก สําคัญทุกตําแหนง ยิ่งคนในยุคใหมที่ถนัดดานนี้ใชกลอง
เปนรอยละ90 แตอยางคนที่ถายละครได ถามวาถายรายการเกษตรใหออกมาดีไดหรือปาวถาไมมี
ความรูดานการเกษตร อยาลืมวาการขายสารคดีดวยภาพสําคัญมาก ทุกคนในทุกสวนการผลิตมี
ความสําคัญแลวตองรูงานแลวตองมีความถนัด” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา บุคลากรจัดเปนปจจยัที่สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศน
เชิงเกษตร สวนบุคลากรที่ผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร ควรมีความรูดานการเกษตรเพื่อการ
นําเสนอภาพและขอมูลที่ถูกตอง สวนทางดานรายการบานทุงลุงเกษตรที่มีความเห็นวา บุคลากรไม
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สําคัญเพราะเปนการจางบุคลากรแบบไมประจํา และไมจําเปนตองมคีวามรูดานการเกษตรเนื่องจาก
เปนการนําเสนอในเนื้อหาที่เกี่ยวกับอาชพี ตามนโยบายของสถานีโทรทัศนชอง TPBS 
 
ตารางที่ 7  ปจจัยดานทรัพยากรในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร  
 

รายการ ปจจัยดานทรพัยากร 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรอาสา 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 

หมายเหต:ุ ทรัพยากรในการผลิตรายการหมายถึง อุปกรณที่ใชในการผลิตรายการโทรทัศน เชน 
กลอง เครื่องมือตัดตอ ไฟที่ใชในการถายทาํ เปนตน 

 
จากตารางที่ 7 พบวา ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมคีวามคิดเหน็ทีแ่ตกตางกัน 

ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 5 รายการ มีความคิดเห็นวา ทรัพยากรไมใชปจจัยที่สําคญั
ในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร สวนผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 3 รายการ มี
ความคิดเหน็วา ทรัพยากรเปนปจจยัที่สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 

อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...สําหรับเราแลวทรัพยากรไมใชส่ิงที่สําคัญมาก เพราะ
บริษัทเราอยูในเครือกันตนา เราใชอุปกรณเกาที่โละมาจากการถายทําละคร แตเราก็สามารถผลิต
รายการที่มีคุณภาพได" 
 
 
 



 

67 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...เนนเปนการ
เชาเนื่องจากถาซื้อตองมาดูแลรักษาภายหลงัอีกแตถาเชาเสร็จแลวเสร็จเลย และถาซื้อมันเสี่ยงเพราะ
ถารายการประเมินทุก3เดือนไมผานก็เทากบัขาดทุนไป เลยไมคอยสําคัญกับเราเทาไร" 
 

อารุณี  ไทยบณัฑิตย ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ไดใหรายละเอียดวา 
"...ในปจจุบนัทรัพยากรดานอุปกรณมีราคาที่ถูกลงกวาเมื่อกอนมาก ทาํใหตนทนุเราไมสูงตามไป
ดวยแลว จะเชาก็มีราคาที่ถูกลงทําใหไมสงผลกระทบตอการผลิตเทาไร" 
 

สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ไดให
รายละเอียดวา "..จัดเปนตนทนุอีกอันหนึ่งถาตนทุนของเราเพิ่มขึ้นเพราะทรัพยากรเราไมพอ ก็ตอง
ไปเชาเคา ในเบื้องตนถาตองลงทุนทุกวันตนทนุก็จะสูงขึน้ เนื่องจากรายการเรามีทุนที่ไมสูง" 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา ปจจัยดานทรพัยากรไมใชปจจัยที่สําคัญในการผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร เพราะในปจจุบันทรัพยากรดานการผลิตรายการโทรทัศนมีราคาที่ถูกลงกวาใน
อดีต ทําใหผูผลิตมีทางเลือกมากขึ้นทั้งดานการซื้อขายหรือการเชา และรายการเกษตรเปนรายการที่
ไมเนนการใชทรัพยากรขั้นสูงในการผลิต 
 
ตารางที่ 8  ปจจัยดานเนื้อหาและรูปแบบรายการในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ เนื้อหาและรูปแบบรายการ 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทัว่ไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 

ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
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จากตารางที่ 8 พบวา ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมคีวามคิดเหน็ทีแ่ตกตางกัน 
ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 6 รายการมีความคิดเห็นวาปจจัยดานเนื้อหาและรูปแบบ
รายการมีความสําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร สวนผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
จํานวน 2 รายการมีความคิดเห็นวาปจจยัดานเนื้อหาและรูปแบบรายการไมมีความสําคัญในการผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร โดยมีรายละเอียด ดังนี ้
 

สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ไดให
รายละเอียดวา "...มีความสําคัญที่สุด เพราะการเกษตรมีเนือ้หาที่กวางและลึก รายการเราตองหา
เนื้อหารายการที่มีความเกีย่วของกับผูสนับสนุนของเรา ถาคุณจะทํารายการที่มีเนื้อหาที่ไมเกี่ยวของ
กับผลิตภัณฑของเราคุณก็ตองขามมันไปจะตองไมใหความสําคัญกับมัน รูปแบบรายการจะตองทาํ
ใหผูสนับสนนุของเราโอเค และออกอากาศไปแลวคนดตูองไมเบื่อ" 
 

อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...เนื้อหาของรายการ มีความสําคัญพอๆ กับภาพที่ใชใน
การออกอากาศ เพราะตองมคีวามสัมพันธ และสอดคลองกัน ถาภาพกบัเนื้อหาไมตรงกัน ก็ถือวา
รายการเราใชไมได และเราจะไมไดรับความเชื่อถือจากคนดู ดังนัน้ เมือ่เนื้อหากลาวถึงอะไรใน
ตอนนั้น ภาพที่ออกมาจะตองเปนภาพทีเ่กี่ยวของกัน ชดัเจน ดูแลวเขาใจไดวาเปนเรื่องเดียวกัน คน
ดูก็จะไดรูสึกถึงความนาเชื่อถือไปดวยแตถาเนื้อหาเราดแีลว แตรูปแบบรายการเราไมนาสนใจมนั
จะทําเราไมมีคนดู" 
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...มี
ความสําคัญกับเรามากทั้งรูปแบบรายการและเนื้อหา เพราะเราตองทําใหสอดคลองกับนโยบายของ
สถานี รูปแบบตองมีความนาเชื่อถือ เนื้อหาตองมีความชัดเจน ถาเนื้อหาและรูปแบบของเราไมดี
อาจจะโดนถอดออกจากผังรายการได" 
 

ดารณี  แสงเพชร ผูผลิตรายการเกษตรอาสา ไดใหรายละเอียดวา "...เนื่องจากรายการ
ของเราเปนรายการที่มีทางราชการเปนคนใหเนื้อหา เรามีหนาที่แคไปหาขอมูลมาใหหนวยงาน
ตรวจดูอีกครั้ง รูปแบบรายการเราก็นําเสนอไปทางราชการวาเคาเหน็ดวยไหม ถาเคาเห็นดวยเราก็มี
หนาที่ผลิต จึงไมมีความสําคัญกับเรามาก" 
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จากผลการศึกษาสรุปไดวา เนื้อหาและรูปแบบรายการมคีวามสําคัญตอการผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร เพราะรายการที่มีผูสนบัสนุนรายการเปนเอกชนตองมีการนําเสนอเนื้อหาและ
รูปแบบที่เกี่ยวของกับผูสนับสนุนของรายการ และรายการเกษตรตองมกีารนําเสนอเนื้อหาที่ชัดเจน
มีความนาเชื่อถือเพราะเปนรายการที่ใหความรูแกคนดู สําหรับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่มี
หนวยงานจากราชการเปนผูสนับสนุน เนือ้หาและรูปแบบรายการไมมีความสําคัญตอการผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร เนื้อหาและรูปแบบของรายการหนวยงานราชการจะเปนผูหามาให 
ผูผลิตมีหนาที่แคการผลิตตามความตองการของหนวยงานเทานั้น 
 
ตารางที่ 9  ปจจัยเกีย่วกับเวลาในการออกอากาศของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ เวลาในการออกอากาศ เวลาท่ีเหมาะสม 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 

05.00 - 06.00 
05.00 - 06.00 

06.00 
18.00 
17.00 

05.00 - 06.00 
07.00 
07.00 

 
จากตารางที ่9  พบวาผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรทกุรายการ คิดวาปจจัยเกี่ยวกบั

เวลาในการออกอากาศของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมคีวามสําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิง
เกษตร และมผูีผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 3 รายการ คิดวาเวลาที่เหมาะสมตอการ
เผยแพรรายการโทรทัศนคือชวงเวลา 05.00 น. ถึง 06.00 น. โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...เร่ืองของ
เวลาเปนเรื่องที่สําคัญอีกเรื่องหนึ่ง ถาเวลาออกอากาศรายการของเราไปตรงกับละครหรือวาไรตี้
ดังๆรายการของเราก็จะไมมคีนดู จึงตองเลือกชวงเวลาที่เหมาะสมคือ 05.00 น. ถึง 06.00 น. เปน
เวลาที่เกษตรกรนาจะไดดูมากที่สุด” 
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อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...ชวงเวลาเชา 05.00 น. ถึง 06.00 น. เปนชวงเวลาที่
เหมาะสมที่สุด เนื่องจากทางสถานีไดตั้งเวลาการออกอากาศไวในตอนนั้น จากการสํารวจความ
ตองการของเกษตรกร เพราะถาไปออกในชวงเยน็ที่มีรายการหลากหลายรายการเกษตรอาจไมมีคน
ดูเลยก็ได” 
 

นพ  ชัชวาลกิจกุล ผูกํากับรายการเกษตรทั่วไทย ไดใหรายละเอียดวา “...รายการเกษตร
ทั่วไปสถานีจะจัดอยูในชวงเชาซึ่งถือวาเหมาะสมแลว ชวงเวลา 05.00 น. ถึง  06.00 น. กําลังดีเพราะ
เกษตรกรจะไดดูกอนออกไปทํางาน ชวงเวลาออกอากาศจึงมีความสําคัญมากเพราะเปนการกําหนด
กลุมคนดูไปดวย” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา ปจจัยเกี่ยวกับเวลาในการออกอากาศของรายการโทรทัศน
เชิงเกษตรมีความสําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
เปนรายการโทรทัศนที่มีกลุมเปาหมายที่ชดัเจนคือเกษตรกร ทําใหรายการโทรทัศนเชิงเกษตรตอง
เผยแพรในชวงเชาเพื่อใหตรงกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไว และชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดคือ 05.00 
น. ถึง 06.00 น. 
 
ตารางที่ 10  ปจจัยดานนโยบายของสถานีโทรทัศนตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ นโยบายของสถานีโทรทัศน 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
เกษตรทัว่ไทย 

มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 
มีความสําคัญ 

ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
ไมมีความสําคัญ 
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จากตารางที่ 10 พบวาผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีความคิดเหน็ที่แตกตางกัน 
ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 5รายการมีความคิดเห็นวา ปจจยัดานนโยบายของ
สถานีโทรทัศนมีความสําคญัตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และผูผลิตรายการโทรทัศนเชิง
เกษตรจํานวน 3คน มีความคดิเห็นวานโยบายของสถานีโทรทัศนไมมีความสําคัญตอการผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร โดยมีรายละเอียดที่แตกตางกนั ดังนี ้
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...นโยบายมี
ความสําคัญกับรายการของเรามากที่สุดเนือ่งจากชองเราเปนชองของรัฐบาล การผลิตรายการตอง
เปนไปตามนโยบายของสถานี” 
 

สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ไดให
รายละเอียดวา "...สมมุติวาคุณมีเงินผลิตรายการที่ดีมากแตไมสอดคลองกับนโยบายของสถานี ยังไง
สถานีเคาก็ไมใหคุณออก นโยบายจึงมีความสําคัญ” 
 

อารุณ ี ไทยบณัฑิตย ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ไดใหรายละเอียดวา 
"...นโยบายของสถานีมีความสําคัญมากโดยเฉพาะเรื่องของเวลาออกอากาศ สถานีจะมนีโยบายมา
อยูแลววารายการเกษตรจะไดออกอากาศในชวงไหน คณุไมสามารถออกนอกเหนอืกวานีไ้ด” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา ปจจัยดานนโยบายของสถานีโทรทัศนมีความสําคัญตอการ
ผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะนโยบายของสถานีโทรทัศนแตละชองจะเปนปจจัยทีก่ําหนด
ลักษณะของรายการโทรทัศนที่จะเผยแพรผานสถานีโทรทัศนชองนั้น ทั้งเรื่องคุณสมบัติรายการ 
ชวงเวลาออกอากาศของรายการ 
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ตารางที่ 11  ปจจัยที่สําคัญทีสุ่ดของการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

รายการ ปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการผลติรายการเกษตร 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

เนื้อหารายการ 
เวลาการทํางาน 
เนื้อหารายการ 
การวางแผน 
นโยบายเรื่องเวลาของสถานีโทรทัศน 
เนื้อหารายการ 
เนื้อหารายการ 
เนื้อหารายการ 

 
จากตารางที1่1 พบวา ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 5 รายการ มีความเห็นวา 

ปจจัยดานเนื้อหาเปนปจจัยทีสํ่าคัญที่สุดของการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และมีผูผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 3รายการที่มีความคิดเห็นแตกตางออกไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...เนื้อหาคือ
ส่ิงที่สําคัญที่สุด เพราะมันจะบอกถึงรูปแบบรายการได ถาเนื้อหารายการดี เกษตรกรมคีวามสนใจก็
จะหนักลับมาชมรายการ” 
 

ปาริฉัจก  หุนดี ผูผลิตรายการตนไมใบหญา ใหรายละเอยีดวา “...รายการเราเปนรายการ
ที่ส่ันแค 3 นาทีเราตองหาเนือ้หามานําเสนอใหเกษตรกรไดความรูมากที่สุดในเวลาอันสั้น เนื้อหาจงึ
เปนเรื่องที่สําคัญมาก” 
 

นพ  ชัชวาลกิจกุล ผูกํากับรายการเกษตรทั่วไทย ไดใหรายละเอียดวา “...รายการเรามี
ผูสนับสนุนเปนเอกชน ซ่ึงผลิตสินคาดานการเกษตร เนือ้หาจึงเปนสวนที่สําคัญที่สุดสําหรับเรา 
ตองหาเนื้อหาที่สอดคลองกับผูสนับสนุนของรายการ จะไปเอาเนื้อหาดานการประมง ปศุสัตว ก็
ไมได” 
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สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ไดให
รายละเอียดวา "...เนื้อหาของรายการเปนสิ่งสําคัญมากสําหรับเรา  เพราะรายการเราตองนําเสนอ
เนื้อหาที่มีความเกี่ยวของกับผูสนับสนุนรายการของเรา ถาคุณทํารายการโดยเนื้อหาทีไ่มเกี่ยวกับ
ผูสนับสนุน เคาก็ไมจางเราตอ เราก็ไมสามารถผลิตรายการได” 
 

อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...เร่ืองของเวลาการทํางานเปนปจจยัที่สําคัญที่สุดสําหรับ
เรา เพราะรายการเราเปนรายการสด ตองทํางานแขงกับเวลา การทํางานยิ่งตองผิดพลาดนอยที่สุด” 
 

ดารณี  แสงเพชร ผูผลิตรายการเกษตรอาสา ไดใหรายละเอียดวา "...การวางแผนสําคัญ
ที่สุด ถาเรามีการวางแผนในการดําเนนิงานดานตางๆทีด่ีแลวงานของเราจะออกมาด ีและความ
ผิดพลาดก็จะเกิดนอย การใชเงินทุนกจ็ะนอยลงไปดวย” 
 

อารุณี  ไทยบณัฑิตย ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ไดใหรายละเอียดวา 
"...นโยบายของสถานีในเรื่องของเวลาออกอากาศสําคัญที่สุดสําหรับรายการเรา เพราะรายการเรา
เปนรายการของราชการเรามีหนาที่ผลิตอยางเดยีว ถาทางสถานีใหเวลาที่ดีกวาทีเ่ปนอยูรายการเราก็
จะมีผูชมมากขึ้น” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา ปจจัยดานเนื้อหาเปนปจจัยทีสํ่าคัญที่สุดในการผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร เพราะการเกษตรมีเนื้อหาที่กวาง แตผูผลิตรายการตองเลือกเนื้อหาที่เหมาะสม
กับผูสนับสนุนรายการ  ตองมีความชัดเจนของเนื้อหาทีจ่ะนําเสนอออกไป ถาเนื้อหาของรายการดี
และเปนที่สนใจ สงผลใหมผูีสนใจชมรายการมาก และเนื้อหาของรายการจะเปนตัวกําหนดรูปแบบ
ของรายการที่เหมาะสม 
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ตารางที่ 12  การคาดการณรายการเกษตรในอนาคต 
 

รายการ การคาดการณรายการเกษตรในอนาคต 
บานทุงลุงเกษตร 
คนไทยหัวใจเกษตร 
ตนไมใบหญา 
เกษตรอาสา 
กาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร 
เกษตรทั่วไทย 
เกษตรไทยนารู 
สองโลกเกษตร 

ทาง Free TV จะลดลง ไปเพิ่มขึ้นที่ตลาดเคเบิ้ลทีวี 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึ้น และมีคุณภาพมากขึ้น 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึ้นในตลาดเคเบิ้ลทีวี 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึน้ในตลาดเคเบิ้ลทีว ี
รายการเกษตรจะลดลงในอนาคต 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึ้นทาง Free TV 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึ้นในตลาดเคเบิ้ลทีวี 
รายการเกษตรจะเพิ่มขึน้ในตลาดเคเบิ้ลทีว ี

 
จากตารางที1่2 พบวา ผูผลิตรายการเกษตรจาํนวน 5 รายการมีความเห็นวาในอนาคต

รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะเพิ่มมากขึ้นทางชองเคเบิ้ลทีวี ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
จํานวน 2 รายการมีความเหน็วา รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะเพิ่มขึ้นทางสถานีโทรทัศนที่ไมเสีย
คาใชจายในการรับชม (Free TV) และผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจํานวน 1 รายการมีความ
คิดเห็นวารายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะลดลงในอนาคต โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนินรายการบานทุงลุงเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...ในฟรีทวีี 
รายการเกษตรจะแยลงทุกวันๆ เพราะ โฆษณาไมเห็นความสําคัญ สําหรับรายการเกษตรก็จะเปน
สารเคมี พอเอกชนเขามากห็วังผลประโยชนก็ตองมีการแอบแฝงโฆษณาชวนเชื่อ ถารัฐไม
สนับสนุนรายการเกษตรก็จะนอยลง และมีโอกาสไปเลนตลาดเคเบิ้ลเพราะเคเบิ้ลทีวโีฆษณาได
ไมอ่ันจะโฆษณายังไงก็ไดไมมีระบบเซ็นเซอร ถามีคนดูเยอะขึ้นรัฐตองลงมาชวยดแูล รัฐบาลนาจะ
เปนผูผลิตเอง และชองของรัฐก็เปนชองทางที่ดีที่จะเผยแพร 
 

ปาริฉัจก  หุนดี ผูผลิตรายการตนไมใบหญา ใหรายละเอยีดวา “...เร่ืองของรูปแบบทุก
อยางขึ้นอยูกับผูสนับสนุน ในอนาคตคาดวารายการเกษตรจะเพิ่มขึ้น และอาจจะเพิ่มขึ้นในเคเบิ้ล
ทีวี ตลาดลางก็จะเกิดขึน้ ตอไปคนไทยจะมีเคเบิ้ลทีวีเกอืบทุกบาน แตที่นาเปนหวงคอืเมื่อไหลไป
เคเบิ้ลทีวีอาจจะการเปนเรื่องของการขายของมอมเมาโดยที่หาเนื้อหาสาระไมไดมแีตการโฆษณา 
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ผูเกี่ยวของรับตองวางมาตรการรองรับคอยตรวจสอบเนือ้หา เพราะไมเชนนั้นเนื้อหาที่ออกไปจะทาํ
ใหเกษตรกรหลงทางได เมื่อกอนมีนักวิชาการที่คอยเฝาระวังในเรื่องพวกนี้แตปจจุบันไมคอยมี” 
 

สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ไดให
รายละเอียดวา "...นาไปอยูที่เคเบิ้ลทีวีมากขึน้ เพราะโอกาสมันงายกวาฟรีทีวี  ฟรีทีวหีาสปอนเซอร
ยาก หาสถานยีาก จึงไปที่เคเบิ้ลสปอนเซอรได คาเวลาไมแพง” 
 

อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ 
คนไทยหัวใจเกษตร ไดใหรายละเอียดวา "...ชองฟรีทีวีเร่ิมหันมาใหความสําคัญกับการเกษตรมาก
ขึ้นแลว ทําใหรายการเกษตรในอนาคตนาจะมีประมาณทีม่ากขึ้นและมคีุณภาพสูงขึ้นดวย ขึน้อยูกับ
กระแสการแขงขันในการทํารายการเพื่อเพิม่เรตติ้ง” 
 

อารุณี  ไทยบณัฑิตย ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวิชาการเกษตร ไดใหรายละเอียดวา 
"...สถานีไมคอยใหโอกาสทีจ่ะอยูไดกแ็คเอกชนขายปุย  ยาฆาแมลง  คดิวาตอไปรายการเกษตรจะ
ลดลง  ถาเปนรายการที่ดี  ทีไ่มแฝงโฆษณาจะอยูไมได  อีกอยางคือเวลาเชาเกินไปไมมีคนดู” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีการคาดการณวา ใน
อนาคตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีโอกาสจะขยายตัวในชองเคเบิ้ลทีวี เนื่องจากมีคาเชาเวลาที่ถูก
กวาสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม(Free TV) การโฆษณาสินคาของผูสนับสนุน
รายการสามารถทําไดงายกวา ทําใหหาผูสนับสนุนรายการไดงายกวา สงผลใหเนื้อหาที่ออกไปเปน
การโฆษณาชวนเชื่อ มีโอกาสที่เกษตรกรผูไดรับขาวสารจะไดขอมูลที่ขาดความนาเชื่อถือ รัฐบาล
ตองมีมาตรการในการดแูลการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานระบบเคเบิ้ลทีวี 
 

2.  ผูที่เกี่ยวของกับการจัดผังรายการของสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม 
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ตารางที่ 13  นโยบายของสถานีโทรทัศนที่มีตอรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 
สถานีโทรทัศน(ชอง) นโยบายของสถานีโทรทัศนท่ีมีตอรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 

3 
 
 
5 
 
7 
 

โมเดิรนไนน 
 

TPBS 

เนนการเสนอขาวใหครบทกุแงมุม ตองมขีาวเกษตรที่ทันสมัยตอบสนอง
คนเมือง 
 
เนนบริการสาธารณะ ใหความรูในทุกๆ ดาน 
 
เนนความสําคญัแกรายการเกษตรในรูปแบบของสารคดีขาว ที่เปนกลาง 
 
เนนรายการที่ใหความรูแกสังคม ที่ทุกคนในครอบครัวดไูด ดูสนุก 
 
เนนผลิตรายการเพื่อบริการสาธารณะ ลักษณะสงเสริมอาชีพและมีสวน
รวมของสังคม 

 
จากตารางที1่3พบวาสถานีโทรทัศนแตละสถานีมีนโยบายดานรายการโทรทัศนเชิง

เกษตรที่แตกตางกันออกไป สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 3 และ สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7  
มีนโยบายผลิตรายการเกษตร ในรูปแบบของสารคดีขาวโดยมีรายละเอียด ดังนี ้
 

วิษณุ  โพธิ์ประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 กลาววา "... เดิมทีในชวงทีผ่านมา รายการขาว เร่ืองเดนเย็นนี้ จะเริ่มออนแอรเวลา 16.30 น. โดย
รายการไดเวลาเพิ่มมา 10นาที ซ่ึงทางผูบริหารอยากใหเปนเรื่องราวเกี่ยวกับการเกษตร จึงมอบหมาย
ใหฝายขาวคิดที่จะนําเสนอขาวที่เปนลักษณะขาวเกษตร ที่มีเร่ืองราวเกีย่วกับการเกษตร โดยมองวา
กลุมเปาหมายที่กําลังดูเราอยูคือ คนเมือง เพราะฉะนัน้ถาเราไปเจาะแตกลุมเกษตรกร อาจจะไป
กระทบตอกลุมคนเมือง ทําใหเขาเปลี่ยนไปดูรายการอื่น จึงจําเปนทีจ่ะตองเจาะกลุมคนเมือง ที่เปน
กลุมเปาหมายหลักของเราเอาไว จากนั้นคอยขยายไประดับรากหญา" 
 

พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 กลาววา "... ชอง5 ของเราเนนบริการสาธารณะ และมีความรูใหผูชมในทุกๆดาน 
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ทุกอาชีพ ทุกเพศและทุกวยั เกษตรกร ก็จัดเปนอาชีพหนึง่ที่สําคัญอยูคูกับประเทศไทยมานาน 
เพราะฉะนั้นเราตองมีรายการเกษตรไวในผังรายการของเราอยูแลว" 
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
กลาววา "... เปนนโยบายที่ทางผูบริหารมองมาตั้งนานแลว ในสวนของรายการเกษตร ที่มีมา 30 
กวาป ตั้งแตเร่ิมกอตั้งสถานี ที่ผูบริหารมองวาภาคการเกษตรมีความสําคัญ ซึ่งในอดีตขาวการเกษตร
ไดรับความสําคัญมาก ก็คือใหเวลาในการออกอากาศเยอะ โดยใหเวลาประมาณ 5 นาทีตอ 1 ขาว 
โดยมีการนําเสนอเนื้อหาเกีย่วกับวิธีการตางๆ วาจะทําอยางไรใหไดผลผลิตดี เปนขาวที่ทําออก
มาแลวมีผูคนยอมรับเปนสวนใหญ แตพอชวงหลังๆ ประมาณ 5 ปที่ผานมา ก็ไดมกีารปรับเปลี่ยน
รูปแบบวามันควรจะมกีารนาํเสนอที่มีความทันสมัยขึ้น โดยการใชภาษาในการสื่อสารที่มันงายขึ้น 
มีเร่ืองของเทคโนโลยีเขามาเกี่ยวของ โดยที่เมื่อกอนจะมกีารลงพื้นที่ เนนที่เกษตรกร และหนวยงาน
ราชการเปนหลัก แตจะไมเนนในสวนของเอกชน เพราะเราถือวาเอกชนเปนการขายของแฝง ซ่ึง
ขาวเกษตรชอง 7 จะไมทําเดด็ขาด" 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน กลาววา "...ชอง 9 ของเราใหความสาํคัญกับรายการเกษตร เนื่องจากเราจะเนน
เสนอรายการในพระราชดําร ิและกลุมเกษตรกรถือเปนกลุมสําคัญของประเทศ เรากอ็ยากจะให
ความรูกับเขา ซ่ึงคอนเซ็ปตของเราคือชองสังคม อุดมปญญา ก็เปนการบงบอกอยูแลววาเปนการให
ความรูที่ครอบคลุม แตก็จะเปนความรูที่ดสูนุก ตามสโลแกนของชองเราก็คือ ครอบครัวดูสนุก เปน
สุขมีสาระ เพราะฉะนัน้เราจะเนนใหความสําคัญที่ครอบครัว และสําหรับคนไทย ครอบครัวก็คือ
ครอบครัวเกษตร เราก็จะมีรายการที่เกีย่วของกับการเกษตร ซ่ึงจะเหน็ไดวาเรามีทุกวนั" 
 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS กลาว
วา "...ทางสถานีมุงเนนรายการที่อยูในลักษณะของการสงเสริมอาชีพ รวมถึงเนื้อหาที่เปนประโยชน
ตอกลุมเกษตรกร ซ่ึงแผนระยะยาวของสถานีก็คือ เปดโอกาสใหคนในชุมชนมีสวนรวม ไมวาจะ
เปนกลุมคนในพื้นที่ไหนกต็าม จึงไมไดเปนการตอบโจทยของกลุมเกษตรกรอยางเดียว แตคนอืน่ๆ
ที่สนใจก็สามารถเขาถึงรายการของเราไดเชนเดียวกนั โดยมีการนาํเสนอในรูปแบบที่หลากหลาย
ออกไป" 
 
 สรุปไดวา สถานีโทรทัศนชอง 3 และสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 มีนโยบายทีจ่ะ
เนนการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในลักษณะของสารคดีขาวเพือ่ใหเขากับนโยบายเรื่องเวลา
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ของสถานีสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 และสถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน มนีโยบายที่มี
ลักษณะคลายกันคือ เปนสถานีโทรทัศนที่ตองการนําเสนอสาระแกผูชมในทุกๆดาน สวน
สถานีโทรทัศน TPBS จัดเปนสถานีโทรทัศนของรัฐบาลที่เนนการผลิตรายการในลักษณะสงเสริม
อาชีพและการมีสวนรวมของสังคม 
 
ตารางที่ 14  รูปแบบรายการเชิงเกษตรที่สถานีโทรทัศนตองการ 
 
สถานีโทรทัศน( ชอง ) รูปแบบรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่สถานโีทรทัศนตองการ 

3 
 
5 
 
7 
 
 

โมเดิรนไนน 
 

TPBS 

ลักษณะของรายการขาว ทันสมัย ใหขอมูลที่เขาใจงายชัดเจน 
 
ลักษณะรายการที่ทุกคนสามารถดูไดไมนาเบื่อ    
 
ลักษณะของสารคดีเชิงขาว ใหอิสระในการคิดรูปแบบของรายการ  
นําเสนอ  ขอมูลที่เปนกลางไมอิงเอกชน 
 
ลักษณะรายการที่ทุกคนในครอบครัวดูสนุก และมีสาระ 
 
ไมมีการกําหนดที่ชัดเจน  ไมมุงเนนในเรื่องเฉพาะเจาะจงสําหรับ
เกษตรกรอยาง เดียว 

 
จากตารางที่ 14 พบวา สถานโีทรทัศนสวนใหญใหอิสระแกผูผลิตรายการ ในเรื่องของ

รูปแบบรายการโทรทัศนเชิงเกษตร แตเนื้อหาที่นําเสนอตองเปนเนื้อหาที่ใหประโยชนแกเกษตรกร
อยางแทจริงไมแฝงโฆษณาสินคา 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน  ไดใหรายละเอียดวา “...เราไมไดปดกั้นในเรื่องรปูแบบที่จะนําเสนอ แตจะตอง
ทาํรายการใหอยูภายใตสโลแกน ครอบครวัดูสนุก เปนสขุ มีสาระ ดังนัน้ผูผลิตสามารถใสทุกอยาง
ไดเต็มที่โดยไมมีการมากําหนดตายตวัตองเปนรูปแบบไหน แตส่ิงที่สําคัญเนื้อหาของรายการตองมี
ประโยชนแกคนดูไมใชแฝงโฆษณา” 
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พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 ไดใหรายละเอียดวา “...เราไมไดกําหนดวาจะตองเปนรูปอยางไร ตามแตผูผลิตจะ
ทําแบบไหน เพราะเราใหอิสระทางความคิดแกผูผลิต แตทุกคนสามารถดูไดไมนาเบื่อ แตเราตอง
ควบคุมเนื้อหาไมใหมีโฆษณาแฝงเขามา” 
 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS ไดให
รายละเอียดวา “...ดานสถานีโทรทัศนชอง TPBS ซ่ึงเปนสื่อของรัฐบาลไมไดกําหนดรูปแบบ
รายการที่ชัดเจน แตเนื้อหาของรายการใหมีสวนรวมจากภาคประชาชนตามนโยบายหลักของ
สถานี” 
 

สวนสถานีโทรทัศนไทยทวีสีีชอง 3 และสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 มีความ
ตองการรูปแบบรายการที่ชัดเจนคือรูปแบบสารคดีขาว เมื่อรูปแบบเปนสารคดีขาวแลวการนําเสนอ
ขอมูลจะตองเปนกลาง โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

วิษณุ  โพธ์ิประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 ไดใหรายละเอียดวา “ ...ทางสถานีตองการรายการเกษตรในรูปแบบสารคดีขาว ที่มคีวามทันสมัย
เพราะตองการใหคนเมืองสามารถดูไดไมนาเบื่อ มีเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการนําเสนอ เชน 
เทคโนโลยีทางดานกราฟกในการนําเสนอ และเนื้อหาตองชัดเจนเขาใจงาย ไมใชวิธีการของ
นักวิชาการ แตจะเอาขอมูลของนักวิชาการมานําเสนอในแงมุมที่เขาใจงาย” 
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
ไดใหรายละเอยีดวา “...ทางสถานีโทรทัศนใหอิสระในการคิดรูปแบบรายการ แตใหอยูในรูปแบบ
สารคดีขาว นําเสนอในสิ่งที่ถูกตอง เปนกลาง ไมไดเอนเอยีงไปในทางไหน ไมเนนขอมูลที่ไดจาก
เอกชน  และพยายามจะใหมกีารนําเสนอในเรื่องของสิ่งแวดลอม ซ่ึงมนัสอดคลองกับนโยบายของ
สถานี ที่ทําในเรื่องของรักษโลก” 
 

จากผลการศึกษา สรุปไดวา สถานีโทรทัศนชอง 5 สถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน 
และสถานีโทรทัศนชอง TPBS มีการใหอิสระทางความคิดแกผูผลิตไมมีการกําหนดรูปแบบรายการ
ที่ชัดเจนแตเนือ้หารายการตองเปนประโยชนแกผูชมและตองไมมีการแฝงโฆษณา สวนทาง
สถานีโทรทัศนชอง 3 และสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 มีความตองการรูปแบบรายการใน
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ลักษณะของสารคดีขาวตามนโยบายของสถานี โดยจะตองมีเนื้อหาที่เปนกลางชัดเจนเขาใจงาย ไม
อิงเอกชน 
 
ตารางที่ 15  ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เหมาะสมตอการเผยแพรผานสถานีโทรทัศน 
 

สถานีโทรทัศน 
 ( ชอง ) 

ความยาวของรายการเกษตรที่เหมาะสมที่สุด 
(นาที) 

3 
5 
7 

โมเดิรนไนน 
TPBS 

10 
30 
3 

30 
30 

 
จากตารางที่ 15  พบวา สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5  สถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรน

ไนน และสถานีโทรทัศนชอง TPBS  มีความเห็นตรงกนั สวนสถานีโทรทัศนชอง 3 และ
สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 มีความคิดเห็นทีแ่ตกตางกันออกไป ซ่ึงมีรายละเอียด ดังนี ้
 

พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 ไดใหรายละเอียดวา “...เรื่องของเวลาในการออกอากาศที่เหมาะสม จะอยูใน
ชวงเวลาประมาณ 30 นาที เพราะถาหากนานกวานั้นรูปแบบรายการจะเปลี่ยนไป และทําใหรายการ
ดูนาเบื่อ ไมไดสาระ แลวคนดูก็จะเริ่มไมสนใจจนสุดทายก็จะเปลี่ยนชองหนี” 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน  ไดใหรายละเอียดวา “...ขึ้นอยูกับรายการวาเปนรายการประเภทไหน จะไป
กําหนดตายตวัไมได ถารายการทําไดนาสนใจมากๆ 1 ชม. ก็สามารถทําได ก็หมายรวมไปถึงวา
รูปแบบการนําเสนอของเราดี และเนื้อหาของเราก็ดีดวย ทําใหคนดูไดรับประโยชนสูงสุด จนคนดู
ไมเปล่ียนชองไปไหน ซ่ึงสถานีโทรทัศนโมเดิรนไนน เราดูเร่ืองคุณภาพของเนื้อหา และตัวรายการ 
โดยอางอิงจากขอมูลทางวิชาการ แตในปจจุบันรายการเกษตรที่เผยแพรผานชองของเรา มีความยาว
ประมาณ 30 นาทีเราคิดวานาจะเหมาะสมที่สุดแลวสําหรับรายการเกษตร เพราะคนดูจะไดไมเบื่อ
มากไปกวานี้อาจจะทําใหดูเบื่อได” 



 

81 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS ไดให
รายละเอียดวา “...ในเรื่องของระยะเวลาของการทํารายการก็จะขึ้นอยูกบัรูปแบบของรายการวา เปน
รายการแบบไหน ถาเปนในชวงของรายการขาว ก็ควรจะอยูในชวงเวลา 4 - 5 นาที แตถาเปนสื่อที่
เขาถึงงาย เชน ละคร หรือวาไรตี้ ที่นาสนใจ ก็ไมนาจะต่ํากวา 30 นาที ซ่ึงรายการเกษตรที่
ออกอากาศผานสถานีของเราก็นาจะมีความยาวไมต่ํากวา 30 นาทีเพื่อใหคนดูไดเนื้อหาครบถวน” 
 

วิษณุ  โพธิ์ประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 ไดใหรายละเอียดวา “ ...ผมวาสําหรับชอง3เราแลว เวลาทุกวินาทีจะมีความสําคัญสูงมาก แตถาได
เวลามา 10 นาที จะทําใหไดเนื้อหาในรายละเอียดไดมากขึ้น จะไดสัมภาษณคนที่มีความรูไดมากขึ้น 
แตในตอนนี้เรามีเวลา 6 นาท ีก็จะแบงสวนเปน สกูป 2 นาที ที่เหลือกก็จะเปนเรื่องอื่นๆ คือขาว การ
วิเคราะหปญหา และการชีว้ิธี” 
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
ไดใหรายละเอยีดวา “...สวนเวลาในการนําเสนอขาวที่เหมาะสมสําหรับขาวการเกษตร จะอยูที่
ประมาณ 3 นาทีก็เพียงพอแลว เพราะถามากกวานี้มันจะเยิ่นเยอนาเบื่อ เพราะเราตองการอะไรที่มัน
เนนๆ เนื้อๆ และตรงเฉพาะจุดจริงๆ” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5  สถานีโทรทัศนชอง 9 
โมเดิรนไนน และสถานีโทรทัศนชอง TPBS  มีความเหน็ตรงกันวา ความยาวของรายการโทรทัศน
เชิงเกษตรที่เหมาะสมตอการเผยแพรผานสถานีโทรทัศนคือ 30 นาที แต สถานีโทรทัศนไทยทวีีสี
ชอง 3 และสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 ซ่ึงนําเสนอรายการเกษตรในรูปแบบสารคดีขาว
เกษตร มีความเห็นทีแ่ตกตางออกไปวาความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เหมาะสมตอการ
เผยแพรผานสถานีโทรทัศนคือ 10 นาทีและ 3นาทีตามลําดับ 
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ตารางที่ 16  ชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดในการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผาน
สถานีโทรทัศน 

 
สถานีโทรทัศน (ชอง) ชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุด (นาฬิกา) 

3 
5 
7 

โมเดิรนไนน 
TPBS 

18.00 
05.00 
05.30 
05.30 
13.00 

 
จากตารางที่ 16 พบวา สถานีโทรทัศนชอง 5 สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 และ

สถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดรินไนน มีความคิดเห็นที่คลายกัน สวนสถานีโทรทัศนชอง 3 และ
สถานีโทรทัศนชอง TPBS  มีความคิดเหน็ที่แตกตางออกไป ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี ้
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
ไดใหรายละเอยีดวา “...จากการที่เราไปทําขาวในพื้นที่ เราก็ไดถามเกษตรกรวาชวงเวลาที่เขาไดดกู็
คือ ชวงเวลา 05.30 น. เปนเวลาที่จะมีเกษตรกรดูรายการมากที่สุด เพราะวาเขาตืน่แลว เปนชวงเวลา
ที่เขากําลังรับประทานอาหารเพื่อเตรียมตวัออกไปทํางาน” 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน  ไดใหรายละเอียดวา “...ชวงเวลาสําหรับการออกอากาศที่ดีที่สุดก็คอืชวงที่
กลุมเปาหมายของเราก็คือชวงประมาณ 05.30 น. ซ่ึงเขาตื่นขึ้นมากําลังหุงขาวกนิกอนที่จะออกไป
ทํางานทําของเขา นาจะเปนเวลาที่ดีที่สุดที่เคาจะดแูละชองอ่ืนสวนใหญเคาก็จะมีรายการเกษตรเวลา
นี้เหมือนกัน” 
 

พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 ไดใหรายละเอียดวา “...ทําไมเราตองเอาไวตอนตี 5 เพราะเราคิดวาเปนชวงที่
เกษตรกรเขาตืน่ขึ้นมา เพื่อที่เตรียมตัวออกไปทํางานในตอนเชา ถาชากวานี้คิดวาเกษตรกรคงจะไม
ทันดู เพราะอยูในชวงเวลาทํางานของเขา ตอนเชาตรูจึงนาจะเปนชวงเวลาที่ดีที่สุด ซ่ึงเมื่อกอน 
รายการจะอยูชวงบาย 2 - 3 โมง ปรากฏวา ไมมีผูสนับสนุนรายการเขามาเลย คาเชาเวลาก็แพง และ
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ผูสนับสนุนรายการนอย ทําใหรายการตองหยุดไป สุดทายก็ตองมาลงทีเ่วลานี้ ทั้งผูผลิตรายการ 
ผูสนับสนุนรายการ และคนดูก็โอเค” 
 

วิษณุ  โพธิ์ประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 ไดใหรายละเอียดวา “ ...ชวงเวลาในการออกอากาศของรายการเกษตรควรจะเปนตอน 6 โมงเย็น 
เพราะเปนชวงเวลาที่เกษตรกรกลับมาจากการทํางานและผอนคลายดวยการดูโทรทัศน จึงนาจะมี
การนําเสนอรายการเกษตร” 
 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจดัการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS ไดให
รายละเอียดวา “...ในชวง13.00 น.หลังจากรับประทานอาหารกลางวันแลวทุกคนก็อาจจะไดดู
โทรทัศนกอนที่จะออกไปทํางาน ซ่ึงในชวงบายเราจะเปนรายการที่เนนการสงเสริมดานการทํา
อาชีพเปนหลัก ก็จะเปนในเรื่องของชุมชน การทําอาชีพ และการทํามาหากิน”  
 

จากผลการศกึษาสรุปไดวา ชวงเวลา 05.30 น. เปนชวงเวลาที่สถานีโทรทัศนสี
กองทัพบกชอง 7 และสถานีโทรทัศนชอง 9 โมเดิรนไนน มีความเห็นเหมือนกนัวาเปนชวงเวลาที่
เหมาะสมที่สุดในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน ทางดาน
สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 มีความคิดเห็นทีใ่กลเคยีงกันวาชวงเวลา 05.00 น.เปนชวงเวลาที่
เหมาะสมตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน สวนสถานีโทรทัศนไทย
ทีวีสีชอง 3 และสถานีโทรทัศนชอง TPBS มีความคิดเหน็ที่แตกตางออกไปคือสถานีโทรทัศนไทย
ทีวีสีชอง 3 มีความคิดเห็นวาชวงเวลา 18.00น. เปนชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดในการเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร และ สถานีโทรทัศนชอง TPBS มีความคิดเหน็วาชวงเวลา 13.00น. เปน
ชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

84 

ตารางที่ 17  ปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน 
 

สถานีโทรทัศน (ชอง ) 
ปจจัยท่ีมีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผาน

สถานีโทรทัศน 
3 
5 
7 

โมเดิรนไนน 
TPBS 

นโยบายของสถานี  การตอบรับจากผูชม  รูปแบบรายการ 
ผูซ้ือเวลา  นโยบายของสถานี  เนื้อหารายการ 
นโยบายของสถานี  การตอบรับจากผูชม  รูปแบบรายการ 
เนื้อหารายการ  นโยบายของสถานี  ผูซ้ือเวลา 
นโยบายของสถานี  รูปแบบรายการ 

 
จากตารางที่ 17 พบวาปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรของแตละ

สถานีโทรทัศน มีปจจยับางประการที่เหมอืนกัน โดยแตละสถานีไดใหรายละเอยีดดังนี ้
 

พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 ไดใหรายละเอียดวา “...ปจจัยที่สําคัญที่จะทําใหรายการเกษตรเผยแพรในชองเรา
ได นโยบายของชองเราที่ไดวางไววาตองมรีายการสาระที่ใหกับผูชม รายการเกษตรจงึจัดอยูใน
รายการประเภทนี้ สวนตวัตอมาคือผูที่มาซื้อเวลาของสถานี ที่จะตองมีเนื้อหารายการที่ใหประโยชน
แกผูชมและเปนไปตามนโยบายของสถานี” 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน  ไดใหรายละเอียดวา “...นโยบายของสถานีถือเปนปจจัยหลักในการดําเนนิงาน
ของสถานีเรา รูปแบบรายการตองสอดคลองกับนโยบาย ผูที่มาซื้อเวลาของสถานีตองเขาใจนโยบาย
ของเรา” 
 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS ไดให
รายละเอียดวา “...ดวยสถานีเรามีแนวทางและนโยบายที่ชัดเจนคือเนนการมีสวนรวมของทุกคนใน
สังคม ดังนั้นรูปแบบรายการที่นําเสนอออกไปตองเขาใจและสอดคลองกับนโยบายของสถานี” 
 

วิษณุ  โพธ์ิประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 ไดใหรายละเอียดวา “ ...ปจจัยที่มีความสําคัญในการเผยแพรรายการเกษตรของเราคือนโยบายของ
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ผูบริหารวามีความคิดที่จะเผยแพรรายการขาวเกษตรหรอืไม แตเมื่อไดเผยแพรออกไปแลวตองมี
รูปแบบที่ทันสมัยและมีการตอบรับจากผูชมที่ดี” 
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
ไดใหรายละเอยีดวา “...นโยบายของสถานีมีความสําคัญมากจัดเปนปจจัยที่สําคัญที่สุดของเรา ที่
ชอง7ของเรามีนโยบายทีใ่หความสําคัญกับรายการเกษตรมานานแลว เมื่อรายการเผยแพรออกไป
เราตองคอยพฒันารูปแบบของรายการใหมีความทันสมยัและนาสนใจอยูตลอดเวลา สุดทายเราตอง
ฟงเสียงสะทอนจากผูชมเพราะถาไมมีผูชมเราก็ไมรูวาจะเผยแพรใหใครดู ทั้ง 3ปจจยันีต้องไป
ดวยกันขาดอันใดอันหนึ่งเปนไปไมได” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา นโยบายของสถานีโทรทัศนเปนปจจยัที่มีความสําคัญที่สุด
ในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน เนื่องจากสถานีโทรทัศนทุกชองมี
ความคิดเหน็เหมือนกนัวา นโยบายของสถานีเปนปจจยัที่มีความสําคัญตอการเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร  เพราะนโยบายจะเปนแนวทางในการกําหนดการเผยแพรรายการตางๆ ผาน
สถานี  รายการที่จะออกอากาศตองมีความสอดคลองกับนโยบายของสถานี สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 และสถานีโทรทัศนชอง 9โมเดิรนไนนซ่ึงเปนสถานีโทรทัศนที่มีการขายเวลา
ใหแกผูที่สนใจเขามาซื้อเวลามีปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เหมือนกนั
คือ นโยบายของสถานี เนื้อหาของรายการ ผูซ้ือเวลา  สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 และ
สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 ซ่ึงมีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในลกัษณะของสารคดีเชิงขาว มี
ปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เหมือนกนัคอื นโยบายของสถานี การตอบ
รับจากผูชม รูปแบบรายการ สวนสถานีโทรทัศนชอง TPBS ซ่ึงเปนสถานีโทรทัศนของรัฐบาล มี
ปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรคือ นโยบายของสถานี และรูปแบบของ
รายการ 
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ตารางที่ 18  การคาดการณสถานการณรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต 
 
สถานีโทรทัศน (ชอง ) การคาดการณสถานการณรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต 

3 
5 
7 

โมเดิรนไนน 
TPBS 

ขึ้นอยูกับผูบริหารสถานี 
ทรงตัวไมมีเพิ่มไปมากกวานี้แลว 
มีความสําคัญมากขึ้นและมีการพัฒนาไปเรื่อยๆ 
มีรายการเกษตรเพิ่มมากขึ้น 
รายการเกษตรจะไมเพิ่มมากขึ้น 

 
จากตารางที1่8 พบวา สถานีโทรทัศน มีความคิดเห็นในเรือ่งอนาคตของรายการ

โทรทัศนเชิงเกษตรที่แตกตางกัน มีเพยีงสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 และสถานีโทรทัศนชอง 
TPBS มีความคิดเห็นตรงกัน  โดยแตละสถานีไดใหรายละเอียด ดังนี ้
 

วิษณุ  โพธิ์ประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีีสีชอง 
3 ไดใหรายละเอียดวา “ ...อนาคตเปนเรื่องที่มองลําบากมาก เพราะมนัขึ้นอยูกับผูบริหารของแตละ
สถานีวาจะมองนโยบายในเรือ่งของการเกษตรวาอยางไร จะมีการสนบัสนุนตอไป หรือจะตดัทิ้ง 
และก็ขึ้นอยูกบัเรตติ้งรายการดวยวาจะมีมากนอยแคไหน เพราะขนาดชองที่เปนของรัฐยังไมเนนใน
เร่ืองของขาวสารดานการเกษตรเลย ทั้งๆ ที่มีเวลามากในการทํารายการแบบนี้ โดยท่ีไมไดมี
ขอบังคับในเรือ่งของการทําธุรกิจ” 
 

พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาที่แผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 ไดใหรายละเอียดวา “...รายการเกษตรคงไมเพิ่มขึ้นในชวง 2 ปนี้แนนอนเพราะ
มันมีการแขงขนัของตลาดที่สูงแลวรายการเกษตรเปนรายการที่มีกลุมคนดูคอนขางเฉพาะ ไมไดมี
การตลาดที่กวางทําใหสถานไีมสามารถเพิ่มชวงหรือเวลาใหรายการในลักษณะนี้ได แตจากสภาพ
จริงที่เปนอยูรายการเกษตรจาํเปนที่จะตองมีการเผยแพรเพราะเปนนโยบายของสถานี ดังนั้นกจ็ะ
ทรงตัวอยูแคนีไ้มเพิ่มขึ้นและไมลดลง” 
 

พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธกิารขาว สถานโีทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
ไดใหรายละเอยีดวา “...มันจะเปนอะไรที่มคีวามสําคัญมากขึ้น ดูจากตอนนี้ในทกุๆ ชองเร่ิมจะทํา
ตามเราแลว เรารูเลยวาทุกๆ ชอง เห็นเราทาํแลวก็ทําตาม คือการประเมนิ วิเคราะหหรืออะไรก็
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แลวแต ทกุคนยังขาดในเรื่องของการเกษตร เขาก็เลยพยายามที่จะดันในสวนของการเกษตรของ
ชองเขาใหขึ้นมา ที่เห็นไดชัดก็คือชอง 9 เปนชองที่ทําตามเรามาตั้งแตแรก คือเขาก็มขีองเขานั่น
แหละ แตไมเยอะ มาชวงหลังๆ นี้ เขามาตีตลาดกับเราเลย มาชนกับเราในเวลาเดียวกนั แตรูปแบบ
รายการของเขาไมใชในเชิงขาวเกษตรจริงๆ แตจากการทีช่อง 3 ประกาศตัววาจะทําขาวเกษตร ทํา
ใหเรารูสึกวาเรามีคูแขงเพิ่มขึ้น จากที่เมื่อกอนเราไมมีคูแขงเลย เราก็ตองมั่นใจวาเราจะสามารถทํา
ขาวใหไดดกีวาที่อ่ืน โดยการดึงคนดูกลุมเดิมของเราเอาไว เพื่อใหเขายังคงดูเราตอไป ใหมีการ
เปรียบเทียบวาดูแลวคนดูของเราไดมากกวา รูปแบบมันจงึตองมีการพฒันาตอไปเรื่อยๆ” 
 

พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศน
ชอง 9 โมเดิรนไนน  ไดใหรายละเอียดวา “...ตอไปในอนาคต รายการทีวีจะมีเพิ่มมากขึ้น ส่ือจะ
เพิ่มขึ้น มีเดยีจะขยายวงกวางมากขึ้น สงผลใหมีชองเกีย่วกับการเกษตรโดยเฉพาะเพิม่มากขึ้นดวย 
เพราะตนทนุในการทํารายการทีวีตางๆ จะมีราคาที่ต่ําลง ทําใหมีกําลังในการผลิตรายการตางๆ เพิ่ม
มากขึ้น และยิง่กระแสการรกัษาสิ่งแวดลอมมากขึ้นจะสงผลใหมีรายการเกษตรที่มากขึ้นตามไป
ดวย” 
 

เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทงิสถานีโทรทัศนชอง TPBS ไดให
รายละเอียดวา “...เมื่อกอนคนชอบมองวารายการเกษตรเปนเรื่องตลก แตปจจุบนัผูคนตองการใน
เร่ืองของขอมูลที่เปนประโยชนมากขึ้น ซ่ึงอนาคตรายการเกษตรไมนาจะเพิ่มมากขึ้นสักเทาไหรนกั 
เพราะมันจะเปนไปในรูปแบบของกลไกการตลาด เพราะการผลิตรายการเกษตรมันตองใชตนทุน
สูง ถาเอกชนจะไปผลิตเองกค็งจะไมคุมคา แตในสวนของสถานีก็สามารถผลิตไดอยูแลวเพราะถือ
เปนการบริการสาธารณะ เพือ่ใหประโยชนกับประชาชน แตถาเนื้อหาการเกษตรนีไ้ปอิงกับเรื่อง
อ่ืนๆ ก็จะสามารถนํากลับมาทําไดอีกเรื่อยๆ” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 และสถานีโทรทัศนชอง 
9 โมเดิรนไนน มีความคิดเห็นที่คลายกนัวา ในอนาคตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะมีความสําคญั
มากขึ้นและมจีํานวนเพิ่มขึ้น ซ่ึงตางจากสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 และสถานีโทรทัศนชอง 
TPBS มีความคิดเห็นที่ตางออกไปวา ในอนาคตรายการเกษตรจะไมเพิม่ขึ้นไปมากกวานี้และจะไม
ลดลงกวานีแ้ลว เพราะเปนเหตุผลดานการตลาดของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

3.  นักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานสื่อสารมวลชนดานเกษตร 
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ตารางที่ 19  ปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

นักวิชาการ ปจจัยท่ีมีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
ผศ. อนุพร 
อาจารย ไพโรจน 
รศ.ดร. ณรงค 
ผศ.ดร. สมศักดิ์ 
รศ.ดร. กมลรัฐ 

นโยบายของภาครัฐและนโยบายของสถานี 
นโยบายของภาครัฐและนโยบายของสถานี 
นโยบายของรฐับาล 
นโยบายของรฐับาล 
นโยบายของภาครัฐและนโยบายของสถานี 

 
จากตารางที1่9 พบวานกัวิชาการมีความเหน็ที่ตรงวา นโยบายทั้งของภาครัฐและ

นโยบายของสถานีโทรทัศนมีผลตอการเผยแพรรายการเกษตร โดยนักวิชาการไดใหรายละเอียด 
ดังนี ้
 

ผศ. อนุพร  สุวรรณวาจกกสิกิจ ไดใหความคิดเห็นวา “...ภาครัฐไมไดใหความสําคัญกับ
ภาคการเกษตรอยางแทจริง หรือแมแตนโยบายในการประชาสัมพันธของภาครัฐไมไดมีความ
ตอเนื่องในเรื่องของการแกปญหาตางๆ ของกลุมเกษตรกร ในสวนของสถานีก็เนนไปที่รายการเชิง
ธุรกิจเสียมากกวา” 
 

อาจารย ไพโรจน  สังขเดช ไดใหความคิดเห็นวา “...นโยบายนับเปนเรือ่งที่สําคัญ ใน
การออกอากาศของรายการเกษตร เนื่องจากแตละสถานมีีนโยบายทีแ่ตกตางกัน ยกตัวอยาง ชอง 3 
มุมมองในดานทางการเกษตรแทบจะไมมี แตจําเปนจะตองทําเพื่อใหครบองคประกอบของทาง
สถานี โดยความเปนเปนจริงแลวสถานีนี้เนนหนักไปในเรื่องของความบันเทิง และการแขงขัน
ในทางธุรกิจมากกวา  ในสวนเรื่องของการพฒันาดานการเกษตรของรัฐบาลนั้น ผมมองวา
หนวยงานของรัฐควรจะออกมาใหความสําคัญไปพรอมๆ กัน ไมใชการมองผลประโยชนจากการ
หาเสียงของนกัการเมือง ควรใหความสําคญัตอกลุมเกษตรกรอยางแทจริง เพราะถารัฐบาลบออก
นโยบายในเรือ่งนี้ทุกชองกจ็ะตื่นตวัอยางที่เคยทํานโยบายเรื่องรายการเด็ก” 
 

รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ ไดใหความคิดเห็นวา “...ถารัฐบาลมีนโยบายที่ใหความสําคัญ
กับรายการเกษตรมากขึ้น จะมีผลทําใหมีรายการเกษตรออกอากาศมากขึ้นตามไปดวย เพราะแตละ
สถานีตองทําตามนโยบาลของรัฐบาลอยูแลว แตปจจุบันไมมีนโยบาลที่ชัดเจนดานรายการเกษตร 
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ทําใหมีรายการเกษตรเผยแพรสูเกษตรกรอยางที่เหน็ในปจจุบัน ซ่ึงนอยมากถาเทียบกบัรายการ
ประเภทอื่นๆ” 
 

ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช ไดใหความคิดเห็นวา “...นโยบายของรฐับาลมี
ความสําคัญตอรายการเกษตรอยางแทจริง เพราะถารัฐบาลหรือกระทรวงเกษตรหันกลับมาให
ความสําคัญในเรื่องนี้ สถานีโทรทัศนก็ตองใหความรวมมือดวย” 
 

รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ไดใหความคิดเห็นวา “...นโยบายทั้งของรัฐและสถานี ถือวา
มีความสําคัญเปนอันดับหนึง่สําหรับรายการเกษตร เพราะถาไมมีนโยบายที่ชัดเจน แนนอนวา
รายการเกษตรที่ดีก็ไมสามารถที่จะอยูได ดงัที่เปนอยูในปจจุบันรายการสวนใหญเปนเรื่องที่แฝง
ธุรกิจ” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา นโยบายของรฐับาล เปนปจจัยที่สําคัญที่มีผลตอการเผยแพร
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร เนื่องจากถารัฐบาลมีนโยบายที่ใหความสําคญักับรายการโทรทัศนเชิง
เกษตรที่ชัดเจนแลว นโยบายของสถานีโทรทัศนแตละสถานีตองมีการปรับใหสอดคลองกับ
นโยบายของรฐับาลตามไปดวย ทําใหรายการเกษตรที่ดี มคีุณภาพมีโอกาสไดออกอากาศมากขึ้น 
 
ตารางที่ 20  ปจจัยที่มีผลตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

นักวิชาการ ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
ผศ. อนุพร 

อาจารย ไพโรจน 
รศ.ดร. ณรงค 
ผศ.ดร. สมศักดิ์ 
รศ.ดร. กมลรัฐ 

เนื้อหาของรายการ 
เนื้อหาของรายการ 

เงินทุน 
เนื้อหารายการ 
เนื้อหารายการ 

 
จากตารางที่ 20 พบวา นกัวิชาการมีความคดิเห็นเหมือนกนัจํานวน 4 คน วาเนื้อหาของ

รายการเปนปจจัยที่มีผลตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และมนีักวิชาการมีความคิดเห็นที่
แตกตางออกไปวา เงินทนุมผีลตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร โดยมีรายละเอียดที่แตกตาง
กันออกไปดังนี้ 
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ผศ. อนุพร  สุวรรณวาจกกสิกิจ ไดใหความคิดเห็นวา “...การเกษตรมีศาสตรที่
หลากหลายทั้งดานพืช ดานสัตว ดานประมง มีเนื้อหาที่กวาง ผูผลิตตองดึงเนื้อหาทีน่าสนใจมา
นําเสนอแกเกษตรกรใหได รายการจึงจะนาสนใจและมีคนติดตามชม” 
 

อาจารย ไพโรจน  สังขเดช ไดใหความคิดเห็นวา “...จริงๆแลวทุกกระบวนการในการ
ผลิตสําคัญทุกกระบวนการ แตเร่ืองของเนือ้หาเปนเรื่องที่สําคัญสําหรับการผลิตรายการเกษตร 
เพราะเปาหมายในการนําเสนอรายการเกษตรเพื่อเผยแพรขอมูล ขาวสาร ความรูใหแกเกษตรกร แต
ถาเนื้อหาของรายการมุงเนนการแฝงโฆษณา เกษตรกรก็จะไดขาวสารขอมูลที่เชื่อถือไมได” 
 

รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ไดใหความคิดเห็นวา “...สําหรับผูผลิตแลวตองมีความ
เขาใจอยางแทจริงเกี่ยวกับระบบเกษตรองครวม เร่ืองของเนื้อหาจึงตองมคีวามสําคัญผูผลิตตอง
เขาใจในเนื้อหาอยางแทจริงกอนที่จะนําเสนอถึงผูชมใหไดรับขอมูลที่ถูกตองชัดเจน” 
 

ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช ไดใหความคิดเห็นวา “...จริงๆแลวเร่ืองเนื้อหาเปนเรือ่ง
ที่สําคัญมาก การจะดึงดดูความสนใจจากกลุมเปาหมายทีเ่ปนเกษตรกร ก็ถือเปนเรื่องยาก 
เนื่องจากวาเกษตรกรนั้นมหีลายกลุม ไมวาจะเปนกลุมเล้ียงสัตว ประมง ปลูกพืช ทําไร และทํานา 
ถาเราเลือกที่จะทําเนื้อหาที่เนนกลุมใดกลุมหนึ่ง กลุมอืน่ๆ ก็จะไมสนใจที่จะดูรายการเชนกัน 
เพราะฉะนั้นรายการเกษตรตองทําออกมาแลวสามารถมองเห็นภาพรวมไดทั้งหมด มีเนื้อหา
ครอบคลุมทุกสวน และเกษตรกรดูไดทกุกลุม ก็จะถือเปนเรื่องดี” 
 

รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ ไดใหความคิดเห็นวา “...เงินทุน เปนปจจยัที่มีความสําคัญตอ
การผลิตมากที่สุด เพราะถาไมมีเงินทุนสนบัสนุนในการผลิตรายการ รายการกจ็ะไมสามารถเกิดขึ้น
ได ถาเงินทุนมาจากเอกชน เขาก็จะตองการผลกําไรจากเงินทุนที่เขาไดสนับสนุนการผลิตรายการ 
แตถาเปนเงินทุนที่ไดจากหนวยงานราชการ เนื้อหาสาระก็จะเนนไปทีผ่ลประโยชนของผูชม โดยมี
การอางอิงจากขอมูลจากหนวยงานนั้นๆ เพราะฉะนัน้เงนิทุนก็จะเปนสิ่งหนึ่งที่จะสามารถบอก
ทิศทางของรายการไดวาจะออกมาในรูปแบบไหน และผลประโยชนสวนใหญจะไปตกอยูที่ใคร” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา เนื้อหารายการเปนปจจยัที่มีผลตอการผลิตรายการโทรทัศน
เชิงเกษตร เพราะรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีเปาหมายเพือ่นําเสนอขอมูล ขาวสารที่เปนประโยชน
แกผูรับชม ดังนั้นถาเนื้อหารายการเปนประโยชนและนาสนใจ กจ็ะมีผูติดตามชมรายการมากขึ้น 
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และการเกษตรมีเนื้อหาหลายดานทั้งการปลูกพืช การเลี้ยงสัตว การประมง การนําเสนอเนื้อหาตอง
คลอบคลุมทุกกลุมเพื่อใหกลุมเปาหมายกวางขึ้น ไมเฉพาะเจาะจงกลุมใดกลุมหนึ่ง 
 
ตารางที่ 21  เวลาที่เหมาะสําหรับการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

นักวิชาการ เวลาท่ีเหมาะสําหรับการออกอากาศ 
ผศ. อนุพร 
อาจารย ไพโรจน 
รศ.ดร. ณรงค 
ผศ.ดร. สมศักดิ์ 
รศ.ดร. กมลรัฐ 

ไมกําหนดเวลา 
05.00 น. – 06.00 น. 
05.00 น. – 06.00 น. 
05.00 น. – 06.00  น. 
05.00 น. – 06.00 น. 

 
จากตารางที่ 21 พบวานกัวิชาการจํานวน 4 ทานมีความเห็นตรงกันวา เวลาที่เหมาะสม

สําหรับการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตร คือ 05.00 น. ถึง 06.00 น.สวนผศ. อนุพร สุวรรณ
วาจกกสิกิจ มคีวามเหน็แตกตาง โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

ผศ. อนุพร  สุวรรณวาจกกสิกิจ ไดใหความคิดเห็นวา “...ถาเปนรายการที่นาสนใจจรงิ 
ไมวาจะออกอากาศเวลาไหน เกษตรกรก็สามารถดูไดทั้งนัน้” 
 

อาจารย ไพโรจน  สังขเดช ไดใหความคิดเห็นวา “...ชวงเวลาประมาณ 05.00 - 06.00 น. 
เหมาะสําหรับการออกอากาศ เพราะเกษตรกรกําลังเตรียมตัวเพื่อจะไปประกอบอาชพีในชวงเชา ทาํ
ใหมีโอกาสจะไดดูรายการเกษตรมากที่สุด” 
 

รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ไดใหความคิดเห็นวา “...เวลาที่เหมาะที่สุดคือ เวลา
ประมาณ 05.00 - 06.00 น. เพราะเปนเวลาที่เกษตรกรเตรียมความพรอมกอนจะออกไปทํา
การเกษตร ถาไปออกในชวงอื่นเกษตรกรกไ็มมีสิทธิ์ไดดู และย่ิงถาเปนชวงเยน็หรือคํ่าก็สูรายการ
ประเภทอื่นไมได” 
 

ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช ไดใหความคิดเห็นวา “...ในชวงเชา นาจะอยูประมาณ 
05.00 - 06.00 น. เปนชวงเวลาที่เกษตรกรตื่นขึ้นมาเตรียมตัวกอนทีจ่ะออกไปทํางาน” 
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รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ ไดใหความคิดเห็นวา “...นาจะเปนชวงเชา เวลา  05.00 - 06.00 
น. เพราะเปนเวลาที่เกษตรกรไดดูกอนออกไปทํางาน” 
 

จากผลการศึกษาสรุปไดวา เวลาที่เหมาะสําหรับการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
คือ 05.00 ถึง 06.00 นาฬิกา เนื่องจากเปนชวงเวลาที่เกษตรกรมีการเตรียมตัวกอนจะออกไป
ประกอบอาชพี และถาไปออกในชวงเวลาอื่นนอกจากเกษตรกรไมไดด ูแลวยังมีโอกาสที่จะสู
รายการประเภทอื่นไมได 
 
ตารางที่ 22  การคาดการสถานการณรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต 
 

นักวิชาการ การคาดการรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต 
ผศ. อนุพร 
อาจารย ไพโรจน 
รศ.ดร. ณรงค 
ผศ.ดร. สมศักดิ์ 
รศ.ดร. กมลรัฐ 

ไมมีการเปลี่ยนแปลง 
ขึ้นอยูกับสภาพเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 
ขึ้นอยูกับสภาพเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 
ยายไปสูเคเบิ้ลทีวี 
ขึ้นอยูกับสภาพเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 

 
จากตารางที่ 22 พบวา นกัวิชาการจํานวน 3 ทานไมสามารถคาดการรายการโทรทัศนเชิง

เกษตรในอนาคตได และนักวิชาการคาดการณวา รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะไมเปลี่ยนแปลงไป
มากกวาที่เปนอยูในปจจุบันและอาจจะยายไปสูตลาดเคเบิ้ลทีวี โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 

อาจารย ไพโรจน  สังขเดช ไดใหความคิดเห็นวา “...ในชวงที่การเมืองไมมั่นคงแบบนี ้
ทําใหมองไดยากวาทิศทางของรายการเกษตรนั้นจะเปนอยางไร เพราะปจจัยตางๆทางสังคมยังหา
ความแนนอนไมได” 
 

รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ ไดใหความคิดเห็นวา “...เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจ และ
ภาครัฐบาลในปจจุบันมันอยูในชวงลมลุกคลุกคลาน ดวยสภาพเศรษฐกิจที่ย่ําแย อาจจะทําใหมีการ
สนับสนุนในดานการเกษตรที่นอยลง ทําใหรายการเกษตรอยูในสภาพที่อยูตัว คือไมไดรับการ
สนับสนุนใหมีรายการที่เพิม่มากขึ้น แตกไ็มนอยลงไป เนื่องจากนโยบายของทางสถานีที่กําหนดให
ตองมีรายการเกี่ยวกับการเกษตรอยู เพราะฉะนั้นแนวโนมของรายการเกษตรในอนาคต ก็ยังถือวา
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ไมแนนอน ไมสามารถคาดการณไดวาตอไปจะเปนอยางไร หากไมไดรับความสําคัญ และการ
กําหนดนโยบายที่แนนอนจากทางรัฐบาล” 
 

รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ไดใหความคิดเห็นวา “...ไมสามารถบอกไดวารายการ
เกษตรจะมีอนาคตไปทางไหนเนื่องจากสังคมดานตางๆยงัขาดความแนนอน ทั้งทางดานรัฐบาลที่ยัง
ไมมีความมั่นคง ดานเศรษฐกิจที่ยังไมฟนตัว จึงไมสามารถคาดการได” 
 

ผศ. อนุพร สุวรรณวาจกกสกิิจ ไดใหความคิดเห็นวา “...จากการคาดการณแลว รายการ
เกษตรกจ็ะยังคงอยูในรูปแบบนี้ตอไป ไมนาจะมีมากขึ้นไปกวานี้ เนื่องจากเปนรายการที่ไมไดรับ
ความสนใจ และไมไดรับความสนับสนุนจากภาครัฐ นอกจากนี้ยังเปนการรายการทีท่ําไปตาม
หนาที่เทานัน้ ไมไดเปนรายการของกลุมคนที่มีจิตวิญญาณทางดานการเกษตรที่แทจรงิออกมาทํา” 
 

ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช ไดใหความคดิเห็นวา “...ถาเปนชองฟรีทีวี ก็คงอยู
ประมาณนี้ ไมนอยลงไป เพราะเปนรายการที่ถูกบังคับในเรื่องของนโยบายรัฐบาล และไมมากขึ้น
เนื่องจากเปนรายการที่ไมใหผลกําไร สวนชองเคเบิล อาจจะมีสวนที่มรีายการเกษตรเพิ่มมากขึ้น 
เนื่องจากมีคาเชาเวลาที่ถูก และไมมีกฎหมายมาควบคุมในเรื่องของโฆษณา ตลาดของรายการ
เกษตรอาจจะยายไปอยูในสวนนั้น” 
 

จากการศึกษาพบวา อนาคตของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีความไมแนนอน ขึน้อยูกับ
ปจจัย ดานเศรษฐกิจ ดานสังคม ดานการเมอืง เนื่องจากในปจจุบัน สภาพทางดานเศรษฐกิจ สังคม 
การเมืองขาดความแนนอน สงผลใหอนาคตของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีความไมแนนอน
คาดการณไดยาก 
 
ตอนที ่3 ขอเสนอแนะ 
 

ผลการศึกษาในตอนนี้ไดจากการสัมภาษณแบบเจาะลึกเกี่ยวกับขอเสนอแนะในการผลิต
และเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม ของ
นักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานสื่อสารมวลชนดานเกษตร จํานวน 5 คน  ซ่ึงปรากฏผลดังตอไปนี ้
 
 ผศ. อนุพร  สุวรรณวาจกกสิกิจ ไดใหความคิดเห็นวา “...ตามรัฐธรรมนูญป 50 ไดกลาวถึง 
การใหประชาชนไดมีสวนรวม และหนวยงานไดสรางภาพลักษณ ทั้งสองสิ่งนี้จะเปนสิ่งที่สามารถ
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ดึงเงินทุน ทีน่าํมาผลิตรายการ และทําใหเกดิการพัฒนาได อีกสิ่งหนึ่งคอืในสวนของสถานี หากไม
มีชวงเวลาใหสําหรับการออกอากาศ ผูผลิตก็จะไมสามารถผลิตรายการเกษตรออกมาเผยแพรได ดัง้
นั้นเจาของสถานีควรจะมองเห็นผลในแงของการสรางภาพลักษณของทางสถานีดวย” 
 
 อาจารย ไพโรจน  สังขเดช ไดใหความคิดเห็นวา “...อยากใหทางสถานโีทรทัศนมีนโยบาย
ที่ใหความสําคญักับเกษตรกรที่เปนประชากรสวนใหญของประเทศ จะไดมีรายการที่เปนประโยชน
เกิดขึ้น เพื่อสนับสนุน และเผยแพรขาวสารทางการเกษตร ตอกลุมเกษตรกรทั่วไป และเพื่อให
เกษตรกรมีรายได และความเปนอยูที่ดีขึน้ ในสวนของผูผลิตนั้น ควรจะมีทัศนคติทีด่ีตอการทํา
รายการเกษตร ทุมเทและใหความสําคัญตอกลุมเกษตรกร เพื่อการเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชน 
นอกจากนี้รายการเหลานั้นจะตองไมตกอยูภายใตการควบคุมของเหลานายทุน และเพื่อเปนการสบื
ทอดพื้นฐานวฒันธรรมทางดานการทําเกษตรกรรมใหอยูตอไปจนถงึรุนลูกรุนหลาน” 
 
 รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ ไดใหความคิดเห็นวา “...มันเปนเรื่องของปากทอง และความ
เปนอยูของคนที่อยูในวงการผลิต ถาหากวาเมื่อไหรก็ตามที่เขายังไมสามารถพึ่งพาตัวเองได ก็ตอง
พึ่งพิงเงินทุนจากเอกชน ก็อาจจะไดรายการที่อยูภายใตพืน้ฐานของการทําธุรกิจ แตถาเปนในแงของ
จรรยาบรรณของสื่อมวลชน ก็จะสามารถควบคุมในเรื่องของการสรางสรรคสังคมไดอยูบาง ทําให
มีโอกาสที่จะไดชมรายการทีม่ีสาระ ตอบสนองความตองการของกลุมเกษตรกรอยางแทจริงได” 
 
 ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช ไดใหความคิดเห็นวา “...อยากรัฐบาลมีการทดลองเปด
ชองทางสําหรับรายการเกษตร ใหไปอยูในชวงเวลา Primetime มีการปรับรูปแบบใหเหมาะสม 
ทันสมัย แลวลองติดตามเรตติ้งดูวาจะออกมาในแนวทางไหน” 
 
 รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ไดใหความคิดเห็นวา “...ผูผลิตรายการและสถานีโทรทัศน
เกี่ยวกับรายการเกษตรตองมคีวามเขาใจอยางแทจริงเกีย่วกับบริบทที่เปนองครวมของภาค
การเกษตร เพราะจะทําใหสามารถที่จะผลิตรายการออกมาไดตรงกับความตองการของ
กลุมเปาหมาย เนื่องจาก เกษตรเองก็มีหลายกลุม หลายระดับ หลายความตองการ” 
 
 จากขอเสนอแนะของนักวิชาการสรุปไดวา นักวิชาการมีความคิดเห็นในทางเดียวกนัวา 
ทางรัฐบาลและสถานีโทรทัศนตองใหความสําคัญกับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมากกวาในปจจุบนั
เพื่อเปดโอกาสใหรายการเกษตรที่ดี มีสาระ ออกอากาศ สวนผูผลิตรายการตองมีเขาใจเกี่ยวกบั
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เนื้อหาที่แทจรงิของการเกษตร ผูผลิตตองมีทัศนคติและจรรยาบรรณทีด่ีตอการผลิตรายการ รายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศก็จะมีเนือ้หาสาระที่มปีระโยชนแกเกษตรกร 
 

ขอวิจารณ 
 
 จากผลการศึกษา ปจจยัที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใน
ประเทศไทย ของกลุมผูมีสวนเกี่ยวของกบัการจัดผังรายการของสถานีโทรทัศน  ผูผลิตรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร นักวิชาการดานสื่อสารมวลชน พบวา ปจจัยที่มีผลตอการผลิตรายการโทรทัศน
เชิงเกษตร ผูผลิตรายการและนักวิชาการ มีความคิดเหน็ตรงกันวา เนื้อหาของรายการเปนปจจยัที่
สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เนื่องจากรายการโทรทัศนเชิงเกษตรเปนรายการที่ให
ความรู เผยแพรขอมูลแกผูรับชม เนื้อหาจงึมีความสําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
รวมทั้งเนื้อหาสําหรับรายการเกษตรมีหลากหลายสาขาทัง้ดาน การปลกูพืช การปศุสัตว การประมง 
ผูผลิตตองนําเสนอเนื้อหาทีค่รอบคลุมเกษตรทุกกลุม สงผลใหเนื้อหาเปนปจจยัที่สําคัญในการผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร ในมุมมองผูผลิตและนักวิชาการดานสื่อสารมวลชน 
 
 สวนปจจยัที่มผีลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในประเทศไทย พบวา ปจจัยที่
มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร ผูเกีย่วของกับการจัดผังรายการของสถานีโทรทัศน 
และนักวิชาการ มีความคิดเหน็ตรงกันวา นโยบายของรัฐบาลและนโยบายของสถานีโทรทัศนเปน
ปจจัยที่สําคัญในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เนื่องจากนโยบายจะเปนปจจัยทีก่ําหนด
ทิศทางตางๆ ของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร สําหรับในการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร
นโยบายจะเปนปจจยัที่กําหนดรูปแบบ เนือ้หา ชวงเวลา ในการออกอากาศของรายการเกษตร ถา
รัฐบาลมีนโยบายที่ใหความสําคัญกับการเผยแพรรายการเกษตร ทางสถานีจะตองปรบันโยบายเพื่อ
ตอบรับนโยบายของรัฐบาลทําให รายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ดีมีคณุคาก็จะมีโอกาสในการ
เผยแพรมากขึน้ 
 
 จากผลการศึกษาพบวาชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดสําหรับการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิง
เกษตร ทั้งผูจัดของสถานีโทรทัศน ผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร และนักวิชาการมคีวามเหน็ที่
ตรงกันวา เวลา 05.00 น.ถึง 06.00 น. เปนชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดสําหรับการเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตร เพราะวาเปนชวงที่เกษตรกรเตรียมตัวกอนจะออกไปประกอบอาชีพ สอดคลอง
กับงานวจิัยของ สัญชัย  พรหมจามร (2545) ไดศึกษาความตองการของเกษตรกรตอรายการวิทยุ
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โทรทัศนดานการเกษตรในจังหวดัยโสธร พบวา ชวงเวลาที่เหมาะสําหรับการรับชมคือ 05.00 – 
07.00 น. 
 
 การคาดการณสําหรับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต ผูผลิตรายการมีความเหน็ที่
ตรงกันวา รายการโทรทัศนเชิงเกษตรจะไปเผยแพรทางชองเคเบิ้ลทีวมีากขึ้น เพราะคาเชาเวลาถูก 
สามารถโฆษณาสินคาไดโดยไมมีขอจํากดั ถาหนวยงานภาครัฐไมใหความสําคัญในเรื่องนี้ขอมูลที่
ไปถึงเกษตรกรก็จะเปนขอมลูที่แฝงโฆษณาและเชื่อถือไมได แตสําหรบัผูจัดของสถานีโทรทัศน
กลับมองวาในอนาคตรายการเกษตรจะเพิม่ขึ้นเนื่องจากทุกคนหันมาตืน่ตัวเร่ืองการเกษตรและ
ส่ิงแวดลอมมากขึ้นสงผลในมีรายการเกษตรเพิ่มขึ้น สวนนักวิชาการกลบัมองวาดวยสภาพทาง
สังคม เศรษฐกิจ และการเมอืงที่ไมแนนอนสงผลใหไมสามารถคาดการอนาคตของรายการเกษตรที่
ชัดเจนได 
 
 และนักวิชาการไดใหขอเสนอแนะทีน่าสนใจวา รัฐบาลและสถานีโทรทัศนตองให
ความสําคัญกับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมากกวาในปจจุบันเพื่อเปดโอกาสใหรายการเกษตรทีด่ี มี
สาระ ออกอากาศ สวนผูผลิตรายการตองมีเขาใจเกี่ยวกบัเนื้อหาที่แทจริงของการเกษตร ผูผลิตตองมี
ทัศนคติและจรรยาบรรณที่ดตีอการผลิตรายการ รายการเกษตรที่ผลิตจะออกมามีคุณภาพและเปนที่
นาสนใจ 
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บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

การศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการผลิตและเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในประเทศ
ไทย มีวตัถุประสงคเพื่อศึกษาขอมูลเบื้องตนของกลุมผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศ
ผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม  ปจจัยที่มีผลตอการผลิตและการเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม และ
ขอเสนอแนะจากนักวิชาการดานสื่อสารมวลชนจากหนวยงานราชการและอาจารย
สถาบันอุดมศึกษา โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกบุคคล3 กลุม คือ กลุมผูผลิตรายการโทรทัศนเชิง
เกษตร กลุมผูจัดของสถานีโทรทัศน และนักวิชาการที่เกี่ยวของกับงานดานสื่อสารมวลชลทาง
การเกษตร ปรากฏผลการศึกษา ดังนี ้
 
ตอนที่ 1  ขอมูลเบื้องตนของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนท่ีไมเสีย
คาใชจายในการรับชม 
 

1.  ระยะเวลาออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

 รายการตนไมใบหญา ที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนชอง 9โมเดิรนไนน เปนรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศนานที่สุด เปนเวลา 216 เดือน รองลงมาเปนรายการ กาวไกลกับ
กรมวิชาการเกษตร ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนชอง 9โมเดิรนไนน เปนเวลา 192 เดือน รายการ
คนไทยหัวใจเกษตรเปนรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เพิง่ออกอากาศทางชอง 9 โมเดิรนไนน จึงเปน
รายการที่ออกอากาศนอยที่สุด เปนเวลา 5 เดือน  
 

2.  ชวงเวลาทีร่ายการโทรทัศนเชิงเกษตรออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

 ชวงเวลา 05.00 น. ถึง 05.30 น. และ 05.30 ถึง 06.00 น. เปนชวงเวลาทีม่ีรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรออกอากาศมากที่สุด ชวงละ 3 รายการ สวนชวงเวลา 06.00 น. ถึง เวลา 06.03น.
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และชวงเวลา 13.30 น. ถึง 14.00 น.เปนชวงเวลาที่มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรออกอากาศ 1 
รายการ 
 

3.  ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศน 
 

 ความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศน มากที่สุดคือ 
30นาที จํานวน 7 รายการ และสวนความยาวของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ส้ันที่สุด 3 นาที
จํานวน 1 รายการ 
 

4.  จํานวนบุคลากรที่ใชในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศน 
 

 มีรายการโทรทัศนเชิงเกษตรใชบุคลากรจาํนวน 4 คนมากที่สุด จํานวน 5 รายการ 
รายการคนไทยหวัใจเกษตรเปนรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ใชบุคลากรมากที่สุด 21 คนเนื่องจาก
เปนรายการถายทอดสด และรายการเกษตรทั่วไทย เปนรายการที่ใชบุคลากรนอยที่จํานวน 3 คน 
 
ตอนที่ 2  ปจจัยท่ีมีผลตอการผลิตและการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผาน
สถานีโทรทัศนท่ีไมเสียคาใชจายในการรบัชม 
 

1.  ปจจัยดานเงินทุนในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 รายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่มีผูสนับสนุนรายการเปนบริษัทเอกชนจะใหความสําคัญ
เร่ืองเงินทุน แตรายการที่มีผูสนับสนุนรายการเปนหนวยงานราชการ หรือรัฐบาล มีความเหน็วา 
เงินทุนไมใชส่ิงที่สําคัญมากสําหรับการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร  
 

2.  ปจจัยดานบุคลากรในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 บุคลากรจัดเปนปจจยัที่สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร บุคลากรที่ผลิต
รายการโทรทัศนเชิงเกษตร ควรมีความรูดานการเกษตรเพื่อการนําเสนอภาพ ขอมูลที่ถูกตอง และ
ชัดเจน ทําใหผูชมไดรับประโยชนจากการรับชมรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
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3.  ปจจัยดานทรัพยากรในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 ปจจัยดานทรพัยากรไมใชปจจัยที่สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะ
ในปจจุบนัทรพัยากรดานการผลิตรายการโทรทัศนมีราคาที่ถูกลงกวาในอดีต ทําใหผูผลิตมี
ทางเลือกมากขึ้นทั้งดานการซื้อขายหรือการเชา และรายการเกษตรเปนรายการที่ไมเนนการใช
ทรัพยากรขั้นสูงในการผลิต 
 

4.  ปจจัยดานเนื้อหาและรูปแบบรายการในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 เนื้อหาและรูปแบบรายการมีความสําคญัตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่มี
ผูสนับสนุนรายการเปนเอกชน เพราะตองมกีารนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบที่เกีย่วของกับ
ผูสนับสนุนของรายการ และรายการเกษตรตองมีการนําเสนอเนื้อหาทีชั่ดเจนมีความนาเชื่อถือ
เพราะเปนรายการที่ใหความรูแกคนดู แตสําหรับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่มีหนวยงานจาก
ราชการเปนผูสนับสนุน เนือ้หาและรูปแบบรายการไมมีความสําคัญตอการผลิตรายการโทรทัศน
เชิงเกษตร เนื้อหาและรูปแบบของรายการหนวยงานราชการจะเปนผูหามาให ผูผลิตมีหนาที่แคการ
ผลิตตามความตองการของหนวยงานเทานัน้ 
 

5.  ปจจัยเกี่ยวกับเวลาในการออกอากาศของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 ปจจัยเกี่ยวกับเวลาในการออกอากาศของรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมคีวามสําคัญใน
การผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะรายการโทรทัศนเชิงเกษตรเปนรายการโทรทัศนที่มี
กลุมเปาหมายที่ชัดเจนคือเกษตรกร ซ่ึงมีชวงเวลาในการรับชมโทรทัศนที่ชัดเจน ทําใหรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรตองเผยแพรในชวงเชาเพื่อใหตรงกบักลุมเปาหมายที่กําหนดไว  
 

6.  ปจจัยดานนโยบายของสถานีโทรทัศนตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 ปจจัยดานนโยบายของสถานีโทรทัศนมีความสําคัญตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิง
เกษตร เพราะนโยบายของสถานีโทรทัศนแตละชองจะเปนปจจยัที่กําหนดลักษณะของรายการ
โทรทัศนที่จะเผยแพรผานสถานีโทรทัศนชองนั้น ทั้งเรือ่งคุณสมบัติรายการ ชวงเวลาออกอากาศ
ของรายการ  
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7.  ปจจัยที่สําคัญที่สุดของการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
 

 ปจจัยดานเนื้อหาเปนปจจัยทีสํ่าคัญที่สุดในการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะ
การเกษตรมีเนือ้หาที่กวาง แตผูผลิตรายการตองเลือกเนื้อหาที่เหมาะสมกับผูสนับสนุนรายการ  ตอง
มีความชัดเจนของเนื้อหาที่จะนําเสนอออกไป ถาเนื้อหาของรายการดีและเปนที่สนใจ สงผลใหมี
ผูสนใจชมรายการมาก และเนื้อหาของรายการจะเปนตัวกําหนดรูปแบบของรายการที่เหมาะสม ซ่ึง
ตรงกับความคดิเห็นของนักวชิาการสื่อสารมวลชนดานเกษตร มีความคดิเห็นวา เนื้อหารายการเปน
ปจจัยที่มีผลตอการผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีเปาหมาย
เพื่อนําเสนอขอมูล ขาวสารที่เปนประโยชนแกผูรับชม ดังนั้นถาเนื้อหารายการเปนประโยชนและ
นาสนใจ ก็จะมีผูติดตามชมรายการมากขึน้ และการเกษตรมีเนื้อหาหลายดานทั้งการปลูกพืช การ
เล้ียงสัตว การประมง การนําเสนอเนื้อหาตองคลอบคลุมทุกกลุมเพื่อใหกลุมเปาหมายกวางขึ้น ไม
เฉพาะเจาะจงกลุมใดกลุมหนึ่ง 
 

8.  ปจจัยที่มีผลตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน 
 

 นโยบายของสถานีโทรทัศนเปนปจจัยทีม่ีความสําคัญที่สุดในการเผยแพรรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรผานสถานีโทรทัศน เนือ่งจากนโยบายของสถานีเปนปจจยัที่มีความสําคัญตอ
การเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เพราะนโยบายจะเปนแนวทางในการกําหนดการเผยแพร
รายการตางๆผานสถานี  รายการที่จะออกอากาศตองมีความสอดคลองกับนโยบายของสถานี แต
นักวิชาการสื่อสารมวลชนดานเกษตรมีความเห็นวา นโยบายของรัฐบาล เปนปจจัยทีสํ่าคญัที่มีผล
ตอการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร เนื่องจากถารัฐบาลมีนโยบายที่ใหความสําคัญกับรายการ
โทรทัศนเชิงเกษตรที่ชัดเจนแลว นโยบายของสถานีโทรทัศนแตละสถานีตองมีการปรับให
สอดคลองกับนโยบายของรฐับาลตามไปดวย ทําใหรายการเกษตรที่ด ีมีคุณภาพมีโอกาสได
ออกอากาศมากขึ้น  
 

9.  ชวงเวลาที่เหมาะสมที่สุดในการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผาน
สถานีโทรทัศน 
 

 เวลาที่เหมาะสําหรับการเผยแพรรายการโทรทัศนเชิงเกษตร คือ 05.00 ถึง 06.00 นาฬิกา 
เนื่องจากเปนชวงเวลาที่เกษตรกรมีการเตรียมตัวกอนจะออกไปประกอบอาชีพ และถาไปออกใน
ชวงเวลาอื่นนอกจากเกษตรกรไมไดด ูแลวยังมีโอกาสทีจ่ะสูรายการประเภทอื่นไมได 
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10.  การคาดการสถานการณรายการโทรทัศนเชิงเกษตรในอนาคต 
 

ในอนาคตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมีโอกาสจะขยายตวัในชองเคเบิ้ลทีว ีเนื่องจากมี
คาเชาเวลาที่ถูกกวาสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม(Free TV) การโฆษณาสินคาของ
ผูสนับสนุนรายการสามารถทําไดงายกวา ทําใหหาผูสนบัสนุนรายการไดงายกวา สงผลใหเนื้อหาที่
ออกไปเปนการโฆษณาชวนเชื่อ มีโอกาสที่เกษตรกรผูไดรับขาวสารจะไดขอมูลที่ขาดความ
นาเชื่อถือ รัฐบาลตองมีมาตรการในการดูแลการออกอากาศรายการโทรทัศนเชิงเกษตรผานระบบ
เคเบิ้ลทีว ีและดวยเหตุผลดานการตลาดของรายการโทรทัศนเชิงเกษตร ทําใหรายการโทรทัศนเชิง
เกษตรที่เผยแพรผานสถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรับชม(Free TV) จะไมมีจํานวน
เพิ่มขึ้นกวาในปจจุบันและจะไมลดลงไปกวานี้แลว 
 

ขอเสนอแนะ 
 

ทางรัฐบาลและสถานีโทรทัศนตองใหความสําคัญกับรายการโทรทัศนเชิงเกษตรมากกวา
ในปจจุบนัเพือ่เปดโอกาสใหรายการเกษตรที่ดี มีสาระ ออกอากาศ สวนผูผลิตรายการตองมีเขาใจ
เกี่ยวกับเนื้อหาที่แทจริงของการเกษตร ผูผลิตตองมีทัศนคติและจรรยาบรรณที่ดีตอการผลิตรายการ 
รายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศกจ็ะมีเนื้อหาสาระที่มีประโยชนแกเกษตรกร 
 
ขอเสนอแนะเพื่องานวิจัยในอนาคต 
 

1.  ควรศึกษาความตองการของผูผลิตรายการเกษตรในประเทศไทย เพือ่นําผลการศึกษาที่
ไดมาพัฒนานโยบายของรัฐบาลและนโยบายของสถานีใหสอดคลองกับผูผลิตรายการ 
 

2.  ควรศึกษาปจจัยที่มีผลตอการรับชมรายการเกษตรของเกษตรกร เพื่อนําผลที่ไดมาปรับ
ใชในการผลิตรายการเกษตรของผูผลิตรายการใหผลิตรายเกษตรมีความนาสนใจมากขึ้น 
 

3.  ควรศึกษารปูแบบรายการเกษตรที่เกษตรกรตองการ เพื่อนําผลที่ไดมาเปนขอมูลในการ
ผลิตรายการเกษตรใหตรงกบัความตองการของเกษตรกร 
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4.  ควรศึกษาความพึงพอใจในการรับชมรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่เผยแพรผาน
สถานีโทรทัศนที่ไมเสียคาใชจายในการรบัชม เพื่อนําผลที่ไดมาเปนขอมูลใหแกสถานีโทรทัศน
และผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตร 
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กลุมผูจัดของสถานีโทรทัศนท่ีไมเสียคาใชจายในการรบัชม (Free TV) จํานวน 5 คน ไดแก 
 
1.  วิษณุ  โพธ์ิประสาท ผูรับผิดชอบรายการเกษตร Hot New สถานีโทรทัศนไทยทวีสีีชอง 3 
2.  พรภัสสร  นาคปานเสือ เจาหนาทีแ่ผนกควบคุมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศนกองทัพบก 
     ชอง 5 
3.  พจนาฐ  เจริญภิญโญยิ่ง ผูชวยกองบรรณาธิการขาว สถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 
4.  พิชยา  บุญสมธรรม ผูจัดการสวนพัฒนาและสงเสริมรายการฝายรายการ สถานีโทรทัศนชอง 9  
     โมเดิรนไนน 
5.  เทินพันธ  แผนสมบัติ ผูจัดการฝายรายการสาระบันเทิงสถานีโทรทัศนชอง TPBS 
 

กลุมผูผลิตรายการโทรทัศนเชิงเกษตรที่ออกอากาศผานสถานีโทรทัศนท่ีไมเสียคาใชจายใน
การรับชม (Free TV) จํานวน 7 คน ไดแก 
 
1.  ปาริฉัจก  หุนดี ผูผลิตรายการตนไมใบหญา  ออกอากาศทางชอง 9 โมเดิรนไนน 
2.  นพ  ชัชวาลกิจกุล ผูจัดการรายการเกษตรทั่วไทย ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
3.  ตุลชัย  ธรรมดุษฏี ผูดําเนนิรายการบานทุงลุงเกษตร ออกอากาศทางชอง TPBS 
4.  อนันต  ศิริมุสิกะ รักษาการรองกรรมการผูจัดการ บริษัท Farm Channel ผูผลิตรายการ คนไทย 
     หัวใจเกษตร ออกอากาศทางชอง 9 โมเดิรนไนน 
5.  สรนันทน  ร. เอกวัฒน ผูดําเนินรายการเกษตรไทยนารูและสองโลกเกษตร ออกอากาศทาง 
     สถานีโทรทัศนกองทพับกชอง 5 
6.  อารุณี  ไทยบัณฑติย ผูผลิตรายการกาวไกลกับกรมวชิาการเกษตร  ออกอากาศทางชอง 9  
     โมเดิรนไนน 
7.  ดารณี แสงเพชร ผูผลิตรายการเกษตรอาสา ออกอากาศทางชอง 9 โมเดิรนไนน 
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 นักวิชาการที่เก่ียวของกับงานดานสื่อสารมวลชลดานการเกษตรหรืออาจารยดาน
สื่อสารมวลชน ท่ีเก่ียวของกับงานดานสงเสริมและนิเทศศาสตรเกษตร ในสถาบันศกึษาท่ีมีความ
นาเชื่อถือ จํานวน 5 คน ไดแก 
 
1.   ผศ. อนุพร  สุวรรณวาจกกสิกิจ ผูอํานวยการสํานักสงเสริมและฝกอบรม 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขต บางเขน 
2.   อาจารย ไพโรจน  สังขเดช รองผูอํานวยการสํานักสงเสริมและฝกอบรม

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขต บางเขน 
3.   รศ.ดร. ณรงค  สมพงษ อาจารยประจําภาควิชาเทคโนโลยีการศึกษา คณะศกึษาศาสตร  

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขต บางเขน 
4.   ผศ.ดร. สมศักดิ์  คูหาสวรรคเวช อาจารยประจําภาควิชาเทคโนโลยีการเกษตร สถาบัน

เทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
5.   รศ.ดร. กมลรัฐ  อินทรทัศน ประธานสาขานิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช 
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ภาคผนวก ข 

แผนที่ความคดิงานวจิัย 
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ภาพผนวกที่ 1  แผนที่ความคิดงานวจิัย 
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ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 
ช่ือ–นามสกุล นายสุรฤทธ์ิ  สุวรรณรัตน 
วัน เดือน ป ที่เกิด วันที่  14  เดือนมกราคม  พ.ศ. 2527 
สถานที่เกิด  จังหวดัยะลา 
ประวัติการศึกษา วิทยาศาสตรบณัฑิต (เกษตรศาสตร)  

มหาวิทยาลัยราชภัฎพระนคร 
 
 




