
บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะห 
 
 จากการศึกษาสภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อและพฤติกรรมการซื้อไวนองุนที่ผลิตในประเทศไทย  จะใชขอมูลปฐมภูมิซึ่งไดจากการ
สํารวจ โดยใชแบบสอบถามสํารวจผูซื้อกลุมตัวอยางเฉพาะ ผูซื้อ ผูที่เคยดื่มไวน ผูที่กําลังเลือกชม
ไวน จํานวน 100 ราย ในรานจําหนายไวน  และแหลงที่คาดวาจะพบผูซื้อกลุมตัวอยาง ในเขต
กรุงเทพมหานคร  โดยใชขอมูลที่สํารวจในป  2547  ในการวิเคราะห  ดังนี้ 
 

สภาพทัว่ไปทางเศรษฐกิจและสังคม 
 
อายุ เพศ การศึกษาของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานคร 

 
จากผลการสํารวจพบวาผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง 

คิดเปนรอยละ 57.00 และ 43.00 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาถึงการกระจายของอายุ ปรากฏวากลุม
ผูซื้อไวนในกรุงเทพมหานครมีอายุนอยกวา 25 ป คิดเปนรอยละ 1.00 และกลุมผูซื้อไวนใน
กรุงเทพมหานคร มีอายุอยูในชวง 25-30 ป คิดเปนรอยละ 17.00 กลุมผูซื้อไวนใน
กรุงเทพมหานคร อายุอยูในชวง 31-35 ป คิดเปนรอยละ 38.00 และกลุมผูซื้อไวนใน
กรุงเทพมหานครซึ่งเปนสวนใหญอยูในชวงอายุ 35 ปข้ึนไป คิดเปนรอยละ 44.00 กลุมผูซื้อไวนใน
กรุงเทพมหานครสวนใหญระดับการศึกษาจะอยูที่ระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 75.00 
รองลงมาคือระดับปริญญาโท คิดเปนรอยละ 18.00 และต่ํากวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 7.00 
(ตารางที่ 4) 
 
อาชีพ รายไดตอเดือนของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรงุเทพมหานคร 
 
 จากผลการสํารวจพบวาผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครสวนใหญทํางานบริษัทเอกชน 
คิดเปนรอยละ 56.00 รองลงมาคือ อาชีพรับราชการและรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 12.00 ธุรกิจ
สวนตัว คิดเปนรอยละ 12.00 และ ประกอบอาชีพอื่น ๆ นอยที่สุดคิดเปนรอยละ 7.00 และจากผล
การสํารวจพบวารายไดตอเดือน ของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
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มากกวา 45,000 บาทนิยมซื้อไวนมากที่สุดคิดเปนรอยละ 29.00 รองลงมาคือมีรายไดระหวาง 
25,000-35,000 บาท คิดเปนรอยละ 23.00 รายไดระหวาง 15,000-25,000 บาทคิดเปนรอยละ 
22.00 ผูมีรายไดระหวาง 35,000-45,000 คิดเปนรอยละ 17.00 และผูมีรายไดนอยกวา 15,000 
บาท คิดเปนรอยละ 17.00 ซึ่งเปนกลุมผูซื้อไวนนอยที่สุด(ตารางที่ 5 ) 
 
ตารางที่ 4  อายุ เพศ การศึกษาของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม 2547 
 

รายการ  
จํานวนตวัอยาง 100 ราย 
เพศ (รอยละ) 
     ชาย 
     หญิง 
การกระจายของอาย ุ(รอยละ) 
     นอยกวา 25 ป 
     25-30 ป 
     31-35 ป 
     มากกวา 35 ป 
การศึกษา (รอยละ) 
     ตํ่ากวาปริญญาตรี 
     ปริญญาตรี 
     ปริญญาโทและสูงกวา 

 
100.00 
57.00 
43.00 

100.00 
1.00 

17.00 
38.00 
44.00 

100.00 
7.00 

75.00 
18.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มและความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมผูซื้อไวนองุนใน
กรุงเทพมหานคร 
 

จากผลการสํารวจพบวากลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครนิยมดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่บานมากกวาไมด่ืมแอลกอฮอลที่บานคิดเปนรอยละ 57.00 และ 43.00 ตามลําดับ 
จากผลการสํารวจพบวากลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครบุคคลที่ด่ืมเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ดวยสวนใหญจะเปนเพื่อนคิดเปนรอยละ 72.00 และดื่มกับครอบครัวคิดเปนรอยละ 28.00 
ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มประเภทวิสกี้พบวากลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครดื่มนาน ๆ คร้ัง 
คิดเปนรอยละ 74.00 ด่ืมบอย ๆ คิดเปนรอยละ 26.00 และ จากผลการสํารวจพบวากลุมผูซื้อไวน
องุนในกรุงเทพมหานครมีความถี่ในการดื่มไวนที่บาน 1-10 คร้ังตอเดือนมากที่สุดคิดเปนรอยละ 
59.00 ด่ืมไวนที่บาน 11-12 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 30.00 และ ด่ืมไวนบาน 21-30 คร้ังตอ
เดือนคิดเปนรอยละ 11.00 ( ตารางที่ 6) 
 
ตารางที่ 5  อาชีพ รายไดตอเดือนของกลุมผูซ้ือไวนองุนในกรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม 2547 
 

รายการ  
จํานวนตวัอยาง 100 ราย 
อาชีพ (รอยละ) 
     รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
     บริษัทเอกชน 
     ธุรกิจสวนตัว 
     อ่ืน ๆ 
รายไดตอเดือน (รอยละ) 
     นอยกวา 15,000 บาท 
     15,000 -25,000 บาท 
     25,000 –35,000 บาท 
     35,000 –45,000 บาท 
     มากกวา 45,000 บาท 

 
100.00 
25.00 
56.00 
12.00 
7.00 

100.00 
9.00 

22.00 
23.00 
17.00 
29.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 6  พฤติกรรมการดืม่เครื่องดื่มและความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมผูซื้อ 
                 ไวนองุนในกรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม 2547 
 

รายการ  
จํานวนตวัอยาง 100 ราย 
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่บาน (รอยละ) 
     ด่ืมแอลกอฮอลที่บาน 
     ไมด่ืมแอลกอฮอลที่บาน     
บุคคลที่ด่ืมเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวย (รอยละ) 
     ครอบครัว 
     เพื่อน  
ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มประเภทวิสกี ้(รอยละ) 
     บอย ๆ 
     นาน ๆ คร้ัง 
ความถี่ในการดื่มไวนทีบ่าน (รอยละ) 
     1-10 คร้ังตอเดือน 
     11-20 คร้ังตอเดือน 
     21-30 คร้ังตอเดือน 

 
100.00 
57.00 
43.00 

100.00 
28.00 
72.00 

100.00 
26.00 
74.00 

100.00 
59.00 
30.00 
11.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 7  การเลือกซื้อ วัตถปุระสงค และราคาไวนในการซื้อหรือด่ืมของกลุมผูซื้อไวนองุนใน 
                 กรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม 2547 
 

รายการ  
จํานวนตวัอยาง 100 ราย 
การเลือกซื้อประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพื่อจัดเลี้ยง (รอยละ) 
     ไวน 
     วิสกี ้    
วัตถุประสงคในการซื้อไวน (รอยละ) 
     เปนของฝาก 
     ด่ืมเอง 
ระดับราคาไวนที่ซื้อหรือด่ืม (รอยละ) 
     ไมเกิน 300 บาท 
     301-500 บาท 
     501-1,000 บาท 
     1,001-3,000 บาท 
     3,001-5,000 บาท 

 
100.00 
38.00 
62.00 

100.00 
41.00 
59.00 

100.00 
7.00 

45.00 
36.00 
11.00 
1.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
 

 การเลือกซื้อ วัตถุประสงค และราคาไวนในการซื้อหรือด่ืมของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานคร 
 

จากผลการสํารวจพบวากลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครการเลือกซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทวิสกี้เพื่อจัดเลี้ยงมากที่สุดคิดเปนรอยละ 62.00 และการเลือกซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทไวน คิดเปนรอยละ 38.00 วัตถุประสงคในการเลือกซื้อไวนด่ืมเองมากกวา
เลือกซื้อเปนของฝากคิดเปนรอยละ 59.00 และ 41.00 ตามลําดับ และ ระดับราคาไวนที่ซื้อหรือ
ด่ืมจากผลการสํารวจพบวาผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครนิยมซื้อไวนในชวงราคา 301-500 
บาท มากที่สุดคิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาคือ ราคาไวนระหวาง 501-1,000 บาท คิดเปนรอย
ละ 36.00 ราคาไวนระหวาง 1,001-3000 บาทคิดเปนรอยละ 11.00 ราคาไวนไมเกิน 300 บาทคดิ
เปนรอยละ 7 และระดับราคาที่ผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครซื้อนอยที่สุดอยูในชวงระหวาง
ราคา 3,001-5,000 บาท คิดเปนรอยละ 1.00 เทานั้น ( ตารางที่ 7) 
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ปจจัยในการเลือกดื่มไวน ของผูซื้อไวนองุนในกรงุเทพมหานคร 
 

จากผลการสํารวจกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครพบวาปจจัยในการเลือกดื่มไวน
แตกตางกัน คือ การเลือกชนิดของไวน เปนไวนขาว หรือ ไวนแดง มีผูไมเลือกชนิดคิดเปนรอยละ 
9.00 เลือกชนิดของไวนเปนอันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 53.00 เลือกชนิดของไวนเปนอันดับที่ 2 คิด
เปนรอยละ 24.00 เลือกชนิดของไวนเปนอันดับที่ 3 คิดเปนรอยละ 14.00 รสชาติของไวนในการ
เลือกดื่มไวนของกลุมผูซื้อไวนในกรุงเทพมหานคร ไมเลือกรสชาติในการดื่มคิดเปนรอยละ 33.00 
เลือกรสชาติไวนเปนอันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 17.00 เลือกรสชาติไวนเปนอันดับที่ 2 คิดเปนรอย
ละ 21.00 เลือกรสชาติไวนเปนอันดับที่ 3 คิดเปนรอยละ 29.00 การเลือกประเทศที่ผลิตไวนใน
การเลือกดื่มไวนของกลุมผูซื้อไวนในกรุงเทพมหานคร ไมเลือกประเทศที่ผลิตในการดื่มคิดเปน
รอยละ 56.00 เลือกประเทศที่ผลิตไวนเปนอันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 10.00 เลือกประเทศที่ผลิต
ไวนเปนอันดับที่ 2 คิดเปนรอยละ 14.00 เลือกประเทศที่ผลิตไวนเปนอันดับที่ 3 คิดเปนรอยละ 
20.00 จากการสํารวจพบวาปที่ผลิตไมมีผลตอการดื่มคิดเปนรอยละ 85.00 เลือกปที่ผลิตไวนเปน
อันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 1.00 เลือกปที่ผลิตไวนเปนอันดับที่ 2 คิดเปนรอยละ 7.00 เลือกปที่ผลิต
ไวนเปนอันดับที่ 3 คิดเปนรอยละ 7.00 และจากการสํารวจพบวาราคาไมมีผลตอการดื่มคิดเปน
รอยละ 22.00 เลือกราคาไวนเปนอันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 18.00 เลือกราคาไวนเปนอันดับที่ 2 
คิดเปนรอยละ 32.00 เลือกราคาไวนเปนอันดับที่ 3 คิดเปนรอยละ 28.00(ตารางที่ 8) 
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ตารางที่ 8  ปจจัยในการเลอืกดื่มไวนของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม              
     2547 
 

รายการ  
จํานวนตัวอยาง 100 ราย 
ประเภท(ไวนขาว,ไวนแดง) (รอยละ) 
ไมเลือกประเภท 
เลือกประเภทเปนอันดับ 1 
เลือกประเภทเปนอันดับ 2 
เลือกประเภทเปนอันดับ 3 
รสชาติ (รอยละ) 
ไมเลือกรสชาติ 
เลือกรสชาติเปนอันดับ 1 
เลือกรสชาติเปนอันดับ 2 
เลือกรสชาติเปนอันดับ 3 
แหลงที่ผลิต (รอยละ) 
ไมเลือกแหลงผลิต 
เลือกแหลงผลิตเปนอันดับ 1 
เลือกแหลงผลิตเปนอันดับ 2 
เลือกแหลงผลิตเปนอันดับ 3 
ปที่ผลิต (รอยละ) 
ไมเลือกป 
เลือกปเปนอันดับ 1 
เลือกปเปนอันดับ 2 
เลือกปเปนอันดับ 3 
ราคา (รอยละ) 
ไมเลือกราคา 
เลือกราคาเปนอันดับ 1 
เลือกราคาเปนอันดับ 2 
เลือกราคาเปนอันดับ 3 

 
100.00 

9.00 
53.00 
24.00 
14.00 

100.00 
33.00 
17.00 
21.00 
29.00 

100.00 
56.00 
10.00 
14.00 
20.00 

100.00 
85.00 

1.00 
7.00 
7.00 

100.00 
22.00 
18.00 
32.00 
28.00 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 9  ระยะเวลาในการดื่มไวน และ จาํนวนการเลือกซื้อไวนไทย กลุมผูซื้อไวนองุนใน 
                 กรุงเทพมหานคร เดือน มกราคม 2547 
 

รายการ  
จํานวนตวัอยาง 100 ราย 
ระยะเวลาในการดื่มไวน (รอยละ) 
    ด่ืมมากกวา 10 ป 
    ด่ืมมากกวา 3 ป แต ไมเกิน 10 ป 
    ด่ืมไมเกิน 3 ป 
จํานวนการซื้อไวนไทยในรอบปที่ผานมา (ราย) 
    ซื้อไวนไทยตั้งแต 2 ขวดขึ้นไป 
    ซื้อไวนไทยไมถึง 2 ขวด 
    ไมซื้อไวนไทย 

 
100.00 
20.00 
50.00 
30.00 

100 
30 
14 
56 

ที่มา: จากการสํารวจ 
 

ระยะเวลาในการดื่มไวน และจํานวนการเลือกซื้อไวนไทยของกลุมผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานคร 
 

จากผลการสํารวจผูซื้อไวนองุนในกรุงเทพมหานครพบวาการดื่มไวนระยะเวลามากกวา 3 
ป แตไมเกิน 10 ป มีผูด่ืมไวนมากที่สุดคิดเปนรอยละ 50  รองลงมาคือ ด่ืมไวนไมเกิน 3 ป คิดเปน
รอยละ 30.00 และ ด่ืมไวนมากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 20.00 และ จากการสํารวจจํานวนการ
ซื้อไวนไทยในรอบปที่ผานมาพบวา ไมมีการซื้อไวนไทยมากที่สุดคิดเปน 56.00 รองลงมาคือ ซื้อ
ต้ังแต 2 ขวดขึ้นไปคิดเปนรอยละ 30.00 และซื้อเพียงขวดเดียวคิดเปนรอยละ 14.00 ของการซื้อ
ไวนไทย( ตารางที่ 9) 

 
ปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
จากการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร  

ผูศึกษาไดนําปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทย 7 ปจจัย ไดแก การดื่มวิสกี้
(W)  ระยะเวลาในการดื่มไวน (T)  โอกาสที่ด่ืมไวน (A)  ความถี่ในการดื่มไวน (Q)  วัตถุประสงค
ในการซื้อไวน (D)  ราคาไวน (P)  และรายได (I)  มาวิเคราะห  โดยใชแบบจําลองโลจิท (Logit 
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model) ในการอธิบายคาทางสถิติตางๆ และใช  Maximum Likelihood Method ในการประมาณ
คาสัมประสิทธิ์ของแบบจําลอง  และนําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดมาคํานวณหาคา  Partial derivatives 
หรือ Marginal effect  ซึ่งคา Marginal effect นี้จะวัดถึงผลของตัวแปรอิสระ (regressor) แตละ
ตัวที่มีตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทย  โดยที่คาสถิติจากการทดสอบแสดงในตาราง 11  ตามตัว
แปร โดยแบงเปนคาสัมประสิทธิ์ของแบบจําลองโลจิทอยูในรูปของ  odd ratio  คา Marginal 
effect และ คา Z- Statistic  
 
 ผลการวิเคราะหแสดงในตาราง 10  พบวาแบบจําลองนี้มีการกระจายแบบไคสแควร  ซึ่ง
มีคาเทากับ  49.33197  เปนคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ข้ึนไป  
นอกจากนี้  คาสถิติ  McFadden R-square  ในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุน
ไทย  อธิบายไดวา  การเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม ในรูปของ odd ratio สามารถอธิบายไดดวย
ตัวแปรอิสระทั้งหมดใน  สมการไดถึง 40.37% ซึ่งสามารถเขียนในรูปของสมการไดดังนี้ 
 

 In ⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡
− P
P

1
          =  5Χ+Χ+Χ+Χ+Χ+ 5443322110 ββββββ  

    
     = -0.475064  +  2.069606*W  +  0.403552*T  -  0.171397*Q 
         (-0.561951)  (2.971984)       (3.128044)      (-3.350409)  
 
                                  -0.004985*P  +  0.000051*I 
                                           (-3.368257)       (1.669988) 
 
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บเปนคา  Z-Statistic 
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ตารางที่ 10  ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทย  
 

ตัวแปร คาสัมประสิทธิ์ คาความคลาดเคลื่อน
มาตรฐานของ
สัมประสิทธิ ์

Prob. 

Constant -0.475064 
(-0.561951) 

0.845383 0.5741 

การดื่มวิสกี ้(W) 2.069606 
(2.971984) 

0.696372 0.0030 

ระยะเวลาในการดื่มไวน (T) 0.403552 
(3.128044) 

0.129011 0.0018 

ความถี่ในการดื่มไวน (Q) -0.171397 
(-3.350409) 

0.051157 0.0008 

ราคาไวน (P) -0.004985 
(-3.368257) 

0.001480 0.0008 

รายได (I) 0.000051 
(1.669988) 

0.000031 0.0949 

Log likelihood -36.42045  
LR statistic (5 df) 49.33197  
Probability(LR stat) 1.90E-09  
McFadden R-squared 0.403788  
Obs with Dep=0 70         
Obs with Dep=1 30   
Total obs                            100   
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บเปนคา  Z-Statistic 
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ตารางที่ 11  คาสถิติจากการทดสอบปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทย 
 

ตัวแปร Coefficient Marginal effect 1/ Z-Statistic 
C - 0.475064  - - 0.561951 
W   2.069606***  0.620882 2.971984 
T   0.403552***  0.121066 3.128044 
Q - 0.171397***  -0.051419 - 3.350409 
P - 0.004985***  -0.001496 - 3.368257 
I   0.000051*  0.000015 1.669988 

หมายเหตุ: ***  มีนัยสําคัญที่ระดับ 99% 
     *    มีนัยสําคัญที่ระดับ 90%    
                1/   มาจากการคํานวณ     
 

ตัวแปรการดื่มวิสกี้ (W) ซึ่งเปนตัวแปรหุนในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวน
ไทยมีคาสัมประสิทธิ์เปนบวก  และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น  99 %  ซึ่งตรงกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว   คือ  ผูที่ด่ืมวิสกี้เปนประจํามีความถี่ในการซื้อสูง จึงทําใหมีความนาจะเปนใน
การที่จะซื้อไวนองุนไทยเพิ่มมากขึ้นกวาผูที่ด่ืมวิสกี้นานๆ คร้ัง  จากคา  Marginal   effect  ที่
คํานวณได  อธิบายไดวา  เมื่อกําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่  การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูที่ด่ืม
วิสกี้  จะมีผลทําใหความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยเพิ่มข้ึน 0.620882% 
   
 ตัวแปรระยะเวลาในการดื่มไวน (T) ในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนไทยมี
คาสัมประสิทธิ์เปนบวกและมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99%  ซึ่งตรงกับสมมุติฐาน
ที่ต้ังไว  คือ ผูที่ด่ืมไวนมาเปนระยะเวลานาน มีประสบการณและขอมูลความรูเกี่ยวกับไวน
ประเภทตางๆ ที่จะนํามาใชในประกอบการตัดสินใจในการเลือกซื้อไวนไดดี  ทําใหมีความนาจะ
เปนที่จะซื้อไวนองุนไทยมากกวาผูที่เร่ิมด่ืมไวนมาไมนาน  และจากคา Marginal  effect  ที่
คํานวณได  ชี้ใหเห็นวาเมื่อกําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่  เมื่อระยะเวลาในการดื่มไวนมีการ
เปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึน 1 ป จะมีผลทําใหความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยเพิ่มข้ึน
0.121066% 
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 ตัวแปรโอกาสในการดื่มไวน (A)  ซึ่งเปนตัวแปรหุนในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซื้อไวนไทย   ปรากฎวาตัวแปรโอกาสในการดื่มไวนไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่จะอธิบาย
ความสัมพันธของตัวแปรโอกาสในการดื่มไวนกับความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทย
ได  ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากจํานวนขอมูลที่ไดจากกลุมตัวอยางมีไมมากพอในการอธิบาย
ความสัมพันธของตัวแปรได 
 
 ตัวแปรความถี่ในการดื่มไวน (Q) ในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนไทยมีคา
สัมประสิทธิ์เปนลบ  และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 99% ซึ่งตรงขามกับสมมุติฐาน
ที่ต้ังไว คือ ความถี่ในการดื่มไวนที่เพิ่มมากขึ้น  ไมมีผลทําใหความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อ
ไวนองุนไทยเพิ่มข้ึน ทั้งนี้อาจจะเปนเพราะกลุมตัวอยางมีการดื่มไวนตางประเทศมากกวาไวนองุน
ไทยและจากคา  Marginal  effect ที่คํานวณได  อธิบายไดวาเมื่อกําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่  การ
เพิ่มข้ึนของความถี่ในการดื่มไวน 1 ครั้งตอเดือน  จะมีผลทําใหความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อ
ไวนองุนไทยลดลง 0.051419% 
 
 ตัวแปรวัตถุประสงคในการซื้อไวน (D)  ซึ่งเปนตัวแปรหุนในสมการปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อไวนไทย  ปรากฏวาตัวแปรวัตถุประสงคในการซื้อไวนไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่จะ
อธิบายความสัมพันธของตัวแปรวัตถุประสงคในการซื้อไวนกับความนาจะเปนในการตัดสินใจซื้อ
ไวนองุนไทยได  ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากกลุมตัวอยางมีจํานวนไมมากพอที่จะแจกแจงวัตถุประสงค
ในการซื้อไวนไดชัดเจน 
 
 ตัวแปรราคาไวน (P)  ในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนไทย มีคาสัมประสิทธิ์
เปนลบและมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น  99% ซึ่งตรงกับสมมุติฐานที่ต้ังไว คือ เมื่อ
ราคาไวนองุนไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึน ราคาไวนองุนไทยและไวนที่นําเขาจากตางประเทศมี
ราคาที่ไมคอยแตกตางกัน  เปนคานิยมของผูซื้อสวนใหญที่ตองเลือกซื้อไวนนําเขา ทําใหความ
นาจะเปนของผูซื้อในการซื้อไวนองุนไทยลดลง  จากคา Marginal  effect ที่คํานวณได  อธิบายได
วาเมื่อกําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่  การเพิ่มข้ึนของราคาไวนองุนไทย 100 บาท จะมีผลทําใหความ
นาจะเปนในการตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยลดลง 0.1496% 
 
 ตัวแปรรายได (I)  ในสมการปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนไทย มีคาสัมประสิทธิ์เปน
บวกและมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 90% ซึ่งตรงกับสมมุติฐานที่ต้ังไว คือ เมื่อ
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รายไดของผูซื้อเพิ่มสูงขึ้น  ความสามารถในการซื้อเพิ่มมากข้ึน  มีความนาจะเปนที่ผูซื้อจะ
ตัดสินใจซ้ือไวนองุนไทยมากขึ้น  และจากคา Marginal  effect ที่คํานวณไดอธิบายไดวา  เมื่อ
กําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่  การเพิ่มข้ึนของรายได 100 บาท จะมีผลทําใหความนาจะเปนในการ
ตัดสินใจซื้อไวนองุนไทยเพิ่มข้ึน 0.0015% 
      


