
 
บทท่ี 3 

สถานการณการผลิตและการตลาดยางพารา 
 

ในบทนี้เสนอสถานการณการผลิตและการตลาดยางพาราของโลก สถานการณผลิตและ
การตลาดยางพาราของประเทศไทย รวมท้ังสถานการณการซ้ือขายยางพาราในตลาดสินคาเกษตร
ลวงหนาแหงประเทศไทย สาระสวนใหญสรุปและวิเคราะหจาก สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรและ
ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 
3.1  สถานการณการผลิตและการตลาดยางพาราของโลก 
 

3.1.1  การผลิต 
ในป 2549 ท่ัวโลกมีพื้นท่ีปลูกยางพาราประมาณ 61,185 ลานไร เพิ่มข้ึนจากป 2547 ซ่ึงมี

พื้นท่ีเพาะปลูกประมาณ 58,390 ลานไร หรือเพิ่มข้ึนรอยละ 4.79 เนือ่งจากมีการขยายพืน้ท่ีปลูกยาง
ในเกอืบทุกประเทศ ท้ังในประเทศท่ีเคยเปนแหลงปลูกยางเดิมและประเทศท่ีเปนแหลงปลูกยางใหม 
พื้นท่ีปลูกยางสวนใหญเกือบรอยละ 90 อยูในทวีปเอเชีย สวนใหญเปนสวนยางขนาดเล็ก และเปน
เกษตรกรรายยอย โดยประเทศอินโดนีเซียมีพื้นท่ีปลูกยางมากท่ีสุด 20,681 ลานไร รองลงมา คือ 
ประเทศไทย 14,342 ลานไร และประเทศมาเลเชีย 7,656 ลานไร โดยเน้ือท่ีปลูกยางของท้ัง 3 ประเทศ 
คิดเปนรอยละ 67.4 ของพื้นท่ีปลูกยางของโลก ท่ีเหลือเปนพื้นท่ีปลูกยางของประเทศอ่ืนๆ (ตารางท่ี 
3.1) 

สําหรับประเทศอินโดนีเซียและประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกยางพาราเมื่อเทียบกับป 2547 
เพิ่มรอยละ 1.44 และ 10.75 ตามลําดับ เนือ่งมาจากแรงจูงใจจากราคายางท่ียังอยูในเกณฑสูง ทําให
เกษตรกรเรงขยายพื้นท่ีการเพาะปลูกเพิ่มมากข้ึน สวนประเทศมาเลเซียกลับมีพื้นท่ีปลูกยางลดลง
รอยละ 4.66 เนื่องจากนโยบายการปรับลดพ้ืนท่ีการปลูกยางของรัฐบาลซ่ึงเปนผลสืบเนื่องจากการ
ขาดแคลนแรงงานและหันไปสงเสริมการปลูกพืชชนิดอ่ืนทดแทน เชน ปาลมน้ํามัน ตลอดจนหันไป
มุงสงเสริมอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑยางมากข้ึน 
 สวนผลผลิตยางพาราโลกมีแนวโนมเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในชวงป 2547-2551 
ผลผลิตโลกเพิ่มข้ึนจาก 8.76 ลานตัน ในป 2547 เปน 9.81 ลานตัน ในป 2551 ซ่ึงการเพ่ิมข้ึนของ
ผลผลิตเกิดจากแรงจูงใจดานราคา ทําใหมีการบํารุงรักษาตนยาง ชะลอการตัดโคนตนยางแก และ
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เรงเปดกรีดยางใหม โดยประเทศไทยยังคงเปนประเทศผูผลิตและสงออกยางพารารายใหญที่สุด 
ของโลก แมจะมีพืน้ท่ีปลูกยางนอยกวาประเทศอินโดนเีซียซ่ึงมีผลผลิตมากเปนอันดบั 2 รองจาก
ประเทศไทยกต็าม สําหรับประเทศมาเลเซียเปนประเทศผูผลิตและสงออกรายใหญอันดับ 3 ขณะท่ี
ประเทศเวียดนามเปนประเทศผูผลิตรายใหญอันดับ 6 ของโลก แตเปนประเทศผูสงออกรายใหญ
อันดับ 4 ของโลก ซ่ึงท้ังประเทศมาเลเซียและประเทศเวยีดนามไดมีการเรงขยายพ้ืนท่ีปลูกยางพารา
เพิ่มข้ึนเชนเดียวกับประเทศไทยและประเทศอินโดนีเซีย สวนประเทศอินเดียและประเทศจีนเปน
ประเทศผูผลิตยางพารารายใหญอันดับ 4 และอันดับ 5 ของโลก ตามลําดับ แตมีการผลิตเพื่อสนอง
ความตองการใชในประเทศท้ังหมด (ตารางท่ี 3.2) 
 

3.1.2  การตลาด 
3.1.2.1 ความตองการใชภายในประเทศ 

ในชวงป 2547-2551 ความตองการใชยางพาราของโลกเพิม่ข้ึนจาก 8.71 ลานตัน 
ในป 2547 เปน 9.82 ลานตัน ในป 2551 สําหรับป 2551 โลกใชยางพาราเพิ่มข้ึนจากป 2550 เล็กนอย
เพียงรอยละ 0.38 เนื่องจากในชวงคร่ึงหลังของป 2551 เกิดภาวะวิกฤติเศรษฐกิจโลกดานการเงินทํา
ใหเศรษฐกิจถดถอย ประเทศสหรัฐอเมริกาซ่ึงเปนประเทศผูบริโภคผลิตภัณฑยางรายใหญของโลก
ลดการบริโภคลง ประเทศผูผลิตผลิตภัณฑยางโดยเฉพาะประเทศญ่ีปุนและประเทศจีนจึงมีความ
ตองการใชยางพาราเพิ่มข้ึนจากป 2550 ไมมากนัก (ตารางท่ี 3.2) 

3.1.2.2 การสงออก 
ในชวงป 2547-2551 การสงออกยางพาราโลกมีการชะลอตัวลง โดยในป 2547 

โลกมีการสงออก 6.18 ลานตัน เพิ่มข้ึนเปน 6.68 ลานตัน ในป 2551 ท้ังนีเ้นื่องจากในชวงป 2547-2551 
ราคายางพาราอยูในระดับสูงมากทําใหประเทศผูใชยางพาราตางชะลอการซ้ือยางพารา สําหรับประเทศ
ท่ีมีการขยายตัวของการสงออกมากท่ีสุดในชวงป 2547-2551 ไดแก ประเทศเวยีดนาม เนื่องจากเปน
ประเทศผูผลิตและสงออกยางพารารายใหมท่ีมีศักยภาพ รองลงมา คือ ประเทศอินโดนีเซีย สําหรับ
ประเทศไทยและประเทศมาเลเซียมีการขยายตัวของการสงออกลดลง เนื่องจากราคาผลผลิต
ยางพาราไทยสูงกวาประเทศคูแขง ทําใหประเทศผูซ้ือหันไปซ้ือยางพาราจากประเทศคูแขงเพิ่มข้ึน 
สวนประเทศมาเลเซียมีการผลิตลดลงจากแผนการ Replant ยางพาราเพื่อเพิ่มผลผลิต ขณะท่ีความ
ตองการใชยางพาราในประเทศเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องสงผลใหการสงออกลดลง (ตารางท่ี 3.2) 

3.1.2.3 สต็อก 
ในชวงป 2547-2551 สต็อกยางพาราโลกมีการขยายตัวเพิม่ข้ึนจาก 1.82 ลานตัน 

ในป 2547 เปน 2.02 ลานตัน ในป 2551 สต็อกยางพาราในชวงป 2549-2550 สูงกวา 2 ลานตัน 
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เนื่องจากราคายางพาราในชวงดังกลาวคอนขางผันผวนไปในทิศทางท่ีเพิ่มข้ึน ทําใหประเทศผูใช
ยางพาราจําเปนตองสต็อกยางไวมาก สําหรับป 2551 ในชวงปลายปสต็อกยางพาราสวนใหญอยูใน
มือประเทศผูผลิต เนื่องจากราคายางพาราลดลงอยางรวดเร็ว ทําใหประเทศผูซ้ือชะลอการรับมอบ
ยางพารา (ตารางท่ี 3.2) 

3.1.2.4 ราคา 
ในชวงป 2547-2551 ราคายางพาราในตลาดโลกมีการปรับตัวเพิ่มสูงข้ึนมาก 

(ตารางท่ี 3.3) โดยราคาซ้ือขายลวงหนาในตลาดสิงคโปร (Singapore Commodity Exchange, SICOM) 
ของราคายางแผนรมควันช้ัน 3 เพิ่มข้ึนจาก 127.98 เซนตสหรัฐ/กิโลกรัม ในป 2547 เปน 281.18 
เซนตสหรัฐ/กโิลกรัม ในป 2551 เม่ืออยูในรูปของเงินบาทราคายางแผนรมควันช้ัน 3 มีแนวโนม
เพิ่มข้ึนจาก 51.23 บาท/กิโลกรัม เปน 92.21 บาท/กิโลกรัม ในป 2551 และราคายางแผนรมควนั   
ช้ัน 3 ป 2551 เพิ่มข้ึนจากป 2550 ในรูปเงินดอลลาร รอยละ 13.50 และในรูปเงินบาทรอยละ 11.80 
(รูปท่ี 2.1) สวนราคายางแทงเพิ่มขึ้นจาก 128.65 เซนตสหรัฐ/กิโลกรัม ในป 2547 เปน 282.90 
เซนตสหรัฐ/กโิลกรัม ในป 2551 เม่ืออยูในรูปเงินบาทราคายางแทงมีแนวโนมเพิ่มข้ึนจาก 51.54 บาท/
กิโลกรัม ในป 2547 เปน 90.16 บาท/กิโลกรัม ในป 2551 และราคายางแทงป 2551 เพิ่มข้ึนจากป 
2550 ในรูปเงินดอลลาร รอยละ 27.70 ในรูปเงินบาท รอยละ 20.53 (รูปท่ี 2.2) สวนราคาซ้ือขาย
ลวงหนาในตลาดโตเกียว (Tokyo Commodity Exchange, TOCOM) ราคายางแผนรมควันช้ัน 3 
เพิ่มข้ึนจาก 141.08 เยน/กิโลกรัม ในป 2547 เปน 296.32 เยน/กิโลกรัม ในป 2551 เม่ืออยูในรูปเงิน
บาทราคายางแผนรมควันช้ัน 3 มีแนวโนมเพิ่มข้ึนจาก 52.06 บาท/กิโลกรัม ในป 2547 เปน 91.74 
บาท/กิโลกรัม ในป 2551 และราคายางแผนรมควนัช้ัน 3 ในป 2551 เพิ่มข้ึนจากป 2550 ในรูปเงินเยน 
รอยละ 9.97 และในรูปเงินบาท 17.25 (รูปท่ี 2.3) 
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ตารางท่ี 3.1  พื้นท่ีปลูกยางธรรมชาติของโลก ป 2547-2549 
หนวย: 1,000 ไร 

ประเทศ 
พื้นท่ีปลูก 

2547 2548 2549 
ไทย 12,950 13,596 14,342 
อินโดนีเซีย 20,388 20,388 20,681 
มาเลเซีย 8,013 8,013 7,656 
อินเดีย 3,613 3,613 3,843 
จีน 3,863 3,750 4,851 
เวียดนาม 2,818 2,818 3,188 
ศรีลังกา 806 806 747 
ฟลิปปนส 575 513 513 
แอฟริกา 1,081 1,081 1,018 
ละตินอเมริกา 2,924 2,924 2,924 
อ่ืน ๆ 1,359 1,359 1,359 
รวม 58,390 58,861 61,185 
ที่มา: IRSG, 2007 

 
ตารางท่ี 3.2  ผลผลิต ปริมาณการใชยาง การสงออก การนําเขา สต็อกของโลก 

หนวย: ลานตัน 

ป ผลผลิต ปริมาณการใช สงออก นําเขา สต็อก 
2547 8.76 8.71 6.18 6.09 1.82 
2548 8.91 9.07 6.41 6.39 1.64 
2549 9.70 9.24 6.88 6.40 2.11 
2550 9.70 9.78 6.69 6.60 2.03 
2551 9.81 9.82 6.68 6.58 2.02 
G.R. 3.18 3.21 2.01 1.18 4.24 

หมายเหตุ : G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ท่ีมา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 

 



 
 

27

ตารางท่ี 3.3  ราคายางพาราในตลาดสิงคโปรและตลาดโตเกียว 
 

ป 

ตลาดสิงคโปร ตลาดโตเกียว 

ยางแผนรมควันชั้น 3 ยางแทง ยางแผนรมควันชั้น 3 

US บาท US บาท US บาท 
2547 127.98 51.23 128.65 51.54 141.08 52.06 
2548 149.23 60.02 149.17 59.81 168.51 61.61 
2549 207.52 78.40 209.41 78.97 143.13 78.78 
2550 247.74 82.48 221.53 74.8 269.45 78.24 
2551 281.18 92.21 282.90 90.16 296.32 91.74 
G.R. 23.14 16.11 21.79 14.36 21.58 14.71 

หมายเหตุ: G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
 

 
รูปท่ี 3.1 ราคายางแผนรมควนัช้ัน 3 ในตลาดสิงคโปร ป 2547-2551 
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รูปท่ี 3.2 ราคายางแทงในตลาดสิงคโปร ป 2547-2551 

 

 
รูปท่ี 3.3 ราคายางแผนรมควนัในตลาดโตเกียว ป 2547-2551 
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3.2  สถานการณการผลิตและการตลาดยางพาราของประเทศไทย 
 

3.2.1   การผลิต 
ป 2551 ประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกยางพาราท้ังส้ิน 16,716,945 ไร เพิ่มข้ึนจากป 2550 ซ่ึงมี

พื้นที่ 15,356,703 ไร โดยภาคใตมีพื้นที่ปลูกยางมากที่สุด 11,339,698 ไร รองลงมา คือ                 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2,799,209 ไร ภาคกลาง 1,977,460 ไร และภาคเหนือ 600,578 ไร         
รวมท้ังส้ิน 64 จังหวัด จังหวัดท่ีมีพื้นท่ีปลูกยางมากท่ีสุด คือ จังหวัดสุราษฎรธานี 1,871,907 ไร 

ในชวงป 2548-2551 ผลผลิตยางพาราของประเทศไทยมีแนวโนมเพิม่ข้ึนอยางตอเนื่อง 
จาก 2,979,722 ตัน ในป 2548 เปน 3,166,843 ตัน ในป 2551 ท้ังนี้เนื่องจากราคาท่ีอยูในระดับสูงจงู
ใจใหเกษตรกรดูแลบํารุงรักษา และมีการกรีดยางถ่ีข้ึน รวมท้ังลดการตัดโคนตนยางแกและเปดกรีด
ตนยางใหมกอนอายุการเปดกรีด และจากการที่ราคายางพาราอยูในระดับสูงจึงจูงใจใหมีการขยาย
พื้นท่ีปลูกใหมมากข้ึน โดยเนื้อท่ีปลูกเพิ่มข้ึนมากต้ังแตป 2548 เปนตนมา จาก 13,610,062 ไร ในป 
2548 เปน 16,716,945 ไร ในป 2551 จากนโยบายขยายพื้นท่ีปลูกยางพาราในที่แหงใหมแตแนวโนม
ผลผลิตยางพาราตอไรกลับลดลง เนื่องจากในชวงท่ีผานมาสภาพภูมิอากาศไมเอ้ืออํานวย ประสบกบั
ท้ังภาวะแหงแลงและน้ําทวมในแหลงผลิต โดยในป 2548 มีผลผลิตเฉล่ียไรละ 282 กิโลกรัม ลดลง
เหลือไรละ 278 กิโลกรัม ในป 2551 (ตารางท่ี 3.4) 

 
3.2.2  การตลาด 

3.2.2.1 ความตองการใชในประเทศ 
  ในชวงป 2547-2551 ประเทศไทยมีแนวโนมการใชยางพาราในประเทศเพิ่มข้ึน
ในอัตราเฉล่ียรอยละ 4.12 ตอป จาก 0.32 ลานตัน ในป 2547 เปน 0.37 ลานตัน ในป 2551 โดยมี
การใชน้ํายางขนและยางแผนรมควันเพิ่มข้ึนในอัตราเฉล่ียรอยละ 16.30 และ 5.54 ตอปตามลําดับ 
แตมีแนวโนมการใชยางแทงลดลงในอัตราเฉล่ียรอยละ 2.41 ตอป จาก 0.12 ลานตัน ในป 2547 
เหลือ 0.11 ลานตัน ในป 2551 โดยในป 2548 มีการใชยางในประเทศมากท่ีสุด จํานวน 0.13 ลานตัน 
(ตารางท่ี 3.5) 

ในป 2551 การใชยางพาราในประเทศไทยมีประมาณรอยละ 12 ของผลผลิต
ยางพาราท้ังหมด โดยเปนการใชน้ํายางขน ยางแทง และยางแผนรมควัน ประมาณรอยละ40 31 และ 
26 ของการใชยางในประเทศท้ังหมด ตามลําดับ อุตสาหกรรมท่ีมีการใชยางพารามากท่ีสุดคือ
อุตสาหกรรมยางลอ ซ่ึงประกอบดวย ยางยานพาหนะ ยางรถจกัรยาน/จกัรยานยนต และยางหลอดอก 
ซ่ึงมีการใชยางแทงและยางแผนรมควันรวมกันประมาณรอยละ 55 ของการใชยางในประเทศท้ังหมด 
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และมีอัตราการขยายตัวของการใชยางเฉล่ียรอยละ 7.41 ตอป เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจโลกขยายตัว
อยางตอเนื่องในชวงป 2547-2550 แตเศรษฐกิจเร่ิมถดถอยในป 2551 ทําใหการใชยางพาราใน
อุตสาหกรรมยางลอลดลงรอยละ 1.25 ตอป อุตสาหกรรมท่ีมีการใชยางพารามากรองลงมา ไดแก 
อุตสาหกรรมยางยดื มีการใชยางพาราประมาณรอยละ 19 ของความตองการใชยางในประเทศท้ังหมด 
มีอัตราการขยายตัวของการใชยางสูงท่ีสุดเฉล่ียรอยละ 17.89 ตอป เนื่องจากมีการขยายการผลิตเส้ือ
ยืดเพิ่มข้ึนมาก สําหรับอุตสาหกรรมถุงมือยางมีการใชยางพาราประมาณรอยละ 15 ของความตองการ
ใชยางพาราท้ังหมด มีแนวโนมลดลงในอัตราเฉล่ียรอยละ 1.46 ตอป เนื่องจากในป 2549-2550 ราคา
ยางพาราอยูในระดับสูงมาก สงผลกระทบตออุตสาหกรรมถุงมือยางท่ีใชน้ํายางขนเปนวัตถุดิบใน
การผลิตเกือบรอยเปอรเซ็นต ทําใหโรงงานถุงมือยางขนาดเล็กท่ีขาดสภาพคลองตองปดโรงงาน 
นอกจากน้ีอุตสาหกรรมท่ีมีอัตราการขยายตัวของการใชในประเทศลดลง คือ อุตสาหกรรมยางรัดของ 
มีอัตราการขยายตัวลดลงรอยละ 12.37 ตอป เนื่องจากปจจุบันมีการผลิตบรรจุภัณฑท่ีไมตองใชยาง
รัดของมากข้ึน (ตารางท่ี 3.6) 

3.2.2.2 การสงออก 
การสงออกยางพาราในชวงป 2547-2551 มีแนวโนมลดลงในอัตราเฉล่ียรอยละ 

0.75 ตอป จาก 2.67 ลานตัน ในป 2547 เปน 2.60 ลานตัน ในป 2551 เนื่องจากผลผลิตมีแนวโนม
เพิ่มข้ึนไมมากนัก แตมีการใชในประเทศเพิ่มข้ึน ประกอบกับในชวงปลายป 2551 เกิดภาวะ
เศรษฐกิจโลกถดถอยจึงทําใหประเทศผูใชยางชะลอการซ้ือยาง  

สําหรับการสงออกยางพาราของประเทศไทยจะสงออกในรูปยางแทง ยางแผน
รมควัน และนํ้ายางขน ประมาณรอยละ 35 54 และ 21 ตามลําดับ โดยน้ํายางขนมีแนวโนม          
การสงออกเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉล่ียรอยละ 3.72 ตอป จาก 0.48 ลานตัน ในป 2547 เปน 0.54 ลานตัน 
ในป 2551 แตยางแทงและยางแผนรมควันกลับมีแนวโนมการสงออกลดลงในอัตรารอยละ 6.15 
และ 3.65 ตอป ตามลําดับ ท้ังนี้เนื่องจากยางแทงและยางแผนรมควันของประเทศไทยไดสูญเสีย
สวนแบงการตลาดของประเทศจีนและประเทศญ่ีปุนใหแกประเทศอินโดนีเซียและประเทศมาเลเซีย
ไป สวนยางนํ้าขน  ซ่ึงประเทศไทยเปนประเทศผูผลิตมากท่ีสุดในโลกยังคงมีศักยภาพในการ
สงออกไดดี (ตารางท่ี 3.7) 

3.2.2.3  ราคา 
ราคายางพารามีแนวโนมเพิม่ข้ึนอยางตอเนื่องในชวงป 2547-2551 เนื่องจาก

การขยายตัวของเศรษฐกิจโลก การเพิ่มข้ึนของราคาน้ํามัน และการเก็งกําไรในตลาดซ้ือขายลวงหนา 
สําหรับราคาท่ีเกษตรกรขายไดในชวงป 2547-2551 ราคายางแผนดิบคุณภาพ 3 

ยางกอนคละ และนํ้ายางสด มีแนวโนมเพิ่มข้ึนในอัตรารอยละ 17.87 15.50 และ 16.37 ตอป 
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ตามลําดับ สําหรับป 2551 ราคายางแผนดบิคุณภาพ 3 ราคายางกอนคละ และนํ้ายางสด เพิ่มข้ึนจาก
ป 2550 ในอัตราเฉล่ียรอยละ 28.18 18.44 และ 20.07 ตอป ตามลําดับ การเพิ่มข้ึนของราคายางพารา
ในประเทศเปนไปตามราคาในตลาดโลก (ตารางท่ี 3.8) 

สวนราคาสงออก F.O.B. ในชวงป 2547-2551 ราคายางแผนรมควนัช้ัน 3 ยางแทง 
และนํ้ายางข้ัน มีแนวโนมเพิ่มข้ึนในอัตราเฉล่ียรอยละ 15.60 16.32 และ 10.70 ตอป ตามลําดับ การเพิ่มข้ึน
ของราคายางเปนไปตามราคาในตลาดโลก สําหรับป 2551 ราคายางแผนรมควัน ยางแทง และ
น้ํายางขน เพิ่มข้ึนจากป 2550 ในอัตราเฉล่ียรอยละ 18.93 21.49 และ 15.40 ตอป ตามลําดับ (ตาราง
ท่ี 3.9) 

3.2.2.4  ระบบตลาดยางพาราของประเทศไทย 
ระบบตลาดยางพาราของประเทศไทยมี 3 ลักษณะ คือ ตลาดทองถ่ิน ตลาดกลาง

ยางพารา และตลาดซ้ือขายลวงหนา (สถาบันวิจยัยาง, 2552) 
1)  ตลาดยางทองถ่ิน 

ตลาดยางทองถ่ินเปนตลาดท่ีซ้ือขายโดยมีการสงมอบยางจริงภายในประเทศ 
สวนใหญอยูในภาคใตและภาคตะวันออก ซ่ึงเปนแหลงปลูกยางเดิม มีการซื้อขายตามชนิดและ
คุณภาพของยาง ชาวสวนยางสวนใหญนิยมขายผานตลาดทองถ่ิน ซ่ึงจะเหน็ไดจากประมาณรอยละ 
94 ของปริมาณยางท้ังประเทศ จะซ้ือขายผานตลาดทองถ่ิน ประกอบดวยรานคายางซ่ึงมีกระจายอยู
ในจังหวดัท่ีเปนแหลงปลูกยางท่ัวประเทศ ตลาดทองถ่ินจะประกอบดวยพอคารับซ้ือยางหลายระดับ 
เร่ิมต้ังแตระดบัหมูบาน ระดับตําบล ระดับอําเภอ และระดับจังหวัด สําหรับโรงงานแปรรูปยาง      
ซ่ึงสวนใหญจะเปนผูสงออกยางดวย โดยท่ัวไปจะรับซ้ือยางจากพอคารายใหญระดับอําเภอหรือ
ระดับจังหวดั ไมนิยมรับซ้ือยางจากเกษตรกรรายยอยท่ัวไป เนื่องจากจะเปนการยุงยากในการจัดการ 
นอกจากเกษตรกรจะขายยางโดยตนเองแลว ในบางจังหวัดโดยเฉพาะอยางยิ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
มีการรวมกลุมขายยางอยูเปนจํานวนมาก และมีการผลิตยางแผนรมควนัในรูปของสหกรณกองทุน
สวนยางในบางจังหวดัทางภาคใต ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แตการดําเนินการ
ในลักษณะดังกลาวยังไมแพรหลายมากนกัเม่ือเทียบกับการท่ีเกษตรกรผลิตและขายยางโดยลําพัง 

2)  ตลาดกลางยางพารา 
 ตลาดกลางยางพาราเปนตลาดท่ีซ้ือขายโดยมีการสงมอบยางจริง
เชนเดยีวกับตลาดทองถ่ินท่ัวไป เร่ิมเกดิข้ึนในประเทศไทยเม่ือป 2534 โดยตลาดกลางยางพาราแหง
แรกไดจัดต้ังข้ึนท่ีอําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา ตอมาในป 2542 ตลาดกลางยางพาราจังหวัด         
สุราษฎรธานไีดเร่ิมเปดดําเนนิการ และตลาดกลางยางพาราจงัหวดันครศรีธรรมราชไดเปดใหบริการ
ในป 2544 นอกจากการใหบริการดานการซ้ือขายยางประเภทตางๆ เชน ยางแผนดิบ ยางแผนรมควัน 
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ยางกอนถวย และนํ้ายางสด ตลาดกลางยางพาราหาดใหญยังใหบริการซ้ือขายยางผานหองคายาง 
ตลาดกลางยางพาราท้ัง 3 แหง มีคลังสินคาขนาดความจุประมาณ 16,000 ตัน ใหบริการเก็บฝากยาง
แกเกษตรกร เอกชน และการเก็บฝากยางตามโครงการแทรกแซงตลาดยางพาราของรัฐบาลดวย 
และการใหบริการสารสนเทศขอมูลยาง ก็เปนสวนหน่ึงของการใหบริการของตลาดกลางยางพารา
ท้ัง 3 แหง 

ปริมาณยางท่ีซ้ือขายผานตลาดกลางยางพาราในป 2545-2549 แมจะมีไม
มากนัก ปละประมาณ 114,921-159,435 ตัน หรือไมเกินรอยละ 6 ของยางท่ีผลิตไดท้ังประเทศ ท้ังนี้
อาจมีสาเหตุมาจากระบบตลาดกลางยางพาราท้ัง 3 แหง อยูในภาคใตยังไมกระจายครอบคลุมแหลง
ผลิตยางท่ัวประเทศ และอาจเกิดจากกลไกตลาดเร่ิมทํางาน ผูซ้ือและผูขายในทองถ่ินตกลงซ้ือขาย
กันในราคาท่ีใกลเคียงกับตลาดกลาง ทําใหไมมีความจําเปนท่ีตองซ้ือขายผานตลาดกลาง อยางไรก็ดี
บทบาทของตลาดกลางยางพาราตอการซ้ือขายยางภายในประเทศก็เร่ิมทวีความสําคัญข้ึนเร่ือย ๆ ทํา
ใหเกษตรกรมีทางเลือกในการขายผลผลิต ผูซ้ือม่ันใจในคุณภาพของยางท่ีประมูลผานตลาดกลาง 
และตลาดทองถ่ินใชเปนราคาอางอิง ชวยใหการซ้ือขายมีความเปนธรรมมากข้ึน 

3)  ตลาดซ้ือขายลวงหนา 
ตลาดซ้ือขายลวงหนาของประเทศไทย ไดจัดต้ังข้ึนตามพระราชบัญญัติ  

การซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา ป 2542 เรียกวา ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย (The 
Agricultural Future Exchange of Thailand, AFET) เปดดําเนินการซ้ือขายยางแผนรมควันช้ัน 3 
(RSS3) คร้ังแรกเม่ือวันท่ี 28 พฤษภาคม 2547 ซ้ือขายสัญญาลวงหนาระยะเวลา 2-6 เดือน ปจจุบันมี
การนําขาวหอมมะลิ 100% ช้ัน 2 และขาวขาว 5% เขามาทําการซ้ือขายในตลาด ในระยะแรกท่ีตลาด
สินคาเกษตรลวงหนาเปดดําเนินการ ปริมาณสัญญาซ้ือขายยังมีจํานวนไมมากนัก แตปจจุบัน
ปริมาณการซ้ือขายยางไดเพิ่มมากข้ึน ในอนาคตบทบาทของตลาดสินคาเกษตรลวงหนาตอการคา
และราคายางจะมีเพิ่มมากยิ่งข้ึน  
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ตารางท่ี 3.4   เนื้อท่ี ผลผลิต และผลผลิตตอไร เปนรายภาค ป 2548-2551 
 

 ป รวมท้ัง
ประเทศ 

ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง ภาคใต 

เนื้อท่ีปลูก (ไร) 

2548 13,610,062 112,345 1.004,136 1,567,420 10,926,161 
2549 14,353,567 213,692 1,539,623 1,644,704 10,955,548 
2550 15,356,703 402,214 2,143,206 1,697,967 11,113,316 
2551 16,716,945 600,578 2,799,209 1,977,460 11,339,698 

ผลผลิต (ตัน) 

2548 2,979,722 1,442 95,705 295,313 11,339,698 
2549 3,070,520 2,010 117,303 312,393 2,587,262 
2550 3,024,207 4,788 136,128 338,977 2,544,314 
2551 3,166,843 3,710 154,917 364,100 2,644,116 

ผลผลิต/ไร (กก.) 

2548 282 245 252 268 285 
2549 282 256 257 274 284 
2550 274 232 260 282 273 
2551 278 251 272 286 278 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 

 
ตารางท่ี 3.5 การใชยางพาราในประเทศแยกตามชนิดยาง 

หนวย: ตัน 

ป ยางแผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน อ่ืนๆ รวม 
2547 78,500 123,067 88,263 28,819 318,649 
2548 82,425 129,224 92,676 30,324 334,649 
2549 70,276 104,168 131,974 14,467 320,885 
2550 96,308 116,292 149,659 11,400 373,659 
2551 95,091 114,842 147,793 11,274 369,000 
G.R. 5.54 -2.41 16.30 -24.84 4.12 

หมายเหตุ: G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
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ตารางท่ี 3.6  การใชยางพาราในประเทศแยกตามประเภทอุตสาหกรรม 
 

ป ยางลอ ถุงมือยาง ยางยืด ยางรัดของ อ่ืนๆ รวม 
2547 156,510 56,790 40,213 27,120 38,016 318,649 
2548 171,948 57,658 43,752 25,412 35,879 334,649 
2549 164,873 62,312 68,179 16,382 9,139 320,885 
2550 206,694 54,808 72,193 17,232 22,732 373,659 
2551 204,117 54,125 71,293 17,017 22,448 369,000 
G.R. 7.41 -1.46 17.89 -12.37 -14.02 4.12 

หมายเหตุ: G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
 

ตารางท่ี 3.7 การสงออกยางพาราของประเทศไทยแยกตามชนิดของยาง 

 

ป ยางแผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน อ่ืนๆ รวม 
2547 1.10 1.07 0.48 0.01 2.67 
2548 0.92 1.15 0.47 0.08 2.62 
2549 0.94 1.10 0.52 0.09 2.66 
2550 0.87 0.88 0.53 0.28 2.56 
2551 0.88 0.89 0.54 0.29 2.60 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
 

ตารางท่ี 3.8 ราคายางพาราที่เกษตรกรขายได ป 2547-2551 

หนวย: บาท/กิโลกรัม 

ป ยางแผนดิบชั้น 3 ยางกอนคละ น้ํายางสด 
2547 44.61 23.46 42.75 
2548 52.19 27.77 59.29 
2549 68.19 37.16 65.69 
2550 68.92 35.84 66.21 
2551 88.34 42.45 79.50 
G.R. 17.87 15.50 16.37 
หมายเหตุ: G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
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ตารางท่ี 3.9 ราคายางพาราสงออก F.O.B. ป 2547-2551 
หนวย: บาท/กิโลกรัม 

ป ยางแผนรมควันชั้น 3 ยางแทง น้ํายางขน 
2547 51.67 49.43 39.96 
2548 60.38 56.66 45.37 
2549 79.50 75.43 56.98 
2550 78.61 75.21 53.17 
2551 93.49 91.37 61.36 
G.R. 15.60 16.32 10.70 

หมายเหตุ: G.R. หมายถึง อัตราการเติบโต 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 

 
3.3   สถานการณการซ้ือขายยางพาราในตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย 
 

3.3.1  สถานการณการซ้ือขาย 
  ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย (The Agricultural Futures Exchange of 

Thailand, AFET) ไดจัดต้ังข้ึนตามพระราชบัญญัติการซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา พ.ศ. 2542 เพื่อ
เปนเครื่องมือในการบริหารความเส่ียงของราคาสินคาเกษตรตามกลไกการตลาด (market based 
commodity price risk management) แกผูท่ีเกี่ยวของสําหรับใชประกันความเส่ียงจากความผันผวน
ของราคา เพื่อรักษารายไดหรือตนทุนในอนาคตดวยตนเอง ขณะเดียวกันยังสามารถเปนเคร่ืองมือ
ทางการเงินเพื่อการลงทุนแกผูท่ีตองการผลตอบแทนจากความผันผวนของราคาสินคาเกษตรอีกทาง
หนึ่ง โดยการซ้ือขายสัญญาลวงหนาจะมีสํานักหักบัญชีเปนหนวยงานภายในตลาด ทําหนาท่ีดูแล
และสรางความเช่ือม่ัน รวมท้ังปองกันการบิดพล้ิวของสัญญา นอกจากนี้ยังมีสํานักคณะกรรมการ
กํากับการซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา (ก.ส.ล.) ทําหนาท่ีกํากับดูแลการซ้ือขายลวงหนาใหเกิด
ความโปรงใสและเปนธรรม 

ตลอดระยะเวลาท่ีผานมา นับต้ังแตมีการซ้ือขายลวงหนาเปนคร้ังแรกเม่ือเดือน
พฤษภาคม 2547 ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง 
ท้ังในแงของจํานวนขอตกลงซ้ือขายและมูลคาการซ้ือขาย โดยเฉพาะยางแผนรมควันช้ัน 3 เปน
สินคาท่ีมีการซ้ือขายขอตกลงลวงหนามากเปนอันดับหนึ่ง และมีอัตราการเติบโตสูงมากท่ีสุด เม่ือ
เทียบกับสินคาชนิดอ่ืน ๆ ท่ีมีการซ้ือขายในตลาดสินคาเกษตรลวงหนาดวยกัน กลาวคือ จากท่ีมี
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ปริมาณและมูลคาการซ้ือขายเฉล่ียตอวันเพียงแค 101 สัญญา มูลคา 25 ลานบาท ในป 2547 เพิ่มข้ึน
เปน 315 สัญญา มูลคา 142 ลานบาท ในป 2551 (ตารางท่ี 3.10) (ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหง
ประเทศไทย, 2551) 

อยางไรก็ตาม ถึงแมยางแผนรมควันช้ัน 3 จะเปนสินคาท่ีมีการซ้ือขายมากท่ีสุดในตลาด
ลวงหนาของไทย แตก็ไมสามารถเทียบกบัตลาดลวงหนาตางประเทศ เชน Tokyo Commodity 
Exchange (TOCOM) ของประเทศญ่ีปุนท่ีมีการพัฒนาตลาดมายาวนานกวา ท้ังยังมีสภาพคลองท่ีสูง
กวามาก จงึสงผลใหตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทยยงัไมสามารถดึงดูดใจนักลงทุน
หรือนักเก็งกําไรไดเทาที่ควร ซ่ึงขอจํากัดและอุปสรรคท่ีสําคัญของการซื้อขายลวงหนายางแผน
รมควันช้ัน 3 ไดแก (สถาบันวิจยัเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2550) 

1.  ลักษณะของสัญญา (contract specifications) ไมสอดคลองกับความตองการของ
ผูประกันความเส่ียง ทําใหไมสามารถแขงขันกับตลาดลวงหนาในตางประเทศได 

2.  สภาพคลองมีนอย ทําใหไมดึงดูดการลงทุน เนื่องจากผูซ้ือขายไมแนใจวาจะ
สามารถปดสถานการณซ้ือขาย (offset) ได และขาดแรงจูงใจท่ีจะดึงกลุมผูซ้ือขาย ผูคา ผูสงออก ให
เขามาซ้ือขายท่ีตลาดลวงหนาของไทย ท้ัง ๆ ท่ีบุคคลเหลานี้ลวนลดความเส่ียงโดยซ้ือขายท่ีตลาดซ้ือ
ขายลวงหนาตางประเทศ เชน TOCOM อยูแลว 

3.  เงินประกัน และคาใชจายสูง เม่ือเทียบกับตลาดตางประเทศ ทําใหไมดึงดูดกลุมผูซ้ือ
ขาย ผูคา ผูสงออก ใหเขามาซ้ือขายท่ีตลาดลวงหนาของไทย ประกอบกับเร่ืองสภาพคลองสงผลให
ปจจุบันไมสามารถดึงดูดกลุมลูกคาได 

4.  ผูเกี่ยวของขาดความรูความเขาใจ แมวาในกลุมผูคายางพาราจะมีความรูเร่ืองการซ้ือ
ขายลวงหนามากวาในกลุมสินคาชนิดอ่ืนท่ีมีการซ้ือขายกันในตลาด แตก็ยังมีอยูในวงจํากัด อีกท้ังท่ี
ผานมาการตลาดและการประชาสัมพันธยังไมเพียงพอ จึงสงผลใหผูเกี่ยวของยังขาดองคความรูท่ี
เกี่ยวของ 

5.  เง่ือนไขการสงมอบ-รับมอบสินคา ยังไมชัดเจน นอกจากนี้ยังมีขอจํากัดของ พ.ร.บ. 
ยาง 2542 วาดวยการหามนําเขายางจากตางประเทศ ทําใหประเทศอ่ืน ๆ ไมสามารถสงมอบยางท่ี
ประเทศไทยได รวมท้ังกลไกการขนสงสินคาไทยมีตนทุนสูง เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆ 
รวมท้ังระบบทาเรือยังไมดี ทําใหตนทุนเพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 3.10 ปริมาณและมูลคาการซ้ือขายยางแผนรมควันช้ัน 3 เฉล่ียตอวันในตลาด AFET 
 

ป ปริมาณ (สัญญา) มูลคา (ลานบาท) 
วันแรก ( 28 พ.ค. 2547 ) 44 12 

ป 2547 101 25 
ป 2548 252 78 
ป 2549 339 135 
ป 2550 274 108 

ป 2551 ( ถึงวนัท่ี 30 พ.ค. 2551 ) 315 142 
ที่มา: ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 2551 
 

3.3.2  สัญญาลวงหนายางแผนรมควันชั้น 3  
สัญญาลวงหนายางแผนรมควันช้ัน 3 ใชสัญลักษณในการซ้ือขาย คือ RSS3 เปนสัญญา

ลวงหนาท่ีอางอิงมูลคาจากยางแผนรมควันช้ัน 3 คุณภาพมาตรฐาน Green Book ซ่ึงเปนมาตรฐานท่ี
กําหนดโดยท่ีประชุม The Fourth International Rubber Quality and Pacing Conference (IRQPC) 
ณ กรุงบรัสเซล ประเทศเบลเยี่ยม เม่ือเดือนมิถุนายน 2551 รวมท้ังตองผานมาตรฐานการผลิตจาก
โรงงานท่ีไดรับการยอมรับจาก Major International Tyre Manufactures โดยกําหนดสถานท่ีสําหรับ
สงมอบ รับมอบ ไวท่ีทาเรือกรุงเทพมหานคร หรือทาเรือแหลมฉบัง ภายใตเง่ือนไข Free on Board 
(F.O.B.) อยางไรก็ตามผูซ้ือผูขายสามารถเลือกสงมอบหรือรับมอบภายในประเทศไดโดยใหเปนไป
ตามวิธีการและเง่ือนไขท่ีตลาด AFET กําหนด 

สัญญาลวงหนาดังกลาวมีเดือนใหซ้ือขายไดถึง 7 เดือนลวงหนา โดยแตละสัญญาจะ
กําหนดวันครบอายุหรือวันซ้ือขายสุดทาย (last trading day) ไวท่ีวันทําการท่ี 3 กอนวันทําการแรก
ของเดือนท่ีครบกําหนดสงมอบ นอกจากนี้สัญญาลวงหนายางแผนรมควันช้ัน 3 ยังสามารถใชใน
การสงมอบและรับมอบสินคาได โดย 1 สัญญาสงมอบจะเทากับปริมาณยาง 20 ตัน และเม่ือถึงวัน
ซ้ือขายสุดทายผูท่ีมีสัญญาซ้ือขายลวงหนาจะตองทําการสงมอบยางแผนรมควันช้ัน 3 ตามคุณภาพ 
จํานวน ราคา และสถานท่ีสงมอบท่ีกําหนดไว สวนผูท่ีมีสัญญาซ้ือขายลวงหนาก็ชําระเงินคาสินคา
และรับมอบยางแผนรมควันช้ัน 3 นั้นไป สําหรับรายละเอียดเกี่ยวกับขอกําหนดการซ้ือขายสัญญา
ลวงหนายางแผนรมควันช้ัน 3 ไดแสดงไวในตารางท่ี 3.11 

นอกจากนี้ ตลาดสินคาลวงหนา Center Commodity Exchange (C-Com) ซ่ึงเปนตลาดท่ี
มีการซ้ือขายยางพาราลวงหนาแหงใหญของประเทศญ่ีปุน ไดนําราคาซ้ือขายลวงหนายางแผน
รมควันช้ัน 3 ในตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทยเขาเปนสวนหนึ่งของการคํานวณดัชนี
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ราคายางพารา (rubber index) ซ่ึงนอกจากจะเปนการทําใหดัชนีราคายางพาราของประเทศญ่ีปุน
สามารถสะทอนความเคล่ือนไหวของราคาตลาดโลกไดมากข้ึนแลว ยังสงผลใหราคายางของ
ประเทศไทยในฐานะผูผลิตและผูสงออกยางอันดับหนึ่งของโลก มีสวนในการกําหนดราคาใน
ตลาดโลกมากข้ึน รวมท้ังถูกใชในการอางอิงราคาท้ังจากผูประกอบการ และนักลงทุนท้ังในและ
ตางประเทศ (ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 2551) 

 
ตารางท่ี 3.11  ขอกําหนดการซ้ือขายสัญญาลวงหนายางแผนรมควันช้ัน 3 ในตลาด AFET 
 

สินคา ยางแผนรมควันชั้น 3 
คุณภาพสินคาท่ีสงมอบ มาตรฐาน Green Book โดยผูซ้ือสามารถกําหนด

ลักษณะเฉพาะ (House Term) ตามท่ีตองการ 
จํานวนเดือนท่ีทําการซ้ือขาย ทุกเดือนติดตอกันไมเกิน 7 เดือน 
เวลาเปดทําการซ้ือขาย ทุกวันทําการ ต้ังแต 10.00-15.45 น. 
ราคาซ้ือขาย บาท/กิโลกรัม 
หนวยการซ้ือขาย 1 หนวยการซ้ือขาย = 5,000 กิโลกรัม 
หนวยการสงมอบรับมอบ 1 หนวยการสงมอบ = 20,000 กิโลกรัม 
อัตราการข้ึนลงของราคา (Tick Size) 0.05 บาท/กิโลกรัม 
อัตราการข้ึนลงของราคาประจําวัน 2.80 บาท/กิโลกรัม 
จํานวนการถือครองขอตกลง หนึ่งเดือนกอนเดือนสงมอบ: ไมเกิน   200   ขอตกลง 
 สองเดือนกอนเดือนสงมอบ:  ไมเกิน   600   ขอตกลง 
 ทุกเดือนรวมกัน: ไมเกิน 3,000   ขอตกลง 
 สําหรับผูมีฐานะเปนผูประกันความเส่ียง 
 หนึ่งเดือนกอนเดือนสงมอบ:  ไมเกิน    500  ขอตกลง 
วันซ้ือขายสุดทาย วันทําการท่ี 3 กอนวันทําการแรกของเดือนสงมอบ 
จุดสงมอบและเง่ือนไขการสงมอบ ผูซ้ือเลือกเง่ือนไขการสงมอบอยางใดอยางหนึ่ง ไดดังนี้ 
 -  ณ ทาเรือกรุงเทพฯ หรือทาเรือแหลงฉบังตามเง่ือนไข 

Free on Board (PAR) 
 -  ณ คลังสินคาหรือโรงงานในเขตกรุงเทพฯ นครปฐม 

ปทุมธานี สมุทรปราการ สมุทรสาคร สระบุรี ชลบุรี และ
ระยอง  (ผูขายใหสวนลดแกผูซ้ือตามอัตราท่ีตลาดกําหนด) 

ที่มา: ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 2551 
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3.3.3  การบริหารความเส่ียงดวยสัญญาลวงหนายางแผนรมควันชั้น 3  
สัญญาลวงหนายางแผนรมควันช้ัน 3 เปนเครื่องมือในการบริหารความเส่ียงของราคา

ยางพาราดวยกลไกทางการตลาดท่ีเกิดจากความผันผวนของราคา เพื่อใหผูท่ีเกี่ยวของสามารถใช
ปองกันความเส่ียงท่ีเกิดจากความผันผวนของราคา เพื่อรักษารายรับหรือตนทุนในอนาคต ท้ังใน
กรณีท่ีราคายางพาราในตลาดจริงอาจปรับตัวลดลงเม่ือผลผลิตออกสูตลาดในอนาคต หรือในกรณีท่ี
ราคายางพาราในตลาดจริงปรับตัวเพิ่มข้ึนเม่ือตองซ้ือยางพารามาเปนวัตถุดิบสําหรับผลิตสินคาใน
อนาคต ซ่ึงการปองกันความเส่ียงดวยสัญญาลวงหนาจะต้ังอยูบนหลักการท่ีวา ราคาสินคาในตลาด
จริงมีการเคล่ือนไหวคูขนานไปกับราคาสินคาในตลาดลวงหนาเสมอ 

สําหรับผูท่ีเขามาใชสัญญาลวงหนาในการปองกันความเส่ียงจากความผันผวนของราคา
สินคานั้นเรียกวา “ผูประกันความเส่ียง หรือ hedger” โดยผูประกันความเส่ียงจะสามารถลดความ
เส่ียงจากความผันผวนของราคาสินคาในตลาดจริงดวยการเปดสถานะในตลาดลวงหนาตรงขามกับ
สถานะท่ีตนมีความเส่ียงอยูในตลาดจริง ซ่ึงจะทําใหผูประกันความเส่ียงสามารถนําผลกําไรท่ี
เกิดข้ึนจากตลาดหนึ่งมาชดเชยกับการขาดทุนท่ีเกิดข้ึนในอีกตลาดหนึ่งได เสมือนวาผูประกันความ
เส่ียงไดตรึงราคาสินคาท่ีเกิดข้ึนในอนาคตไวในระดับท่ีตนตองการ ซ่ึงการปองกันความเส่ียงใน
ตลาดสินคาเกษตรลวงหนามีดวยกันอยู 2 แบบ คือ 1) การปองกันความเส่ียงดวยการขายลวงหนา 
(short hedge) ผูประกันความเส่ียงท่ีเกรงวาราคาสินคาท่ีจะขายในอนาคตจะปรับตัวลดลง สามารถ
เขามาปองกันความเส่ียงโดยการขายลวงหนา ซ่ึงจะทําใหเกิดผลกําไรหากในอนาคตราคาสินคา
ปรับตัวลดลง และสามารถนํากําไรที่ไดจากการขายลวงหนามาชดเชยการขาดทุนจากการขาย
ผลผลิตในตลาดจริง และ 2) การปองกันความเส่ียงดวยการซ้ือลวงหนา (long hedge) ผูประกันความ
เส่ียงที่เกรงวาราคาสินคาท่ีจะซ้ือในอนาคตจะปรับตัวเพิ่มข้ึน สามารถเขามาปองกันความเส่ียงโดย
การซ้ือลวงหนา ซ่ึงจะทําใหเกิดผลกําไรหากในอนาคตราคาสินคาปรับตัวเพิ่มข้ึน และสามารถนํา
กําไรที่ไดจากการซ้ือลวงหนามาชดเชยการขาดทุนจากการซ้ือวัตถุดิบในตลาดจริง (ตลาดสินคา
เกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 2551) 

 
 

 
 
 
 
 


