
บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

การศึกษาวิจยัเร่ืองปจจัยที่มีผลตอการนําเขาของอุตสาหกรรมฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุ
ภัณฑอาหารในประเทศไทยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการตรวจเอกสารและงานวิจยัที่เกีย่วของ เพื่อเปน
แนวทางในการศึกษางานวิจยัคร้ังนี้ ไดแก 
 

1. การนําเขา 
2. แนวคดิการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 

 
แนวคดิทฤษฎทีี่ใชในการศึกษา 

 
การนําเขา (รัตนา, 2546: 201-202) 
 
 ความตองการนําเขา (Desired Import: M) หมายถึง มูลคาสินคาและบริการที่ประเทศหนึ่ง
นําเขาจากตางประเทศ 
 
 การที่ประเทศจะนําเขาสินคามากหรือนอยขึ้นอยูกับปจจยัตางๆ ไดแก 
 
 1. อัตราการขยายตวัของรายไดประชาชาต ิ ถารายไดประชาติขยายตัวสูง ประชาชนจะใช
จายเพื่อการอุปโภคบริโภคสูงขึ้นดวย ซ่ึงรวมทั้งรายจายซื้อสินคาที่ผลิตในประเทศ และสินคาที่ผลิต
จากตางประเทศ แตถาอัตราการขยายตวัของรายไดประชาชาติคอนขางต่ํา ประชาชนมีอํานาจซือ้
สินคาต่ํา ทําใหตองลดรายจายอุปโภคบริโภคซึ่งรวมทั้งลดการซื้อสินคานําเขา การนําเขาจึงผันแปร
ไปกับรายไดประชาชาติในทศิทางเดียวกนั 
 
 2. อัตราเงินเฟอ ประเทศที่ประสบปญหาเงนิเฟอ ระดับราคาสูงขึ้นมาก แสดงวาสินคาและ
บริการที่ผลิตในประเทศมีไมพอกับความตองการบริโภค จึงทําใหตองมีการนาํเขาสินคาจาก
ตางประเทศมากขึ้น เพื่อบรรเทาความขาดแคลนสินคา แตถาอัตราเงินเฟอในประเทศต่ํา ระดับราคา
ต่ํา การนําเขาก็จะลดลง เพราะยังสินคาสวนเกินความตองการเหลืออยูมาก 
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 3. นโยบายการคาตางประเทศ ถาประเทศดําเนินนโยบายการคาตางประเทศเสรี เกบ็ภาษีขา
เขาในอัตราต่ํา ไมมีการกีดกันสินคาจากตางประเทศ การนําเขาสินคาทําไดโดยสะดวกจะเปนการ
กระตุนใหมกีารนําเขามากกวากรณีที่ประเทศใชนโยบายการคาคุมกัน เก็บภาษีขาเขาในอัตราสูง 
หรือกีดกนัสินคาจากตางประเทศ 
 
 4. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ ราคาสินคาเขาจะสูงหรือต่ําในสายตาของผูซ้ือ
ในประเทศจะขึ้นอยูกับอัตราแลกเปลี่ยนเงนิตราระหวางประเทศดวย ถาเงินของประเทศมีคาออน
ตัวเมื่อเทยีบกบัเงินตราระหวางประเทศ (เชน 1 ดอลลารสหรัฐอเมริกา=50บาท) ราคาสินคาเขาเมื่อ
คิดเปนเงินบาทจะคอนขางสูง ซ่ึงทําใหคนไทยซื้อสินคาที่ผลิตจากตางประเทศลดลง การนําเขา
ลดลง แตถาเงินของประเทศมีคาแข็งขึ้นเมื่อเทียบกับเงินตราตางประเทศ (เชน 1 ดอลลาร
สหรัฐอเมริกา=35บาท) ราคาสินคาเขาเมื่อคิดเปนเงินบาทจะคอนขางต่าํ ซ่ึงอาจจะทาํใหคนไทยซือ้
สินคาที่ผลิตจากตางประเทศมากขึ้น การนําเขาก็จะสูงขึ้น 
 
 นอกจากปจจยัตางๆ ขางตนแลว ยงัมีปจจยัอ่ืนๆ อีกที่มอิีทธิพลตอการนําเขา เชนรสนิยมอง
คนในประเทศนิยมใชสินคาจากตางประเทศ และมีความสะดวกในการใชบัตรเครดิตซื้อสินคาใน
ตางประเทศเปนตน กจ็ะสงเสริมใหมีการนําเขาสินคาจากตางประเทศมากขึ้น 
 

สินคาเขาที่แทจริง (Real Imports) จะขึ้นอยูกับระดบัรายไดภายในประเทศ  อัตรา
แลกเปลี่ยน ซ่ึงจะแปลงราคาตางประเทศใหเปนราคาภายในประเทศ และราคาสินคาภายในประเทศ
ที่แขงขันกับสนิคาเขา การสูงขึ้นของอัตราแลกเปลี่ยน จะลดราคาสินคาออกของตางประเทศลงตรง
ระดับราคาตางประเทศที่กําหนดให ผลคือการสูงขึ้นของสินคาเขา การเพิ่มขึ้นของระดับราคา
ภายในประเทศ จะทําใหราคาสินคาของไทยซึ่งแขงขนักับสินคาเขาสูงขึ้น ผลลัพธอันนี้จะทาํให
สินคาเขาที่แทจริงเพิ่มขึ้นดวย ดังนัน้ ฟงกช่ันสินคาเขา (import function) (ประเจิด, 2526: 383) 
จึงสามารถเขียนไดดังนี ้
 
 m=m(y, P, p) 
 
โดยที ่ m = สินคาเขาที่แทจริง 
 y = ระดับรายไดภายในประเทศ 
 P = ราคาสินคาภายในประเทศ 
 p = อัตราแลกเปลี่ยน 
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 นักเศรษฐศาสตรบางทานอาจจะใหนยิามฟงกช่ันสินคาในฐานะที่สินคาเขาเปนฟงกช่ันของ
ระดับรายไดภายในประเทศ และราคาเปรียบเทียบ หรือ 
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 หมายถึง  สินคาเขาที่แทจริงมีความสัมพันธในทิศทางบวกตอระดบัรายได
ภายในประเทศ ถาระดับรายไดภายในประเทศเพิ่มขึ้นจะสงผลใหสินคาเขาที่แทจริงเพิ่มขึ้นดวย 
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 หมายถึง  สินคาเขาที่แทจริงมีความสัมพันธในทิศทางบวกตอราคาสินคา
ภายในประเทศ ถาราคาสินคาภายในประเทศเพิ่มขึ้นจะสงผลใหสินคาเขาที่แทจริงเพิ่มขึ้นดวย 
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 หมายถึง  สินคาเขาที่แทจริงมีความสัมพันธในทิศทางบวกตออัตรา
แลกเปลี่ยน ถาอัตราแลกเปลี่ยนเพิ่มขึน้จะสงผลใหสินคาเขาที่แทจริงเพิ่มขึ้นดวย 
 

ความยืดหยุนของการนําเขา  
 
ความยืดหยุน (Elasticity) เปนการเปรียบเทียบอัตราการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม 

(Dependent Variable) ที่ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระ (Independent Variable) ที่
เกิดขึ้นในอัตราหนึ่ง โดยเปนการแสดงใหเห็นถึงอัตราของผลกระทบที่เปลี่ยนแปลงของตัวแปร
อิสระที่มีผลตอตัวแปรตาม โดยการนําอัตราการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามหารดวยอัตราการ
เปล่ียนแปลงของตัวแปรอิสระ และเรียกคาที่ไดวา สัมประสิทธิ์ของความยืดหยุน หรือคาความ
ยืดหยุน (Coefficient of Elasticity: E) ซ่ึงมีสูตรดังนี้ 
 

ในทางพีชคณติ ความยืดหยุนของอุปสงคสําหรับสินคาเขาเมื่อคํานึงถึงรายได สามารถวัด
ไดโดย )//()/( YYMM ∆∆  ซ่ึงหมายถึงการเปลี่ยนแปลงเปนรอยละของสินคาเขาเมื่อเปรียบเทียบกับ
การเปล่ียนแปลงเปนรอยละของรายได (ประเจิด, 2527: 274) เนื่องจากวา 
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โดยที ่ myE  = คาความยืดหยุนของการนําเขาตอรายได 
 M = สินคาเขาที่แทจริง 
 Y = รายไดภายในประเทศ 
 MPM = ความโนมเอียงในการสั่งซื้อสินคาเขาหนวยสุดทาย 

(Marginal Propensity to Import: MPM) 
 APM = ความโนมเอียงในการสั่งซื้อสินคาเขาเฉลี่ย  

(Average Propensity to Import: APM) 
 
 ดังนั้น ความยืดหยุนของอปุสงคเมื่อคํานึงถึงรายได (Emy) จึงสามารถคํานวณไดโดยการ
หาร MPM ดวย APM ถา MPM กับ APM มีคาเทากันแลว Emy จะเทากบั 1 
 
แนวคดิการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 
 
 การวิเคราะห SWOT เปนการประเมินถึง จุดแข็ง จดุออน โอกาสและอุปสรรคของหนวย
ธุรกิจ ซ่ึงประกอบดวย การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก (วิเคราะหโอกาสและอุปสรรค) และ
การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน (วเิคราะหจดุแข็งและจุดออน) ซ่ึงถือวามีอิทธิพลตอการกําหนด
กลยุทธการตลาดของหนวยธุรกิจ ดังรายละเอียดตอไปนี้ (Kotler, 2000) 
  
 1. การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก (วิเคราะหโอกาสและอุปสรรค) 
 
  1.1 ปจจัยดานสภาพแวดลอมแบบมหภาค (Macro Environment) ซ่ึงสภาพแวดลอม
เหลานี้จะไมมคีวามสัมพันธกับองคกรโดยตรง แตสามารถมีผลกระทบทางออมตอหนวยธุรกิจไดแก 
 
  1.1.1  สภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ (Economic Environment) สภาวะเศรษฐกิจ จะ
กําหนดอํานาจซื้อของบุคคล ปจจัยสภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ ประกอบดวย (1) การเปลี่ยนแปลง
ของรายไดที่แทจริง (2) การเปลี่ยนแปลงรูปแบบคาใชจายของผูบริโภค (3) การออมและภาวะ
หนี้สิน เมื่อรายไดของผูบริโภคเปลี่ยนแปลง นักการตลาดจะคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของความ
ตองการในสินคานั้นโดยทัว่ไปเมื่อครัวเรือนมีระดับรายไดเพิ่มขึ้นจะมีแนวโนมในการเพิ่มคาใชจาย
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ในสินคา ดงันั้นหนวยธุรกิจจึงตองพจิารณาวาผลิตภณัฑชนดิใดบางที่เปลี่ยนแปลงตามรายไดของ
ผูบริโภค 
 
  1.1.2 สภาพแวดลอมทางประชากร (Demographic Environment) เปนการวิเคราะหขอมูล
ลักษณะดานประชากรศาสตร ซ่ึงประกอบดวย อัตราการเจริญเติบโตของจํานวนประชากร เพศ อาย ุ
ระดับการศึกษา ลักษณะครอบครัว และการเคลื่อนยายถ่ินฐานของประชากรเปนตน 
 
  1.1.3 สภาพแวดลอมทางสังคมและวัฒนธรรม (Social/Culture Environment) 
ประกอบ ดวยความเชื่อ คานิยม พื้นฐานทางสังคม ประเพณี การรับรู ความพอใจ และพฤติกรรม
ของบุคคลในสังคม 
 
  1.1.4 สภาพแวดลอมทางกายภาพ (Physical Environment) ประกอบดวย ดิน น้ํา 
อากาศ วัตถุดบิรวมทั้งทรัพยากรธรรมชาติ เชน การเพิม่ขึ้นของสิ่งแวดลอมเปนพษิ การขาดแคลน
วัตถุดิบ การเพิ่มขึ้นของตนทุนพลังงาน บทบาทของรัฐในการควบคมุและปองกันสิ่งแวดลอมเปน
พิษทางการตลาด เปนตน 
  
  1.1.5 สภาพแวดลอมทางเทคโนโลยี (Technological Environment) เปนอิทธิพลที่
สรางใหเกิดเทคโนโลยีใหม การสรางผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง และโอกาสทางการตลาด หนวยธุรกจิ
สวนใหญจะตองพยายามสรางขอไดเปรียบทางการแขงขันใหกับผลิตภัณฑของตน ดังนั้นหนวย
ธุรกิจจึงตองคอยติดตามตรวจสอบการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีอยูตลอดเวลา เพื่อใหผลิตภณัฑ
ของตนสามารถแขงขันกับคูแขงขันได 
 
  1.1.6 สภาพแวดลอมทางการเมืองและกฎหมาย (Political/Legal Environment) 
ประกอบ ดวยกฎหมาย รัฐบาล และกลุมกดดัน ซ่ึงมีอิทธิพลและจํากัดการปฏิบัติงานของหนวย
ธุรกิจและบุคคลในสังคมใหดําเนินตามกฎหมายและขอกําหนดของทองถ่ินหรือของแตละประเทศ 
 
 1.2 ปจจัยดานสภาพแวดลอมแบบจุลภาค (Micro Environment) เปนสภาพแวดลอมที่
มีความสัมพันธกับหนวยธุรกิจโดยตรง ไดแก 
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  1.2.1 กลุมสาธารณะ (Public) หมายถึง กลุมชุมชนหรอืหนวยงานทีม่ีอิทธิพลตอ
การดําเนนิงานของธุรกิจ เชน สถาบันการเงิน ส่ือมวลชน หนวยงานของรัฐและเอกชน ผูบริโภค
หรือประชาชนทั่วไป 
 
  1.2.2 ผูจัดหาวัตถุดิบ (Suppliers) หนวยธุรกิจตองพิจารณาถึงวัตถุดบิและปจจยั
การผลิตที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ตองการผลิต ตองคํานึง ราคา คุณภาพของปจจัยการผลิต 
การทําสัญญาซื้อขายวัตถุดบิเพื่อความแนนอนเกีย่วกับการเสนอขายและราคาของสินคา 
 
  1.2.3  ตัวกลางทางการตลาด (Marketing Intermediaries) เปนสถาบันที่ชวยขาย 
สงเสริมและจัดจําหนายสินคาของหนวยธุรกิจไปยังผูบริโภค ประกอบดวย คนกลาง เชน พอคาคน
กลาง ตัวแทนคนกลาง ธุรกิจที่ทําหนาที่กระจายตัวสินคา ทําหนาที่เคลื่อนยายสินคาไปยังจุดหมาย
ปลายทาง ไดแก รถไฟ เครื่องบิน เรือ รถบรรทุก ธุรกิจที่ใหบริการทางการตลาด ไดแก ธุรกิจที่ทํา
การวิจัยตลาด ส่ือโฆษณา และธุรกิจที่ใหคําแนะนําทางการตลาด 
 
  1.2.4  ผูแขงขัน (Competition) หนวยธุรกจิตองคํานึงถึงลักษณะของผูแขงขัน โดย
ตองพิจารณาถงึ ขนาดของธุรกิจของผูแขงขัน สวนแบงตลาดระหวางหนวยธุรกิจกับผูแขงขันใน
อุตสาหกรรม คุณภาพของสินคาของผูแขงขัน กลยุทธทางการตลาดของผูแขงขัน และปจจยัดาน
อ่ืนๆ ที่คาดวาจะสงผลกระทบตอการดําเนนิงานของหนวยธุรกิจ 
 
 ซ่ึงปจจัยดังกลาวเหลานีจ้ะมผีลกระทบตอความสามารถในการทํากําไรในตลาด โดยปกติ
ตัวแปรเหลานีจ้ะมีลักษณะทีส่ามารถควบคุมไดในระยะสัน้หรือไมสามารถควบคุมไดเลย ดังนั้น
หนวยธุรกิจจึงควรกําหนดระบบขอมูลดานการตลาดเพื่อติดตามแนวโนมและพัฒนาการที่สําคัญๆ 
เพื่อนํามาศึกษาและคนหาโอกาสและอุปสรรคที่แฝงอยูในแนวโนมหรือพัฒนาการนัน้ๆ 
 
 โอกาส (Opportunities) เปนขอไดเปรียบที่หนวยธุรกิจอาจแสวงหาโอกาสจากสภาพแวดลอมภายนอก
ดานใดดานหนึ่ง โดยหนวยธุรกิจจะตองคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมนั้น ซ่ึงการ
เปลี่ยนแปลงเหลานี้จะทําใหความตองการของผูบริโภค และการวางแผนกลยุทธตองเปลี่ยนแปลง
ตามไปดวย เชน การขยายสายผลิตภัณฑของธุรกิจที่สามารถตอบสนองความตองการของลูกคา
ไดมากขึ้น นโยบายของรัฐบาลที่ชวยสงเสริมการดําเนินงานของธุรกิจ เปนตน 
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 อุปสรรค (Threats) เปนปญหาที่เกิดจากสถานการณที่ไมเอื้ออํานวยซึ่งจะนาํไปสูความ
ถดถอยของยอดขายหรือผลกาํไร หากปราศจากมาตรการปองกันดานการตลาด ดังนั้นหนวยธุรกจิ
จึงจําเปนตองปรับกลยุทธหรือมาตรการทางการตลาดใหสอดคลองกับสถานการณและแกปญหา
อุปสรรคตางๆ ที่เกิดขึ้น เชน การเปลี่ยนแปลงความตองการและรสนิยมของผูบริโภค ขอกีดกันทาง
การคาในตลาดตางประเทศ การเขามาของคูแขงขันรายใหม และการลดลงของความเจริญเติบโตของ
ตลาด เปนตน 
 
 2. การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน (วิเคราะหจุดแข็งและจุดออน) 
 
  ในการวิเคราะหถึงจุดแข็งและจุดออนของหนวยธุรกิจ สามารถพิจารณาโดยใชเครอืขาย
การสรางมูลคา (Value Chain) เพื่อการตรวจสอบกิจกรรมในระดับหนาที่ของหนวยธุรกิจทั้งหมด 
และหาวิธีการที่จะสรางมูลคาในสายตาของลูกคา ซ่ึงจัดแบงกจิกรรมของธุรกิจออกเปน กจิกรรม
พื้นฐาน และกจิกรรมสนับสนุน ดังรายละเอียด ดังนี ้
 
  2.1 กิจกรรมพื้นฐาน เปนกจิกรรมที่สรางประโยชนใหกบัลักษณะทางกายภาพของ
ผลิตภัณฑ ยอดขาย และการสงมอบไปยังผูซ้ือและบริการหลังการขาย ประกอบไปดวย (1) การ
จัดหาวัตถุดิบเขามาปอนการผลิตอยางตอเนื่อง (2) การผลิต เชน การใชอุปกรณการผลิตอยางมี
ประสิทธิภาพและเต็มกําลังการผลิต การประหยดัตอขนาดของการผลิต ทักษะดานเทคนิคและการ
ผลิต (3) การนําผลิตภัณฑออกจําหนาย เชน การตรงตอเวลาและประสิทธิภาพของการสงมอบ
สินคาและบริการ (4) การใหบริการ เชน การซอมแซมบํารุงและรับประกันสินคา (5) การตลาดและ
การขาย ประกอบดวย ช่ือเสียงของหนวยธุรกิจ ระดับความเปนผูนําในสวนแบงการตลาดในตลาด
ทั้งหมด ประสิทธิผลของการวิจัยการตลาดใหตรงกับความตองการของลูกคา และประสิทธิผลของ
สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซ่ึงประกอบดวย 
 
  2.1.1 ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความ
ตองการของลูกคาใหพึงพอใจ  การกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑตองคํานึงถึงปจจัยตอไปนี้ (1) 
ความแตกตางของผลิตภัณฑและ(หรือ)ความแตกตางทางการแขงขัน (2) พิจารณาจากองคประกอบ
ของผลิตภัณฑ เชน ประโยชนพื้นฐาน รูปราง ลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ ตราสินคา ฯลฯ (3) 
การกําหนดตําแหนงผลิตภณัฑ เปนการออกแบบผลิตภัณฑของหนวยธุรกจิเพื่อแสดงตําแหนงที่
แตกตางและมคีุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย (4) การพัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อใหผลิตภณัฑมี
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ลักษณะใหมและปรับปรุงใหดีขึ้น ซ่ึงตองคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนองความตองการ
ของลูกคาไดดยีิ่งขึ้น (5) กลยทุธเกี่ยวกับสวนประสมผลิตภัณฑ และสายผลิตภัณฑ 
 

2.1.2 ราคา (Price) หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปตวัเงิน และผูกําหนดกลยุทธ
ดานราคาตองคํานึงถึง การยอมรับของลูกคาในมูลคาของผลิตภัณฑวาสูงกวาราคาผลิตภัณฑนัน้ 
ตนทุนสินคาและคาใชจายทีเ่กี่ยวของ และการแขงขัน 

 
2.1.3 การสงเสริมการตลาด (Promotion)     เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวาง

ผูขายกับผูซ้ือ เครื่องมือในการติดตอส่ือสารมีหลายประการ ไดแก การโฆษณา การขายโดยใช
พนักงานขาย การใหขาวและการประชาสมัพันธ  

 
2.1.4 การจัดจําหนาย (Place) หมายถึง กิจกรรมที่ชวยในการกระจายสินคาจาก

หนวยธุรกิจไปยังตลาด ประกอบดวย ชองทางการจัดจําหนาย และการกระจายสินคา 
 
 2.2 กิจกรรมสนับสนุน เปนกิจกรรมตางๆ ที่ใหการสนับสนุนกิจกรรมพื้นฐาน 
ประกอบดวย (1) การจัดซื้อวัตถุดิบ (2) การพัฒนาเทคโนโลยี (3) การบริหารทรัพยากรบุคคล (4)
โครงสรางพื้นฐานของหนวยธุรกิจ ประกอบดวย การเงนิและการบัญชี ไดแก ตนทนุของเงินลงทุน
ที่ต่ํา สภาพคลองทางการเงิน ความสามารถในการทํากําไรสูง เปนตน ระบบขอมูลสารสนเทศ และการจัดการทั่วไป 
เชน ธุรกิจจะตองมีการบริหารทรัพยากรบุคคลที่มีประสิทธิผล โดยการสรรหา คัดเลือก และพัฒนาทักษะของ
บุคลากร ตลอดจนมีการวิจัยและพัฒนา เพื่อคนหาเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
 
 จากแนวคิดการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค จึงจําเปนตองวิเคราะหทั้ง
ปจจัยภายใน-ภายนอกของสภาพแวดลอม เพื่อใหบรรลุเปาหมาย และเพื่อสนองความตองการของ
ลูกคาเปาหมายใหเกิดความพึงพอใจ และเพื่อใหทราบถึงจุดแข็งและจุดออนที่จะตองนําปจจยัตางๆ 
มาเปรียบเทียบกับผูแขงขัน หากพบวา หนวยธุรกิจมศีักยภาพมากกวาหรือมีขอไดเปรียบ แสดงวา 
ปจจัยนั้นเปนจุดแข็งของหนวยธุรกจิ และในทางกลับกนั ถาพบวาปจจัยใดที่เปนจุดดอย หรือทําให
หนวยธุรกิจมผีลกําไรหรือสวนแบงทางการตลาดลดลง แสดงวา ปจจัยนั้นเปนปญหาหรือจุดออน
ของหนวยธุรกิจที่ตองนํามาปรับปรุงแกไข เมื่อหนวยธุรกิจทราบถึงจุดแข็งและจดุออนของตนแลว 
หนวยธุรกิจควรแสวงหาโอกาสในความแข็งแกรงนั้น โดยการพัฒนาจุดแข็งของตนใหเกิดประโยชนมากที่สุด 
และตองหาวิธีแกไขจดุออนของตนตอไปเพื่อนําไปสูการกําหนดกลยทุธทางการตลาด  
 



 21

ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
 จาการตรวจสอบเอกสารงานวิจัยตาง  ๆ ยังไมพบผูที่ทําการศึกษาในเรื่องปจจัยที่มีผลกระทบตอ
การนําเขาฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารในประเทศไทยโดยตรง  ที่พบสวนใหญจะเปนงานวิจัย
ที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรมพลาสติก ผลิตภัณฑพลาสติก และบรรจุภัณฑพลาสติก ซ่ึงสามารถนําความรูที่ได
จากการศึกษามาใชเปนสวนประกอบหนึ่งของงานวิจัยช้ินนี ้ แตอยางไรก็ตามผูศึกษาไดทําการศึกษา
คนควางานวิจัยอ่ืน  ๆ ที่เกี่ยวของในแงของวิธีการศึกษา แบบจําลองและแนวคิดทฤษฎีที่สามารถนํามา
ประยุกตใชในการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลกระทบตอการนําเขาฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารใน
ประเทศไทย ไดดังนี ้
 

คชินทร (2542) ไดทําการศึกษาเรื่อง การวิเคราะหอุปสงครถยนตนั่งในประเทศไทย โดยมี
วัตถุประสงคในการศึกษา 3 ขอคือ (1) เพื่อศึกษาถึงภาวะความตองการรถยนตนั่งขนาดตาง ๆ ของ
ผูบริโภค (2) เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงครถยนตนั่งแตละขนาด และ (3) เพื่อศึกษาความ
ยืดหยุนของปจจัยที่มีผลตออุปสงคของรถยนตนั่งแตละขนาด มีวิธีการศึกษาคือ กาเก็บรวบรวม
ขอมูลเปนขอมูลทุติยภูมิจากแหลงตาง ๆ ที่เกี่ยวของและเปนขอมูลแบบ Time Series ประกอบดวย
ปริมาณการจําหนาย ปริมาณการผลิต ปริมาณการนําเขา และปริมาณการสงออกของรถยนตนั่งแต
ละขนาด ราคาเฉลี่ยของรถยนตนั่ง รายไดเฉลี่ยที่แทจริงของผูบริโภค ราคาน้ํามันเบนซินพิเศษ และ
ราคาน้ํามันเบนซินพิเศษไรสารตะกั่ว อัตราดอกเบี้ยเงินกู และดัชนีราคาผูบริโภค สวนการวิเคราะห
ขอมูลเปนการวิเคราะหโดยใชแบบจําลองทางเศรษฐมิต ิ หาความสมัพันธระหวางปริมาณอุปสงค
ของรถยนตนั่ง ซ่ึงเปนตัวแปรตาม กับปจจยัตาง ๆ ที่เปนตัวแปรอิสระ และใชวิธีการวิเคราะหขอมูล
เชิงปริมาณ โดยใชวิธี Multiple Regression Analysis ศึกษาความยืดหยุนของปริมาณอุปสงครถยนต
นั่งแตละขนาดตอปจจยัตาง ๆ ที่เปนตัวกาํหนด โดยใชสูตรทางคณิตศาสตร เพื่อหาคาความยืดหยุน 
และขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลระหวางปพ.ศ. 2531-2541 รวม 11 ป 

 
ผลการวิจัยเร่ืองการวิเคราะหอุปสงครถยนตนั่งในประเทศไทย พบวาปจจัยที่มีผลตอปริมาณ

อุปสงครถยนตนั่งขนาดต่ํากวา 1500 ซีซี อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชือ่มั่นรอยละ 99 
ไดแก ราคาเฉลี่ยของรถยนตนั่งขนาดต่ํากวา 1500 ซีซี และรายไดเฉลี่ยที่แทจริงของผูบริโภค ปจจยั
ที่มีผลตอปริมาณอุปสงครถยนตนั่งขนาด 1501-1600 ซีซี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก รายได
เฉลี่ยที่แทจริงของผูบริโภคและอัตราดอกเบี้ยเงินกูระยะสั้นที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 และ 90 
ตามลําดับ ปจจัยที่มีผลตอปริมาณอุปสงครถยนตนั่งขนาด 1800-2000 ซีซี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ไดแก รายไดเฉลี่ยที่แทจริงของผูบริโภคและอัตราดอกเบี้ยเงินกูระยะสั้นที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 
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95 และ 99 ตามลําดับ สวนราคาเฉลี่ยของรถยนตนั่งขนาด 1800-2000 ซีซี สงผลตอปริมาณอุปสงค
อยางไมมีนยัสําคัญทางสถิติ ปจจัยที่มีผลตอปริมาณอุปสงครถยนตนั่งขนาดมากกวา 2000 ซีซี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ไดแก รายไดเฉลี่ยที่แทจริงของผูบริโภค สวน
ราคาเฉลี่ยของรถยนตนั่งขนาดมากกวา 2000 ซีซี และอัตราดอกเบี้ยเงนิกูระยะส้ัน สงผลตอปริมาณ
อุปสงคอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
ประโยชนจากการตรวจเอกสารเลมนี้ทาํใหทราบถึงตวัแปรตางๆ ทีใ่ชในการศึกษาเกี่ยวกับ

เร่ืองการวิเคราะหอุปสงครถยนตนั่งในประเทศไทย ซ่ึงสามารถนํามาประยกุตใชกับเรื่องปจจยัที่มี
ผลกระทบตอการนําเขาของอุตสาหกรรมฟลมพลาสตกิสําหรับบรรจภุณัฑอาหารในประเทศไทยได 

 
พรยศ (2543) ไดทําการศกึษาเรื่อง การวิเคราะหอุปสงคภายในประเทศและอุปสงคการ

สงออกเครื่องสุขภัณฑ โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษา 4 ขอคือ (1) เพื่อศึกษาลักษณะโดยทัว่ไป 
ภาวการณสงออกและภาวการณตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ ตลอดจนปญหาและอุปสรรค
ทั้งดานการผลิต และการตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องสุขภัณฑไทย (2) เพื่อศึกษาวเิคราะหปจจัยที่
กําหนดความตองการใชเครือ่งสุขภัณฑภายในประเทศ (3) เพื่อศึกษาวิเคราะหปจจยัที่กําหนดการ
สงออกเครื่องสุขภัณฑไทยในตลาดตางประเทศ และ (4) เพื่อศึกษาวิเคราะหความยืดหยุนของความ
ตองการใชเครือ่งสุขภัณฑภายในประเทศ และการสงออกเครื่องสุขภัณฑไทยในตลาดตางประเทศที่มี
ตอปจจัยตางๆ มีวิธีการศึกษาคือ การเกบ็รวบรวมขอมูลเปนขอมูลทุติยภูมิทีไ่ดจากบรรษัทเงินทุน
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และจากสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
สวนการวเิคราะหขอมูลใชวธีิวิเคราะหเชิงพรรณนาและวิธีกําลังสองนอยที่สุดในการวิเคราะห โดย
อาศัยขอมูลทุติยภูมิรายป ระหวางปพ.ศ. 2525-2541 รวม 17 ป 

 
 ผลจากการวิจยัเร่ืองการวเิคราะหอุปสงคภายในประเทศและอุปสงคการสงออกเครื่อง
สุขภัณฑ พบวา ราคาตลาดขายปลีกเฉลี่ยของเครื่องสุขภัณฑในประเทศ และรายไดเฉลี่ยตอบุคคล
ในประเทศ เปนปจจยัที่สําคัญตอความตองการใชเครื่องสุขภัณฑภายในประเทศ สวนปจจยัที่สําคัญ
ตอการสงออกเครื่องสุขภัณฑไปยังประเทศฮองกงและญีปุ่น คือราคาเฉลี่ยสงออกเครื่องสุขภัณฑ
ของไทยไปยังประเทศนั้นๆ และรายไดเฉลี่ยตอบุคคลของประเทศนั้นๆ ขณะที่ปจจัยที่สําคัญตอการ
สงออกเครื่องสุขภัณฑไปยังประเทศไตหวนัและเกาหลีใต คือรายไดเฉลี่ยตอบุคคลและผลิตภัณฑ
มวลรวมภาคการกอสรางของประเทศนั้นๆ และปจจยัทีสํ่าคัญตอการสงออกเครื่องสุขภัณฑไทยไป
ประเทศลาว คือราคาเฉลี่ยสงออกเครื่องสุขภัณฑไทยไปประเทศลาวและปริมาณการสงออกเครื่อง
สุขภัณฑไทยไปประเทศลาวในปที่ผานมา 
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ประโยชนจากการตรวจเอกสารเลมนี้ทําใหทราบถึงตัวแปรตางๆ ที่ใชในการศึกษาเกี่ยวกับ
เร่ืองการวิเคราะหอุปสงคภายในประเทศและอุปสงคการสงออกเครื่องสุขภัณฑไทย ซ่ึงสามารถ
นํามาประยกุตใชกับเรื่องปจจัยที่มีผลกระทบตอการนําเขาของอุตสาหกรรมฟลมพลาสติกสําหรับ
บรรจุภัณฑอาหารในประเทศไทยได 

 
 สวนบรรจุภณัฑ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2543)ได
ทําการศึกษาวจิัยเร่ือง สภาวะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติก โดยมวีัตถุประสงคเพื่อเผยแพร
ทิศทาง แนวโนมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติก ตลอดจนปญหาและอุปสรรคตางๆที่เกิดขึ้น
ในปจจุบนั พรอมแนวทางแกไข รวมทั้งการนําเสนอบทบาทของกรมสงเสริมอุตสาหกรรมในการ
เขาไปมีสวนรวมแกไขปญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นกับอตุสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติก มีวิธีการ
ศึกษา คือการเก็บรวบรวมขอมูลแบบปฐมภูมิที่ใชวิธีการออกแบบสอบถามไปยังผูประกอบการและ
ผูที่เกี่ยวของควบคูกับการออกสํารวจในงานภาคสนามและขอสัมภาษณผูประกอบการ ผูเชี่ยวชาญ 
ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติกเพื่อใหไดขอมูลที่สมบูรณครบถวน นอกจากนีย้ังไดจัดเสวนา
ผูประกอบการ และผูเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑพลาสตกิขึ้นเพื่อนําเสนอผลงานวิจัย
เบื้องตน และรับฟงขอคิดเหน็จากผูเขารวมเสวนา 
  
 ผลจากการวิจยัเร่ืองสภาวะอตุสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติก พบวา สถานภาพปจจบุันของ
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติก ผูประกอบการสวนมากเปนเพียงอุตสาหกรรมขนาดกลางและ
ขนาดยอมทีก่ระจายอยูทั่วทกุภูมภิาคของประเทศที่มุงเนนการผลิตเพือ่การจําหนายภายในประเทศ 
ซ่ึงหลีกหนีไมพนที่ตองเผชญิกับปญหาการขาดสภาพคลองทางการเงินอยางรุนแรง และกําลังซื้อ
ของผูบริโภคในประเทศตกต่าํลงอยางมากอนัเปนผลสืบเนื่องมาจากวิกฤตการณทางเศรษฐกิจที่มีมา
ตั้งแตปลายป 2539 จนทําใหผูประกอบการหลายรายตองปดกิจการลง หรือลดกําลังการผลิตรวมทั้ง
การปลด/ลดจาํนวนคนงาน ในขณะทีผู่ประกอบการที่เหลือตางตองเผชิญกับการแขงขันตัดราคา
จําหนายสินคาเพิ่มมากขึ้น อันเนื่องมาจากกําลังการผลิตโดยรวมที่มอียูยังคงมากกวาความตองการ
ภายในประเทศ และนอกจากนี้เม็ดพลาสติกที่เปนตนทนุการผลิตที่สําคัญกวารอยละ 60 ของตนทุน
รวมโดยเฉลี่ยของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑพลาสติกยังคงผันผวนและราคาสูงขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งนี้
เนื่องมาจากราคาน้ํามันดิบในตลาดโลกเพิม่สูงขึ้น 
 
 ประโยชนจากการตรวจเอกสารเลมนี้ ทําใหทราบถึงปญหาตางๆที่เกดิขึ้นในอุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑพลาสติกและแนวทางในการแกไขปญหาที่เกิดขึ้น ซ่ึงสามารถนําขอมูลที่ไดมาใชเปน
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สวนหนึ่งของงานวิจยัเร่ืองปจจัยที่มีผลกระทบตอการนําเขาฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหาร
ในประเทศไทย 
 

กัลลิกา (2547) ไดทําการศึกษาเรื่องการวิเคราะหปจจยัทีม่ีผลกระทบตออุปสงคการสงออก
หัวพนัธุปทุมมาของไทย โดยมวีัตถุประสงคในการศึกษา 2 ขอคือ (1) เพื่อศกึษาถึงสภาพทัว่ไป
เกี่ยวกับการผลิต การตลาดของหัวพันธุปทุมมาเพื่อการสงออก การจัดการและปญหาดานการ
สงออกของผูสงออกหัวพนัธุปทุมมาของไทย และ (2) เพื่อวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการ
สงออกหัวพนัธุปทุมมาของประเทศไทยไปยังประเทศเนเธอรแลนด ญ่ีปุน และสหรัฐอเมริกา มี
วิธีการศึกษาคอืการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ ที่ไดจากการสัมภาษณบริษัทผูสงออกหัวพันธุปทมุ
มาจํานวน 6 ราย และเจาหนาที่ที่เกีย่วของจากหนวยงานราชการ เพือ่ใชเปนขอมูลเกี่ยวกับปริมาณ
ผลผลิตของประเทศไทย ราคาหัวพนัธุที่ขายได ปริมาณความตองการและคุณภาพของผลผลิตซึ่ง
เปนที่ตองการของประเทศผูนําเขา การเกบ็รวบรวมขอมูลทุติยภูมิ ทีไ่ดจากการรวบรวมขอมูลแบบ
อนุกรมเวลาที่เปนขอมูลเกี่ยวกับปริมาณการสงออกหัวพนัธุปทุมมาของประเทศไทยไปยังประเทศ
ผูนําเขา ราคาสงออกหัวพนัธุปทุมมา ราคานําเขาไมดอกหลักของประเทศผูนําเขาจากประเทศผู
สงออกรายอื่น รายไดเฉลี่ยตอหัวของประชากรในประเทศผูนําเขาปรับดวยดัชนีราคาผูบริโภค 
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศของประเทศไทย (บาท) ตอหนึง่หนวยสกุลเงนิของประเทศผู
นําเขา ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – 2546 เปนเวลา 10 ป สวนการวิเคราะหขอมูลใชวิธีวิเคราะหเชิงพรรณนา
และวิธีวิเคราะหเชิงปริมาณแบบจําลองสมการถดถอยเชิงซอนดวยวิธีกําลังสองนอยที่สุด  

 
ประโยชนจากการตรวจเอกสารเลมนี้ทําใหทราบถึงตัวแปร ที่ใชในการศึกษาเกีย่วกบัเรื่อง

ปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคการสงออกหัวพนัธุปทุมมาของไทย ซ่ึงสามารถนํามาประยุกตใชกบั
เร่ืองปจจัยที่มผีลกระทบตอการนําเขาของอุตสาหกรรมฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารใน
ประเทศไทยได 
 

อรนุช (2547) ไดทําการศึกษาเรื่องการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคนําเขากลวยไมตดัดอก
ของประเทศไทย โดยมวีัตถุประสงคในการศึกษา 3 ขอคือ (1) เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปทางการผลิต
และการตลาดในประเทศของกลวยไมตัดดอกของไทย (2) เพื่อวเิคราะหถึงปจจยัทีม่ีผลกระทบตอ
อุปสงคการนําเขากลวยไมตดัดอกของประเทศไทยในประเทศผูนําเขาที่สําคัญ และ (3) เพื่อศกึษาจดุ
แข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรคและแนวทางแกไขปญหาการสงออกกลวยไมตัดดอกของไทย โดยใช
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลแบบทุติยภูมแบบอนุกรมเวลารายป ตั้งแตป 2526-2545 การวิเคราะห
ขอมูลมีทั้งเชิงพรรณนาและวิเคราะหถึงจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของการสงออก
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กลวยไมตัดดอกของไทย และเชิงปริมาณโดยใชแบบจําลองทางเศรษฐมิติ ดวยวธีิสมการถดถอย
พหุคูณ ในการประมาณคาสมัประสิทธิ์ของปจจัยตางๆ โดยวิธียกกําลังสองนอยที่สุดแบบธรรมดา  

 
 ผลจากการวิจยัเร่ืองปจจยัทีม่ีผลกระทบตออุปสงคนําเขากลวยไมตัดดอกจากประเทศไทย
ของประเทศผูนําเขาที่สําคัญไดแก ประเทศญี่ปุน สหรัฐอเมริกา และอติาลี คือราคาสงออก (F.O.B) 
กลวยไมตัดดอกของไทย รายไดเฉลี่ยตอบุคคลของประชากรของประเทศผูนาํเขา และอัตรา
แลกเปลี่ยนเงนิตราระหวางประเทศไทยกบัประเทศผูนําเขา และจากผลการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน 
โอกาส และอุปสรรคของการสงออกกลวยไมตัดดอกของไทย พบวา จุดแข็งทีสํ่าคัญ คือความ
เหมาะสมของสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ และความมีช่ือเสียงของกลวยไมตัดดอกของไทย 
จุดออนที่สําคญั คือคุณภาพและมาตรฐานของกลวยไมไมสม่ําเสมอ และพันธุกลวยไมที่สงออกไม
หลากหลาย ไมตรงกับความตองการของผูบริโภคที่ตองการความแปลกใหมอยูเสมอ โอกาส คือ
ความตองการบริโภคกลวยไมตัดดอกของไทยยังคงมแีนวโนมเพิ่มขึ้น และรัฐมีนโยบายเปดเขตเสรี
ทางการคา ทําใหการสงออกของไทยสามารถขยายตัวไดอีก สําหรับอุปสรรค คือประเทศผูนําเขานํา
มาตรการสุขอนามัยและสุขอนาพืช (SPS) เขามาเปนเครื่องมือกีดกันทางการคา และการแขงขันใน
ตลาดสงออกกลวยไม พบวามีแนวโนมเพิม่สูงขึ้น 
 
 ประโยชนจากการตรวจเอกสารเลมนี้ ทําใหทราบถึงปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคนําเขา
ของดอกกลวยไมตัดดอกของไทย โดยสามารถนําทฤษฎีและแนวคิดที่ไดศึกษามาประยุกตใชใน
การวิเคราะหหาปจจยัที่มีผลกระทบตอการนําเขาฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารใน
ประเทศไทยได 
 

แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 
 
 จากการตรวจสอบเอกสารและทฤษฎีการนําเขาที่เกีย่วของสามารถนํามาประกอบการสราง
แบบจําลองที่ใชในการศึกษา โดยแบบจําลองที่ใชในการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการนําเขา
ฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารในประเทศไทย สามารถเขียนในรูปแบบความสัมพันธ
ระหวางปริมาณการนําเขาฟลมพลาสติกกับปจจัยตางๆ ไดดังนี ้
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1. ปจจยัที่มีผลกระทบตอการนําเขาฟลมฟลมโพลิเอทิลีน 
 

 QX1 = f (P1, y, EX, CPI) 
 
 QX1 = a+b1P1+b2y+b3EX+b4CPI 
 
โดยกําหนดให 
 

 QX1 = ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีน มีหนวยเปนตัน 
 

 P1 = ราคานําเขาเฉลี่ย ของฟลมโพลิเอทิลีน มีหนวยเปนบาทตอกิโลกรัม 
 
 y = ระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรม มีหนวยเปนลานบาท 
 
 EX = อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราของไทยเปรียบเทยีบกับสกุลเงินดอลลาร 
 
 CPI = ดัชนีราคาผูบริโภคดานอาหาร  

 
2. ปจจยัที่มีผลกระทบตอการนําเขาฟลมโพลิโพรพิลีน 

 
 QX2 = f (P2, y, EX, CPI) 

 
 QX2 = a+b1P2+b2y+b3EX+b4CPI 
 
โดยกําหนดให 
 

 QX2 = ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิโพรพิลีน มีหนวยเปนตัน 
 

 P2 = ราคานําเขาเฉลี่ย ของฟลมโพลิโพรพิลีน มีหนวยเปนบาทตอกิโลกรัม 
 

 y = ระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรม มีหนวยเปนลานบาท 
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 EX = อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราของไทยเปรียบเทยีบกับสกุลเงินดอลลาร 
 
 CPI = ดัชนีราคาผูบริโภคดานอาหาร 

 
สมมติฐานที่ใชในการศึกษา 

 
 ในการศึกษางานวิจยัคร้ังนี้ ไดตั้งสมมติฐานที่เปนตวัแปรอิสระตางๆ ที่มีผลตอการนําเขา
ฟลมพลาสติกสําหรับบรรจุภัณฑอาหารในประเทศไทย ดังตอไปนี ้
 
 1.   ราคานําเขาเฉล่ียของฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน คาดวาจะมีความสัมพนัธในทศิทางตรง
ขามกับการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการนาํเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน กลาวคือ ถา
ราคานําเขาเฉลี่ยลดลง ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะเพิ่มขึ้น และถา
ราคานําเขาเฉลี่ยเพิ่มขึ้น ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะลดลง ดังนัน้ 
เครื่องหมายหนาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขาเฉลี่ยของฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน จะ
เปนลบ 
 

2.       ระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรม คาดวาจะมีความสัมพันธไปในทิศทาง 
เดียวกันกับ การเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขาของฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน 
กลาวคือ ถาระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรมเพิ่มขึ้น ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอ
ทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะเพิ่มขึน้ และถาระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรมลดลง 
ปริมาณการนําเขาของฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะลดลง ดังนั้นเครื่องหมายหนา
สัมประสิทธิ์ของระดับรายไดภายในประเทศดานอุตสาหกรรม จะเปนบวก 
 

3. อัตราแลกเปลี่ยน อัตราแลกเปลี่ยนในทีน่ี้อยูในรูปของเงนิบาทตอหนึ่งหนวยดอลลาร 
สหรัฐ คาดวาจะมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกบัการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขาฟลมโพ
ลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน กลาวคือ ถาอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราสกุลเงินบาทของประเทศไทย
ตอสกุลเงินดอลลารเพิ่มขึ้น หรือคาเงินบาทของไทยออนคาลง จึงสงผลใหปริมาณการนําเขาฟลม
โพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนลดลง และในทางตรงกันขาม ถาอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราสกุล
เงินบาทของประเทศไทยตอสกุลเงินดอลลารลดลง หรือคาเงินบาทของไทยแข็งคาขึ้น สงผลให
ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนเพิ่มขึ้น  ดังนั้นเครื่องหมายหนาสัมประสิทธิ์ของ
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราสกุลเงนิบาทตอสกุลเงินของประเทศผูนําเขา จะเปนลบ 
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4.    ดัชนีราคาผูบริโภคดานอาหาร คาดวาจะมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับการ 
เปลี่ยนแปลงของปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีน กลาวคอื ถาดัชนีราคา
ผูบริโภคดานอาหารในประเทศสูงขึ้น แสดงวาสินคาชนิดนั้นมีระดับราคาสูงขึ้นจึงมีผลทําให
ปริมาณการนําเขาฟลมโพลิเอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะเพิ่มขึ้น และถาดัชนีราคาผูบริโภคดาน
อาหารลดลง แสดงวาสินคาชนิดนั้นมีระดบัราคาลดลงจึงมีผลทําใหปริมาณการนําเขาของฟลมโพลิ
เอทิลีนและฟลมโพลิโพรพิลีนจะลดลง ดังนั้นเครื่องหมายหนาสัมประสิทธิ์ของดัชนีราคาผูบริโภค 
ดานอาหารจะเปนบวก 
 


