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This research aims to investigate consumer behavior towards fruit syrup consumption, 
especially Hom Thong Banana syrup, and factors affecting demand for Hom Thong Banana syrup 
of consumers in Bangkok area. The study collects both secondary and primary data from 400 
samples in 10 districts in Bangkok by using questionnaires. Then the data about fruit syrup 
consumption behavior and neighboring products is analyzed by percentage and parameter 
evaluation to define the factors affecting the decision on the Hom Thong Banana syrup 
consumption. Probit model and parameter evaluation are also applied to find the factors and 
specify the quantity of Hom Thong Banana syrup consumption from tobit model. 

 
According to the research, it represents that most of consumers have ever had honey, 

maple syrup and caramel syrup, respectively, with average rate 1-20 times per year as snack 
during their breakfast. Besides, they have syrups with waffle, pancake, ice-cream, and coffee/tea, 
consecutively. The reasons they often have syrups include good smell and taste, complete 
nutrition and convenience. The person influencing their decision making is themselves while the 
places to have syrups are their houses and restaurants.  However, there are only 7.78% of the 
consumers who have had the Hom Thong Banana syrup. 

 
The factors affecting the decision making and the quantity of Hom Thong Banana syrup 

consumption of the samples are the same factors consisting of their syrup affection, salesman’s 
advice, renown of Hom Thong Banana syrup, sample product distribution and price of Hom 
Thong Banana syrup.  The decision making of Hom Thong Banana syrup consumption also 
covers additional factors; good smell and taste of Hom Thong Banana.  Moreover, female  
samples seem to consume the Hom Thong Banana syrup more than male samples.  Finally, the 
quantity of Hom Thong Banana syrup is affected by promotion of Thai products as well. 
Therefore, the producer of Hom Thong Banana syrup should advertise the products, prepare some 
staffs to present, and distribute sample products to attract consumer motivation. 
     /  /  

Student’s signature  Thesis Advisor’s signature   



กิตติกรรมประกาศ 
 

   วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จครบถวนและบริบูรณมาได  ผูเขียนตองขอกราบขอบพระคุณ
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธหลัก รองศาสตราจารยจีรพรรณ  กุลดิลก  อาจารยที่ปรึกษา
วิทยานิพนธรวม รองศาสตราจารย ดร.ชลลดา  หลวงพิทักษ  ที่ไดกรุณาใหคําแนะนําแนวทางการ
วิจัย  หลักการวิจัย รวมทั้งแนวทางการแกไขปรับปรุงตางๆ   
 
   ขอขอบพระคุณผูที่สนับสนุนดานขอมูลในการวิจัยทุกทานที่กรุณาเสียสละเวลาอันมีคา
เพื่อใหขอมูลที่เปนประโยชนในการทําการวิจัย  รวมทั้งผูที่กรุณาใหคําแนะนําเกี่ยวกับวิธีการวิจัย
กระบวนการทางเศรษฐมิติ และเทคนิคการวิจัยตางๆ  
 
   ขอขอบพระคุณเจาหนาที่โครงการบัณฑิตศึกษาเศรษฐศาสตรธุรกิจ ที่ชวยเปนธุระดานการ
ติดตอประสานงานตาง ๆ  รวมทั้งกําหนดเวลา ดําเนินเรื่องยื่นเอกสาร  เพื่อใหการจัดทําวิทยานิพนธ
เปนไปดวยความเรียบรอย 
 
   ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คุณแม และพี่สาว ที่ชวยเหลือใหความสนับสนุน และให
กําลังใจในการวิจัย  รวมทั้งครอบครัว ญาติพี่นอง ซ่ึงเปนกําลังใจใหเสมอมา  และขอขอบพระคุณ
เพื่อนๆ พี่ๆ รวมรุนเศรษฐศาสตรธุรกิจ รุนที่ 16  ที่กรุณาใหคําแนะนําบอกกลาวขาวสาร รับฟง
ปญหา ใหกําลังใจ สนับสนุนและชวยเหลือเปนอยางดี  
 
   สุดทายนี้หวังเปนอยางยิ่งวาการวิจัยในครั้งนี้จะสามารถนําไปเปนประโยชนตอไปไมมากก็
นอย  หากมีขอผิดพลาดประการใดผูเขียนตองขออภัยไว ณ ที่นี้ 
 
                 วรวรรณ  ภูษิตมงคลโชติ 
                กุมภาพันธ  2554 

 
 
 
 
 
 



 

สารบัญ 
 

หนา 
 
สารบัญตาราง             (4) 
 
สารบัญภาพ            (6) 
 
บทที่ 1  บทนํา                     1 
    ความสําคัญของปญหา            1 
    วัตถุประสงคของการวิจยั             6 
    ขอบเขตการวจิัย              7 
    ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ             7 
    นิยามศัพท               7 
บทที่ 2  การตรวจเอกสาร               9 
    งานวิจยัที่เกีย่วของ              9 
  แนวคดิและทฤษฎีที่ใชในการวิจัย           13 
     กรอบแนวคิดในการวิจัย            23 
    แบบจําลองที่ใชในการวิจัย           28 
    สมมติฐานการวิจัย            30 
บทที่ 3  วิธีการวิจัย                34 
    วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล           34 
    วิธีการวิเคราะหขอมูล            36 
                                  การวิเคราะหแบบจําลองโพรบิท        36 
                การวิเคราะหแบบจําลองโทบิท              40 
บทที่ 4  ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับไซรัปกลวยหอมทอง          45 
   กรรมวิธีการผลิตไซรัปกลวยหอมทอง          45 
    คุณสมบัติของไซรัปกลวยหอมทอง         48 
    การบริโภคไซรัปกลวยหอมทองในประเทศไทยปจจุบัน        51 
    ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทอง          55 

(1)



 

สารบัญ (ตอ) 
 

หนา 
 
บทที่ 5  ผลการวิจัย               60 
     พฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไมโดยเฉพาะไซรัป 
                            กลวยหอมทอง                 60 
            ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง       60   
          พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม 
                                   ตัวอยาง            62 
         พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนก 
              ตามเพศของกลุมตัวอยาง          71 
         พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนก 
              ตามชวงอายุของกลุมตัวอยาง          75 
         พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนก 
              ตามระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง         87 
         พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนก 
              ตามอาชีพของกลุมตัวอยาง           100 
         พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนก 
              ตามระดับรายไดของกลุมตัวอยาง          112 
          พฤติกรรมการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง    126 
                            เปรียบเทยีบการบริโภคไซรัปผลไมและไซรัปกลวยหอมทองของ 
                         กลุมตัวอยาง            130 
  ปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  132 
           ปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรปักลวยหอมทอง       132 
           ปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง      140 
บทที่ 6  สรุปและขอเสนอแนะ           147 
    สรุป            147 
   ขอเสนอแนะ           149 
 

(2)



 

สารบัญ (ตอ) 
 

หนา 
 
เอกสารและสิ่งอางอิง            151 
 
ภาคผนวก                154 
   ภาคผนวก ก ตารางขอมูลที่ใชในการวิจัย          155 
    ภาคผนวก ข แบบสอบถามที่ใชในการวิจยั       159 
 
ประวัติการศกึษาและการทํางาน            165 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(3)



 

สารบัญตาราง 
 
ตารางที่           หนา 
 
      1  มูลคาการนําเขาเมเปลไซรัปของประเทศไทย ชวงป พ.ศ. 2544 - พ.ศ. 2552        2      
 
      2    ขอมูลโภชนาการของไซรัปกลวยหอมและเมเปลไซรัปตอปริมาณไซรัป  
     100 กรัม              4 
 
      3    การผลิตและการสงออกกลวยหอมของประเทศไทย ชวงป พ.ศ. 2543 –  
    พ.ศ. 2552               5 
 
      4   องคประกอบของไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม         49 

 
      5   ชนิดและปริมาณกรดอะมิโนในไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม       50 

 
      6   ชนิดและปริมาณวิตามนิและแรธาตุในไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม      51 

 
      7   ไซรัปกลวยหอมที่จําหนายในประเทศไทยปจจุบัน         52 

 
      8   ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทองทีจ่ําหนายในซปุเปอรมารเก็ต       53 

 
      9    องคประกอบของน้ําผ้ึงตอปริมาณน้ําผ้ึง 100 กรัม         56 

 
    10   องคประกอบของเมเปลไซรัปตอปริมาณเมเปลไซรัป 100 กรัม       58 

 
    11  ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง         61 
 
    12       ความสัมพันธระหวางเพศของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทาน 

ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง          63 
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  สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่           หนา 
 
    13   ความสัมพันธระหวางอายุของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทาน 
       ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง         76 
 
    14    ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของกลุมตัวอยางกบัพฤติกรรมการ 
      รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง         88 
    
    15    ความสัมพันธระหวางอาชพีของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทาน 
     ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง        101 
 
    16  ความสัมพันธระหวางระดับรายไดของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการ 
     รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง      113 
 
    17    ลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรมการรับประทานไซรัปกลวยหอม 
     ของกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอม      126 
 
    18  พฤติกรรมสวนใหญของการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง  
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สารบัญภาพ 
 

ภาพที่            หนา 
 

1 กรอบแนวคิดในการวิจัยเพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไม   
โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอมทอง         24 

 
    2    กรอบแนวคิดในการวิจัยเพือ่ศึกษาปจจยัที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัป 
                            กลวยหอมทอง             27 
 
    3   กระบวนการผลิตไซรัปกลวยหอมทอง         46 
 
    4   ระยะการสุกของกลวยหอมทองตามมาตรฐาน CSIRO 8 ระยะ       47 
 
    5    ลักษณะของผลิตภัณฑน้ํากลวยหอมทอง(ก) และไซรัปกลวยหอมทอง (ข)      48 

(6)



 

      บทที ่1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

   ไซรัป คือ สารใหความหวานที่มีลักษณะเปนของเหลวหนืด มีปริมาณน้ําตาลมาก  โดย
ความหนืดของไซรัปเกิดจากพันธะไฮโดรเจนระหวางสารละลายน้ําตาลซึ่งเปนกลุมของไฮดรอก
ไซดและน้ํา(Wikipedia, 2553)  ไซรัปผลิตไดจากพืชโดยเปนการสกัดน้ําตาลจากพืชและนําไปทํา
ใหเขมขน  สามารถนําไปใชในอุตสาหกรรมตางๆ เชน อุตสาหกรรมอาหาร ยา หรือใชในการ
บริโภคโดยนําไปผสมในอาหาร เครื่องดื่ม เพื่อเพิ่มกลิ่นและรสชาติ  ใชตกแตงหนาอาหารเพื่อเพิ่ม
ความสวยงาม     
 
   ไซรัปที่นิยมบริโภคมากและถือเปนไซรัปที่มีช่ือเสียงมากที่สุด คือ เมเปลไซรัป ซ่ึงเปน
ผลิตภัณฑที่ไดจากการนําน้ํายางจากตนเมเปลมาทําใหเขมขน  น้ํายางจากเมเปลไซรัปจะสามารถ
เก็บเกี่ยวไดเพียงปละ 1 เดือนเทานั้น และตองใชน้ํายางจํานวนมากถึงสี่สิบสวนเพื่อใหไดเมเปล
ไซรัปหนึ่งสวน  ทําใหเมเปลไซรัปเปนผลิตภัณฑที่มีราคาสูง  เมเปลไซรัปไดรับความนิยมในกลุม
ผูบริโภคเนื่องจากเปนไซรัปที่ไดจากธรรมชาติใหกล่ินหอมตามธรรมชาติที่มีลักษณะเฉพาะ  มี
คุณคาทางอาหารสูงทั้งวิตามินB2  B3  B5  B6 ไบโอติน กรดโฟลิก กรดอะมิโน แคลเซียม โปแตส 
เซียม (Darin  Jaturapat, 2553)  สามารถบริโภคโดยตรง หรือใชเปนสวนผสมในอาหารและ
เครื่องดื่ม เพื่อแตงเติมใหมีรสหวานและกลิ่นหอม  นอกจากเมเปลไซรัป ยังมีไซรัปชนิดอื่นๆ ที่เปน
ที่นิยมในการบริโภค คือ คอรนไซรัป  และไซรัปผลไมชนิดตางๆ  
 
   ปจจุบันคนไทยบริโภคไซรัปมากขึ้น  ไซรัปที่นิยมบริโภค เชน เมเปลไซรัป วานิลลาไซรัป 
และไซรัปผลไมชนิดตางๆ  โดยไซรัปที่บริโภคจะถูกผสมหรือใชตกแตงหนาอาหาร ขนม หรือ
เครื่องดื่มตางๆ เชน ใชผสมในไอศกรีม  ใชราดหนาแพนเคก  ใชผสมในกาแฟสด  ใชผสมในขนม
ประเภทเบเกอรี่ตางๆ  หรือใชเปนสวนผสมในการประกอบอาหารอื่นๆ    ซ่ึงไซรัปที่บริโภคใน
ประเทศสวนใหญตองนําเขาจากตางประเทศ  หากเปนการผลิตในประเทศจะตองนําเขาหัวเชื้อจาก
ตางประเทศเชนกัน   ไซรัปที่มีการนําเขามากคือเมเปลไซรัป โดยในป พ.ศ. 2550 ไทยนําเขาเมเปล
ไซรัปคิดเปนมูลคาถึง4,608,861 บาท  เพิ่มขึ้นมากจาก 1,033,229 บาทในป 2551 โดยคิดเปนการ



 

เพิ่มขึ้นกวา 3 เทา (ตารางที่ 1)    ไซรัปที่นําเขามาสวนหนึ่งจะนําไปใชในอุตสาหกรรมตางๆ 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการผลิตอาหาร และสวนที่เหลือจะแบงบรรจุเพื่อจัดจําหนายใหกับกลุม
ผูบริโภคเพื่อรับประทานหรือประกอบอาหารโดยตรง   
 
ตารางที่ 1  มูลคาการนําเขาเมเปลไซรัป ของประเทศไทย ชวงป พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2552 
 

ป พ.ศ. มูลคาการนําเขา เมเปลไซรัป (บาท) การเปล่ียนแปลง  (รอยละ) 
2544 18,052,539 - 
2545 68,862,566 281.46 
2546 248,453 - 99.64 
2547 278,992 12.29 
2548 7,885,794 2,726.53 
2549 7,027,526 - 10.88 
2550 7,739,278 10.13 
2551 1,033,299 - 86.65 
2552 4,608,861 346.03 

 ที่มา: กรมศุลกากร (2553) 
 
    การนําเขาไซรัปจากตางประเทศของไทยโดยเฉพาะการนําเขาเมเปลไซรัปที่มีมูลคาสูง    
ทําใหเกิดแนวคิดที่จะผลิตไซรัปขึ้นเองภายในประเทศเพื่อทดแทนการนําเขาไซรัปจากตางประเทศ  
ไซรัปที่ผลิตขึ้นเองในประเทศจะมาจากพืชที่สามารถปลูกไดภายในประเทศ  ซ่ึงจะทําใหสามารถ
ผลิตไซรัปไดโดยไมตองนําเขาหัวเชื้อจากตางประเทศและเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา
เกษตรภายในประเทศ  จากแนวคิดดังกลาวทําใหเกิดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑไซรัปจากพืช
ภายในประเทศ  เชน ไซรัปจากออย  ไซรัปจากกลวยตาก  ไซรัปจากกลวยหอมทอง  ไซรัปจาก
น้ําตาลสด  ไซรัปจากน้ําตาลมะพราว  เปนตน  และไดมีการผลิตไซรัปขึ้นเองภายในประเทศเพื่อ
จําหนายในเชิงพาณิชยแลวบางสวน คือ ไซรัปจากออยและไซรัปจากกลวยตาก ซ่ึงไดจากผลผลิต
ทางการเกษตรภายในประเทศ  โดยไซรัปที่ผลิตไดเนนจําหนายใหกับผูบริโภคระดับครัวเรือน
มากกวาระดับอุตสาหกรรม   
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   ไซรัปกลวยหอมทองถือเปนไซรัปจากพืชภายในประเทศชนิดหนึ่งที่มีความเหมาะสมที่จะ
ผลิตในเชิงพาณิชย  เนื่องจากกลวยหอมทองเปนผลไมที่มีกล่ินหอมที่เปนเอกลักษณเฉพาะตัว
สามารถดึงดูดใจผูบริโภคได  และไดมีการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอมทองให
สามารถผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพภายในประเทศแลว  จึงมีความเปนไปไดที่จะผลิตไซรัปกลวย
หอมทองภายในประเทศเพื่อทดแทนการนําเขาไซรัปชนิดอื่นๆ จากตางประเทศ 
 
   ไซรัปกลวยหอมทองเปนการนํากลวยหอมทองสุกมาสกัดดวยเอนไซมจนไดน้ํากลวยหอม
และนําไปทําใหเขมขนขึ้น  การผลิตไซรัปกลวยหอมทองเพื่อใหเกิดประโยชนมากที่สุดควรใช
กลวยหอมทองที่ไมสามารถนําไปจําหนายได  โดยการผลิตไซรัปกลวยหอมทองจะนํากลวยหอม
ทองสุกมากนึ่งทั้งเปลือก เพื่อยับยั้งการเกิดสีน้ําตาลจากเอนไซม  นํากลวยที่ไดมาปอกเปลือกและ
บดเนื้อกลวยใหละเอียด  จากนั้นนําไปสกัดใหไดน้ํากลวยโดยใชเอนไซมเพคติเนส  แลวนําน้ํา
กลวยที่ไดมาทําใหเขมขนขึ้น  จนไดเปนไซรัปกลวยหอมทองที่มีสีน้ําตาลออนใส มีความขนหนืด 
มีกลิ่นหอมของกลวยหอมทองและมีรสชาติหวาน  ทั้งนี้การผลิตไซรัปกลวยหอมทองจากเนื้อกลวย 
100 กิโลกรัม จะไดไซรัปกลวยหอมทองปริมาณ 20 กิโลกรัม  ซ่ึงไซรัปกลวยหอมทองที่ผลิตได
สามารถนํามาใชผสมในอาหารและเครื่องดื่มเพื่อทดแทนไซรัปตางๆ ที่ตองนําเขาจากตางประเทศ  
และสามารถนํามารับประทานเพื่อทดแทนแยมและน้ําผ้ึงได 
 
     ไซรัปกลวยหอมทองมีความเหมาะสมที่จะนํามาผลิตเพื่อทดแทนการนําเขาไซรัปจาก
ตางประเทศโดยเฉพาะเมเปลไซรัป  เนื่องจากมีคุณคาทางโภชนาการที่ใกลเคียงกัน(ตารางที่ 2)  คือ  
เมื่อพิจารณาจากปริมาณไซรัป 100 กรัม  เมเปลไซรัปใหพลังงาน 261 กิโลแคลอรี่  มีคารโบไฮเดรต 
67.09 กรัม  ไขมัน 0.20 กรัม  และน้ําตาล 59.53 กรัม  สวนไซรัปกลวยหอมทองใหพลังงาน 300.44 
กิโลแคลอรี่ มีคารโบไฮเดรต 71.60 กรัม โปรตีน 1.98 กรัม  ไขมัน 0.68 กรัม  และน้ําตาล 77.16 
กรัม  ซ่ึงแตกตางจากเมเปลไซรัปเพียงเล็กนอย      ในสวนของวิตามินพบวาไซรัปกลวยหอมทองมี
ปริมาณ วิตามินB1  วิตามินB3  และวิตามินC มากกวาเมเปลไซรัป  แตไซรัปกลวยหอมทองไมมี
วิตามินB5 ซ่ึงเมเปลไซรัปมีปริมาณวิตามินB5 0.036 มิลลิกรัม  โดยไซรัปทั้งสองชนิดมีวิตามินB2 
เทากันและมีวิตามินB6 ในปริมาณใกลเคียงกันมาก  เมื่อพิจารณาถึงแรธาตุในไซรัปทั้งสองชนิด
พบวาไซรัปกลวยหอมทองมีปริมาณแคลเซียม ธาตุเหล็ก แมกนีเซียม ฟอสฟอรัส และโพแตสเซียม
นอยกวาเมเปลไซรัป   และไซรัปกลวยหอมทองไมมีแมงกานีสและสังกะสี ซ่ึงเมเปลไซรัปมี
แมงกานีส 3.298 มิลลิกรัม  และสังกะสี 4.16 มิลลิกรัม  อยางไรก็ตามไซรัปกลวยหอมทองมีปริมาณ
โซเดียม 0.008 มิลลิกรัม โดยที่เมเปลไซรัปไมมีแรธาตุโซเดียม  ดังนั้นเมื่อพิจารณาคุณคาทาง
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โภชนาการในภาพรวมระหวางไซรัปกลวยหอมทองและเมเปลไซรัปพบวาไซรัปทั้งสองชนิดจะมี
คุณคาทางโภชนาการแตกตางกันไมมากนัก  สามารถนําไซรัปทั้งสองชนิดมาใชทดแทนกันได 
 
ตารางที่ 2  ขอมูลโภชนาการของไซรัปกลวยหอมและเมเปลไซรัปตอปริมาณไซรัป 100 กรัม 
 

ขอมูลโภชนาการ เมเปลไซรัป ไซรัปกลวยหอมทอง 
พลังงาน (กิโลแคลอรี่) 261.00 300.44 
คารโบไฮเดรต (มิลลิกรัม) 67,090.00 71,600.00 
โปรตีน (มิลลิกรัม) 0.00 1,980.00 
ไขมัน (มิลลิกรัม) 200.00 680.00 
น้ําตาล (มิลลิกรัม) 59,530.00 77,160.00 
วิตามิน B1 (มิลลิกรัม) 0.006 0.05 
วิตามิน B2 (มิลลิกรัม) 0.01 0.01 
วิตามิน B3 (มิลลิกรัม) 0.03 0.58 
วิตามิน B5 (มิลลิกรัม) 0.036 - 
วิตามิน B6 (มิลลิกรัม) 0.002 นอยกวา 0.05 
วิตามิน C (มิลลิกรัม) - นอยกวา 0.05 
แคลเซียม (มิลลิกรมั) 67.00 0.083 
เหล็ก (มิลลิกรัม) 1.20 0.008 
แมกนีเซยีม (มิลลิกรัม) 14.00 0.789 
แมงกานีส (มิลลิกรัม) 3.298 - 
ฟอสฟอรัส (มิลลิกรัม) 2.00 0.406 
โซเดียม (มิลลิกรัม) - 0.008 
โพแตสเซียม (มิลลิกรัม) 204.00 15.113 
สังกะสี (มิลลิกรัม) 4.16 - 
ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 119,122) และ wikipedea (2553) 
 
    กลวยหอมเปนพืชสามารถปลูกไดงาย มีการปลูกกระจายอยูทั่วทุกภาคของประเทศไทย  
ผลผลิตกลวยหอมในประเทศมีปริมาณสูงและมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในแตละป(ตารางที่ 3)  โดยในป
พ.ศ. 2550 มีผลผลิตกลวยหอมถึง 233 พันตัน  เพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 2549 รอยละ 1.30  กลวยหอมที่
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ผลิตไดสวนใหญจะใชในการบริโภคภายในประเทศ  โดยเปนการบริโภคผลสดและสงไปยัง
อุตสาหกรรมแปรรูปตางๆ มีปริมาณการสงออกกลวยหอมสดไปตางประเทศประมาณรอยละ 1 
ของผลผลิตในประเทศทั้งหมด  ซ่ึงกลวยหอมที่สงออกคือกลวยหอมทอง  โดยมีแนวโนมการ
สงออกในปริมาณเพิ่มขึ้นและคิดเปนสัดสวนตอผลผลิตในประเทศเพิ่มขึ้นดวย  ในปพ.ศ. 2553 มี
ปริมาณกลวยหอมทองสดสงออก 9.91 พันตัน  เพิ่มขึ้นจากปพ.ศ. 2552 ถึงรอยละ 37.07  แหลงผลิต
กลวยหอมทองเพื่อการสงออกที่สําคัญของไทย คือ  สหกรณการเกษตรทายาง จํากัด  อ.ทายาง จ.
เพชรบุรี  กลุมเกษตรกรทําสวนทุงคาวัด อ.ละแม จ.ชุมพร  และสหกรณการเกษตรบานลาด ตําบล
บานลาด อําเภอบานลาด จังหวัดเพชรบุรี    
 
ตารางที่ 3  การผลิตและการสงออกกลวยหอม ของประเทศไทย ชวงป พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2552 
 

ป
พ.ศ. 

การผลิต การสงออก 

ปริมาณ 
(พันตัน) 

การ
เปลี่ยนแปลง

(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

ปริมาณ 
(พันตัน) 

การ
เปลี่ยนแปลง

(รอยละ) 

สัดสวน
จากผลผลิต 

(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

2543 174 - 1128 - - - - 
2544 234 34.48 1410 1.52 - 0.65 41.48 
2545 143 -38.89 827 1.23 -18.80 0.86 34.45 
2546 213 48.95 1230 1.33 8.13 0.62 31.04 
2547 218 2.35 1583 2.14 60.90 0.98 58.45 
2548 225 3.21 1604 1.77 -17.29 0.79 49.64 
2549 230 2.22 1396 2.42 36.72 1.06 61.84 
2550 233 1.30 1279 2.96 22.31 1.27 45.98 
2551 - - - 7.23 144.25 - 115.65 
2552 -  -  -  9.91 37.07 -  149.09 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร และกรมศุลกากร (2553) 
 
   กลวยหอมทองที่ผลิตเพื่อสงออกจะมีผลผลิตสวนหนึ่งที่ไมไดมาตรฐานการสงออกคิดเปน
รอยละ 15-20 ของปริมาณกลวยหอมทองสงออก (สุคันธรส  ธาดากิตติสาร, 2550)  ซ่ึงกลวยหอม
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ทองที่ไมไดมาตรฐานสวนหนึ่งจะสงไปขายภายในประเทศและมีสวนหนึ่งที่ไมสามารถสงขาย
ภายในประเทศไดจึงถูกปลอยทิ้งใหเนาเสีย  เมื่อมีปริมาณการสงออกกลวยหอมทองมากขึ้น
กอใหเกิดกลวยหอมทองที่ไมไดมาตรฐานมากขึ้นดวย  และในสวนของกลวยหอมทองที่ผลิตเพื่อ
จําหนายภายในประเทศจะมีกลวยหอมทองสวนที่ไมสามารถจําหนายไดและถูกปลอยทิ้งใหเนาเสีย
ดวยเชนกัน  กลวยหอมทองที่ไมสามารถจําหนายเปนผลสดสามารถนําไปแปรรูปเปนไซรัปเพื่อเพิ่ม
มูลคาได   
 
   การผลิตไซรัปกลวยหอมทองในเชิงพาณิชยเพื่อใชทดแทนไซรัปชนิดอ่ืนๆ โดยเฉพาะ     
เมเปลไซรัป  จะชวยลดการนําเขาไซรัปจากตางประเทศ  และเปนการเพิ่มมูลคาใหกับกลวยหอม
ทองโดยเฉพาะกลวยหอมทองสุกที่ไมสามารถจําหนายไปยังกลุมผูบริโภคได  ซ่ึงเปนการชวยเหลือ
เกษตรกร   อยางไรก็ตามการผลิตไซรัปกลวยหอมทองในเชิงพาณิชยไดนั้นจะตองทราบถึงความ
ตองการหรืออุปสงคของผูบริโภคกอน  หากไซรัปกลวยหอมไมเปนที่ตองการของผูบริโภคจะทําให
การผลิตในเชิงพาณิชยจะไมประสบความสําเร็จ   ซ่ึงยังไมมีการศึกษาเกี่ยวกับอุปสงคไซรัป     
กลวยหอมทองเกิดขึ้นในประเทศไทย   
 
   จากปญหาที่ตองทราบความตองการของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  จึง
ทําใหเกิดความนาสนใจที่จะตองทําการวิจัยถึงพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมโดยเฉพาะไซรัป
กลวยหอมทอง  และปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองที่ผลิตภายในประเทศของผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไม  โดยเฉพาะไซรัปจาก  
กลวยหอมทอง 
 

2. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค 
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ขอบเขตการวจัิย 
 

    ทําการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมชนิดตาง ๆ โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอมทอง 
และปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองที่ผลิตภายในประเทศไทย  จากกลุมตัวอยางของ
ประชากรที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเปนผูที่เคยบริโภคไซรัปผลไมหรือผลิตภัณฑใกลเคียง  
โดยทําการสํารวจในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2553  เพื่อศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรม
การบริโภคไซรัปผลไม  และปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
1. ผูสนใจลงทุนสามารถนําขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไม 

โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอมทอง  ไปใชการตัดสินใจลงทุนธุรกิจผลิตไซรัปกลวยหอมทองหรือ
ไซรัปผลไมอ่ืนๆ ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค   
 

2. ธุรกิจที่ลงทุนผลิตไซรัปสามารถนําขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัป
กลวยหอมทองไปใชประกอบการวางแผน การกําหนดกลยุทธทางการตลาดในการผลิตไซรัปกลวย
หอมทองได  เชน การกําหนดกลุมเปาหมาย  การวางแผนการโฆษณาเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 

 
นิยามศัพท 

 
   ไซรัป คือ สารใหความหวานที่สกัดไดจากพืช  โดยสกัดเปนน้ําหวานจากพืชและนําไปทํา
ใหเขมขน  มีลักษณะเปนของเหลวหนืดซ่ึงเกิดจากพันธะไฮโดรเจนระหวางสารละลายน้ําตาลซึ่ง
เปนกลุมของไฮดรอกไซดและน้ํา (wikipedea, 2553)        
  
   ไซรัปผลไม  คือ  ผลิตภัณฑที่ไดจากการนําน้ําผลไมที่สกัดไดจากผลไมโดยตรงมาทําให
เขมขน  มีลักษณะเปนน้ําตาลเหลว  ขนหนืด  มีกล่ินและรสผลไม  มีลักษณะขุนหรือใสก็ได  แต
จะตองมีสวนประกอบของน้ําผลไมไมนอยกวารอยละ 25  และมีปริมาณสารที่ละลายน้ําไดอยาง
นอยรอยละ 65   การผลิตไซรัปผลไมเร่ิมจากการนําผลไมสดในระยะสุกเต็มที่มาปนหรือทําให
ละเอียดแลวบีบเอาน้ําผลไมออกมา โดยอาจใชเอนไซมชวยในการสกัดน้ําผลไม  หลังจากนั้นจึงนํา
น้ําผลไมที่ไดมาทําใหเขมขนขึ้นโดยการระเหยน้ําออกภายใตระบบสุญญากาศ   ไซรัปผลไมที่ได
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สามารถนําไปใชประโยชนโดยใชเปนสารใหความหวาน  สารใหกล่ิน รส และสีในผลิตภัณฑ
อาหารตางๆ   ใชตกแตงหนาผลิตภัณฑอาหารเพื่อดึงดูดใจผูบริโภค  ใชเปนเครื่องดื่มโดยนํามาทํา
ใหเจือจางกอนดื่มหรือผสมในเครื่องดื่มชนิดตางๆ  ใชเปนสวนประกอบในการผลิตแอลกอฮอล
และน้ําสมสายชูคุณภาพสูง  และใชเปนสารใหสี  กล่ิน รส ในผลิตภัณฑยา(สุธี วังเตือย: 2548)   
 
 ไซรัปกลวยหอมทอง  หมายถึง  ผลิตภัณฑที่ไดจากการนํากลวยหอมทองมาสกัดเปนน้ํา
กลวยหอมทองและนําไปทําใหเขมขน    มีลักษณะเปนน้ําตาลเหลว มีความขนและหนืด  มีกล่ินของ
กลวยหอมทองที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว(สุคันธรส  ธาดากิตติสาร, 2550)  

8



 

บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร  
 

   การวิ จั ย เ รื่ อ งป จจั ยกํ าหนดอุปสงค ไซรัปกล วยหอมทองของผู บริ โภคในเขต
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดแบงหัวขอการตรวจเอกสารเปน 2 สวน คือ งานวิจัยที่เกี่ยวของ  และ
ทฤษฎีและแนวคิดที่ใชในการศึกษา  เพื่อนํามากําหนดเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย แบบจําลองที่ใช
ในการวิจัย  และสมมติฐานการวิจัย   ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 
 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

     ชิดชัย  ปญญาสวรรค (2547) ศึกษาการพัฒนาไซรัปเขมขนจากกลวยหอมทองโดยการใช
เอนไซม  จากการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑของผูบริโภคพบวา กลุมตัวอยางที่ทดสอบผลิตภัณฑ
แบบ Central location test สวนใหญยอมรับผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 63.8  และเมื่อถามถึงการ
ตัดสินใจซื้อ กลุมตัวอยางตอบวาซ้ือรอยละ 22.5  ไมแนใจรอยละ 55.0  และไมซ้ือรอยละ 22.5  โดย
ผูที่ตอบวาซื้อมีความคิดเห็นวาผลิตภัณฑขนาดบรรจุ 100 กรัม ควรมีราคาอยูในชวง 25 – 30 บาท    
สวนกลุมตัวอยางที่ทดสอบผลิตภัณฑแบบ Home use test สวนใหญยอมรับในผลิตภัณฑ คิดเปน
รอยละ 77.8  และเมื่อถามถึงการตัดสินใจซื้อ กลุมตัวอยางตอบวาซื้อรอยละ 46.7  ไมแนใจรอยละ 
40.0  และไมซ้ือรอยละ 13.3  โดยผูที่ตอบวาซื้อมีความคิดเห็นวาผลิตภัณฑขนาดบรรจุ 100 กรัม 
ควรมีราคาอยูในชวง 25-30 บาท  จากการทดสอบความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลกับ
ความชอบในแตละคุณลักษณะและการยอมรับในผลิตภัณฑ พบวา อายุที่แตกตางกันมีความชอบใน
ดานความชอบรวมที่แตกตางกัน  สวนเพศ อายุ รายได และการศึกษา ไมมีความสัมพันธกับการ
ยอมรับในผลิตภัณฑ   
 
  การสํารวจกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 250 คน ในดานพฤติกรรมการ
บริโภคน้ําผ้ึงและ/หรือไซรัปผลไม และความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอม พบวา  
กลุมตัวอยางรอยละ 84.4 เคยรับประทานน้ําผ้ึงและ/หรือไซรัปผลไม  มีความชอบในน้ําผ้ึงและ/หรือ
ไซรัปผลไมรอยละ 45.5  เฉยๆ รอยละ 50.2  และไมชอบรอยละ 4.3   ผลิตภัณฑที่เคยรับประทาน
มากที่สุดคือน้ําผ้ึง คิดเปนรอยละ 55.0   ความถี่ในการรับประทานสวนใหญประมาณ 1-4 คร้ังตอ
เดือน  โดยมีเหตุผลในการรับประทานคือเปนประโยชนตอรางกายรอยละ 41.1  รองลงมาคือรสชาติ



 

ดี/อรอย รอยละ 36.8   รูปแบบการรับประทานสวนใหญจะใชผสมเครื่องดื่ม  รองลงมาคือ
รับประทานกับแพนเคกและขนมปง โดยสวนใหญรับประทานเปนอาหารเชา  ในสวนของภาชนะ
บรรจุของน้ําผ้ึงและ/หรือไซรัปผลไมที่เลือกซ้ือสวนใหญจะบรรจุในขวดแกว มีขนาดบรรจุที่นิยม
ซ้ือคือ 100-300 กรัม มีราคา 100-200 บาท    ในสวนของความคิดเห็นตอไซรัปกลวยหอมพบวา 
กลุมตัวอยางรอยละ 70.8 สนใจไซรัปกลวยหอม  โดยเหตุผลที่สนใจคือเห็นวาเปนผลิตภัณฑเพื่อ
สุขภาพมากที่สุด รอยละ 26.4  และมีความคิดเห็นวานาจะทําไปใชรับประทานกับแพนเคกมากที่สุด  
รองลงมาคือรับประทานกับขนมปงและวัฟเฟล 
 
   สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550)  ศึกษาการพัฒนากระบวนการผลิตไซรัปจากกลวยหอม
ทองที่ไมไดมาตรฐานการสงออก  และทําการทดสอบการยอมรับผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอมทอง
โดยวิธี Home Use Test (HUT) ทดสอบกับผูบริโภคทั่วไปที่มีการบริโภคน้ําผ้ึง จํานวน 50 คน  
พบวา กลุมตัวอยางรูสึกชอบผลิตภัณฑไซรัปรอยละ 90  ความเหมาะสมของผลิตภัณฑไซรัปกลวย
หอมทองจากกลุมตัวอยางที่ทดลองผลิตภัณฑเห็นวาเหมาะสมรอยละ 88  และกลุมตัวอยางมีความ
ตั้งใจซื้อผลิตภัณฑจํานวนรอยละ 60.4 
 
  จากการสํารวจความเห็นผูบริโภคจากกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 250 คน
ในดานพฤติกรรมการบริโภคไซรัปและ/หรือผลิตภัณฑใกลเคียงและความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอม  พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยรับประทานไซรัปและ/หรือผลิตภัณฑ
ใกลเคียง โดยคิดเปนรอยละ 84.4  ผลิตภัณฑที่เคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง คิดเปนรอยละ 34.1  
ความถี่ในการรับประทานสวนใหญจะรับประทานนานๆครั้ง และเปนครั้งคราว  โดยคิดเปนรอยละ 
55.6 และ 33.2 ตามลําดับ โดยมีเหตุผลในการรับประทานคือรสชาติดี คิดเปนรอยละ 54.5  
รองลงมาคือ คุณคาทางโภชนาการรอยละ 21.1  และความสะดวกในการรับประทานรอยละ17.9
รูปแบบในการรับประทานสวนใหญจะรับประทานกับแพนเคก รองลงมาคือรับประทานกับวัฟเฟล
และไอศครีม คิดเปนรอยละ 23.2 21.6 และ 11.6 ตามลําดับ โดยสวนใหญกลุมตัวอยางรับประทาน
ไซรัปและ/หรือผลิตภัณฑใกลเคียงที่บานมากที่สุด รองลงมาคือที่รานอาหาร และโรงแรม 
ตามลําดับ  ชนิดผลิตภัณฑไซรัปผลไมไทยซึ่งกลุมตัวอยางสนใจมากที่สุดคือ ไซรัปกลวยหอม
รองลงมาคือไซรัปสับปะรด และไซรัปลําใย ตามลําดับ  กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นใน
การนําผลิตภัณฑไซรัปไปใชรับประทานแทนแยม คิดเปนรอยละ 26.8 รองลงมาคือใชรับประทาน
กับไอศครีม และใชแทนน้ําผ้ึง โดยคิดเปนรอยละ 25.0 และ 24.5 ตามลําดับ ดานความคิดเห็นของ
กลุมตัวอยางที่มีตอผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอมนั้น พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใจรับประทาน
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ไซรัปกลวยหอมรอยละ 67.2  และตอบวาไมแนใจ รอยละ 30.4  โดยเหตุผลที่สนใจรับประทานนั้น
กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวาเพราะเปนผลิตภัณฑใหมนาลองรอยละ 44 รองลงมาคือเพราะเปน
ผลิตภัณฑจากผลไมไทยรอยละ 27.2  จากการสํารวจพบวากลุมผูบริโภคเปาหมายเปนผูที่เคย
รับประทานน้ําผ้ึง  มีความถี่ในการบริโภคเปนครั้งคราว  เปนกลุมตัวอยางที่มีอายุตั้งแต 31 ขึ้นไป มี
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 บาทขึ้นไป ผูบริโภคเปาหมายสวนใหญเปนแมบานและทําธุรกิจ
สวนตัว 
 
   ธนเดช  ชวศิริ (2551)  ศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคเบียรของผูบริโภคในอําเภอหาดใหญ 
จังหวัดสงขลา  โดยสํารวจกลุมตัวอยางที่พักอาศัยในอําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา  ระหวางเดือน
ธันวาคม 2548 ถึงเดือนมกราคม 2549  จํานวน 400 คน  และกําหนดโมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุ
ระหวางปจจัยสวนบุคคล การรับรูความเสี่ยง ความเกี่ยวพันในสินคา สถานการณของผูบริโภค การ
ปฏิบัติตามนโยบายของรัฐ(การปฏิบัติตามนโยบายการรณรงค “เมาไมขับ” และการปฏิบัติตาม
ระยะเวลาจํากัดการดื่ม)  กับปริมาณความตองการดื่มหรืออุปสงคเบียรของผูบริโภคในอําเภอ
หาดใหญ จังหวัดสงขลา เพื่อใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
   จากการวิจัยพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง  มีอายุระหวาง 18-
25 ป มากที่สุด และมีอายุ 50 ปขึ้นไปนอยที่สุด  มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีจํานวนมากที่สุด 
และมีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีจํานวนนอยที่สุด  สวนใหญมีรายไดตอเดือนระหวาง 5,001-
10,000 บาท  มีความคิดเห็นวาการดื่มที่บานหรือสถานที่สวนตัวสามารถดื่มไดตามที่ตองการมี
จํานวนมากที่สุด  และมีปริมาณดื่มเบียรในแตละครั้ง 1 ขวดใหญจํานวนมากที่สุด  ในภาพรวมกลุม
ตัวอยางรับรูความเสี่ยงจากการบริโภคเบียรในระดับปานกลาง  มีความเกี่ยวพันในสินคาเบียรใน
ระดับปานกลาง  มีสถานการณที่มีผลตอปริมาณความตองการดื่มหรืออุปสงคเบียรในระดับปาน
กลาง  พบวาปจจัยเพศ อายุ ระดับการศึกษา ความเกี่ยวพันในสินคา และการปฏิบัติตามนโยบายการ
รณรงค “เมาไมขับ” มีผลตอปริมาณความตองการดื่มหรืออุปสงคเบียรของผูบริโภคในอําเภอ
หาดใหญ จังหวัดสงขลา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  พบดัชนีวัดความกลมกลืนของขอมูล
กับโมเดลที่สรางขึ้นมีความสอดคลองกันอยางสมบูรณ  ดังนั้นสมการพยากรณของปจจัยสวน
บุคคล  การรับรูความเสี่ยง  ความเกี่ยวพันในสินคา  สถานการณของผูบริโภค  การปฏิบัติตาม
นโยบายของรัฐ(การปฏิบัติตามนโยบายการรณรงค “เมาไมขับ” และการปฏิบัติตามระยะเวลาจํากัด
การดื่ม)  กับปริมาณความตองการดื่มหรืออุปสงคเบียรของผูบริโภคในอําเภอหาดใหญ จังหวัด
สงขลา ที่สรางขึ้นมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ 
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   อาภาพรรณ  คูอมรพัฒนะ (2552)  ศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคสําหรับการใชบริการโรง
ภาพยนตร  และอิทธิพลของโฆษณาในโรงภาพยนตรที่มีตอพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการ :
กรณีศึกษา เครือเมเจอรซีนีเพล็กซ ในกรุงเทพมหานคร  เพื่อศึกษาถึงสภาพทั่วไป ความเปนมาของ 
ธุรกิจโรงภาพยนตรและธุรกิจสื่อโฆษณา เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคการใชบริการโรง
ภาพยนตร  และเพื่อศึกษาอิทธิพลของสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร เครือ เมเจอรซีนีเพล็กซ ซ่ึงมีผล
ตอการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการ  ศึกษาโดยการใชขอมูลปฐมภูมิจากการเก็บแบบสอบถามตาม
สัดสวนที่นั่งโรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ จํานวน 11 สาขา  กลุมตัวอยางจํานวน 325 คน  และ
ขอมูลทุติยภูมิ  แลวทําการวิเคราะหขอมูลดวยวิธีการสมการถดถอยเชิงพหุคูณและการทดสอบคา
ไคสแควร 
 
   จากการศึกษาพบวาวาผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 22-27 ป มีรายไดอยู
ในชวงต่ํากวาหรือเทากับ 100,000 บาทตอป  การวิเคราะหสมการถดถอยเชิงพหุคูณ ไดผลวา ปจจัย
ดานทัศนคติตอสวนประสมการตลาด เพศ และอัตราการเปลี่ยนแปลงของอายุ มีนัยสําคัญทางสถิติ 
ที่จะอธิบายอัตราการเปลี่ยนแปลงของจํานวนการใชบริการโรงภาพยนตรได โดยอัตราการ
เปลี่ยนแปลงของอายุมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม  นอกจากนี้ จากการทดสอบสมมติฐาน
เพื่อหาความสัมพันธระหวาง ปจจัยดานทัศนคติตอโฆษณาในโรงภาพยนตร ซ่ึงไดแก การเปดรับ 
ความสนใจ ความเขาใจ ระดับการจดจําเนื้อหา และความรูสึกตอโฆษณา กับ ปจจัยดานทัศนคติตอ
สินคาและบริการ อันไดแก ความสนใจในสินคาและบริการ ทัศนคติที่มีตอตราสินคา ความตั้งใจซื้อ 
และการตัดสินใจซื้อ พบวา การเปดรับโฆษณากับ ความสนใจในตัวสินคาและบริการ ความตั้งใจ
ซ้ือ และการตัดสินใจซื้อ ไมมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญ  สวนปจจัยอ่ืนมีความสัมพันธกัน
ทั้งสิ้น  ในดานทัศนคติ พบวา ผูบริโภคมีทัศนคติตอสวนประสมการตลาดของโรงภาพยนตรใน
เกณฑดี และมีทัศนคติตอโฆษณาในโรงภาพยนตรอยูในเกณฑดีและปานกลาง  ทั้งนี้ในการ
ใหบริการโรงภาพยนตรและสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร มีความเกี่ยวโยงและพึ่งพากันในการทํา
ธุรกิจสูง ผูประกอบการจึงควรใหความสําคัญกับแนวทางการพัฒนาธุรกิจควบคูกัน 
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แนวคิดและทฤษฎีท่ีใชในการวิจัย 
 

1. ทฤษฎีอุปสงค (นราทิพย  ชุติวงศ, 2542: 27-35)   
 

ทฤษฎีอุปสงคจะนํามาใชในการศึกษาปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

อุปสงค (Demand)  หมายถึง ความตองการซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของผูบริโภค รวมกับ
ความสามารถในการสนองความตองการดังกลาว  กลาวอยางสั้นๆ วาอุปสงคหมายถึงความตองการ 
(want) บวกดวยอํานาจซื้อ (purchasing power)  โดยปกติเราเรียกปริมาณเสนอซื้อที่พรอมดวย
อํานาจซื้อวาเปน effective demand  และเรียกความตองการซื้อที่ยังไมพรอมดวยอํานาจซื้อวาเปน 
potential demand 

 
ในการศึกษาอุปสงคที่ผูบริโภคมีตอสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง  จะมีปจจัยตางๆ เขามา

เกี่ยวของมากมาย  เมื่อกลาวถึงฟงกชันอุปสงค จึงหมายถึงความสัมพันธระหวางปริมาณเสนอซื้อ
กับปจจัยตางๆ ทุกตัวที่มีสวนในการกําหนดปริมาณเสนอซื้อของผูบริโภค  ปจจัยที่ทําการกําหนด
ปริมาณเสนอซื้อดังกลาวนี้ ถามองในแงของผูผลิตผูนําสินคาออกจําหนายจะมีปจจัยบางตัวอยูใน
ความสามารถที่ผูผลิตจะควบคุมได  อาทิ ราคาสินคา  การโฆษณาสงเสริมการขาย  หรือการ
ปรับปรุงคุณภาพสินคา  แตปจจัยบางตัวไมใชส่ิงที่ผูผลิตจะควบคุมได  อาทิ  รายไดของผูบริโภค  
รสนิยมของผูบริโภค  ราคาสินคาชนิดอื่น  ตลอดจนการคาดคะเนเหตุการณในอนาคต  เปนตน   

 

 ปจจัยกําหนดอุปสงค (พรพิมล สันติมณีรัตน, 2545: 38) 
 
ปจจัยกําหนดอุปสงค  หมายถึง ปจจัยตางๆ ที่มีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณซื้อ  ปจจัย

เหลานี้จะมีบทบาทแตกตางกันไป  แตมีผลตอผูบริโภคหรือผูซ้ือตามกาลเวลา  ปจจัยที่สําคัญ ไดแก 
 
- ราคาสินคาที่ตองการซื้อ  โดยปกติถาราคาสินคาสูงขึ้นคนจะซื้อนอยลง  และถาราคา

สินคาลดลงคนจะซื้อกันมากขึ้น 
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- รายไดของผูซ้ือ  เมื่อผูซ้ือมีรายไดเพิ่มขึ้น ความตองการหรือความสามารถซื้อสินคาใน
ปริมาณมากขึ้นหรือในราคาที่แพงกวาเดิมยอมเกิดขึ้น  รายไดของผูซ้ือและปริมาณซื้อจะเปลี่ยนไป
ในทิศทางเดียวกัน 

 
- รสนิยมของผูบริโภค   รสนิยมตางๆ ในสังคมทุกวันนี้เกิดขึ้นไดอยางรวดเร็วและ

เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา  เชน  แฟชั่นสตรี  รถยนต  ภาพยนตร  แบบบานที่อยูอาศัย  อาหาร
และเครื่องดื่ม  เปนตน  ส่ิงเหลานี้ผานมาทางสื่อตางๆ ทั้งทางดานการศึกษา การโฆษณา หรือทาง
เทคโนโลยีที่กาวหนาขึ้น  ซ่ึงสงผลกระทบตอปริมาณซื้อ 

 
- ราคาสินคาชนิดอื่นๆ ที่เกี่ยวของ  โดยทั่วไปผูบริโภคตองการสินคาหลากหลายชนิด  

เมื่อราคาสินคาชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงไปอาจสงผลกระทบตอความตองการซื้อสินคาชนิดอ่ืนๆ  
ทั้งนี้ขึ้นอยูกับวาสินคาชนิดนั้นใชทดแทนหรือใชประกอบกับสินคาชนิดอ่ืน เชน การที่ราคากาแฟ
สูงขึ้น  ความตองการซื้อกาแฟลดลง  และความตองการซื้อชาเพื่อมาทดแทนอาจเพิ่มมากขึ้น  หรือ
กรณีราคาน้ําตาลทรายแพงขึ้น  ความตองการซื้อน้ําตาลทรายจะลดลง  ขณะที่ความตองการซื้อ
กาแฟหรือชาที่จะตองใชประกอบกับน้ําตาลทรายลดลงดวยเชนกัน  เปนตน 

 
- จํานวนประชากร  เมื่อประชากรมีจํานวนมากขึ้น  ความตองการสินคาและบริการยอมมี

มากขึ้น  ปริมาณซื้อสินคาและจํานวนประชากรจะเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกัน 
 
- การคาดคะเนอนาคต  เชน  การคาดคะเนราคาสินคาในอนาคต  การคาดคะเนรายไดใน

อนาคตของผูซ้ือ   ยอมมีอิทธิพลตอความตองการซื้อสินคาในปจจุบัน 
 
2. ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค   
 
   ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคจะนํามาใชในการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภค
ไซรัปผลไม โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอม  และศึกษาปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
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 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (ฝายวิชาการ คูแขง บิสสิเนส สคูล, 2541: 217)  
 

การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing consumer behavior) เปนการคนหาหรือวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค ทั้งที่เปนบุคคล  กลุม หรือองคกร  เพื่อทราบถึง
ลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซื้อ การใช การเลือกบริการ แนวคิด หรือประสบการณที่
จะทําใหผูบริโภคพึงพอใจ  คําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถกําหนดกลยุทธการตลาดที่
สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม  

 
คําถามที่ใชเพื่อคนหาลักษณะและพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6 Ws และ1 H ซ่ึงประกอบดวย 

Who, What, Why, When, Where, และ How เพื่อคนหาลักษณะที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 7 
ประการ หรือ 7O’s ซ่ึงประกอบดวย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, 
Outlet และ Operations  

 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) เปนคําถามเพื่อทราบถึง

ลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupants) ทางดานประชากรศาสตร ภูมิศาสตร จิตวิทยา พฤติกรรมศาสตร  
 
2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) เปนคําถามถึงส่ิงที่ผูบริโภคตองการ

ซ้ือ (Object) ส่ิงที่ผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑ ซ่ึงก็คือตองการคุณสมบัติหรือองคประกอบของ
ผลิตภัณฑและความแตกตางที่เหนือกวาคูแขงขัน 

 
3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why does Organization?) เปนคําถามเพื่อทราบวัตถุประสงคที่

ผูบริโภคซื้อสินคา (Objectives) ผานระบบชองทางการจําหนายใดๆเพื่อตอบสนองความตองการ
ทางดานรางกายและทางดานจิตวิทยา ซึ่งตองศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ คือ
ปจจัยภายนอก ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม ปจจัยเฉพาะบุคคล 

 
4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อบาง (Who participants in the buying?) เปนคําถาม

เพื่อทราบถึงบทบาทของกลุมตางๆ (Organizations) ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อซ่ึงประกอบดวย
ผูริเริ่มในการที่จะซื้อผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ ผูตัดสินใจซื้อ ผูซ้ือและผูใช 
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5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (When the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อตองการทราบถึงโอกาส
ในการซื้อ (Occasions) เชน ชวงเดือนใดของปหรือชวงฤดูกาลใดของป ชวงวันใดของเดือน
ชวงเวลาใดของวัน โอกาสพิเศษตางๆ เปนตน 

 
6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does the consumer buy ?) เปนคําถามเพื่อตองการทราบถึง

ชองทางหรือแหลง (Outlet) ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน หางสรรพสินคา ซูเปอรมารเก็ต รานขาย
ของชํา ฯลฯ 

 
7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does the consumer buy?) เปนคําถามเพื่อทราบถึงขั้นตอน

ในการตัดสินใจซื้อ (Operations) ซ่ึงประกอบดวยการรับรูปญหา การคนหาขอมูล การประเมินผล
ทางเลือก การตัดสินใจซื้อ ความรูสึกภายหลังการซื้อคําตอบที่ไดมาเหลานี้ จะชวยใหนักการตลาด
สามารถกําหนดกลยุทธทางการตลาดที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม
และประสบความสําเร็จทางดานการตลาดเปนอยางดี 
 

สิ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค  (ธนวรรณ  แสงสุวรรณ, 2546: 250-270) 
 
1. ปจจัยทางวัฒนธรรม  วัฒนธรรมเปนปจจัยพื้นฐานในการกําหนดความตองการและ

พฤติกรรมของมนุษย  ปจจัยทางวัฒนธรรมแบงออกเปน 
 

วัฒนธรรมพื้นฐาน  เปนลักษณะพื้นฐานของบุคคลในสังคม 
 
วัฒนธรรมยอย  หมายถึง วัฒนธรรมของแตละกลุมที่มีลักษณะเฉพาะและแตกตางกัน 

ซ่ึงมีอยูภายในสังคมขนาดใหญและสลับซับซอน ลักษณะวัฒนธรรมยอย เชน สีผิวกลุมเชื้อชาติ 
ศาสนา อาชีพ อายุ และเพศ เปนตน 
 

ชนชั้นทางสังคม  มนุษยที่อยูรวมกันในสังคมจะมีการแบงเปนระดับชั้นที่แตกตางกัน
ไปตามอาชีพ ความมั่นคง ชาติตระกูล การมีอํานาจเหนือคนอื่นและบุคลิกลักษณะสวนบุคคลซึ่ง
โดยทั่วไปแลวอาจแบงชั้นสังคมไดเปน 3 ระดับ คือ ระดับสูง ระดับกลางและระดับต่ํา บุคคลในแต
ละชั้นอาจมีการเปล่ียนแปลงฐานะตนได โดยบางคนอาจพัฒนาฐานะสูงขึ้น ขณะที่บางคนมีฐานะ
ต่ําลงการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคมักขึ้นอยูกับชั้นสังคมที่เขาอยูจะเห็นไดวาผูมีฐานะดีมีความโนม
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เอียงที่จะซื้อสินคาที่มีราคาสูง เชน บัตรนําเที่ยวรอบโลก เครื่องประดับอัญมณีมากกวาผูมีฐานะ
ยากจน 

  
2. ปจจัยทางสังคม  เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวันและมีอิทธิพลตอพฤติกรรม

การซื้อ  ประกอบดวย 
 

กลุมอางอิง หมายถึง กลุมไมเปนทางการที่บุคคลในสังคมยอมรับนับถือและอยากเปน 
อยากมีอะไรเหมือนๆ กลุมอางอิง  จึงมีอิทธิพลตอความคิดเห็น ทัศนคติ และคานิยม ซ่ึงมีทั้งในหมู
เด็กและผูใหญ กลุมอางอิงนี้ แบงเปน 3 ระดับ คือ 

  
- กลุมปฐมภูมิ  ไดแก ครอบครัว เพื่อสนิทและเพื่อนบาน การที่เขากันไดเปนกลุม

ปฐมภูมิแบบนี้มักจะมีขอจํากัดในเรื่องอาชีพ ระดับชั้นทางสังคม และชวงอายุกลุมปฐมภูมินี้จะมี
อิทธิพลตอบุคคลอยางจริงจังและไดผลทันที 

 
- กลุมทุติยภูมิ  ไดแก เพื่อนรวมอาชีพ และ เพื่อนรวมสถาบัน 
 
- กลุมดลใจ  ไดแก บุคคลที่เปนที่นิยมชื่นชมของบุคคลอื่นโดยมิไดมีการรวมเปน

สมาชิกในกลุมสังคมนั้นเชน ดาราภาพยนตรที่มีช่ือเสียง นักกีฬาที่ประสบผลสําเร็จ เปนตน 
 

ครอบครัว เปนแหลงที่ฝกหัดใหบุคคลไดรูจักคาของเงิน รูจักวิธีการซื้อรูวาควรซื้อ
อะไร อยางไรและที่ไหน สรุปแลวครอบครัวจะมีอิทธิพลตอผูบริโภค ดังนี้ 

  
- ทําหนาที่เปนกลุมอางอิงที่มีสมาชิกในครอบครัวอยากเอาอยาง 
 
- สมาชิกในครอบครัวโดยเฉพาะบิดามารดาเปนผูซ้ือผลิตภัณฑสวนใหญใหสมาชิก

ในครอบครัวนอกจากบิดามารดาแลว สมาชิกเด็กๆในครอบครัวก็มีความสําคัญเพราะจะเปนแรง
กระตุนใหบิดามารดาซื้อดวย 

 
- ครอบครัวจัดเปนสถาบันที่ทําการซื้อขายมากมายที่สุดในอนาคต 
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บทบาทและสถานภาพ เชน ผูชายคนหนึ่งเมื่ออยูในครอบครัวมีสถานภาพเปนสามีใน
ที่ทํางานมีสถานภาพเปนหัวหนาบทบาทของผูชายผูนี้ในฐานะที่เปนสามีกับฐานะที่เปนหัวหนาจะ
แตกตางกันโดยจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของสมาชิกในกลุมตางกันกลาวคือ ในฐานะสามี
เขาจะเปนผูซ้ือผลิตภัณฑและตัดสินใจซื้อเองในฐานะหัวหนาเขาจะเปนผูตัดสินใจซื้อแตการจัดซื้อ
อาจเปนหนาที่ของฝายจัดซื้อตางหากออกไป 

  
3. ปจจัยสวนบุคคล   เปนปจจัยที่มี อิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ   เปน

ลักษณะเฉพาะบุคคลในดานตางๆ  ดังนี้ 
 

อายุ เชน ลักษณะเสื้อผาที่ใชแตงกายเมื่อเปนทารกก็ใชเส้ือผาสําหรับเด็กออนเมื่อเจริญ
ขึ้นสูวัยหนุมสาวก็ใชเสื้อผาสําหรับวัยรุนซึ่งมีมากแบบและมากชุดขึ้น เปนตน 

 
วงจรชีวิตครอบครัว  ความตองการในผลิตภัณฑและพฤติกรรมซื้อจะแตกตางกันไปใน

แตละชวงของวัฎจักรชีวิต 
 

อาชีพ อาชีพของแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปนและความตองการสินคาและ
บริการที่แตกตาง 

รายได  โอกาสทางเศรษฐกิจโอกาสที่ผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑขึ้นอยูกับระดับรายได 
การออมการเปนเจาของทรัพยสิน ความสามารถในการกูยืม การใหสินเชื่อ และทัศนคติเกี่ยวกับการ
จายเงิน 

 
คานิยมและรูปแบบการดํารงชีวิต รูปแบบในการดํารงชีวิตของบุคคลจะขึ้นอยูกับ

วัฒนธรรม ช้ันทางสังคมและอาชีพของแตละบุคคล 
 

4. ปจจัยทางจิตวิทยา  เปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและ
การใชสินคา ประกอบดวย  
 

การจูงใจ  เปนวิธีการที่จะนําพฤติกรรมของบุคคลใหปฏิบัติตามวัตถุประสงค โดยเชื่อ
วาพฤติกรรมของมนุษยจะเกิดขึ้นตองมีแรงจูงใจหรือส่ิงเรา ซ่ึงเกิดขึ้นไดทั้งภายในและภายนอกตัว
บุคคล 
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การรับรู  บุคคลสองคนในภาวะที่ถูกกระตุนจากสิ่งเราเดียวกันและสถานการณ
เดียวกันอาจจะประพฤติปฏิบัติตางกันเนื่องจากบุคคลมีการรับรูที่แตกตางกันจากประสบการณใน
อดีตที่ตางกัน  ซ่ึงสาเหตุที่บุคคลมีการรับรูที่แตกตางกันในสถานการณเดียวกันเกิดจากการที่บุคคล
ไดรับการกระตุนจากสิ่งเรา โดยผานทางประสาทสัมผัสทั้งหา คือ หู ตา จมูก ล้ิน และผิวหนัง แลว
เกิดการตีความขอมูลส่ิงเราดวยความรูสึกตามวิธีของแตละคน ซ่ึงขึ้นอยูกับลักษณะ 3 ประเภท คือ 
ลักษณะของสิ่งกระตุน ความสัมพันธของสิ่งกระตุนกับสิ่งแวดลอมและสถานภาพของแตละบุคคล 

 
การเรียนรู  บุคคลจะมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมได โดยอาศัยประสบการณและการ

เรียนรู การเรียนรูเกิดขึ้นเมื่อบุคคลไดรับสิ่งกระตุนแลวเกิดการตอบสนองสิ่งกระตุนนั้น ดังนั้น 
การตลาดจะใชแนวคิดนี้มาเปนประโยชนดวยการโฆษณาซ้ําๆ เพื่อจูงใจที่เกิดการซื้อ 
 

ความเชื่อและทัศนคติ  ความเชื่อจะเปนตัวสนับสนุนผลิตภัณฑและภาพลักษณของตรา
สินคา  ผูบริโภคมักแสดงออกไปตามภาพลักษณและความเชื่อของตน  สวนทัศนคติ คือ ความรูสึก
ของผูบริโภคที่มีผลตอผลิตภัณฑในแงพอใจหรือไมพอใจแลวเกิดแนวโนมการปฏิบัติตอ
วัตถุประสงคหรือความคิดใดความคิดหนึ่ง กลาวคือ ถามีทัศนคติที่ดีตอผลิตภัณฑก็จะทําใหมี
แนวโนมซ้ือผลิตภัณฑนั้น 
 
3.  ทฤษฎีสวนประสมการตลาด (Marketing Mix) 
 

สวนประสมการตลาด เปนตัวแปรที่สามารถควบคุมไดทางการตลาด หมายถึง การสนอง
ความตองการเปนตัวแปรที่สามารถควบคุม และสนองความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ 
ประกอบดวยเครื่องมือตอไปนี้ (Kotler, 2003: 16) 

 
1. ผลิตภัณฑ (Product) 
2. ราคา (Price) 
3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
4. การจัดจําหนาย (Place) 
 
1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองตอบความตองการ

ของลูกคาใหพึงพอใจผลิตภัณฑที่เสนอขาย จะมีตัวตนหรือไมมีตัวตน  ผลิตภัณฑจึงประกอบดวย 
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สินคาบริการ ความคิด สถานที่ องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมีอรรถประโยชน (Utility) มีมูลคา
(Value) ในสายตาของลูกคาจึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได  การกําหนดกลยุทธดาน
ผลิตภัณฑตองพยายามคํานึงถึงปจจัยตอไปนี้ 
 

1.1 ความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product Differentiation) และความแตกตางทางการ
แขงขัน(Competitive Differentiation) 
 

1.2 พิจารณาองคประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ (Product Component) เชน
ประโยชนพื้นฐาน รูปรางลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ ตราสินคา ฯลฯ 
 

1.3 การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ (Product Positioning)  เปนการออกแบบผลิตภัณฑ
ของบริษัทเพื่อแสดงตําแหนงที่แตกตางและมีคุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย 
 

1.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ (Product Development) เพื่อใหผลิตภัณฑมีลักษณะใหมและ
ปรับปรุงใหดีขึ้น (New and Improved) ซ่ึงตองคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนองความ
ตองการของลูกคาไดดียิ่งขึ้น กลยุทธเกี่ยวกับสวนประสมผลิตภัณฑ (Product Mix) และสาย
ผลิตภัณฑ (Product Line) 
 

2. ราคา (Price) หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปน P ตัวที่สองที่เกิดขึ้นจาก
Product ราคาเปนตนทุน (Cost) ของลูกคาผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางมูลคา (Value) ผลิตภัณฑ
กับราคา (Price) ผลิตภัณฑนั้น ถามูลคาสูงกวาราคาเขาก็จะตัดสินใจซื้อ ดังนั้นผูกําหนดกลยุทธดาน
ราคาตองคํานึงถึง 
 

2.1 การยอมรับของลูกคาในมูลคาผลิตภัณฑวาสูงกวาราคาผลิตภัณฑ 
2.2 ตนทุนสินคาและคาใชจายที่เกี่ยวของ 
2.3 การแขงขัน 
2.4 ปจจัยอ่ืนๆกลยุทธดานราคา 

 
3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขาย

กับผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ  การติดตอส่ือสารโดยใชส่ืออาจใชพนักงานขายทํา
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การขาย (Personal Selling) และการติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ (Non Personal Selling) เครื่องมื่อใน
การติดตอส่ือสารมีหลายประการซึ่งอาจเลือกใชหนึ่งหรือหลายเครื่องมือจากเครื่องมือตอไปนี้ 
 

3.1 การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารองคการและ(หรือ) 
ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิดที่ตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ กลยุทธในการโฆษณาจะ
เกี่ยวของกับ 
 

3.1.1 กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา (Creative Strategy) 
3.1.2 กลยุทธส่ือ (Media Strategy) 

 
3.2 การขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) เปนกิจกรรมการแจงขาวสารและจูงใจ

โดยใชบุคคล งานในขอนี้เกี่ยวของกับ 
 

3.2.1 กลยุทธการขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling strategy) 
3.2.2 การจัดการหนวยงานขาย 

 
3.3 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรมการสงเสริมที่

นอกเหนือจากการโฆษณาการขายโดยใชพนักงานขาย และการใหขาวและการประชาสัมพันธซ่ึง
สามารถกระตุนความสนใจ ทดลองใชหรือการซื้อโดยลูกคาขั้นสุดทายหรือบุคคลอื่นในชองทาง
การสงเสริมการขายมี 3 รูปแบบ คือ 
 

3.3.1 การกระตุนผูบริโภคเรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูผูบริโภค (Consumer 
Promotion) 

 
3.3.2 การกระตุนคนกลางเรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูคนกลาง (Trade 

Promotion) 
 
3.3.3 การกระตุนพนักงานขายเรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงพนักงานขาย 

(Sales Force Promotion) 
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3.4 การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and Public Relation) การใหขาวเปน
การเสนอความคิดเกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่ไมตองมีการจายเงิน  สวนการประชาสัมพันธ
หมายถึง ความพยายามที่มีการวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการใหเกิดกับ
กลุมใดกลุมหนึ่ง การใหขาวเปนกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ 

 
3.5 การตลาดทางตรง เปนการติดตอส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพื่อใหเกิดการ

ตอบสนอง โดยตรงหรือหมายถึงวิธีการตางๆ ที่นักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑโดยตรงกับผูซ้ือ
และทําใหเกิดการตอบสนองในทันที เครื่องมือนี้ประกอบดวย 
 

3.5.1 การขายทางโทรศัพท 
3.5.2 การขายโดยใชจดหมายตรง 
3.5.3 การขายโดยใชแคตตาลอก 
3.5.4 การขายทางโทรทัศน วิทยุ หรือหนังสือพิมพ ซ่ึงจูงใจใหลูกคามีกิจกรรม

การตอบสนอง เชน ใชคูปองแลกซื้อ 
 

4. การจัดจําหนาย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทางซึ่ง
ประกอบดวยสถาบันและกิจกรรมเพื่อเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด 
สถาบันที่นําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือ สถาบันการตลาด สวนกิจกรรมที่ชวยในการ
กระจายสินคาประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง  การจัด
จําหนาย จึงประกอบดวย 2 สวน ดังนี้ 
 

4.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of Distribution) หมายถึง เสนทางที่ผลิตภัณฑ 
และ(หรือ) กรรมสิทธิ์ที่ผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบชองทางการจัดจําหนายจึง
ประกอบดวย ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 

 
4.2 การกระจายตัวสินคา (Psysical Distribution) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการ

เคล่ือนยายตัวผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือ ผูใชทางอุตสาหกรรม การกระจายตัวสินคา
จะประกอบดวยงานที่สําคัญ คือ 
 

4.2.1 การขนสง (Transportation) 
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4.2.2 การเก็บรักษา (Storage) และการคลังสินคา 
4.2.3 การบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory Management) 

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
   จากการทบทวนเอกสารและทฤษฎี ไดนํามากําหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยโดยการศึกษา
ถึงพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมชนิดตางๆ โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร   สามารถกําหนดไดจากทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค  และการตรวจเอกสารของชิด
ชัย ปญญาสวรรค  สุคันธรส ธาดากิตติสาร  ดังนี้ (ภาพที่ 1)   
 
1. ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไม/ไซรัปกลวยหอมทอง (ตัวแปรอิสระ)  ไดแก 

- เพศของผูบริโภค 
- อายุของผูบริโภค 
- การศึกษาของผูบริโภค 
- อาชีพของผูบริโภค 
- รายไดของผูบริโภค 
- ชนิดของไซรัปผลไมที่รับประทานบอยที่สุด 
- ความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไม 
- เหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไม 
- รูปแบบในการรับประทานไซรัปผลไม 
- สถานที่ที่รับประทานไซรัปผลไม 
- ชวงเวลาในการรับประทานไซรัปผลไม 
- ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 

 
2. พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไม/ไซรัปกลวยหอมทอง (ตัวแปรตาม)  ไดแก 

- ผูบริโภคคือใคร 
- ผูบริโภคบริโภคอะไร 
- เหตุผลในการบริโภค 
- ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 
- ผูบริโภคบริโภคเมื่อใด 
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- สถานที่บริโภค 
- ผูบริโภคบริโภคอยางไร 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดในการวิจัยเพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไม  โดยเฉพาะไซรัป 
             กลวยหอมทอง 

วัตถุประสงค 
1.  ศึกษาพฤตกิรรมของผูบริโภคในการบรโิภคไซรัปผลไม  โดยเฉพาะไซรัปกลวย

ทฤษฎีและการตรวจเอกสาร 
1. ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค 
2. ชิดชัย  ปญญาสวรรค 
3. สุคันธรส  ธาดากิตติสาร 

ตัวแปรอิสระ 
- เพศของผูบริโภค            -  อายุของผูบริโภค 
- การศึกษาของผูบริโภค                    -  อาชีพของผูบริโภค 
- รายไดของผูบริโภค          -  ชนิดของไซรัปผลไมที่รับประทานบอยที่สุด 
- ความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไม        -  เหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไม 
- รูปแบบในการรับประทานไซรัปผลไม        -  สถานที่ที่รับประทานไซรัปผลไม 
- ชวงเวลาในการรับประทานไซรัปผลไม          -  ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 

ตัวแปรตาม 
- ผูบริโภคคือใคร                             -  ผูบริโภคบริโภคอะไร 
- เหตุผลในการบริโภค                   -  ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 
- ผูบริโภคบริโภคเมื่อใด                 -  สถานที่บริโภค 
- ผูบริโภคบริโภคอยางไร 
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    กรอบแนวคิดการทําวิจัยของการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง
ที่ผลิตภายในประเทศของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  สามารถกําหนดไดจากทฤษฎีอุปสงค  
ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด  และการตรวจเอกสารของอาภาพรรณ  
คูอมรพัฒนะ  และธนเดช ชวศิริ   พบวาสามารถแบงปจจัยที่อาจสงผลกระทบตออุปสงคไซรัป
กลวยหอมทอง เปน 6 ประเภทหลัก  ดังนี้  (ภาพที่ 2) 
 
1. ปจจัยดานผูบริโภค   สามารถแบงเปน 2 ประเภท  ดังนี้ 

1.1 ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค 
- เพศ 
- อายุ 
- รายได 

1.2 ปจจัยดานความพอใจของผูบริโภค (รสนิยม) 
- ชอบกล่ินและรสชาติกลวยหอมทอง 
- ชอบรับประทานไซรัป 
- ชอบผลไมไทย 
- ตองการเปนผูที่ทันสมัย 

 
2. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   

2.1 คุณคาทางโภชนาการ 
2.2 อายุของไซรัปกลวยหอมทอง 
2.3 ตราสินคา 
2.4 ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง 
2.5 รูปแบบผลิตภัณฑ 

 
3. ปจจัยดานราคา 

3.1 ราคาไซรัปกลวยหอมทอง 
3.2 ราคาผลิตภัณฑอ่ืน  

- ราคาเมเปลไซรัป  
- ราคาน้ําผ้ึง  
- ราคาไซรัปผลไมตางๆ 
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4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
4.1 การโฆษณา 
4.2 การใหสวนลด 
4.3 การใหของแถม 
4.4 การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง 
4.5 การจัดกิจกรรมชิงโชค 
4.6 คําแนะนําของพนักงานขาย 

 
5. ปจจัยดานการจัดจําหนาย  คือ   

5.1 หาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล 
5.2 ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย 

 
6. ปจจัยดานเศรษฐกิจและสังคม  คือ 

6.1 ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย 
6.2 ตองการสงเสริมสินคาไทย 
6.3 ตองการชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ 
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ภาพที่ 2  กรอบแนวคิดในการวิจัยเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง 

วัตถุประสงค 
2.  ศึกษาปจจยัที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค 

ทฤษฎีและแนวคิด 
1.  ทฤษฎีอุปสงค      2.  ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค 
3.  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด   4.  อาภาพรรณ  คูอมรพัฒนะ   
5.  ธนเดช  ชวศิริ 

ตัวแปรอิสระ 
- เพศของผูบริโภค                        -  อายุของผูบริโภค      
- รายไดของผูบริโภค                -  ความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทอง   
- ความชอบรับประทานไซรัป   -  ความชอบผลไมไทย 
- ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  -  คุณคาทางโภชนาการ   
- อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  -  ตราสินคา    
- ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง -  รูปแบบผลิตภัณฑ 
- ราคาไซรัปกลวยหอมทอง    -  ราคาเมเปลไซรัป       
- ราคาน้ําผ้ึง      -  ราคาไซรัปผลไมตางๆ    
- การโฆษณา     -  การใหสวนลด 
- การใหของแถม    -  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  
- การจัดกจิกรรมชิงโชค    -  คําแนะนําของพนักงานขาย         
- หาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  -  ความสะดวกดานสถานทีจ่ําหนาย 
- ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย   -  ตองการสงเสริมสินคาไทย  
- ชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ 

ตัวแปรตาม 
ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง 
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แบบจําลองที่ใชในการวิจัย 
 
   จากทฤษฎีและการตรวจเอกสารที่ใชในการศึกษาปจจยัทีม่ีผลกระทบตออุปสงคไซรัป
กลวยหอมทองของผูบริโภค  สามารถนํามาสรางเปนแบบจําลองได  คือ 
 
   P(Qa=1 lxi )  =  F (α + β 1Gen + β 2Age + β3 Inc+ β4 T1 + β5 T2 + β6 T3 + β7 T4 + β8 Nut  
                            + β9Lif + β10Bra + β11Fam + β12 Des + β13 Cap + β14 Pa + β15 P1 + β16 P2   
                            + β17 P3 + β18Adv +  β19 Dis + β20Pre+ β21 Sam + β22 Rew + β23 Rec  
                            + β24 Sea + β25 Pla + β26 Agr + β27 Sup +  β28 Cur) 
 

และ 
 
  Qb  =  α + β1Gen + β2Age + β3 Inc+ β4 T1 + β5 T2 + β6 T3 + β7 T4 + β8 Nut + β9Lif 
             + β10Bra + β11Fam + β12 Des + β13 Cap + β14 Pa + β15 P1 + β16 P2 + β17 P3 + β18Adv  
             +  β19 Dis + β20Pre+ β21 Sam + β22 Rew + β23 Rec + β24 Sea + β25 Pla + β26 Agr  
             + β27 Sup +  β28 Cur 
 
               โดย  Qa คือ  การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง      
                                                    โดยที่ Qa = 1 คือ บริโภค     Qa = 0 คือ ไมบริโภค 
   Qb คือ  ปริมาณบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  (มิลลิลิตรตอป)       
   Gen  คือ เพศของผูบริโภค  เปนตวัแปรหุน 
                                                    โดยที่ Gen = 1 คือ เพศชาย    Gen = 0 คือ เพศหญิง 
  Age คือ อายุของผูบริโภค (ป) 
  Inc คือ รายไดของผูบริโภค (บาทตอเดือน) 
  T1 คือ ความชอบกลิน่และรสชาตกิลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T1 = 1 คือ มีผลกระทบ   T1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T2 คือ ความชอบรับประทานไซรัป  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T2 = 1 คือ มีผลกระทบ   T2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T3 คือ ความชอบผลไมไทย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T3 = 1 คือ มีผลกระทบ   T3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  T4 คือ ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T4 = 1 คือ มีผลกระทบ   T4 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Nut คือ คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Nut = 1 คือ มีผลกระทบ   Nut = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Lif คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Lif = 1 คือ มีผลกระทบ   Lif = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Bra           คือ   ตราสินคา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Bra = 1 คือ มีผลกระทบ   Bra = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Fam คือ ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Fam = 1 คือ มีผลกระทบ   Fam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Des คือ รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Des = 1 คือ มีผลกระทบ   Des = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
   Cap      คือ         ปริมาณบรรจุ  เปนตวัแปรหุน 
                                            โดยที ่C = 1 คือ มีผลกระทบ   C = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 

Pa  คือ ราคาไซรัปกลวยหอมทอง (บาท) 
                           P1     คือ ราคาเมเปลไซรัป  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P1 = 1 คือ มีผลกระทบ   P1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P2     คือ ราคาน้ําผ้ึง  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P2 = 1 คือ มีผลกระทบ   P2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P3     คือ ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P3 = 1 คือ มีผลกระทบ   P3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Adv  คือ การโฆษณา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Ad = 1 คือ มีผลกระทบ   Ad = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
   Dis  คือ  การใหสวนลด  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Dis = 1 คือ มีผลกระทบ   Dis = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pre  คือ  การใหของแถม  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pre = 1 คือ มีผลกระทบ   Pre = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sam  คือ  การแจกผลิตภณัฑตวัอยาง  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sam = 1 คือ มีผลกระทบ   Sam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Rew  คือ  การจัดกจิกรรมชิงโชค  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rew = 1 คือ มีผลกระทบ   Rew = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rec  คือ  คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rec = 1 คือ มีผลกระทบ   Rec = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sea  คือ  การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sea = 1 คอื มีผลกระทบ   Sea = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pla  คือ  ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pla = 1 คือ มีผลกระทบ   Pla = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Agr  คือ  ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Agr = 1 คือ มีผลกระทบ   Agr = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sup  คือ  ตองการสงเสริมสินคาไทย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sup = 1 คือ มีผลกระทบ   Sup = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Cur  คือ  ชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่Cur = 1 คือ มีผลกระทบ   Cur = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  α คือ คาของ Qa เมื่อตัวแปรอิสระทุกตัวมีคาเปน 0 
      β i คือ  สัมประสิทธิ์หนาตัวแปร i 

 
 

สมมติฐานการวิจัย 
 

    จากแบบจําลองและกรอบแนวคิดในการวิจัยของการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงค
ไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค  ผูวิจัยไดตั้งสมมติฐานการวิจัย  ดังนี้ 
 

1. เพศของผูบริโภค  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร   
 

2. อายุของผูบริโภค  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร    
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3. รายไดของผูบริโภค  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานคร  
 

4. ความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทอง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวย
หอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

5. ความชอบรับประทานไซรัป  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

6. ความชอบผลไมไทย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานคร  
 

7. ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

8. คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัป
กลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

9. อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

10. ตราสินคา  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร  
 

11. ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง
ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

12. รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานคร  
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13. ราคาไซรัปกลวยหอมทอง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร    
 

14. ราคาเมเปลไซรัป  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร  
 

15. ราคาน้ําผ้ึง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 

16. ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

17. การโฆษณา  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 

18. การใหสวนลด  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 

19. การใหของแถม  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร  
 

20. การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

21. การจัดกิจกรรมชิงโชค  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร  
 

22. คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
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23. การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวย
หอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

24. ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง
ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

25. ความตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอม
ทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

26. ความสงเสริมสินคาไทย  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

27. ความตองการชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ  เปนปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัป
กลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
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บทที่ 3 
 

วิธีการวิจัย 
 

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
ขอมูลทุติยภูมิ 
 

ศึกษาคนควาและรวบรวมขอมูลจากหนังสือ  ตําราวิชาการ และงานวิจัยตาง ๆ ที่เกี่ยวของ   
เพื่อนํามาอางอิงประกอบการศึกษาใหสมบูรณ  โดยคนควาขอมูลในสวนของวิทยานิพนธบัณฑิต
วิทยาลัยและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรที่เกี่ยวของกับงานวิจัยจากหองสมุดพิทยาลงกรณฯ และ
สํานักหอสมุด มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  ขอมูลสถิติการนําเขาไซรัปจากกรมศุลกากร  รวมถึง
บทความที่เกี่ยวกับไซรัปผลไมจากหนังสือและเว็บไซตตางๆ  

 
ขอมูลปฐมภูมิ 
    
   เก็บรวบรวมขอมูลดวยวิธีการวิจัยเชิงสํารวจ  ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บ
ขอมูลจากกลุมตัวอยาง  โดยทําการสํารวจจากผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคย
บริโภคไซรัปผลไมหรือผลิตภัณฑใกลเคียง  และทําการสํารวจในชวงเดือนตุลาคมถึงพฤศจิกายน 
2553  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง  รวมถึงพฤติกรรมการ
บริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง  และศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคไซรัปกลวย
หอมทองของกลุมตัวอยาง 
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 
 ขอมูลปฐมภูมิที่นํามาใชในการศึกษา คือ ขอมูลที่ผูศึกษาจะทําการเก็บรวบรวมโดยการใช
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางของประชากรที่กําหนด ดังตอไปนี้ 
 
 



 

ประชากร    
 
  ประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูบริโภคที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคย
บริโภคไซรัปผลไมหรือผลิตภัณฑใกลเคียง 
  

กลุมตัวอยาง  
 

ขนาดของกลุมตัวอยางคํานวณไดจากสูตรของ W.G.cochran ดังนี้  
n  =      p(1-p)z2 
        e2 

   โดย        n  คือ จํานวนสมาชิกกลุมตัวอยาง 
    p  คือ สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยกําหนดจะสุม 
                   z  คือ ระดับความเชื่อมั่นที่ผูวิจัยกําหนด 
                   e  คือ สัดสวนของความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับใหเกิดขึ้นได 

   แทนคาตามสูตร จะได  n  =      0.5(1-0.5)(1.96)2 
       0.052 

n  =  384.16 

จากการกําหนดระดับความเชื่อมั่น ณ ระดับ 95 % ไดขนาดของกลุมตัวอยางเทากับ 384.16 
ตัวอยาง แตเพื่อความสะดวกในการคํานวณ การวิจัยจึงใชกลุมตัวอยาง 400 ตัวอยาง  

 
วิธีการสุมตัวอยาง 

 
ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน(Multi-Stage Area Sampling)  ซ่ึงมีลําดับขั้นดังนี้ 
 
1. แบงประชากรในกรุงเทพมหานครออกตามเขตการปกครอง  ซ่ึงแบงได 50 เขตและทํา

การสุมตัวอยางแบบเจาะจง(Purposive Sampling) โดยเลือกเขตการปกครองที่คาดวาจะมีผูเคย
บริโภคไซรัปผลไมหรือผลิตภัณฑใกลเคียงมากที่สุด  ไดตัวแทนทั้ง 10 เขต คือ เขตจตุจักร  เขต
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บางเขน  เขตพญาไท  เขตหลักสี่  เขตลาดพราว  เขตสาทร  เขตปทุมวัน  เขตราชเทวี  เขตวัฒนา 
และเขตคลองเตย 
 

2. ทําการสุมตัวอยางโดยวิธีกําหนดโควตา (Quota Sampling)  โดยกําหนดโควตาจากเขต
การปกครอง 10 เขต  เขตละเทาๆ กัน คือ 40 คน   
 

3. ใชวิธีการสุมตัวอยางตามความสะดวก (Convenience Sampling) ในการเก็บขอมูลจาก
กลุมตัวอยางในแตละเขต  โดยใชแบบสอบถามในการเก็บขอมูล 

 
วิธีการวิเคราะหขอมูล 

 
   การอธิบายพฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไม โดยเฉพาะไซรัปกลวยหอม
ทอง  ใชการวิเคราะหโดยการแจกแจงความถี่ คารอยละและคาเฉลี่ย 
 
   การวิเคราะหปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภค   ใชการวิเคราะห
ความถดถอยโดยทําการประมาณคาแบบจําลองโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  แบงเปนการวิเคราะห
ปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพื่อหาวาความนาจะเปนในการบริโภค
ไซรัปกลวยหอมทองขึ้นอยูกับปจจัยใด  ซ่ึงทําการวิเคราะหในรูปของแบบจําลองโพรบิท (Probit 
Model)  และการวิเคราะหปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพื่อหาวาปริมาณ
การบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคขึ้นอยูกับปจจัยใด  ซ่ึงทําการวิเคราะหในรูปของ
แบบจําลองโทบิท (Tobit Model)   ดังนี้  

   

1. การวิเคราะหแบบจําลองโพรบิท  
 
   การวิเคราะหแบบจําลองโพรบิทเปนการวิเคราะหความถดถอยเพื่อหาความสัมพันธ
ระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระ  โดยที่ตัวแปรตามเปนตัวแปรเชิงคุณภาพหรือตัวแปรหุน
(dummy variable)ซ่ึงจะมีสองทางเลือก หรือมีคาเพียงสองคา คือ 0 และ 1  หรือที่เรียกวา Binary 
choice  เปนการวิเคราะหเพื่อหาความนาจะเปนที่จะเกิดเหตุการณใดเหตุการณหนึ่งของตัวแปรตาม 
(อารีย วิบูลยพงศ) 
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   การวิเคราะหในกรณีนี้เปนการวิเคราะหเพื่อหาปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจบริโภค
หรือไมบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยางโดยตัวแปรตามแบงเปนการตัดสินใจบริโภค
และไมบริโภค  กลาวคือเปนการวิเคราะหเพื่อหาความนาจะเปนที่คนจะตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทองวามีสาเหตุมาจากปจจัยใด  โดยกําหนดแบบจําลอง คือ  
 
   P(Qa=1 lxi )  =  F (α + β1Gen + β2Age + β3 Inc+ β4 T1 + β5 T2 + β6 T3 + β7 T4 + β8 Nut  
                            + β9Lif + β10Bra + β11Fam + β12 Des + β13 Cap + β14 Pa + β15 P1 + β16 P2   
                            + β17 P3 + β18Adv +  β19 Dis + β20Pre+ β21 Sam + β22 Rew + β23 Rec  
                            + β24 Sea + β25 Pla + β26 Agr + β27 Sup +  β28 Cur) 
 
               โดย  Qa คือ  การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง      
                                                    โดยที่ Qa = 1 คือ บริโภค     Qa = 0 คือ ไมบริโภค 
  Gen  คือ เพศของผูบริโภค  เปนตวัแปรหุน 
                                                    โดยที่ Gen = 1 คือ เพศชาย    Gen = 0 คือ เพศหญิง 
  Age คือ อายุของผูบริโภค (ป) 
  Inc คือ รายไดของผูบริโภค (บาทตอเดือน) 
  T1 คือ ความชอบกลิน่และรสชาตกิลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T1 = 1 คือ มีผลกระทบ   T1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T2 คือ ความชอบรับประทานไซรัป  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T2 = 1 คือ มีผลกระทบ   T2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T3 คือ ความชอบผลไมไทย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T3 = 1 คือ มีผลกระทบ   T3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T4 คือ ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T4 = 1 คือ มีผลกระทบ   T4 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Nut คือ คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Nut = 1 คือ มีผลกระทบ   Nut = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Lif คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Lif = 1 คือ มีผลกระทบ   Lif = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Bra           คือ   ตราสินคา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Bra = 1 คือ มีผลกระทบ   Bra = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Fam คือ ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Fam = 1 คือ มีผลกระทบ   Fam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Des คือ รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Des = 1 คือ มีผลกระทบ   Des = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
   Cap      คือ         ปริมาณบรรจุ  เปนตวัแปรหุน 
                                            โดยที ่C = 1 คือ มีผลกระทบ   C = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 

Pa  คือ ราคาไซรัปกลวยหอมทอง (บาท) 
                           P1     คือ ราคาเมเปลไซรัป  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P1 = 1 คือ มีผลกระทบ   P1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P2     คือ ราคาน้ําผ้ึง  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P2 = 1 คือ มีผลกระทบ   P2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P3     คือ ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P3 = 1 คือ มีผลกระทบ   P3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Adv  คือ การโฆษณา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Ad = 1 คือ มีผลกระทบ   Ad = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
   Dis  คือ  การใหสวนลด  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Dis = 1 คือ มีผลกระทบ   Dis = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pre  คือ  การใหของแถม  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pre = 1 คือ มีผลกระทบ   Pre = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sam  คือ  การแจกผลิตภณัฑตวัอยาง  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sam = 1 คือ มีผลกระทบ   Sam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rew  คือ  การจัดกจิกรรมชิงโชค  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rew = 1 คือ มีผลกระทบ   Rew = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rec  คือ  คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rec = 1 คอื มีผลกระทบ   Rec = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sea  คือ  การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sea = 1 คือ มีผลกระทบ   Sea = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pla  คือ  ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pla = 1 คือ มีผลกระทบ   Pla = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Agr  คือ  ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Agr = 1 คือ มีผลกระทบ   Agr = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sup  คือ  ตองการสงเสริมสินคาไทย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sup = 1 คือ มีผลกระทบ   Sup = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Cur  คือ  ชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่Cur = 1 คือ มีผลกระทบ   Cur = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  α  คือ คาของ Qa เมื่อตัวแปรอิสระทุกตัวมีคาเปน 0 
      β i คือ  สัมประสิทธิ์หนาตัวแปร i 
 

   จากแบบจําลอง  ทําการประมาณคาแบบจําลองดวยวิธีความควรจะเปนสูงสุด (Maximum 
Likelihood Estimation : MLE)  เพื่ออธิบายวาตัวแปรอิสระมีผลตอความนาจะเปนของการตัดสินใจ
บริโภคไซรัปกลวยหอมทองอยางไร  และทําการทดสอบสมมติฐาน  ดังนี้ 
 
   1. ทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  
กับตัวแปรอิสระแตละตัวทั้ง 27 ตัวในแบบจําลอง ตามสมมติฐานของการวิจัย  โดยตั้งสมมติฐานใน
การทดสอบ ดังนี้ 
 
      H0   :  การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองไมขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวที่ i   
    H1   :  การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวที่ i  
                                           โดยที่ i = 1 , 2 , … , 27 
     
    กําหนดระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90   
 

- ถายอมรับสมมติฐาน H0 (p-value > 0.1) แสดงวา ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 
90  ตัวแปรอิสระที่กําหนดในแบบจําลองตัวที่ i ไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทอง  หรือการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ไมขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวนั้นๆ  
 

- ถาปฏิเสธสมมติฐาน H0 (p-value < 0.1)  แสดงวา ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 
90  ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองตัวที่ i มีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทอง   หรือการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวนั้นๆ 
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    2.  ทดสอบความนาเชื่อถือของแบบจําลอง  ซ่ึงแสดงระดับความสัมพันธระหวางตัวแปร
ตามคือการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง กับตัวแปรอิสระทุกตัวที่มีความสัมพันธกับตัว
แปรตามในแบบจําลอง  
 
                  สถิติทดสอบ คือ  Pseudo R2  =  1 –          1   
         1 + 2 (log L1 – log L0) / n 
 
                  โดย  log L1  คือ คาสูงสุดของ log likelihood function ที่มีตัวแปรอธิบาย 
   log L0  คือ คาสูงสุดของ log likelihood function ที่ไมมีตัวแปรอธิบาย 
  n คือ  จํานวนตัวอยาง 
 

- ถา Pseudo R2  มีคาใกล 1  แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองนี้มี
ความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง มาก 
 

- ถา Pseudo R2  มีคาใกล 0  แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองนี้มี
ความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง นอยมาก หรือตัวแปรอิสระที่กําหนดไว
ในแบบจําลองไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง 
 
2. การวิเคราะหแบบจําลองโทบิท 
 
 การวิ เคราะหแบบจําลองโทบิทเปนการวิ เคราะหความถดถอยของขอมูลเพื่อหา
ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระ  โดยที่ตัวแปรตามเปนตัวแปรเชิงปริมาณ  ซ่ึงมี
คาในชวงปลายหายไป (อารีย วิบูลยพงศ)  
 
   การวิเคราะหในกรณีนี้เปนการวิเคราะหเพื่อหาวาปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง
ของผูบริโภคขึ้นอยูกับปจจัยใดบาง  ซ่ึงปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองจะมีคาในชวงปลาย
ที่เปนลบซึ่งไมสามารถหาคาได  จึงพิจารณาเฉพาะคาที่เปนบวก  โดยการวิเคราะหไดกําหนด
แบบจําลอง คือ  
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   Qb  =  α + β1Gen + β2Age + β3 Inc+ β4 T1 + β5 T2 + β6 T3 + β7 T4 + β8 Nut + β9Lif 
              + β10Bra + β11Fam + β12 Des + β13 Cap + β14 Pa + β15 P1 + β16 P2 + β17 P3  
              + β18Adv +  β19 Dis + β20Pre+ β21 Sam + β22 Rew + β23 Rec + β24 Sea + β25 Pla  
              + β26 Agr + β27 Sup +  β28 Cur 
 
               โดย  Qb คือ  ปริมาณบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  (มิลลิลิตรตอป)      
  Gen  คือ เพศของผูบริโภค  เปนตวัแปรหุน 
                                                    โดยที่ Gen = 1 คือ เพศชาย    Gen = 0 คือ เพศหญิง 
  Age คือ อายุของผูบริโภค (ป) 
  Inc คือ รายไดของผูบริโภค (บาทตอเดือน) 
  T1 คือ ความชอบกลิน่และรสชาตกิลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T1 = 1 คือ มีผลกระทบ   T1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T2 คือ ความชอบรับประทานไซรัป  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T2 = 1 คือ มีผลกระทบ   T2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T3 คือ ความชอบผลไมไทย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T3 = 1 คือ มีผลกระทบ   T3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T4 คือ ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T4 = 1 คือ มีผลกระทบ   T4 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Nut คือ คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Nut = 1 คือ มีผลกระทบ   Nut = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Lif คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Lif = 1 คือ มีผลกระทบ   Lif = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Bra           คือ   ตราสินคา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Bra = 1 คือ มีผลกระทบ   Bra = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Fam คือ ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอม  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Fam = 1 คือ มีผลกระทบ   Fam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Des คือ รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Des = 1 คือ มีผลกระทบ   Des = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Cap      คือ         ปริมาณบรรจุ  เปนตวัแปรหุน 
                                            โดยที ่C = 1 คือ มีผลกระทบ   C = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Pa  คือ ราคาไซรัปกลวยหอมทอง (บาท) 
                           P1     คือ ราคาเมเปลไซรัป  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P1 = 1 คือ มีผลกระทบ   P1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P2     คือ ราคาน้ําผ้ึง  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P2 = 1 คือ มีผลกระทบ   P2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P3     คือ ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P3 = 1 คือ มีผลกระทบ   P3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Adv  คือ การโฆษณา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Ad = 1 คือ มีผลกระทบ   Ad = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Dis  คือ  การใหสวนลด  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Dis = 1 คือ มีผลกระทบ   Dis = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pre  คือ  การใหของแถม  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pre = 1 คือ มีผลกระทบ   Pre = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sam  คือ  การแจกผลิตภณัฑตวัอยาง  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sam = 1 คือ มีผลกระทบ   Sam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rew  คือ  การจัดกจิกรรมชิงโชค  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rew = 1 คือ มีผลกระทบ   Rew = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rec  คือ  คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rec = 1 คอื มีผลกระทบ   Rec = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sea  คือ  การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sea = 1 คือ มีผลกระทบ   Sea = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pla  คือ  ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pla = 1 คือ มีผลกระทบ   Pla = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Agr  คือ  ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Agr = 1 คือ มีผลกระทบ   Agr = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sup  คือ  ตองการสงเสริมสินคาไทย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sup = 1 คือ มีผลกระทบ   Sup = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Cur  คือ  ชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่Cur = 1 คือ มีผลกระทบ   Cur = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  α  คือ คาของ Qa เมื่อตัวแปรอิสระทุกตัวมีคาเปน 0 
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      β i คือ  สัมประสิทธิ์หนาตัวแปร i 
 

   จากแบบจําลอง  ทําการประมาณคาแบบจําลองดวยวิธีความควรจะเปนสูงสุด (Maximum 
Likelihood Estimation : MLE)  และทําการทดสอบสมมติฐาน  ดังนี้ 
 
   1. ทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรตาม คือ ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  
กับตัวแปรอิสระแตละตัวทั้ง 27 ตัวในแบบจําลอง  โดยตั้งสมมติฐานในการทดสอบ ดังนี้ 
      H0   :  ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองไมขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวที่ i   
    H1   :  ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวที่ i  
                                           โดยที่ i = 1 , 2 , … , 27 
 
    กําหนดระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90   
 

- ถายอมรับสมมติฐาน H0 (p-value > 0.1) แสดงวา ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 
90  ตัวแปรอิสระที่กําหนดในแบบจําลองตัวที่ i ไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทอง  หรือการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ไมขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวนั้นๆ  
 

- ถาปฏิเสธสมมติฐาน H0 (p-value < 0.1)  แสดงวา ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 
90  ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองตัวที่ i มีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทอง   หรือการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ขึ้นกับตัวแปรอิสระตัวนั้นๆ 
 
    2.  ทดสอบความนาเชื่อถือของแบบจําลอง  ซ่ึงแสดงระดับความสัมพันธระหวางตัวแปร
ตาม คือ การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง กับตัวแปรอิสระทุกตัวที่มีความสัมพันธกับตัว
แปรตามในแบบจําลอง  
                  สถิติทดสอบ คือ  Pseudo R2  =  1 –          1   
         1 + 2 (log L1 – log L0) / n 
   
                  โดย  log L1  คือ คาสูงสุดของ log likelihood function ที่มีตัวแปรอธิบาย 
   log L0  คือ คาสูงสุดของ log likelihood function ที่ไมมีตัวแปรอธิบาย 
  n คือ  จํานวนตัวอยาง 
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- ถา Pseudo R2  มีคาใกล 1  แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองนี้มี

ความสัมพันธกับปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง มาก 
 

- ถา Pseudo R2  มีคาใกล 0  แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในแบบจําลองนี้มี
ความสัมพันธกับปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองนอยมาก หรือตัวแปรอิสระที่กําหนดไว
ในแบบจําลองไมมีความสัมพันธกับปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง 
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บทที่ 4  
 

ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับไซรปักลวยหอมทอง 
 

   ในการศึกษาขอมูลทั่วเกี่ยวกับไซรัปกลวยหอมทอง ประกอบดวย กรรมวิธีการผลิตไซรัป
กลวยหอมทอง  คุณสมบัติของไซรัปกลวยหอมทอง  สถานการณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  
และผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทองซึ่งหากผลิตไซรัปกลวยหอมทองมาแลวจะสามารถนํา
ไซรัปกลวยหอมทองนี้ไปทดแทนผลิตภัณฑเหลานั้นได  ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 
กรรมวิธีการผลิตไซรัปกลวยหอมทอง 

 
  การผลิตไซรัปกลวยหอมทองเปนการนํากลวยหอมทองสุกมาสกัดใหไดน้ํากลวยแลวนําไป
ทําใหเขมขนขึ้นโดยมีขั้นตอนตางๆ (ภาพที่ 3) ดังนี้  
 
  คัดเลือกกลวยหอมทองเพื่อใชในการผลิตไซรัปกลวยหอมทอง  กลวยหอมทองที่ใชควร
เปนกลวยที่ไมสามารถจําหนายไดหรือจําหนายไดในราคาต่ําเพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกบักลวย
หอมทองและใหเกิดประโยชนสูงสุดตอเกษตรกร  ทั้งนี้เนื่องจากกลวยหอมทองที่ผลิตสวนใหญจะ
สงออกไปตางประเทศและจากการสงออกกลวยหอมทองจะมีกลวยหอมทองที่ไมไดมาตรฐาน
สงออกสวนหนึ่ง  ซ่ึงสวนใหญจะอยูในรูปของกลวยตัดลูก  และกลวยตัดลูกนี้หากนําไปขายใน
ประเทศจะไดราคาต่ํามาก  ดังนั้นจึงควรใชกลวยหอมทองตัดลูกที่ไมไดมาตรฐานการสงออก  โดย
เลือกกลวยหอมทองที่ไมมีรองรอยบาดแผลจากการตัดหรือฉีกขาด ไมมีการปนเปอนเชื้อจุลินทรีย
และไมเปนโรค  
 
   นํากลวยหอมทองที่คัดเลือกไดมาบมใหสุกไดระยะสุกเต็มที่ คือ มีผิวเปลือกสีเหลืองเริ่มมี
จุดน้ําตาลเล็กนอยและมีกล่ินหอม  หรือแบงตามระยะการสุกของกลวยหอมทองตามมาตรฐาน 
CSIRO คือระยะที่ 7 (ภาพที่ 4)  จากนั้นนํากลวยสุกที่บมไดมาลางทําความสะอาดและคัดเลือกกลวย
ที่เสียหายออก  
 
 
 



 

 
กลวยหอมทองดิบ 

 
บม 

 
ทําความสะอาดผลกลวยหอมทอง 

 
ลวกกลวยดวยไอน้ําเดือดเพือ่ยับยั้งการเกิดสีน้ําตาลจากเอนไซม 

 
ปอกเปลือกและบดเนื้อกลวย 

 
ใชเอนไซมเพคติเนสชวยยอย 

 
แชน้ําเดือดเพือ่หยุดปฏิกิริยาจากเอนไซม 

 
ทําใหเย็น 

 
ปนแยกกากและกรอง 

 
น้ํากลวย 

 
ทําใหเขมขน 

 
ไซรัปกลวยหอมทอง 

 
 
ภาพที่ 3  กระบวนการผลิตไซรัปกลวยหอมทอง 
ที่มา: ดัดแปลงจาก สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 113) 
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ภาพที่ 4  ระยะการสุกของกลวยหอมทองตามมาตรฐาน CSIRO 8 ระยะ 
ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 14) 
 
   ทําการยับยั้งการเกิดสีน้ําตาลเนื่องจากเอนไซมของกลวยหอมทอง  วิธีที่นิยมที่สุดในการ
ยับยั้งการเกิดสีน้ําตาลเนื่องจากเอนไซมคือการใชความรอน  โดยการนํากลวยสุกที่ไดทั้งผลพรอม
เปลือกไปลวกดวยไอน้ําเดือด(นําไปนึ่ง)ที่อุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส อยางนอย 15 นาที จน
อุณหภูมิกึ่งกลางผลกลวยเปน 100 องศาเซลเซียส   
 
   นํากลวยหอมทองที่ผานการนึ่งเพื่อยับยั้งการเกิดสีน้ําตาลจากเอนไซมมาปอกเปลือกออก
ใหหมด  แลวนําเนื้อกลวยหอมทองนึ่งที่ไดไปบดใหละเอียดเปนเนื้อเดียวกัน  และทําการยอยเนื้อ
กลวยเพื่อสกัดเปนน้ํากลวย  ทั้งนี้เนื่องจากกลวยหอมทองเปนผลไมที่มีกากมากและมีน้ํานอย  การ
สกัดน้ําออกจากกลวยหอมทองทําไดยากกวาผลไมทั่วไป  จึงใชเทคโนโลยีเอนไซมชวยยอยเนื้อ
กลวยเพื่อสกัดเปนน้ํากลวย   คือใชเอนไซมเพคติเนส ซ่ึงเปนเอนไซมที่ใชสําหรับยอยเพคตินใน
กลวยหอมทอง ชวยทําใหความหนืดลดลง ทําใหน้ําในเซลลถูกแยกออกมาไดมากและเร็วข้ึน 
รวมทั้งยังรักษาคุณคาทางโภชนาการ สี กล่ิน และรสของน้ํากลวยหอมทองที่สกัดไดดวย  ดังนั้น
การยอยกลวยหอมทองโดยเทคโนโลยีเอนไซมจะใชเอนไซมเพคติเนสที่มีความเขมขนรอยละ 0.15 
โดยปริมาตรตอน้ําหนัก ทําการยอยกลวยหอมทองที่อุณหภูมิประมาณ 50 องศาเซลเซียส  และใช
เวลาในการยอยประมาณ 120 นาที  เมื่อครบกําหนดแลวใหนํากลวยไปแชในน้ําเดือดที่มีอุณหภูมิ 
100 องศาเซลเซียส ประมาณ 15 นาที เพื่อหยุดปฏิกิริยาจากเอนไซม  จากนั้นทําใหเนื้อกลวยเย็นลง
จนกระทั่งมีอุณหภูมิประมาณ 25 องศาเซลเซียส  โดยนําเนื้อกลวยที่ยอยไดไปแชน้ําเย็นทันที
ประมาณ 20 นาที  
 
  ทําการสกัดน้ํากลวยหอมทอง  โดยนําเนื้อกลวยหอมทองที่ผานการยอยและหยุดปฏิกิริยา
จากเอนไซมแลวมาปนแยกกากและกรองจนไดน้ํากลวยหอมทองที่มีความใส  จากนั้นนําน้ํากลวยที่
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ไดมาทําใหเขมขนขึ้นดวยเครื่องระเหยแหงแบบสุญญากาศจนไดเปนไซรัปกลวยหอมทองที่มีความ
เขมขนและมีสีออกสีน้ําตาลมากกวาน้ํากลวยหอมทอง(ภาพที่ 5)    ทั้งนี้การผลิตไซรัปกลวยหอม
ทองจากผลกลวยหอมทองดิบสด 250 กิโลกรัม(ไดเนื้อกลวยบดประมาณ 100 กิโลกรัม)จะไดไซรัป
กลวยหอมทอง 20 กิโลกรัม    
 

 

 
 

ภาพที่ 5  ลักษณะของผลิตภัณฑ น้ํากลวยหอมทอง(ก) และไซรัปกลวยหอมทอง (ข)  
ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 104) 

 
คุณสมบัตขิองไซรัปกลวยหอมทอง 

 
   ไซรัปกลวยหอมทองปริมาณ 100 กรัมใหพลังงาน 300.4 กิโลแคลอรี่  มีโปรตีน 1.98 กรัม  
คารโบไฮเดรต 71.6 กรัม  ไขมัน 0.68 กรัม  แปง 0.98 กรัม  โพลีแซคคาไรด 1.97 กรัม  ใยอาหารที่
ละลายน้ําไดในรูปของเพคติน 1.21 กรัม เทนนิน 0.29 กรัม และน้ําตาล 77.16 กรัม โดยแบงเปน
น้ําตาลรีดิวซ 23.34 กรัม  น้ําตาลกลูโคส 17.75 กรัม  น้ําตาลฟรุกโตส 17.11 กรัม และน้ําตาล
ซูโครส 10.99 กรัม  (ตารางที่ 4) 
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ตารางที่ 4  องคประกอบของไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม 
 
                         องคประกอบ ปริมาณ (กรัม) 

พลังงาน (กิโลแคลอรี่) 300.44 
โปรตีน  1.98 
คารโบไฮเดรต  71.6 
ไขมัน  0.68 
แปง  0.98 
โพลีแซคคาไรด  1.97 
เพคติน  1.21 
เทนนิน  0.29 
น้ําตาล  77.16 
   - น้ําตาลรีดิวซ  23.34 
   - น้ําตาลกลโูคส  17.75 
   - น้ําตาลฟรกุโตส  17.11 
   - น้ําตาลซูโครส  10.99 

ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 119) 
 

   ในไซรัปกลวยหอมทองยังประกอบไปดวยกรดอะมิโนตางๆ ที่มีประโยชนตอรางกาย โดย
ไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม จะประกอบดวยกรดอะมิโนตางๆ ดังนี้ วาลีน 190 มิลลิกรัม  กลูตา
มิค 170 มิลลิกรัม  ฮีสติดีน 170 มิลลิกรัม  ลูซีน 150 มิลลิกรัม  ไทโรซีน 100 มิลลิกรัม  แอสพาติก 
100 มิลลิกรัม  ซีรีน 80 มิลลิกรัม  อารจินีน 70 มิลลิกรัม  อลานีน 50 มิลลิกรัม  ไกลซีน 40 มิลลิกรัม  
ไลซีน 40 มิลลิกรัม  ธรีโอนิน 30 มิลลิกรัม  โพลีน 30 มิลลิกรัม  ไอโซลูซีน 20 มิลลิกรัม   และเฟน
นิวอลานีล 20 มิลลิกรัม (ตารางที่ 5)     ซ่ึงเมื่อเปรียบเทียบกับน้ําผ้ึงจะพบวาไซรัปกลวยหอมทองมี
ปริมาณกรดอะมิโนเกือบทุกชนิดมากกวาน้ําผ้ึง(สุคันธรส  ธาดากิตติสาร, 2550) 
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ตารางที่ 5  ชนดิและปริมาณกรดอะมิโนในไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม 
 

กรดอะมิโน ปริมาณ (มิลลิกรัม) 
วาลีน 190 
กลูตามิค 170 
ฮีสติดีน 170 
ลูซีน 150 
ไทโรซีน 100 
แอสพาติก 100 
ซีรีน 80 
อารจินีน 70 
อลานีน 50 
ไกลซีน 40 
ไลซีน 40 
ธรีโอนิน 30 
โพลีน 30 
ไอโซลูซีน 20 
เฟนนวิอลานนี 20 

ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 121) 
 

   ไซรัปกลวยหอมทองประกอบดวยวิตามินและแรธาตุตางๆ ที่มีประโยชนตอรางกาย  โดย
ไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม จะมีวิตามินบี1 0.05 มิลลิกรัม  วิตามินบี2 0.01 มิลลิกรัม  วิตามินบี3 
0.58 มิลลิกรัม  วิตามินบี6 นอยกวา 0.05 มิลลิกรัม และวิตามินซี นอยกวา 0.05 มิลลิกรัม  นอกจากนี้
ยังมีแรธาตุตางๆ คือ โพแตสเซียม 15.113 มิลลิกรัม  แมกนีเซียม 0.789 มิลลิกรัม  ฟอสฟอรัส 0.406 
มิลลิกรัม  แคลเซียม 0.083 มิลลิกรัม  โซเดียม 0.008 มิลลิกรัม  และธาตุเหล็ก 0.008 มิลลิกรัม 
(ตารางที่ 6) 
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ตารางที่ 6  ชนดิและปริมาณวิตามินและแรธาตุในไซรัปกลวยหอมทอง 100 กรัม 
 

วิตามินและแรธาต ุ ปริมาณ (มิลลิกรัม) 
วิตามิน  

วิตามินบ1ี  0.050 
วิตามินบ2ี 0.010 
วิตามินบ3ี 0.580 
วิตามินบ6ี < 0.050 
วิตามินซ ี < 0.050 

แรธาต ุ  
โพแตสเซียม 15.113 
แมกนีเซยีม 0.789 
ฟอสฟอรัส 0.406 
แคลเซียม 0.083 
โซเดียม 0.008 
เหล็ก 0.008 

ที่มา: สุคันธรส  ธาดากิตติสาร (2550: 122) 
 

การบริโภคไซรัปกลวยหอมทองในประเทศไทยปจจุบัน 
 

 ในปจจุบันการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองในประเทศไทยยังไมแพรหลายนัก  ไซรัป
กลวยหอมทองที่มีการบริโภคสวนใหญจะเปนไซรัปที่ผลิตจากตางประเทศและตองนําเขามา
จําหนาย  โดยการบริโภคจะนํามาผสมในเครื่องดื่ม อาหาร หรือขนมตางๆ  ซ่ึงผูบริโภคอาจไมทราบ
วาอาหารหรือเครื่องดื่มที่ตนบริโภคไดผสมไซรัปกลวยหอมทองไปดวย   
 
   ไซรัปกลวยหอมทองที่มีจําหนายแกผูบริโภคหรือรานคาในประเทศจะไทยมีเพียงไมกี่ยี่หอ
เทานั้น(ตารางที่ 7)    และมีรูปแบบการจําหนายเปนการจําหนายผานตัวแทนจําหนายตางๆ  ซ่ึงผูซ้ือ
สินคาสวนใหญเปนเจาของกิจการรานอาหาร  รานจําหนายเครื่องดื่มตางๆ โดยเฉพาะรานกาแฟสด  
ทั้งนี้ผูผลิตที่ผลิตไซรัปกลวยหอมทองจะผลิตไซรัปอ่ืนๆ ดวย หลากหลายรสชาติ  เชน Almond 
Syrup,  Vanilla Syrup, Butterscotch Syrup, Caramel Syrup, Orange Syrup, Blueberry Syrup และ 
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Apple Syrup เปนตน  ดังนั้นการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคสวนใหญจะเปนการ
บริโภครวมกับอาหารหรือเครื่องดื่มที่จําหนายในรานคา  โดยเฉพาะในรานเครื่องดื่ม เชน รานกาแฟ
สด ซ่ึงจะมีไซรัปตางๆใหผูบริโภคเลือกเปนจํานวนมาก  อยางไรก็ตามยังมีรานจําหนายเครื่องดื่ม
เพียงบางรานเทานั้นที่มีไซรัปกลวยหอมทองใหผูบริโภคไดเลือกเพื่อผสมกับเครื่องดื่มของตน  ทํา
ใหไซรัปกลวยหอมทองยังไมเปนที่รูจักของผูบริโภคเทาที่ควร  สงผลใหการบริโภคไซรัปกลวย
หอมทองยังไมเปนที่แพรหลาย  เปนเพียงการบริโภคในกลุมผูบริโภคกลุมยอยๆ เทานั้น    
 
ตารางที่ 7  ไซรัปกลวยหอมทองที่จําหนายในประเทศไทยปจจุบนั 
 
    ตราสินคา                      ผูผลิต ปริมาณ (มิลลิลิตร) ราคา (บาท) 

BINGO Bingo Group (Thailand) / ไทย 700 200 
MONIN Monin,Inc. / ฝรั่งเศส 700 330 
TEISSEIRE The Teisseire Group /ฝร่ังเศส 700 330 
DAVINCI DaVinci Gourmet LLC / สหรัฐอเมริกา 750 330 
TORANI R.Torre Company / สหรัฐอเมริกา 750 300 

ที่มา: จากการสํารวจบนเว็บไซต (15 ตุลาคม 2553) 
 

  จากการสํารวจในซุปเปอรมารเก็ต  พบวายังไมมีไซรัปกลวยหอมทองออกจําหนายใน
ซุปเปอรมารเก็ต  ไซรัปที่พบวาจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต คือ เมเปลไซรัป  ฮัทเซลนัทไซรัป  คา
ราเมลไซรัป  บลูเบอรี่ไซรัป  ชอกโกแลตไซรัป  สตอรเบอรร่ีไซรัป  วานิลลาไซรัป  บัตเตอรสก็อต
ไซรัป  ซิเนมอน-คาปูชิโนไซรัป  คอรนไซรัป  อกาเวไซรัป   ไซรัปจากออย  และผลิตภัณฑ
ใกลเคียงไซรัป คือ น้ําผ้ึง (ตารางที่ 8)  โดยผลิตภัณฑที่จําหนายมีทั้งที่ผลิตภายในประเทศและนําเขา
จากประเทศตางๆ  ซ่ึงมีราคา ปริมาณ รวมถึงบรรจุภัณฑที่แตกตางกัน  ทั้งนี้ผลิตภัณฑที่มีจําหนาย
มากที่สุด คือ น้ําผ้ึง  ซ่ึงมีทั้งที่ผลิตภายในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ  รองลงมาคือ เมเปล
ไซรัป  ซ่ึงเปนการนําเขาจากตางประเทศและเปนผลิตภัณฑที่มีราคาสูงเมื่อเปรียบเทียบกับไซรัป
ชนิดอื่นๆ ที่จําหนายในซุปเปอรมารเก็ต  โดยไซรัปที่จําหนายในซุปเปอรมารเก็ตที่มีการผลิต
ภายในประเทศ คือ ไซรัปตรามิตรผล(ไซรัปจากออย)  ไซรัปตรา Control (ไซรัปจากออย)  และ
ไซรัปตราลิน (คาราเมลไซรัป และ ฮัทเซลนัทไซรัป) 
 
 

52



 

ตารางที่ 8  ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทองที่จําหนายในซุปเปอรมารเก็ต 
 

ตราสินคา ผลิตภัณฑ ปริมาณ ราคา (บาท) 
น้ําผ้ึงเอราวัณ น้ําผ้ึง 1050  g. 203 
  400  g. 105 
  300  g. 79 
ไทยประเสริฐ น้ําผ้ึง 1050  g. 209 
Tee Story น้ําผ้ึง 1000  g. 230 
น้ําผ้ึงเดือนหา น้ําผ้ึง 780  g. 155 
บัวหลวง น้ําผ้ึง 770  g. 155 
น้ําผ้ึงเวชพงศ น้ําผ้ึง 760  g. 229 
น้ําผ้ึงสวนจิตรลดา น้ําผ้ึง 750  g. 180 
  130  g. 30 
Healthy Mate น้ําผ้ึง 710  g. 295 
  250 g. 110 
ชุมชน น้ําผ้ึง 660  g. 210 
Ambrosia น้ําผ้ึง 500  g. 147 
น้ําผ้ึงเมืองฟาง น้ําผ้ึง 500  g. 159 
Fragata น้ําผ้ึง 500  g. 249 
Imperial น้ําผ้ึง 480  g. 199 
Essential Waitrose  น้ําผ้ึง 454  g. 269 
Capilano น้ําผ้ึง 340  g. 255 
Lune De Miel น้ําผ้ึง 250 g. 199 
  500 g. 369 
Hill Tribe น้ําผ้ึง 250  g. 70 
TOPS น้ําผ้ึงดอกไม 280  g. 69 
Langnese น้ําผ้ึงไวทฟลาวเวอร 1000  g. 669 
  500  g. 359 
  250  g. 199 
  125  g. 105 
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ตารางที่ 8  (ตอ) 
 

ตราสินคา ผลิตภัณฑ ปริมาณ ราคา (บาท) 
My Choice น้ําผ้ึงดอกลําไย 490  g. 189 
  260  g. 109 
JI Brand น้ําผ้ึงดอกลําไย 500  g. 170 
  370  g. 122 
  300  g. 130 
Control Syrup (น้ําเชื่อม) 360  g. 65 
มิตรผล Syrup (น้ําเชื่อม) 180  ml. 29 
Llyla’s Golden 
Syrup 

Syrup 454  g. 165 

Grandma’s Losses 
Original 

Syrup  354  g. 170 

Waitrose  Canadian Maple Syrup Amber No.2 200  ml. 403 
Turkey Hill Maple Syrup 240  g. 430 
 Maple Syrup บรรจุกระปอง 250  g. 424 
  500  g. 650 
 Blueberry Syrup 125  g. 313 
Log Cabin Corn Syrup 700  ml. 299 
Karo Corn Syrup 470  ml. 295 
Kellogg’s Corn Syrup 680  ml. 215 
Nekutli Agave Syrup 640  g. 459 
Hershey’s Chocolate Syrup 425  g. 125 
 Strawberry Syrup 663  g. 162 
Smucker’s Butterscott Syrup, Chocolate Syrup 567  g. 155 
Nectarel Cinnamon Cappuccino Syrup, 

Hazelnut Syrup 
 

250  
 
g. 

 
298 

Venezia Hazelnut Syrup, Caramel Syrup, 
Vanilla Syrup 

 
750  

 
ml. 

 
320 

54



 

ตารางที่ 8  (ตอ) 
 

ตราสินคา ผลิตภัณฑ ปริมาณ ราคา (บาท) 
ลิน Caramel Syrup, Hazelnut Syrup 300  ml. 89 
Febbri Caramel Syrup 750 ml. 439 
ที่มา: จากการสํารวจ TOPS SUPERMARKET สาขาเซ็นทรัลลาดพราว  และ VILLA MARKET  
            สาขาซอยอารีย  (15 ตุลาคม 2553)   

 
ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทอง 

 
   ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัปกลวยหอมทองที่จําหนายในทองตลาดในประเทศปจจุบัน
ประกอบดวยผลิตภัณฑไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัป  ผลิตภัณฑที่จําหนายสวนใหญ คือ  
น้ําผ้ึง  เมเปลไซรัป    และไซรัปผลไมตางๆ   โดยผลิตภัณฑที่จําหนายแตละชนิดจะมีคุณสมบัติที่
แตกตางกันไป  ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 
น้ําผึง้ 
 
   น้ําผ้ึง คือ น้ําหวานที่ผ้ึงงานดูดออกจากดอกไมหรือพืชที่เปนแหลงน้ําหวานอื่นๆ และผาน
ขั้นตอนการเปลี่ยนแปลงทางเคมีและทางกายภาพบางประการจากตัวผ้ึง  จนไดเปนน้ําผ้ึงที่เก็บ
สะสมไวในรังผ้ึง  น้ําผ้ึงอาจแบงไดหลากหลายชนิดตามแหลงของน้ําหวานที่ผ้ึงไปเก็บมา เชน 
น้ําผ้ึงดอกลําไย  น้ําผ้ึงดอกไมปาหรือน้ําผ้ึงเดือนหา  น้ําผ้ึงดอกลิ้นจี่ เปนตน  ซ่ึงน้ําผ้ึงแตละชนิดจะ
มีรส สี และกลิ่นที่แตกตางกันไป โดยสีของน้ําผ้ึงจะมีตั้งแตสีเหลืองออนไปจนถึงสีน้ําตาลเขม  
นอกจากนี้น้ําผ้ึงที่ไดจากแหลงน้ําหวานที่ตางกันอาจมีองคประกอบของน้ําตาลที่แตกตางกัน เชน มี
สัดสวนของน้ําตาลกลูโคสและน้ําตาลฟรุกโตสไมเทากัน เปนตน  นอกจากนี้ยังอาจมีรสชาติที่
แตกตางกันไปเล็กนอย  เชน น้ําผ้ึงดอกลําไยจะมีรสชาติหวานแหลมกวาน้ําผ้ึงชนิดอ่ืนและมีกล่ิน
เฉพาะตัว  เปนตน (บริษัท ไทยลานนาฟารมผ้ึง จํากัด, 2553) 
 
   น้ําผ้ึงเปนผลิตภัณฑที่มีองคประกอบของน้ําตาลหลายชนิด  สวนใหญเปนน้ําตาลฟรุคโตส
และน้ําตาลกลูโคสเฉลี่ยรอยละ 32.8 และ 32.3 ตามลําดับ(wikipedea, 2553)  น้ําผ้ึง 100 กรัมให
พลังงาน 304 กิโลแคลอรี่  โดยน้ําผ้ึง 100 กรัมประกอบดวยคารโบไฮเดรต 82.4 กรัม  น้ําตาล 82.12 
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กรัม  โปรตีน 0.3 กรัม  และใยอาหาร 0.2 กรัม   น้ําผ้ึงประกอบดวยวิตามินตางๆ คือ วิตามินบี2 
(Riboflavin) 0.038 มิลลิกรัม  วิตามินบี3(Niacin) 0.121 มิลลิกรัม  วิตามินบี5(Pantothenic Acid) 
0.068 มิลลิกรัม  วิตามินบี6 0.024 มิลลิกรัม  วิตามินบี9(Folate) 2 มิลลิกรัม  และวิตามินซี 0.5 
มิลลิกรัม  นอกจากนี้ยังประกอบดวยแรธาตุตางๆ คือ แคลเซียม 6 มิลลิกรัม  ธาตุเหล็ก 0.42 
มิลลิกรัม  แมกนีเซียม 2 มิลลิกรัม  ฟอสฟอรัส 4 มิลลิกรัม  โปแตสเซียม 52 มิลลิกรัม  สังกะสี 0.22 
มิลลิกรัม  และโซเดียม 4 มิลลิกรัม (ตารางที่ 9) 
 
ตารางที่ 9  องคประกอบของน้ําผ้ึงตอปริมาณน้ําผ้ึง 100 กรัม 
 

องคประกอบ ปริมาณ 
พลังงาน 304.000 kcal. 
คารโบไฮเดรต 82.4 g. 
น้ําตาล 82.12 g. 
โปรตีน 0.300 g. 
ใยอาหาร 0.200 g. 
วิตามินบ2ี (Riboflavin) 0.038 mg. 
วิตามินบ3ี (Niacin) 0.121 mg. 
วิตามินบ5ี (Pantothenic Acid) 0.068 mg. 
วิตามินบ6ี 0.024 mg. 
วิตามินบ9ี (Folate) 2.000 ug 
วิตามินซ ี 0.500 mg. 
แคลเซียม 6.000 mg. 
ธาตุเหล็ก 0.420 mg. 
แมกนีเซยีม 2.000 mg. 
ฟอสฟอรัส 4.000 mg. 
โปแตสเซียม 52.000 mg. 
สังกะสี 0.220 mg. 
โซเดียม 4.000 mg. 
ที่มา: wikipedea (10 ตุลาคม 2553) 
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เมเปลไซรัป 
 
    เมเปลไซรัป เปนไซรัปที่ไดจากการนําน้ําเล้ียง(น้ําหวาน)ของตนเมเปลมาทําใหเขมขนขึ้น  
แหลงผลิตของตนเมเปลอยูที่ประเทศแคนาดา  โดยตนมีตนเมเปลที่สามารถใหน้ําเมเปลเพื่อนําไป
ทําเมเปลไซรัปได คือ Black Maple   Red Maple  และSugar Maple  โดย Sugar Maple เปนเมเปล
ชนิดที่ไดรับความนิยมในการสกัดเปนเมเปลไซรัปมากที่สุดเนื่องจากพบไดมากและมักเติบโต
หนาแนนในบริเวณใกลๆ กันทําใหประหยัดเนื้อท่ีในการผลิตเมเปลไซรัป (wikipedea, 2553)  การ
สกัดน้ําเลี้ยงของตนเมเปลออกมานั้นจะตองมีอุณหภูมิที่เหมาะกับการที่น้ําเลี้ยงจะไหลออกมา โดย
อยูที่ประมาณ -5 องศาเซลเซียสในตอนกลางคืน และ 5 องศาเซลเซียสในตอนกลางวัน  ซ่ึงมีเพียง
ชวงปลายฤดูหนาวและตนฤดูใบไมผลิเทานั้นที่จะนําน้ําเลี้ยงออกจากตนเมเปลได นอกจากนี้ตนเม
เปลที่ใชจะตองโตจนสามารถนําทอมาใสเพื่อดูดน้ําเลี้ยงได  โดยลําตนตองมีขนาดเสนผาศูนยกลาง
ถึง 25 เซนติเมตร หรือมีอายุประมาณ 50 ป  ทั้งนี้ตนเมเปลมีอายุเฉล่ียประมาณ 200 ป และเมื่อลําตน
มีขนาดเสนผาศูนยกลางใหญขึ้นทุก 12 เซนติเมตรจะสามารถนําทอดูดน้ําเลี้ยงใสเพิ่มไดอีก 1 ทอ   
ในแตละฤดูกาลตนเมเปล 1 ตนจะใหน้ําเลี้ยงไดประมาณ 50 ลิตร และนํามาทําใหเขมขนไดเปนเม
เปลไซรัปประมาณ 1 ลิตรเทานั้น         เมเปลไซรัปที่ผลิตไดจะมีสีแตกตางกันตามชวงเวลา คือ เม
เปลไซรัปที่ถูกคั้นน้ําตั้งแตตนฤดูจะมีสีออน  ในขณะที่ถาคั้นน้ําปลายฤดูกาลจะมีสีเหลืองเหมือน
อําพันและจะมีกล่ินหอมกวา ทําใหเมเปลไซรัปถูกแบงเกรดเปนแบบ Light Medium และ Amber 
ตามระยะเวลาที่ถูกเก็บเกี่ยว (Darin Jaturapat, 2553)  
  
   องคประกอบสวนใหญของเมเปลไซรัปเปน น้ําตาลซูโครส คิดเปนประมาณรอยละ 88-99 
ของปริมาณของแข็งทั้งหมด  เมเปลไซรัป 100 กรัม ใหพลังงาน 261 กิโลแคลอรี่  โดยเมเปลไซรัป 
100 กรัมจะประกอบดวยคารโบไฮเดรต 67.09 กรัม  น้ําตาล 59.53 กรัม  และไขมัน 0.2 กรัม  เมเปล
ไซรัปมีวิตามินตางๆ คือ วิตามินบี1(Thiamine) 0.006 มิลลิกรัม  วิตามินบี2(Riboflavin) 0.01 
มิลลิกรัม  วิตามินบี3(Niacin) 0.03 มิลลิกรัม  วิตามินบี5((Pantothenic Acid) 0.036 มิลลิกรัม และ
วิตามินบี6 0.002 มิลลิกรัม  นอกจากนี้ยังประกอบดวยแรธาตุตางๆ คือ แคลเซียม 67 มิลลิกรัม  ธาตุ
เหล็ก 1.2 มิลลิกรัม  แมกนีเซียม 14 มิลลิกรัม  ฟอสฟอรัส 2 มิลลิกรัม  โปแตสเซียม 204 มิลลิกรัม  
สังกะสี 4.16 มิลลิกรัม  และแมงกานีส 3.298 มิลลิกรัม (ตารางที่ 10) 
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ตารางที่ 10  องคประกอบของเมเปลไซรัปตอปริมาณเมเปลไซรัป 100 กรัม 
 

องคประกอบ ปริมาณ 
พลังงาน 261.000 kcal. 
คารโบไฮเดรต 67.090 g. 
น้ําตาล 59.530 g. 
ไขมัน 0.200 g. 
วิตามินบ1ี (Thiamine) 0.006 mg. 
วิตามินบ2ี (Riboflavin) 0.010 mg. 
วิตามินบ3ี (Niacin) 0.030 mg. 
วิตามินบ5ี (Pantothenic Acid) 0.036 mg. 
วิตามินบ6ี 0.002 mg. 
แคลเซียม 67.000 mg. 
ธาตุเหล็ก 1.200 mg. 
แมกนีเซยีม 14.000 mg. 
ฟอสฟอรัส 2.000 mg. 
โปแตสเซียม 204.000 mg. 
สังกะสี 4.160 mg. 
แมงกานีส 3.298 mg. 
ที่มา: wikipedea (10 ตุลาคม 2553) 
 
ไซรัปผลไมตางๆ  
 
   ไซรัปผลไมคือผลิตภัณฑที่ไดจากการนําน้ําผลไมแทมาทําใหเขมขนจนกลายเปนน้ําตาล
เหลว ขนหนืด มีกล่ินและรสของผลไมชนิดนั้นๆ  โดยไซรัปผลไมจะตองมีสวนของน้ําผลไมไม
นอยกวารอยละ 25  และมีปริมาณสารที่ละลายน้ําไดไมนอยกวารอยละ 65  ไซรัปผลไมจะมีลักษณะ
แตกตางกันไปตามชนิดของผลไม  โดยมีองคประกอบหลักที่คลายคลึงกัน คือน้ําตาลชนิดตางๆ  
ไดแก กลูโคส  ฟรุกโตส  และน้ําตาลอินเวิรท (สุธี วังเตือย: 2548)     
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   ไซรัปผลไมที่บริโภคในปจจุบันมีหลากหลายชนิด เชน บลูเบอรี่ไซรัป  สตอรเบอรร่ีไซรัป  
กีวี่ไซรัป  เปนตน  โดยสามารถนํามาใชประโยชนในผลิตภัณฑอาหารอยางหลากหลาย  คือ ใชเปน
สารใหความหวาน  แตงกลิ่น  ตกแตงหนาอาหาร  และสามารถใชเปนเครื่องดื่มโดยผสมน้ําใหเจือ
จางหรือนําไปผสมกับเครื่องดื่มตางๆ ได 
 
   นอกเหนือจากไซรัปผลไมแลวยังมีไซรัปอื่นๆ ที่เปนที่นิยมในการบริโภค  ซ่ึงสามารถนํา
ไซรัปกลวยหอมทองมาทดแทนได  เชน ชอกโกแลตไซรัป  คาราเมลไซรัป  วานิลลาไซรัป  เปนตน  
ซ่ึงไซรัปเหลานี้ตางเปนที่นิยมของผูที่ช่ืนชอบรับประทานไซรัป  และสามารถนําไซรัปกลวยหอม
ทองมาทดแทนไดเชนกัน 
 
    จากขอมูลสรุปไดวาไซรัปกลวยหอมทองที่มีจําหนายในประเทศไทยยังมีไมมากนัก  ไซรัป
กลวยหอมทองยังไมเปนที่รูจักมากนักเมื่อเปรียบเทียบกับไซรัปชนิดอื่นๆ  ทําใหมีการบริโภคใน
ประเทศไมมาก  ทั้งนี้ไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงที่เปนที่นิยมในการบริโภคและมีจําหนาย
แพรหลาย คือ น้ําผ้ึง  เมเปลไซรัป  คอรนไซรัป  คาราเมลไซรัป เปนตน  ดังนั้นการผลิตไซรัปกลวย
หอมทองเพื่อจําหนายในเชิงพาณิชยจะตองทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลและผลิตภัณฑ
ใกลเคียง  พฤติกรรมการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  สาเหตุหรือปจจัยที่สงผลกระทบตอการ
ตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  และปจจัยที่สงผลกระทบตอปริมาณการบริโภคไซรัปกลวย
หอมทองดวย 
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บทที่ 5 
 

ผลการวิจัย 

 
พฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไมโดยเฉพาะไซรัปกลวยหอมทอง 

 
   การศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไมโดยเฉพาะไซรัปกลวยหอม
ทอง  จะอธิบายถึงลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง  พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลเคียงในภาพรวม  พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดของกลุมตัวอยาง  ตลอดจน
พฤติกรรมการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง  รวมทั้งเปรียบเทียบการบริโภคไซรัป
ผลไมและไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 

1.  ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 
 

   การสํารวจกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 400 คน  โดยสุมตัวอยางตามความ
สะดวกจากผูที่เคยบริโภคไซรัปผลไมหรือผลิตภัณฑใกลเคียงในเขตตางๆ ของกรุงเทพมหานคร 
จํานวน 10 เขต คือ เขตจตุจักร  เขตบางเขน  เขตพญาไท  เขตหลักสี่  เขตลาดพราว  เขตสาทร  เขต
ปทุมวัน  เขตราชเทวี  เขตวัฒนา และเขตคลองเตย  เขตละ 40 คน   
 
   จากการสํารวจพบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง มีจํานวน 231 คน คิดเปนรอยละ 
58  สวนกลุมตัวอยางที่เปนเพศชายมีจํานวน 168 คน คิดเปนรอยละ 42   มีอายุระหวาง 21-30 ป 
จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 45.25  รองลงมาคืออายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 111 คน คิดเปน
รอยละ 27.75  และอายุไมเกิน 20 ป จํานวน 58 คน  คิดเปนรอยละ 14.50  ระดับการศึกษาสวนใหญ
อยูในระดับปริญญาตรีจํานวน 294 คน  คิดเปนรอยละ 73.5  รองลงมาคือระดับปริญญาโทจํานวน 
58 คน คิดเปนรอยละ 14.5  และระดับมัธยมศึกษาตอนปลายจํานวน 31 คน  คิดเปนรอยละ 7.75  
กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชนจํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ41  
รองลงมาคืออาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา จํานวน 87 คน  คิดเปนรอยละ 21.75  และอาชีพรับ
ราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.75  ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือนของ



 

กลุมตัวอยางสวนใหญอยูระหวาง 10,000-19,999 บาท จํานวน 112 คน  คิดเปนรอยละ28  รองลงมา
คือระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 20,000-29,999 บาท จํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 25.5  
และระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท  จํานวน 81 คน  คิดเปนรอยละ 20.25 (ตารางที่ 
11) 
 
ตารางที่ 11  ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 
 

 จํานวน รอยละ 
เพศ   
ชาย 168 42.00 
หญิง 231 58.00 
รวม 400 100.00 
อายุ   
ไมเกิน 20 ป 58 14.50 
21-30 ป 181 45.25 
31-40 ป 111 27.75 
41-50 ป 37 9.25 
51 ปขึ้นไป 13 3.25 
รวม 400 100.00 
การศึกษา   
ต่ํากวามัธยมศกึษาตอนปลาย 10 2.50 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 31 7.75 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 6 1.50 
ปริญญาตรี 294 73.50 
ปริญญาโท 58 14.50 
ปริญญาเอก 1 0.25 
รวม 400 100.00 
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 
 จํานวน รอยละ 
อาชีพ   
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 87 21.75 
รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 83 20.75 
พนักงานบรษิทั/องคกรเอกชน 164 41.00 
ธุรกิจสวนตวั/คาขาย 47 11.75 
รับจาง 12 3.00 
ไมไดทํางาน/วางงาน 7 1.75 
รวม 400 100.00 
รายได   
ต่ํากวา 10,000 บาท 81 20.25 
10,000-19,999 บาท 112 28.00 
20,000-29,999 บาท 102 25.50 
30,000-39,999 บาท 50 12.50 
40,000-49,999 บาท 20 5.00 
50,000 บาท ขึ้นไป  35 8.75 
รวม 400 100.00 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   จากขอมูลสรุปไดวาลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางสวนใหญ คือ เปนเพศ
หญิง  อายุระหวาง 21-40 ป  ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/องคกร
เอกชน  และมีระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-29,999 บาท   
 
2.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง  

 
    พฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางในภาพรวม 
พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด  จํานวนรวม 318 คน คิดเปนรอยละ 
25.46  รองลงมา คือ เมเปลไซรัป จํานวน 172 คน คิดเปนรอยละ 13.77   คาราเมลไซรัปจํานวน 158 
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คน คิดเปนรอยละ 12.65   วานิลลาไซรัปและสตอรเบอรร่ีไซรัปจํานวน 108 คนเทากัน  คิดเปนรอย
ละ 8.65  นอกจากนี้ยังมีไซรัปชนิดอื่นๆ ที่กลุมตัวอยางเคยรับประทาน เชน ไซรัปสม  แมคคาเดเมีย
ไซรัป  ไซรัปองุน เปนตน (ตารางที่ 12) 
 
ตารางที่ 12  ความสัมพันธระหวางเพศของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทานไซรัปผลไม 
                     และผลิตภัณฑใกลเคียง 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เมเปลไซรัป 86 

(50.00) 
(17.20) 

86 
(50.00) 
(11.48) 

172 
(100.00) 
(13.77) 

น้ําผ้ึง 137 
(43.08) 
(27.40) 

181 
(56.92) 
(24.17) 

318 
(100.00) 
(25.46) 

วานิลลาไซรัป 39 
(36.11) 
(7.80) 

69 
(63.89) 
(9.21) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

คาราเมลไซรัป 66 
(41.77) 
(13.20) 

92 
(58.23) 
(12.28) 

158 
(100.00) 
(12.65) 

สตอรเบอรร่ีไซรัป 31 
(28.70) 
(6.30) 

77 
(71.30) 
(10.28) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

แอปเปลไซรัป 14 
(41.18) 
(2.80) 

20 
(58.82) 
(2.67) 

34 
(100.00) 
(2.72) 

บลูเบอรร่ีไซรัป 18 
(28.57) 
(3.60) 

45 
(71.43) 
(6.01) 

63 
(100.00) 
(5.04) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
ไซรัปสม 26 

(31.33) 
(5.20) 

57 
(68.67) 
(7.61) 

83 
(100.00) 
(6.65) 

เลมอนไซรัป 9 
(33.33) 
(1.80) 

18 
(66.67) 
(2.40) 

27 
(100.00) 
(21.62) 

ราสเบอรร่ีไซรัป 4 
(30.77) 
(0.80) 

9 
(69.23) 
(1.20) 

13 
(100.00) 
(1.04) 

กีวี่ไซรัป 8 
(22.22) 
(1.60) 

28 
(77.78) 
(3.74) 

36 
(100.00) 
(2.88) 

อัลมอนดไซรัป 10 
(55.56) 
(2.00) 

8 
(44.44) 
(1.07) 

18 
(100.00) 
(1.44) 

แมคคาเดเมยีไซรัป 14 
(42.42) 
(2.80) 

19 
(57.58) 
(2.54) 

33 
(100.00) 
(2.64) 

ไซรัปองุน 17 
(65.38) 
(3.40) 

9 
(34.61) 
(1.20) 

26 
(100.00) 
(2.08) 

ไซรัปมะมวง 3 
(42.86) 
(0.60) 

4 
(57.14) 
(0.53) 

7 
(100.00) 
(0.56) 

ไซรัปสับปะรด 6 
(42.86) 
(1.20) 

8 
(57.14) 
(1.07) 

14 
(100.00) 
(1.12) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
ไซรัปกลวยหอม 12 

(38.71) 
(2.40) 

19 
(61.29) 
(2.54) 

31 
(100.00) 
(2.48) 

รวม 500 
(40.03) 

(100.00) 

749 
(59.97) 

(100.00) 

1249 
(100.00) 
(100.00) 

ความถี่ในการรับประทาน    
1-20 คร้ังตอป 54 

(40.30) 
(32.14) 

80 
(59.70) 
(34.48) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

21-40 ครั้งตอป 30 
(48.39) 
(17.86) 

32 
(51.61) 
(13.79) 

62 
(100.00) 
(15.50) 

    

41-60 ครั้งตอป 4 
(50.00) 
(2.38) 

4 
(50.00) 
(1.72) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

    

81-100 คร้ังตอป 5 
(33.33) 
(2.98) 

10 
(66.67) 
(4.31) 

15 
(100.00) 
(3.75) 

    

มากกวา 100 คร้ังตอป 
 
 

38 
(35.19) 
(22.62) 

70 
(64.81) 
(30.17) 

108 
(100.00) 
(27.00) 

รวม 168 
(42.00) 

(100.00) 

232 
(58.00) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
ม้ืออาหารที่รับประทาน     
อาหารเชา 64 

(47.76) 
(38.10) 

70 
(52.24) 
(30.17) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

อาหารกลางวนั 7 
(24.14) 
(4.17) 

22 
(75.86) 
(9.48) 

29 
(100.00) 
(7.25) 

    

อาหารเย็น 11 
(52.38) 
(6.55) 

10 
(47.62) 
(4.31) 

21 
(100.00) 
(5.25) 

    

อาหารวาง 86 
(39.81) 
(51.19) 

130 
(60.19) 
(56.03) 

216 
(100.00) 
(54.00) 

รวม 168 
(42.00) 

(100.00) 

232 
(58.00) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)   
แพนเคก 82 

(44.09) 
(21.08) 

104 
(55.91) 
(16.22) 

186 
(100.00) 
(18.06) 

    

วัฟเฟล 74 
(37.56) 
(19.02) 

123 
(62.44) 
(19.19) 

197 
(100.00) 
(19.13) 

    

ขนมปง 36 
(45.00) 
(9.25) 

44 
(55.00) 
(6.86) 

80 
(100.00) 
(7.77) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
ผลิตภัณฑท่ีรับประทานกับไซรัป (ตอ)    
เบเกอรี ่ 13 

(26.00) 
(3.34) 

37 
(74.00) 
(5.77) 

50 
(100.00) 
(4.85) 

ไอศกรีม 43 
(32.33) 
(11.05) 

90 
(67.67) 
(14.04) 

133 
(100.00) 
(12.91) 

ผลไม 13 
(34.21) 
(3.34) 

25 
(65.79) 
(3.90) 

38 
(100.00) 
(3.69) 

นม 18 
(25.00) 
(4.63) 

54 
(75.00) 
(8.42) 

72 
(100.00) 
(6.99) 

ชา/กาแฟ 35 
(35.35) 
(9.00) 

64 
(64.65) 
(9.98) 

99 
(100.00) 
(9.61) 

น้ําผลไม 46 
(38.98) 
(11.83) 

72 
(61.02) 
(11.23) 

118 
(100.00) 
(11.46) 

น้ําเปลา 21 
(48.84) 
(5.40) 

22 
(51.16) 
(3.43) 

43 
(100.00) 
(4,17) 

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 8 
(57.14) 
(2.06) 

6 
(42.86) 
(0.94) 

14 
(100.00) 
(1.36) 

รวม 389 
(37.77) 

(100.00) 

641 
(62.23) 
(100.00) 

1030 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
เหตุผลในการรับประทาน(ตอบไดมากกวา 1 ขอ)    
ชอบกล่ินและรสชาติ 139 

(43.03) 
(48.10) 

184 
(56.97) 
(42.11) 

323 
(100.00) 
(44.49) 

    

มีคุณคาทางโภชนาการ 54 
(37.76) 
(18.69) 

89 
(62.24) 
(20.37) 

143 
(100.00) 
(19.70) 

    

ราคาเหมาะสม 20 
(30.30) 
(6.92) 

46 
(69.70) 
(10.53) 

66 
(100.00) 
(9.09) 

    

สะดวกในการรับประทาน 33 
(36.26) 
(11.42) 

58 
(63.74) 
(13.27) 

91 
(100.00) 
(12.53) 

    

ตราสินคาเปนที่รูจัก 8 
(29.63) 
(2.77) 

19 
(70.37) 
(4.35) 

27 
(100.00) 
(3.72) 

    

บรรจุภัณฑมีความสวยงาม 9 
(50.00) 
(3.11) 

9 
(50.00) 
(2.06) 

18 
(100.00) 
(2.48) 

    

รับประทานตามบุคคลอื่น 26 
(44.83) 
(9.00) 

32 
(55.17) 
(7.32) 

58 
(100.00) 
(7.99) 

    

รวม 289 
(39.81) 

(100.00) 

437 
(60.19) 

(100.00) 

726 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทาน   
ตนเอง 115 

(38.08) 
(68.45) 

187 
(61.92) 
(80.60) 

302 
(100.00) 
(75.50) 

    

บุคคลในครอบครัว 40 
(60.61) 
(23.81) 

26 
(39.39) 
(11.21) 

66 
(100.00) 
(16.50) 

    

เพื่อนสนิท 10 
(41.67) 
(5.95) 

14 
(58.33) 
(6.03) 

24 
(100.00) 
(6.00) 

    

บุคคลที่มีช่ือเสียง 3 
(37.50) 
(1.79) 

5 
(62.5) 
(2.16) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

    

รวม 168 
(42.00) 

(100.00) 

232 
(58.00) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

สถานที่ท่ีรับประทาน     
บาน 90 

(47.37) 
(53.57) 

100 
(52.63) 
(43.10) 

190 
(100.00) 
(47.50) 

    

ที่ทํางาน 14 
(38.89) 
(8.33) 

22 
(61.11) 
(9.48) 

36 
(100.00) 
(9.00) 

    

รานอาหาร 62 
(36.69) 
(36.90) 

107 
(63.31) 
(46.12) 

169 
(100.00) 
(42.25) 
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ตารางที่ 12  (ตอ) 
 
 เพศของกลุมตวัอยาง รวม ชาย หญิง 
สถานที่ท่ีรับประทาน (ตอ)    
โรงแรม 2 

(40.00) 
(1.19) 

3 
(60.00) 
(1.29) 

5 
(100.00) 
(1.25) 

รวม 168 
(42.00) 

(100.00) 

232 
(58.00) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บบนแสดงรอยละตามแนวนอน  ตัวเลขในวงเล็บลางแสดงคารอยละตาม 
                  แนวตั้ง 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
     ความถี่ของการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางสวนใหญ
คือรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป  จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 33.50  รองลงมาคือ รับประทาน
เฉล่ียมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27.00  และรับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้ง
ตอป จํานวนรวม 62 คน คิดเปนรอยละ 15.50   
 
   มื้ออาหารที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางสวนใหญคือ
อาหารวาง  จํานวน 216 คน  คิดเปนรอยละ 54.00  รองลงมาคือ อาหารเชา จํานวน 134 คน  คิดเปน
รอยละ 33.50  อาหารกลางวันจํานวน 29 คน และอาหารเย็นจํานวน 21 คน  คิดเปนรอยละ 7.25 
และ 5.25 ตามลําดับ 
 
    กลุมตัวอยางสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงกับวัฟเฟล จํานวน 
197 คน  คิดเปนรอยละ 19.13  รองลงมา คือ รับประทานกับแพนเคกจํานวน186 คน  คิดเปนรอยละ 
18.06   รับประทานกับไอศกรีมจํานวน 133 คน  คิดเปนรอยละ 12.91  และรับประทานกับชา/กาแฟ  
จํานวน 99  คน  คิดเปนรอยละ 9.61 
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    เหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางสวนใหญ  
คือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 323 คน  คิดเปนรอยละ 44.09  รองลงมาคือมีคุณคาทางโภชนาการ 
จํานวน 143 คน  คิดเปนรอยละ 19.70  และสะดวกในการรับประทาน จํานวน 91 คน  คิดเปนรอย
ละ 12.53   
 
    บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
สวนใหญคือตนเอง จํานวน 302 คน คิดเปนรอยละ 75.50  รองลงมาคือ บุคคลในครอบครัว จํานวน 
66 คน  คิดเปนรอยละ 16.50  เพื่อนสนิทจํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 6.00  
 
   สถานที่ที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางสวนใหญคือ
บาน จํานวน 190 คน  คิดเปนรอยละ 47.50  รองลงมาคือรานอาหาร จํานวน 169 คน  คิดเปนรอยละ 
42.25  ที่ทํางานจํานวน 36 คน  คิดเปนรอยละ 9  และโรงแรมจํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 1.25 
 
   สรุปไดวากลุมตัวอยางสวนใหญเคยรับประทานน้ํา ผ้ึงมากที่ สุด   มีความถี่ในการ
รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง 1-20 คร้ังตอป  สวนใหญรับประทานเปนอาหาร
วางและอาหารเชาโดยรับประทานกับวัฟเฟลและแพนเคก  เหตุผลในการรับประทานคือชอบกล่ิน
และรสชาติ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจมากที่สุดคือตนเอง  และนิยมรับประทานไซรัป
ผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่บานและรานอาหาร 
 
3.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
 
 จากตารางที่ 12  เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของ
กลุมตัวอยางแยกตามเพศ  พบวากลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงสวนใหญเคยรับประทาน
น้ําผ้ึงมากที่สุด  โดยกลุมตัวอยางเพศชายที่เคยรับประทานน้ําผ้ึงมีจํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 
27.40   เพศหญิง 181 คน   คิดเปนรอยละ  24.17  ซ่ึงเมื่อเทียบกับปริมาณกลุมตัวอยางที่ เคย
รับประทานน้ําผ้ึงคิดเปนรอยละ 43.08 และ 56.92 ตามลําดับ   สําหรับกลุมตัวอยางเพศชายบริโภค
เมเปลไซรัปมากเปนอันดับรองจากน้ําผ้ึง จํานวน 86 คน  คิดเปนรอยละ 17.20  รองลงมาคือคารา
เมลไซรัปจํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ13.20   สวนกลุมตัวอยางเพศหญิงบริโภคคาราเมลไซรัป
มากเปนอันดับรองจากน้ําผ้ึง จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 12.28  รองลงมาคือ เมเปลไซรัปจํานวน 
86 คน สตอรเบอรร่ีไซรัปจํานวน 77 คน และวานิลลาไซรัป 69 คน คิดเปนรอยละ 11.48  10.28  

71



 

และ 9.21 ตามลําดับ  ทั้งนี้ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางเพศชายและเพศหญิงเคยรับประทานมากที่สุดจะ
ไมแตกตางกันมากนัก  โดยทั้งสองกลุมเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุดเชนเดียวกัน  รองลงมาคือเม
เปลไซรัปและคาราเมลไซรัปซึ่งทั้งสองกลุมบริโภคในสัดสวนที่แตกตางกันเพียงเล็กนอย   
 
   ความถี่สวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
เพศชาย คือ รับประทานเฉลี่ย 1- 20 คร้ังตอป จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 32.14 ของเพศชาย
ทั้งหมด  หรือรอยละ 40.30 ของจํานวนทั้งหมดในชวงความถี่ดังกลาว  รองลงมาคือ รับประทาน
เฉล่ียมากกวา 100 คร้ังตอป จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 22.62 ของเพศชายทั้งหมด หรือรอยละ 
35.19 ของผูที่รับประทานเฉลี่ยในชวงดังกลาว  รับประทานเฉลี่ย 20-40 ครั้งตอป จํานวน 30 คน คิด
เปนรอยละ 17.86 ของเพศชายทั้งหมด หรือรอยละ 48.39 ของผูที่รับประทานในชวงความถี่ดังกลาว   
สวนกลุมตัวอยางเพศหญิงรับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป มีจํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ34.48 
ของเพศหญิงทั้งหมด หรือรอยละ 59.70 ของชวงความถี่ดังกลาว  รับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 
คร้ังตอป จํานวน 70 คน  คิดเปนรอยละ 30.17 ของจํานวนกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด 
รับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 13.79 ของจํานวนกลุมตัวอยางเพศ
หญิงทั้งหมด  ทั้งนี้กลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงมีความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลเคียงไมแตกตางกัน  คือรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอปมากที่สุด รองลงมาคือ
มากกวา 100 คร้ัง และ 21-40 ครั้งตามลําดับ  
 
    ในสวนของมื้ออาหารที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง  
พบวา กลุมตัวอยางเพศชายสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนอาหารวาง 
จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 51.19 ของเพศชายทั้งหมด  หรือรอยละ 39.81 ของผูที่รับประทาน
เปนอาหารวาง  รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 38.10 ของเพศชายทั้งหมด 
หรือรอยละ 47.76 ของผูที่ รับประทานเปนอาหารเชา  สวนกลุมตัวอยางเพศหญิงสวนใหญ
รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนอาหารเชา จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 56.03 
ของเพศหญิงทั้งหมด  หรือรอยละ  60.19 ของผูที่ รับประทานเปนอาหารวาง   รองลงมาคือ
รับประทานเปนอาหารเชา มีจํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 30.17 ของกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด  
หรือคิดเปนรอยละ 52.24 ของผูที่รับประทานเปนอาหารเชา  ทั้งนี้กลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศ
หญิงมีมื้ออาหารที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนมื้อเดียวกัน คือสวนใหญ
รับประทานเปนอาหารวาง  รองลงมาคืออาหารเชา   
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   ผลิตภัณฑที่รับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง พบวา
กลุมตัวอยางเพศชายสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงรวมกับแพนเคกมาก
ที่สุด มีจํานวน 82 คน  คิดเปนรอยละ 21.08 ของผลิตภัณฑที่เพศชายรับประทานรวมกับไซรัป
ผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด   หรือคิดเปนรอยละ  44.09 ของกลุมตัวอยางที่ เ ลือก
รับประทานรวมกับแพนเคกทั้งหมด  รองลงมาคือรับประทานรวมกับวัฟเฟลจํานวน 74 คน  คิดเปน
รอยละ 19.02 ของผลิตภัณฑที่เพศชายรับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
ทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 37.56 ของกลุมตัวอยางที่เลือกรับประทานรวมกับวัฟเฟลทั้งหมด  
รับประทานรวมกับน้ําผลไมจํานวน 46 คน  คิดเปนรอยละ 11.83 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางเพศ
ชายเลือกรับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 38.98 
ของกลุมตัวอยางที่เลือกรับประทานกับน้ําผลไมทั้งหมด  รับประทานรวมกับไอศกรีมจํานวน 43 
คน  คิดเปนรอยละ 11.05 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางเพศชายเลือกรับประทานรวมกับไซรัปผลไม
และผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 32.33 ของกลุมตัวอยางที่เลือกรับประทานกับ
ไอศกรีมทั้งหมด   สวนกลุมตัวอยางเพศหญิงรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
รวมกับวัฟเฟลมากที่ สุด มีจํานวน  123 คน   คิดเปนรอยละ  19.19 ของผลิตภัณฑที่ เพศหญิง
รับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 62.44 ของกลุม
ตัวอยางที่เลือกรับประทานรวมกับวัฟเฟลท้ังหมด  รองลงมาคือรับประทานรวมกับแพนเคกจํานวน 
104 คน  คิดเปนรอยละ 16.22 ของผลิตภัณฑที่ เพศหญิงรับประทานรวมกับไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 55.91 ของกลุมตัวอยางที่เลือกรับประทานรวมกับ
แพนเคกทั้งหมด  รับประทานรวมกับไอศกรีมจํานวน 90 คน  คิดเปนรอยละ 14.04 ของผลิตภัณฑที่
กลุมตัวอยางเพศหญิงเลือกรับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิด
เปนรอยละ 67.67 ของกลุมตัวอยางที่เลือกรับประทานกับไอศกรีมทั้งหมด  รับประทานรวมกับน้ํา
ผลไมจํานวน 72 คน  คิดเปนรอยละ 11.23 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางเพศหญิงเลือกรับประทาน
รวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 61.02 ของกลุมตัวอยางที่
เลือกรับประทานกับน้ําผลไมทั้งหมด  ทั้งนี้กลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงรับประทานไซรัป
กับผลิตภัณฑเดียวกันในสัดสวนที่แตกตางกันเล็กนอย  โดยกลุมตัวอยางเพศชายนิยมรับประทาน
กับแพนเคก วัฟเฟล ไอศกรีม ตามลําดับ  สวนกลุมตัวอยางเพศหญิงนิยมรับประทานกับวัฟเฟล 
แพนเคก ไอศกรีม ตามลําดับ  ซ่ึงไมแตกตางกันมากนัก   
 
   กลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงมีเหตุผลในการรับประทานสวนใหญไมแตกตางกัน
คือชอบกล่ินและรสชาติ  รองลงมาคือมีคุณคาทางโภชนาการ และสะดวกในการรับประทาน  โดย
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กลุมตัวอยางเพศชายที่เลือกรับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติมีจํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 
43.03 ของผูที่รับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติ หรือรอยละ 48.10  ของเหตุผลในการ
รับประทานของกลุมตัวอยางเพศชายทั้งหมด  เพศหญิงมีจํานวน 184 คน  คิดเปนรอยละ 56.97 ของ
ผูที่รับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติ  หรือรอยละ 42.11 ของเหตุผลในการรับประทานของ
กลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด    กลุมตัวอยางเพศชายที่ เลือกรับประทานเพราะมีคุณคาทาง
โภชนาการมีจํานวน 54 คน  คิดเปนรอยละ 37.76 ของผูที่รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการ  
หรือรอยละ 18.69 ของเหตุผลในการรับประทานของกลุมตัวอยางเพศชายทั้งหมด  เพศหญิงจํานวน 
89 คน  คิดเปนรอยละ 62.24 ของผูที่รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการ  หรือรอยละ 20.37 
ของเหตุผลในการรับประทานของกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด   กลุมตัวอยางเพศชายที่เลือก
รับประทานเพราะสะดวกในการรับประทานมีจํานวน 33 คน  คิดเปนรอยละ 36.26 ของผูที่
รับประทานเพราะสะดวกในการรับประทานทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 14.42 ของเหตุผลในการ
รับประทานของกลุมตัวอยางเพศชายทั้งหมด  เพศหญิงจํานวน 58 คน  คิดเปนรอยละ 63.74 ของผูที่
รับประทานเพราะสะดวกในการรับประทานทั้งหมด  หรือรอยละ 13.27 ของเหตุผลในการ
รับประทานของกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด    
 
   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยาง  พบวากลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
รับประทานเปนกลุมเดียวกัน  โดยบุคคลที่มีอิทธิพลมากที่สุดคือตนเอง  รองลงมาคือบุคคลใน
ครอบครัว  เพื่อนสนิท  และบุคคลที่มีช่ือเสียง ตามลําดับ  โดยกลุมตัวอยางเพศชายที่ระบุวาตนเองมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานมีจํานวน 115 คน  คิดเปนรอยละ 38.08 ของผูที่มีตนเองเปนผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 68.45 ของเพศชายทั้งหมด  กลุม
ตัวอยางเพศหญิงที่ระบุวาตนเองมีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานมีจํานวน 187 คน  คิดเปน
รอยละ 61.92 ของผูที่มีตนเองเปนผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานทั้งหมด  หรือคิดเปนรอย
ละ 80.60 ของเพศหญิงทั้งหมด  กลุมตัวอยางเพศชายที่ระบุวาบุคคลในครอบครัวมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจรับประทานมีจํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 60.61 ผูที่มีบุคคลในครอบครัวเปนผูมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจรับประทานทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 23.81 ของเพศชายทั้งหมด  กลุมตัวอยาง
เพศหญิงที่ระบุวาบุคคลในครอบครัวมีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานมีจํานวน 26 คน  คิดเปน
รอยละ 39.39 ผูที่มีบุคคลในครอบครัวเปนผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานทั้งหมด  หรือคิด
เปนรอยละ 11.21 ของเพศหญิงทั้งหมด   
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   สถานที่ที่รับประทานผลิตภัณฑไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามเพศ  พบวา สถานที่ที่รับประทานบอยที่สุดของกลุมตัวอยางเพศชายคือท่ีบาน  โดยกลุม
ตัวอยางเพศชายที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่บานมีจํานวน 90 คน  คิดเปน
รอยละ 47.37 ของผูที่รับประทานที่บาน  หรือคิดเปนรอยละ 53.57 ของกลุมตัวอยางเพศชายทั้งหมด  
รองลงมาคือรับประทานที่รานอาหารมีจํานวน 62 คน  คิดเปนรอยละ 36.69  ของผูที่รับประทานที่
รานอาหารทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 36.90 ของกลุมตัวอยางเพศชายทั้งหมด  สวนกลุมตัวอยาง
เพศหญิงสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่รานอาหารมากที่สุด มีจํานวน 
107 คน  คิดเปนรอยละ 63.31 ของผูที่รับประทานที่รานอาหารทั้งหมด  หรือคิดเปนรอยละ 46.12 
ของกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด  รองลงมาคือรับประทานที่บานมีจํานวน 100 คน  คิดเปนรอยละ 
52.63  ของผูที่รับประทานที่บาน  หรือรอยละ 43.10 ของกลุมตัวอยางเพศหญิงทั้งหมด  ทั้งนี้กลุม
ตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงมีสถานที่ที่รับประทานผลิตภัณฑไซรัปไมแตกตางกัน คือ สวน
ใหญรับประทานที่บานและรานอาหาร  โดยกลุมตัวอยางเพศชายจะนิยมรับประทานไซรัปผลไมที่
บานมากกวาที่รานอาหาร  สวนเพศหญิงนิยมรับประทานที่รานอาหารมากกวาที่บาน  แตเมื่อ
พิจารณาสัดสวนของทั้งสองกลุมจะพบวาไมแตกตางกันมากนัก   
 
   จากตารางที่  12 สรุปไดวา  กลุมตัวอยางทั้งเพศชายและเพศหญิงมีพฤติกรรมการ
รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่ไมแตกตางกันมากนัก  คือ สวนใหญเคย
รับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด  โดยรับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป  รับประทานเปนอาหารวางและ
อาหารเชา  โดยรับประทานรวมกับวัฟเฟล แพนเคก และไอศกรีม  มีเหตุผลในการรับประทานคือ
ชอบกลิ่นและรสชาติ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานคือตนเอง  ทั้งนี้กลุมตัวอยาง
เพศชายและเพศหญิงมีสถานที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่แตกตางกัน คือ 
เพศชายรับประทานที่บาน  สวนเพศหญิงรับประทานที่รานอาหาร 
 
4.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนกตามชวงอายุของกลุมตัวอยาง 
 
 เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามอายุ(ตารางที่ 13)  พบวา กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ปสวนใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึง
มากที่สุด โดยมีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 25.00 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ป
เคยรับประทาน หรือรอยละ 12.58 ของกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานน้ําผ้ึง  รองลงมาคือคาราเมล
ไซรัป จํานวน 28 คน  เมเปลไซรัปจํานวน 26 คน  คิดเปนรอยละ 17.50 และ 16.25 ของผลิตภัณฑที่
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กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ปเคยรับประทาน ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุระหวาง 21-30 ปสวน
ใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึง จํานวน 143 คน  คิดเปนรอยละ 24.24 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางชวง
อายุดังกลาวเคยรับประทาน  รองลงมาคือ คาราเมลไซรัป จํานวน 77 คน  สตอรเบอรร่ีไซรัปจํานวน 
68 คน และเมเปลไซรัปจํานวน 66 คน  คิดเปนรอยละ 13.05  11.53 และ 11.19 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางอายุระหวาง 31-40 ปสวนใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 89 คน  คิดเปนรอย
ละ 24.32 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางชวงอายุดังกลาวเคยรับประทาน  รองลงมาคือ เมเปลไซรัป 
จํานวน 56 คน และคาราเมลไซรัปจํานวน 44 คน  คิดเปนรอยละ 15.30 และ 12.02 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางอายุระหวาง 41-50 ปสวนใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด โดยมีจํานวน 33 คน คิดเปน
รอยละ 28.70 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางชวงอายุดังกลาวเคยรับประทาน  รองลงมาคือเมเปล
ไซรัปจํานวน 20 คน  คิดเปนรอยละ 17.39  กลุมตัวอยางอายุมากกวา 50 ปสวนใหญเคยรับประทาน
น้ําผ้ึง มีจํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 72.22 ของผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางชวงอายุดังกลาวเคย
รับประทาน  รองลงมาคือเมเปลไซรัปจํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 22.22  ทั้งนี้พบวากลุมตัวอยาง
ในแตละชวงอายุมีผลิตภัณฑที่เคยรับประทานสวนใหญไมแตกตางกัน คือเคยรับประทานน้ําผ้ึงมาก
ที่สุด  รองลงมาคือคาราเมลไซรัปและเมเปลไซรัป   
 
ตารางที่ 13  ความสัมพันธระหวางอายุของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทานไซรัปผลไม 
                     และผลิตภัณฑใกลเคียง 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เมเปลไซรัป 26 

 (15.12) 
(16.25) 

66 
(38.37) 
(11.19) 

56 
(32.56) 
(15.30) 

20 
(11.63) 
(17.39) 

4 
(2.33) 

(22.22) 

172 
(100.00) 
(13.77) 

    

น้ําผ้ึง 40 
 (12.58) 
(25.00) 

143 
(44.97) 
(24.24) 

89 
(27.99) 
(24.32) 

33 
(10.38) 
(28.70) 

13 
(4.09) 

(72.22) 

318 
(100.00) 
(25.46) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
วานิลลาไซรัป 16 

 (14.81) 
(10.00) 

49 
(45.37) 
(8.31) 

33 
(30.56) 
(9.02) 

10 
(9.26) 
(8.70) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

คาราเมลไซรัป 28 
 (17.72) 
(17.50) 

77 
(48.73) 
(13.05) 

44 
(27.85) 
(12.02) 

8 
(5.06) 
(6.96) 

1 
 (0.63) 
(5.56) 

158 
(100.00) 
(12.65) 

    

สตอรเบอรร่ีไซรัป 16 
 (14.81) 
(10.00) 

68 
(62.96) 
(11.53) 

20 
(18.52) 
(5.46) 

4 
(3.7) 

(3.48) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

แอปเปลไซรัป 1 
 (2.94) 
(0.63) 

11 
(32.35) 
(1.86) 

14 
(41.18) 
(3.83) 

8 
(23.53) 
(6.96) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

34 
(100.00) 
(2.72) 

    

บลูเบอรร่ีไซรัป 8 
 (12.7) 
(5.00) 

42 
(66.67) 
(7.12) 

11 
(17.46) 
(3.01) 

2 
(3.17) 
(1.74) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

63 
(100.00) 
(5.04) 

    

ไซรัปสม 11 
 (13.25) 
(6.88) 

40 
(48.19) 
(6.78) 

22 
(26.51) 
(6.01) 

10 
(12.05) 
(8.70) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

83 
(100.00) 
(6.65) 

    

เลมอนไซรัป 3 
 (11.11) 
(1.88) 

15 
(55.56) 
(2.54) 

8 
(29.63) 
(2.19) 

1 
(3.70) 
(0.87) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

27 
(100.00) 
(21.62) 

    

ราสเบอรร่ีไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

6 
(46.15) 
(1.02) 

6 
(46.15) 
(1.64) 

1  
(7.69) 
(0.87) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

13 
(100.00) 
(1.04) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 
50 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
กีวี่ไซรัป 3 

 (8.33) 
(1.88) 

16 
(44.44) 
(2.71) 

14 
(38.89) 
(3.83) 

3 
 (8.33) 
(2.61) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

36 
(100.00) 
(2.88) 

    

อัลมอนดไซรัป 2 
 (11.11) 
(1.25) 

5 
(27.78) 
(0.85) 

8 
(44.44) 
(2.19) 

3 
(16.67) 
(2.61) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

18 
(100.00) 
(1.44) 

    

แมคคาเดเมยีไซรัป 3 
 (9.09) 
(1.88) 

13 
(39.39) 
(2.20) 

13 
(39.39) 
(3.55) 

4 
(12.12) 
(3.48) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

33 
(100.00) 
(2.64) 

    

ไซรัปองุน 1 
 (3.85) 
(0.63) 

14 
(53.85) 
(2.37) 

8 
(30.77) 
(2.19) 

3 
(11.54) 
(2.61) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

26 
(100.00) 
(2.08) 

    

ไซรัปมะมวง 0 
(0.00) 
(0.00) 

2 
(28.57) 
(0.34) 

5 
(71.43) 
(1.37) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

7 
(100.00) 
(0.56) 

    

ไซรัปสับปะรด 0 
(0.00) 
(0.00) 

8 
(57.14) 
(1.36) 

4 
(28.57) 
(1.09) 

2 
(14.29) 
(1.74) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

14 
(100.00) 
(1.12) 

    

ไซรัปกลวยหอม 2 
(6.45) 
(1.25) 

15 
(48.39) 
(2.54) 

11 
(35.48) 
(3.01) 

3 
(9.68) 
(2.61) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

31 
(100.00) 
(2.48) 

    

รวม 160 
(12.81) 
(100.00) 

590 
(47.24) 

(100.00) 

366 
(29.30) 

(100.00) 

115 
 (9.21) 

(100.00) 

18 
(1.44) 

(100.00) 

1249 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
ความถี่ในการรับประทานตอป       
1-20 คร้ัง 11 

(8.21) 
(18.97) 

61 
(45.52) 
(33.70) 

37 
(27.61) 
(33.33) 

15 
(11.19) 
(40.54) 

10 
(7.46) 

(76.92) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

21-40 ครั้ง 17 
(27.42) 
(29.31) 

30 
(48.39) 
(16.57) 

11 
(17.74) 
(9.91) 

4 
(6.45) 

(10.81) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

62 
(100.00) 
(15.50) 

    

41-60 ครั้ง 13 
(17.81) 
(22.41) 

37 
(50.68) 
(20.44) 

19 
(26.03) 
(17.12) 

3 
(4.11) 
(8.11) 

1 
(1.37) 
(7.69) 

73 
(100.00) 
(18.25) 

    

61-80 ครั้ง 1 
(12.50) 
(1.72) 

4 
(50.00) 
(2.21) 

2 
(25.00) 
(1.80) 

1 
(12.50) 
(2.70) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

    

81-100 คร้ัง 2 
(13.33) 
(3.45) 

9 
(60.00) 
(4.97) 

3 
(20.00) 
(2.70) 

1 
(6.67) 
(2.70) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

15 
(100.00) 
(3.75) 

    

มากกวา 100 คร้ัง 14 
(12.96) 
(24.14) 

40 
(37.04) 
(22.10) 

39 
(36.11) 
(35.14) 

13 
(12.04) 
(35.14) 

2 
(1.85) 

(15.38) 

108 
(100.00) 
(27.00) 

    

รวม 58 
(14.50) 
(100.00) 

181 
(45.25) 

(100.00) 

111 
(27.75) 

(100.00) 

37 
(9.25) 

(100.00) 

13 
(3.25) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปั       
อาหารเชา 15 

(11.19) 
(25.86) 

50 
(37.31) 
(27.62) 

40 
(29.85) 
(36.04) 

24 
(17.91) 
(64.86) 

5 
(3.73) 

(38.46) 

134 
(100.00) 
(33.50) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปั (ตอ) 
อาหารกลางวนั 7 

(24.14) 
(12.07) 

18 
(62.07) 
(9.94) 

2 
(6.90) 
(1.80) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

2 
(6.90) 

(15.38) 

29 
(100.00) 
(7.25) 

    

อาหารเย็น 2 
(9.52) 
(3.45) 

7 
(33.33) 
(3.87) 

9 
(42.86) 
(8.11) 

1 
(4.76) 
(2.7) 

2 
(9.52) 

(15.38) 

21 
(100.00) 
(5.25) 

    

อาหารวาง 34 
(15.74) 
(58.62) 

106 
(49.07) 
(58.56) 

60 
(27.78) 
(54.05) 

12 
(5.56) 

(32.43) 

4 
(1.85) 

(30.77) 

216 
(100.00) 
(54.00) 

    

รวม 58 
(14.50) 
(100.00) 

181 
(45.25) 

(100.00) 

111 
(27.75) 

(100.00) 

37 
(9.25) 

(100.00) 

13 
(3.25) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
แพนเคก 
 

24 
(12.90) 
(18.32) 

68 
(36.56) 
(14.95) 

63 
(33.87) 
(20.00) 

24 
(12.90) 
(23.08) 

7 
(3.76) 

(28.00) 

186 
(100.00) 
(18.06) 

    

วัฟเฟล 
 

31 
(15.74) 
(23.66) 

85 
(43.15) 
(18.68) 

59 
(29.95) 
(18.73) 

16 
(8.12) 

 (15.38) 

6 
(3.05) 

(24.00) 

197 
(100.00) 
(19.13) 

    

ขนมปง 
 

7 
(8.75) 
(5.34) 

37 
(46.25) 
(8.13) 

23 
(28.75) 
(7.30) 

11 
(13.75) 
(10.58) 

2 
(2.50) 
(8.00) 

80 
(100.00) 
(7.77) 

    

เบเกอรี่ตางๆ 
 

2 
(4.00) 
(1.53) 

25 
(50.00) 
(5.49) 

18 
(36.00) 
(5.71) 

4 
(8.00) 
(3.85) 

1 
(2.00) 
(4.00) 

50 
(100.00) 
(4.85) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอ) 
ไอศกรีม 
 

26 
(19.55) 
(19.85) 

58 
(43.61) 
(12.75) 

40 
(30.08) 
(12.70) 

7 
(5.26) 
(6.73) 

2 
(1.50) 
(8.00) 

133 
(100.00) 
(12.91) 

    

ผลไมตางๆ 
 

1 
(2.63) 
(0.76) 

13 
(34.21) 
(2.86) 

16 
(42.11) 
(5.08) 

5 
(13.16) 
(4.81) 

3 
(7.89) 

(12.00) 

38 
(100.00) 
(3.69) 

    

นม 
 

11 
(15.28) 
(8.40) 

39 
(54.17) 
(8.57) 

16 
(22.22) 
(5.08) 

6 
(8.33) 
(5.77) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

72 
(100.00) 
(6.99) 

    

ชา กาแฟ 
 

10 
(10.10) 
(7.63) 

44 
(44.44) 
(9.67) 

34 
(30.34) 
(10.79) 

10 
(10.10) 
(9.62) 

1 
(1.01) 
(4.00) 

99 
(100.00) 
(9.61) 

    

น้ําผลไม 
 

13 
(11.02) 
(9.92) 

58 
(49.15) 
(12.75) 

31 
(26.27) 
(9.84) 

13 
(11.02) 
(12.50) 

3 
(2.54) 

(12.00) 

118 
(100.00) 
(11.46) 

    

น้ําเปลา 
 

3 
(6.98) 
(2.29) 

21 
(48.84) 
(4.62) 

13 
(30.23) 
(4.13) 

6 
(13.95) 
(5.77) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

43 
(100.00) 
(4.17) 

    

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
 

3 
(21.43) 
(2.29) 

7 
(50.00) 
(1.54) 

2 
(14.29) 
(0.63) 

2 
(14.29) 
(1.92) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

14 
(100.00) 
(1.36) 

    

รวม 
 

131 
(12.72) 
(100.00) 

455 
(44.17) 

(100.00) 

315 
(30.58) 

(100.00) 

104 
(10.10) 

(100.00) 

25 
(2.43) 

(100.00) 

1030 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
ชอบกล่ินและรสชาติ 
 

54 
(16.72) 
(43.90) 

150 
(46.44) 
(46.44) 

84 
(26.01) 
(44.21) 

27 
(8.36) 

(38.57) 

8 
(2.48) 

(40.00) 

323 
(100.00) 
(44.49) 

    

มีคุณคาทางโภชนาการ 
 

19 
(13.29) 
(15.45) 

51 
(35.66) 
(15.79) 

48 
(33.57) 
(25.26) 

18 
(12.59) 
(25.71) 

7 
(4.90) 

(35.00) 

143 
(100.00) 
(19.70) 

    

ราคาเหมาะสม 
 

12 
(18.18) 
(9.76) 

30 
(45.45) 
(9.29) 

17 
(25.76) 
(8.95) 

7 
(10.61) 
(10.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

66 
(100.00) 
(9.09) 

    

สะดวกในการรับประทาน 
 

19 
(20.88) 
(15.45) 

41 
(45.05) 
(12.69) 

22 
(24.18) 
(11.58) 

8 
(8.79) 

(11.43) 

1 
(1.10) 
(5.00) 

91 
(100.00) 
(12.53) 

    

ตราสินคาเปนที่รูจัก 
 

6 
(22.22) 
(4.88) 

14 
(51.85) 
(4.33) 

5 
(18.52) 
(2.63) 

2 
(7.41) 
(2.86) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

27 
(100.00) 
(3.72) 

    

บรรจุภัณฑมีความสวยงาม 5 
(27.78) 
(4.07) 

5 
(27.78) 
(1.55) 

5 
(27.78) 
(2.63) 

3 
(16.67) 
(4.29) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

18 
(100.00) 
(2.48) 

    

รับประทานตามบุคคลอื่น 
 

8 
(13.79) 
(6.50) 

32 
(55.17) 
(9.91) 

9 
(15.52) 
(4.74) 

5 
(8.62) 
(7.14) 

4 
(6.90) 

(20.00) 

58 
(100.00) 
(7.99) 

รวม 
 

123 
 (16.94) 
(100.0) 

323 
 (44.49) 
(100.0) 

190 
 (26.17) 
(100.0) 

70 
 (9.64) 
(100.0) 

20 
 (2.75) 

 (100.0) 

726 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทาน 
ตนเอง 41 

(13.58) 
(70.69) 

141 
(46.69) 
(77.90) 

87 
(28.81) 
(78.38) 

25 
(8.28) 

(67.57) 

8 
(2.65) 

(61.54) 

302 
(100.00) 
(75.50) 

    

คนในครอบครัว 13 
(19.70) 
(22.41) 

19 
(28.79) 
(10.50) 

21 
(31.82) 
(18.20) 

10 
(15.15) 
(27.03) 

3 
(4.55) 

(23.08) 

66 
(100.00) 
(16.50) 

    

เพื่อนสนิท 4 
(16.67) 
(6.90) 

17 
(70.83) 
(9.39) 

2 
(8.33) 
(1.80) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(4.17) 
(7.69) 

24 
(100.00) 
(6.00) 

    

บุคคลที่มีช่ือเสียง  0 
(0.00) 
(0.00) 

4 
(50.00) 
(2.21) 

1 
(12.50) 
(0.90) 

2 
(25.00) 
 5.41) 

1 
(12.50) 
(7.69) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

รวม 58 
(14.50) 
(100.00) 

181 
(45.25) 

(100.00) 

111 
(27.75) 

(100.00) 

37 
(9.25) 

(100.00) 

13 
(3.25) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

สถานที่ท่ีรับประทาน 
บาน 28 

(14.74) 
(48.28) 

65 
(34.21) 
(35.91) 

59 
(31.05) 
(53.15) 

30 
(15.79) 
(81.08) 

8 
(4.21) 

(61.54) 

190 
(100.00) 
(47.50) 

    

ที่ทํางาน 1 
(2.78) 
(1.72) 

19 
(52.78) 
(10.50) 

13 
(36.11) 
(11.71) 

3 
(8.33) 
(8.11) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

36 
(100.00) 
(9.00) 

    

รานอาหาร 29 
(17.16) 
(50.00) 

95 
(56.21) 
(52.49) 

37 
(21.89) 
(33.33) 

4 
(2.37) 

(10.81) 

4 
(2.37) 

(30.77) 

169 
(100.00) 
(42.25) 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
 
 ชวงอายุ (ป) 

รวม ไมเกิน 
20 21-30 31-40 41-50 มากกวา 

50 
สถานที่ท่ีรับประทาน (ตอ) 
โรงแรม 0 

(0.00) 
(0.00) 

2 
(40.00) 
(1.10) 

2 
(40.00) 
(1.80) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(20.00) 
(7.69) 

5 
(100.00) 
(1.25) 

รวม 58 
(14.50) 
(100.00) 

181 
(45.25) 

(100.00) 

111 
(27.75) 

(100.00) 

37 
(9.25) 

(100.00) 

13 
(3.25) 

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บบนแสดงรอยละตามแนวนอน  ตัวเลขในวงเล็บลางแสดงคารอยละตาม 
                  แนวตั้ง 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   ความถี่สวนใหญของการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามอายุ มีดังนี้  กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ป  รับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป จํานวน 17 
คน คิดเปนรอยละ 29.31 รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอปจํานวน 14 คน  
รับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอปจํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 24.14 และ 22.41 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางอายุ 21-30 ป รับประทานเฉลี่ย1-20 คร้ังตอป มีจํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 33.70  
รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอปจํานวน 40 คน และรับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้ง
ตอปจํานวน 37 คน  คิดเปนรอยละ 22.10 และ 20.44 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป 
รับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอป มีจํานวน 39 คน  คิดเปนรอยละ 35.14  รองลงมาคือ
รับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป มีจํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 33.33  กลุมตัวอยางอายุ 41-50 ป 
รับประทานเฉลี่ย1-20 คร้ังตอป มีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 40.54  รองลงมาคือรับประทาน
เฉล่ียมากกวา 100 คร้ังตอปจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 35.14   และกลุมตัวอยางอายุมากกวา 50 ป 
รับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป  จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 76.92  ทั้งนี้พบวากลุมตัวอยางแต
ละชวงอายุมีความถี่ของการรับประทานแตกตางกันบางสวนแตมีสัดสวนที่ใกลเคียงกัน   
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 กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ป  สวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
เปนอาหารวาง จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 58.62  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 
15 คน  คิดเปนรอยละ 25.86  กลุมตัวอยางอายุ 21-30 ป สวนใหญรับประทานเปนอาหารวางมี
จํานวน 106 คน  คิดเปนรอยละ 58.56  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 50 คน  คิด
เปนรอยละ 28.62  กลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป สวนใหญรับประทานเปนอาหารวางจํานวน 60 คน คิด
เปนรอยละ 54.05  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 36.04  
กลุมตัวอยางอายุ 41-50 ป สวนใหญรับประทานเปนอาหารเชา มีจํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 
64.86  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 32.43  กลุมตัวอยาง
อายุมากกวา 50 ปสวนใหญรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 38.46  รองลงมา
คือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 30.77   ทั้งนี้กลุมตัวอยางสวนใหญจะ
รับประทานผลิตภัณฑไซรัปในมื้ออาหารเชาและอาหารวาง  โดยกลุมตัวอยางอายุต่ํากวา40 ปจะ
รับประทานเปนอาหารวางมากกวาอาหารเชา  แตกลุมตัวอยางที่อายุมากกวา 40 ปจะรับประทาน
เปนอาหารเชามากกวาอาหารวาง 
 
   กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ปสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
กับวัฟเฟล จํานวน 31 คน  คิดเปนรอยละ 23.66  รองลงมาคือรับประทานกับไอศกรีมจํานวน 26 คน  
รับประทานกับแพนเคกจํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 19.85 และ 18.32 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
อายุ 21-30 ปสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงกับวัฟเฟลจํานวน 85 คน คิด
เปนรอยละ 18.68  รองลงมาคือรับประทานกับแพนเคกจํานวน 68 คน  คิดเปนรอยละ 14.95  
รับประทานกับไอศกรีมและน้ําผลไมจํานวนเทากันคือ 58 คน คิดเปนรอยละ 12.75  กลุมตัวอยาง
อายุ31-40 ปสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงกับแพนเคกจํานวน 63 คน  
คิดเปนรอยละ 20.00  รองลงมาคือรับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 59 คน  รับประทานกับไอศกรีม
จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 18.73 และ 12.70 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุ41-50 ปสวนใหญ
รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงกับแพนเคกจํานวน 24 คน รองลงมาคือรับประทาน
กับวัฟเฟล จํานวน 16 คน  และรับประทานกับน้ําผลไมจํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 23.08  15.38  
และ12.50 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุมากกวา 50 ปสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลเคียงกับแพนเคกจํานวน 7 คน   รองลงมาคือรับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 6 คน  คิด
เปนรอยละ 28.00 และ 24.00 ตามลําดับ  ทั้งนี้กลุมตัวอยางแตละชวงอายุรับประทานไซรัปกับ
ผลิตภัณฑที่ไมแตกตางกัน คือวัฟเฟล แพนเคก ไอศกรีม  โดยมีสัดสวนแตกตางกันเล็กนอย 
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  เหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางในแตละ
ชวงอายุสวนใหญไมแตกตางกัน  โดยรับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติมากที่สุด  รองลงมา
คือมีคุณคาทางโภชนาการ และสะดวกในการรับประทาน  โดยกลุมตัวอยางอายุต่ํากวา 20 ปที่
รับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติมีจํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 43.90 ของเหตุผลทั้งหมด
ของกลุมตัวอยางในชวงอายุดังกลาว  รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการและสะดวกในการ
รับประทานจํานวน 19 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 19.45   กลุมตัวอยางอายุ 21-30 ปที่รับประทาน
เพราะชอบกลิ่นและรสชาติมีจํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 46.44  รับประทานเพราะมีคุณคาทาง
โภชนาการจํานวน 51 คน  รับประทานเพราะสะดวกในการรับประทานจํานวน 41 คน  คิดเปนรอย
ละ 15.79 และ 12.69  ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุ 31-40 ปที่รับประทานเพราะชอบกลิ่นและ
รสชาติมีจํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 44.21  รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการจํานวน 48 
คน  คิดเปนรอยละ 25.26 กลุมตัวอยางอายุ 41-50 ปที่รับประทานเพราะ ชอบกลิ่นและรสชาติมี
จํานวน 27 คน  รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการจํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 38.57 และ 
25.71 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางมากกวา 50 ปที่รับประทานเพราะ ชอบกลิ่นและรสชาติมีจํานวน 8 
คน  รับประทานเพราะมีคุณคาทางโภชนาการจํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 40.00 และ 35.00 
ตามลําดับ   
 
   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางในแตละชวงอายุไมแตกตางกัน  โดยสวนใหญคือตนเองซึ่งมีสัดสวนแตกตางจากบุคคล
กลุมอ่ืนๆสูง  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว  ดังนี้  กลุมตัวอยางอายุต่ํากวา 20 ปที่ระบุวาตนเองมี
จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 70.69  ระบุวาบุคคลในครอบครัวจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 22.41  
กลุมตัวอยางอายุ 21-30 ปที่ระบุวาตนเองมีจํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 77.90  ระบุวาบุคคลใน
ครอบครัวจํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 10.50  กลุมตัวอยางอายุ 31-40 ปที่ระบุวาตนเองมีจํานวน 
87 คน คิดเปนรอยละ 78.38  ระบุวาบุคคลในครอบครัวจํานวน 21 คน  คิดเปนรอยละ 18.92  กลุม
ตัวอยางอายุ 41-50 ปที่ระบุวาตนเองมีจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 67.57  ระบุวาบุคคลใน
ครอบครัวจํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 27.03  อายุมากกวา 50 ปที่ระบุวาตนเองมีจํานวน 8 คน  
คิดเปนรอยละ 61.54  ระบุวาบุคคลในครอบครัวจํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 23.08   
 
   สถานที่ที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยางสวนใหญคือ 
รานอาหารและที่บาน  โดยกลุมตัวอยางอายุต่ํากวา 20 ปสวนใหญรับประทานที่รานอาหารจํานวน 
29 คน   รับประทานที่บานจํานวน 28 คน  คิดเปนรอยละ 50.00 และ 48.28 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
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อายุ 21-30 ปสวนใหญรับประทานที่รานอาหารจํานวน 95 คน  รับประทานที่บานจํานวน 65 คน   
คิดเปนรอยละ 52.49 และ 35.91 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุ 31-40 ปสวนใหญรับประทานที่บาน
จํานวน 59 คน  รับประทานที่รานอาหารจํานวน 37 คน  คิดเปนรอยละ 53.15 และ 33.33 ตามลําดับ  
กลุมตัวอยางอายุ 41-50 ปสวนใหญรับประทานที่บานจํานวน 30 คน  รับประทานที่รานอาหาร
จํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 81.08 และ 10.81 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอายุมากกวา 50 ปสวนใหญ 
รับประทานที่บานจํานวน 8 คน  รับประทานที่รานอาหารจํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ61.54 และ 
30.77 ตามลําดับ  ทั้งนี้กลุมตัวอยางที่มีอายุไมเกิน 30 ปจะรับประทานที่รานอาหารมากที่สุด 
รองลงมาคือที่บาน  สวนกลุมตัวอยางที่มีอายุมากกวา 30 ป จะรับประทานที่บานมากที่สุด รองลงมา
คือรับประทานที่รานอาหาร 
 
   จากตารางที่ 13 สรุปไดวา  กลุมตัวอยางในแตละชวงอายุสวนใหญมีพฤติกรรมการ
บริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงแตกตางกันเล็กนอย  กลาวคือ  มีผลิตภัณฑที่ เคย
รับประทานเปนผลิตภัณฑเดียวกันซ่ึงไดแก น้ําผ้ึง คาราเมลไซรัปและเมเปลไซรัปตามลําดับ  โดย
รับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป ยกเวนชวงอายุต่ํากวา 20 ปที่สวนใหญรับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้ง
ตอป  รับประทานเปนอาหารเชาและอาหารวาง  โดยกลุมตัวอยางอายุต่ํากวา40 ปจะรับประทานเปน
อาหารวางมากกวาอาหารเชา  แตกลุมตัวอยางที่อายุมากกวา 40 ปจะรับประทานเปนอาหารเชา
มากกวาอาหารวาง  และรับประทานรวมกับวัฟเฟล แพนเคก ไอศกรีม  เหตุผลในการรับประทาน
คือชอบกลิ่นและรสชาติ  มีคุณคาทางโภชนาการ และสะดวกในการรับประทาน ตามลําดับ  บุคคล
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานคือตนเอง สถานที่ที่รับประทานคืรานอาหารและที่บาน  
โดยกลุมอายุไมเกิน 30 ป มีแนวโนมที่จะรับประทานที่รานอาหารมากกวาที่บาน สวนกลุมอายุ 30 
ปขึ้นไปมีแนวโนมที่จะรับประทานที่บานมากกวาที่รานอาหาร 
 
5.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนกตามระดับการศึกษาของกลุม 
     ตัวอยาง 
 
   เมื่อพิจารณาพฤติกรรมสวนใหญของการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของ
กลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง(ตารางที่ 14)  พบวากลุมตัวอยางระดับ
การศึกษาต่ํากวามัธยมปลายเคยบริโภคน้ําผ้ึงจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 40.00  รองลงมาคือคารา
เมลไซรัปจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 20.00  กลุมตัวอยางระดับการศึกษามัธยมปลายเคยบริโภค
น้ําผ้ึงจํานวน 23 คน  คิดเปนรอยละ 30.26  รองลงมาคือเมเปลไซรัปและคาราเมลไซรัปจํานวน 10 
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คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 13.16  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทาเคยบริโภค
น้ําผ้ึงจํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 45.45  รองลงมาคือเมเปลไซรัปจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 
27.27  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาตรีเคยบริโภคน้ําผ้ึงจํานวน 237 คน  คิดเปนรอยละ 
25.48  รองลงมาคือเมเปลไซรัปจํานวน 140 คน  คิดเปนรอยละ 15.05  คาราเมลไซรัปจํานวน 117 
คน  คิดเปนรอยละ 12.58  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาโทเคยบริโภคน้ําผ้ึงจํานวน 46 คน  
คิดเปนรอยละ 21.30  รองลงมาคือคาราเมลไซรัปจํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 12.96  วานิลลา
ไซรัปจํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 11.11  และกลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาเอกเคยบริโภค
น้ําผ้ึงเพียงอยางเดียว  แสดงวากลุมตัวอยางในทุกระดับการศึกษาเคยบริโภคผลิตภัณฑชนิดเดียวกัน
ในสัดสวนคลายคลึงกัน  คือบริโภคน้ําผ้ึงบอยที่สุดในทุกกลุม  รองลงมาคือ คาราเมลไซรัป เมเปล
ไซรัป วานิลลาไซรัป และสตอรเบอรร่ีไซรัป ซ่ึงจะแตกตางกันไปเล็กนอยในแตละกลุม   
 
ตารางที่ 14  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทาน 
                     ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เมเปลไซรัป 2 

(1.16) 
(13.33) 

10 
(5.81) 

(13.16) 

3 
(1.74) 

(27.27) 

140 
(81.4) 

(15.05) 

17 
(9.88) 
(7.87) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

172 
(100.00) 
(13.77) 

น้ําผ้ึง 6 
(1.89) 
(40.00) 

23 
(7.23) 

(30.26) 

5 
(1.57) 

(45.45) 

237 
 (74.53) 
(25.48) 

 46 
(14.47) 
(21.30) 

1 
(0.31) 

(100.00) 

318 
(100.00) 
(25.46) 

วานิลลาไซรัป 2 
(1.85) 
(13.33) 

7 
(6.48) 
(9.21) 

1 
(0.93) 
(9.09) 

74 
(68.52) 
(7.96) 

24 
(22.22) 
(11.11) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

108 
(100.00) 
(8.65) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
คาราเมลไซรัป 3 

(1.90) 
(20.00) 

10 
(6.33) 

(13.16) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

117 
(74.05) 
(12.58) 

28 
(17.72) 
(12.96) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

158 
(100.00) 
(12.65) 

สตอรเบอรร่ีไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

9 
(8.33) 

(11.84) 

2 
(1.85) 

(18.18) 

80 
(74.07) 
(8.60) 

17 
(15.74) 
(7.87) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

แอปเปลไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(2.94) 
(1.32) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

26 
(76.47) 
(2.80) 

7 
(20.59) 
(3.24) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

34 
(100.00) 
(2.72) 

บลูเบอรร่ีไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

4 
(6.35) 
(5.26) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

48 
(76.19) 
(5.16) 

11 
(17.46) 
(5.09) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

63 
(100.00) 
(5.04) 

ไซรัปสม 2 
(2.41) 
(13.33) 

3 
(3.61) 
(3.95) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

67 
(80.72) 
(7.20) 

11 
(13.25) 
(5.09) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

83 
(100.00) 
(6.65) 

เลมอนไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(3.70) 
(1.32) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

21 
(77.78) 
(2.26) 

5 
(18.52) 
(2.31) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

27 
(100.00) 
(21.62) 

ราสเบอรร่ีไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

10 
(76.92) 
(1.08) 

3 
(23.08) 
(1.39) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

13 
(100.00) 
(1.04) 

กีวี่ไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

28 
(77.78) 
(3.01) 

8 
(22.22) 
(3.70) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

36 
(100.00) 
(2.88) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
อัลมอนดไซรัป 0 

(0.00) 
(0.00) 

2 
(11.11) 
(2.63) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

11 
(61.11) 
(1.18) 

5 
(27.78) 
(2.31) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

18 
(100.00) 
(1.44) 

    

แมคคาเดเมยีไซรัป 0 
(0.00) 
(0.00) 

3 
(9.09) 
(3.95) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

17 
(51.52) 
(1.83) 

13 
(39.39) 
(6.02) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

33 
(100.00) 
(2.64) 

    

ไซรัปองุน 0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

23 
(88.46) 
(2.47) 

3 
(11.54) 
(1.39) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

26 
(100.00) 
(2.08) 

    

ไซรัปมะมวง 0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(14.29) 
(1.32) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

3 
(42.86) 
(0.32) 

3 
(42.86) 
(1.39) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

7 
(100.00) 
(0.56) 

    

ไซรัปสับปะรด 0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

11 
(78.57) 
(1.18) 

3 
(21.43) 
(1.39) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

14 
(100.00) 
(1.12) 

    

ไซรัปกลวยหอม 0 
(0.00) 
(0.00) 

2 
(6.45) 
(2.63) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

17 
(54.84) 
(1.83) 

12 
(38.71) 
(5.56) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

31 
(100.00) 
(2.48) 

รวม 15 
(1.20)  

(100.00) 

76 
(6.08)  

(100.00) 

11 
(0.88)  

(100.00) 

930 
(74.46)  

(100.00) 

216 
(17.29)  

(100.00) 

1 
(0.08)  

(100.00) 

1249 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ความถี่ในการรับประทานตอป 
1-20 คร้ัง 6 

 (4.48) 
 (60.00) 

8 
 (5.97) 

 (25.81) 

5 
 (3.73) 

 (83.33) 

92 
 (68.66) 
 (31.29) 

22 
 (16.42) 
 (37.93) 

1 
 (0.75) 

 (100.00) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

21-40 ครั้ง 2 
 (3.23) 
 (20.00) 

9 
 (14.52) 
 (29.03) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

39 
 (62.90) 
 (13.27) 

12 
 (19.35) 
 (20.69) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

62 
(100.00) 
(19.50) 

    

41-60 ครั้ง 1 
 (1.37) 
 (10.00) 

7 
 (9.59) 

 (22.58) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

59 
 (80.82) 
 (20.07) 

6 
 (8.22) 

 (10.34) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

73 
(100.00) 
(18.25) 

    

61-80 ครั้ง 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
 (12.50) 
 (3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

5 
 (62.50) 
 (1.70) 

2 
 (25.00) 
 (3.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

    

81-100 คร้ัง 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
 (6.67) 
 (3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

12 
 (80.00) 
 (4.08) 

2 
 (13.33) 
 (3.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

15 
(100.00) 
(3.75) 

    

มากกวา 100 คร้ัง 1 
 (0.93) 
 (10.00) 

5 
 (4.63) 

 (16.13) 

1 
 (0.93) 

 (16.67) 

87 
 (80.56) 
 (25.59) 

14 
 (12.96) 
 (24.14) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

108 
(100.00) 
(27.00) 

รวม 10 
(2.50)  

(100.00) 

31 
(7.75)  

(100.00) 

6 
(1.50)  

(100.00) 

294 
(73.50)  

(100.00) 

58 
(14.50)  

(100.00) 

1 
(0.25)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปั  
อาหารเชา 5 

(3.73) 
(50.00) 

8 
(5.97) 

(25.81) 

2 
(1.49) 

(33.33) 

95 
(70.90) 
(32.31) 

24 
(17.91) 
(41.38) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

อาหารกลางวนั 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

3 
(10.34) 
(9.68) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

24 
(82.76) 
(8.16) 

2 
(6.90) 
(3.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

29 
(100.00) 
(7.25) 

    

อาหารเย็น 2 
(9.52) 
(20.00) 

1 
(4.76) 
(3.23) 

1 
(4.76) 

(16.67) 

12 
(57.14) 
(4.08) 

4 
(19.05) 
(6.90) 

1 
(4.76) 

(100.00) 

21 
(100.00) 
(5.25) 

อาหารวาง 3 
(1.39) 
(30.00) 

19 
(8.80) 

(61.29) 

3 
(1.39) 

(50.00) 

163 
(75.46) 
(55.44) 

28 
(12.96) 
(48.28) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

216 
(100.00) 
(54.00) 

รวม 10 
(2.50)  

(100.00) 

31 
(7.75)  

(100.00) 

6 
(1.50)  

(100.00) 

294 
(73.50)  

(100.00) 

58 
(14.50)  

(100.00) 

1 
(0.25)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
แพนเคก 2 

(1.08) 
(11.76) 

10 
(5.38) 

(14.93) 

2 
(1.08) 

(20.00) 

143 
(76.88) 
(18.60) 

29 
(15.59) 
(17.47) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

186 
(100.00) 
(18.06) 

    

วัฟเฟล 2 
(1.02) 
(11.76) 

15 
(7.61) 

(22.39) 

1 
(0.51) 

(10.00) 

149 
(75.63) 
(19.38) 

29 
(14.72) 
(17.47) 

1 
(0.51) 
(100) 

197 
(100.00) 
(19.13) 

 
 

92



 

ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอ) 
ขนมปง 2 

(2.50) 
(11.76) 

3 
(3.75) 
(4.48) 

2 
(2.50) 

(20.00) 

66 
(82.50) 
(8.58) 

7 
(8.75) 
(4.22) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

80 
(100.00) 
(7.77) 

เบเกอรี่ตางๆ 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(4.00) 
(2.99) 

1 
(2.00) 

(10.00) 

39 
(78.00) 
(5.07) 

8 
(16.00) 
(4.82) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

50 
(100.00) 
(4.85) 

ไอศกรีม 2 
(1.50) 
(11.76) 

12 
(9.02) 

(17.91) 

1 
(0.75) 

(10.00) 

98 
(73.68) 
(12.74) 

20 
(15.04) 
(12.05) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

133 
(100.00) 
(12.91) 

ผลไมตางๆ 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

4 
(10.53) 
(5.97) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

28 
(73.68) 
(3.64) 

6 
(15.79) 
(3.61) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

38 
(100.00) 
(3.69) 

นม 1 
(1.39) 
(5.88) 

4 
(5.56) 
(5.97) 

1 
(1.39) 

(10.00) 

51 
(70.83) 
(6.63) 

15 
(20.83) 
(9.04) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

72 
(100.00) 
(6.99) 

ชา กาแฟ 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

7 
(7.07) 

(10.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

67 
(67.68) 
(8.71) 

25 
(25.25) 
(15.06) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

99 
(100.00) 
(9.61) 

น้ําผลไม 5 
(4.24) 
(29.41) 

7 
(5.93) 

(10.45) 

2 
(1.69) 

(20.00) 

82 
(69.49) 
(10.66) 

22 
(18.64) 
(13.25) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

118 
(100.00) 
(11.46) 

น้ําเปลา 3 
(6.98) 
(17.65) 

2 
(4.65) 
(2.99) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

34 
(79.07) 
(4.42) 

4 
(9.30) 
(2.41) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

43 
(100.00) 
(4.17) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอ) 
เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(7.14) 
(1.49) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

12 
(85.71) 
(1.56) 

1 
(7.14) 
(0.06) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

14 
(100.00) 
(1.36) 

รวม 17 
(1.65)  

(100.00) 

67 
(6.50)  

(100.00) 

10 
(0.97)  

(100.00) 

769 
(74.66)  

(100.00) 

166 
(16.12)  

(100.00) 

1 
(0.10)  

(100.00) 

1030 
(100.00) 
(100.00) 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
ชอบกล่ินและรสชาติ 5 

(1.55) 
(33.33) 

25 
(7.74) 

(36.76) 

4 
(1.24) 

(66.67) 

249 
(77.09) 
(45.86) 

40 
(12.38) 
(43.01) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

323 
(100.00) 
(44.49) 

    

มีคุณคาทางโภชนาการ 6 
(4.20) 
(40.00) 

14 
(9.79) 

(20.59) 

2 
(1.40) 

(33.33) 

96 
(67.13) 
(17.68) 

24 
(16.78) 
(25.81) 

1 
(0.70) 

(100.00) 

143 
(100.00) 
(19.70) 

    

ราคาเหมาะสม 1 
(1.52) 
(6.67) 

8 
(12.12) 
(11.76) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

47 
(71.21) 
(8.66) 

10 
(15.15) 
(10.75) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

66 
(100.00) 
(9.09) 

    

สะดวกในการ
รับประทาน 

1 
(1.10) 
(6.67) 

11 
(12.09) 
(16.18) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

70 
(76.92) 
(12.89) 

9 
(9.89) 
(9.68) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

91 
(100.00) 
(12.53) 

    

ตราสินคาเปนที่รูจัก 1 
(3.70) 
 (6.67) 

2 
(7.41) 
(2.94) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

22 
(81.48) 
(4.05) 

2 
(7.41) 
(2.15) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

27 
(100.00) 
(3.72) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอ) 
บรรจุภัณฑมีความ
สวยงาม 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

3 
(16.67) 
(4.41) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

13 
(72.22) 
(2.39) 

2 
(11.11) 
(2.15) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

18 
(100.00) 
(2.48) 

รับประทานตามบุคคล
อ่ืน 

1 
(1.72) 
(6.67) 

5 
(8.26) 
(7.35) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

46 
(79.31) 
(8.47) 

6 
(10.34) 
(6.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

58 
(100.00) 
(7.99) 

รวม 15 
(2.07)  

(100.00) 

68 
(9.37)  

(100.00) 

6 
(0.83)  

(100.00) 

543 
(74.79)  

(100.00) 

93 
(12.81)  

(100.00) 

1 
(0.14)  

(100.00) 

726 
(100.00) 
(100.00) 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทาน 
ตนเอง 5 

(1.66) 
(50.00) 

22 
(7.28) 

(70.97) 

3 
(0.99) 

(50.00) 

228 
(75.50) 
(77.55) 

43 
(14.24) 
(74.14) 

1 
(0.33) 

(100.00) 

302 
(100.00) 
(75.50) 

คนในครอบครัว 5 
(7.58) 
(50.00) 

6 
(9.09) 

(19.35) 

3 
(4.55) 

(50.00) 

42 
(63.64) 
(14.29) 

10 
(15.15) 
(17.24) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

66 
(100.00) 
(16.50) 

เพื่อนสนิท 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(8.33) 
(6.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

20 
(83.33) 
(6.80) 

2 
(8.33) 
(3.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

24 
(100.00) 
(6.00) 

บุคคลที่มีช่ือเสียง  0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(12.50) 
(3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

4 
(50.00) 
(1.36) 

3 
(37.50) 
(5.17) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

รวม 10 
(2.50)  

(100.00) 

31 
(7.75)  

(100.00) 

6 
(1.50)  

(100.00) 

294 
(73.50)  

(100.00) 

58 
(14.50)  

(100.00) 

1 
(0.25)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 14  (ตอ)  
 
 ระดับการศึกษา 

รวม ต่ํากวา 
มัธยม 
ปลาย 

มัธยม 
ปลาย 

อนุ 
ปริญญา
หรือ

เทียบเทา 

ปริญญา 
ตรี 

ปริญญา 
โท 

ปริญญา 
เอก 

สถานที่ท่ีรับประทาน 
บาน 10 

(5.26) 
(100.00) 

14 
(7.37) 

(45.16) 

3 
(1.58) 

(50.00) 

135 
(71.05) 
(45.92) 

28 
(14.74) 
(48.28) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

190 
(100.00) 
(47.50) 

    

ที่ทํางาน 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(2.78) 
(3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

31 
(86.11) 
(10.54) 

4 
(11.11) 
(6.90) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

36 
(100.00) 
(9.00) 

    

รานอาหาร 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

16 
(9.47) 

(51.61) 

2 
(1.18) 

(33.33) 

126 
(74.56) 
(42.86) 

24 
(14.20) 
(41.38) 

1 
(0.59) 

(100.00) 

169 
(100.00) 
(42.25) 

    

โรงแรม 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(20.00) 
(16.67) 

2 
(40.00) 
(0.68) 

2 
(40.00) 
(3.45) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

5 
(100.00) 
(1.25) 

รวม 10 
(2.50)  

(100.00) 

31 
(7.75)  

(100.00) 

6 
(1.50)  

(100.00) 

294 
(73.50)  

(100.00) 

58 
(14.50)  

(100.00) 

1 
(0.25)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บบนแสดงรอยละตามแนวนอน  ตัวเลขในวงเล็บลางแสดงคารอยละตาม 
                  แนวตั้ง 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   ความถี่สวนใหญของการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามระดับการศึกษา คือ ระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายบริโภคเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป 
จํานวน 6 คน  คิดเปนรอยละ 60.00  รองลงมาคือบริโภคเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป จํานวน 2 คน คิดเปน
รอยละ 20.00  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาระดับมัธยมปลายบริโภคเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป จํานวน 9 
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คน  คิดเปนรอยละ 29.03  รองลงมาคือบริโภคเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 8 คน  บริโภคเฉลี่ย 41-
60 ครั้งตอป จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 25.81 และ 22.58 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษา
อนุปริญญาหรือเทียบเทาบริโภคเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 83.33  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาตรีบริโภคเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 92 คน  คิดเปนรอยละ 31.29  
รองลงมาคือบริโภคเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอป จําวนวน 87 คน  คิดเปนรอยละ 25.59  กลุมตัวอยาง
ระดับการศึกษาปริญญาโทบริโภคเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป จํานวน 22 คน  คิดเปนรอยละ 37.93  
รองลงมาคือบริโภคเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 14 คน  บริโภคเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป 
จํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 24.14 และ 20.69 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญา
เอกบริโภคเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป  แสดงวากลุมตัวอยางในแตละระดับการศึกษาสวนใหญมีความถี่ใน
การรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงไมแตกตางกัน คือ 1-20 ครั้งตอป  รองลงมาคือ
บริโภคเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอป    
 
  มื้ออาหารที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง ดังนี้  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายสวนใหญรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 5 คน  คิด
เปนรอยละ 50.00  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 30.00  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษามัธยมปลายสวนใหญรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 19 คน คิดเปนรอย
ละ 61.29  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 25.81  กลุมตัวอยาง
ระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทาสวนใหญรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 3 คน  คิดเปน
รอยละ 50.00  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 33.33  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาตรีสวนใหญรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 163 คน  คิดเปน
รอยละ 55.44  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 95 คน  คิดเปนรอยละ 33.31  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาโทสวนใหญรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 28 คน  คิดเปนรอย
ละ 48.28  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 41.38  สวนกลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาเอกรับประทานเปนอาหารเย็น  แสดงวากลุมตัวอยางในแตละระดับ
การศึกษามีชวงเวลา(มื้ออาหาร)ในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญไม
แตกตางกันคือรับประทานเปนอาหารวางมากที่สุด  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา 
 
    ผลิตภัณฑที่รับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญของกลุม
ตัวอยาง มีดังนี้  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายรับประทานกับน้ําผลไม(ผสมในน้ํา
ผลไม)จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 29.41  รองลงมาคือรับประทานกับน้ําเปลา(ผสมน้ําเปลาใหเจือ
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จางลง)จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 17.65  รับประทานกับแพนเคก วัฟเฟล ขนมปง และไอศกรีม 
จํานวน 2 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 11.76  กลุมตัวอยางระดับการศึกษามัธยมปลายรับประทาน
กับวัฟเฟล จํานวน 15 คน  คิดเปนรอยละ 22.39  รองลงมาคือรับประทานกับไอศกรีม จํานวน 12 
คน  คิดเปนรอยละ 17.91  รับประทานกับแพนเคก จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 14.93  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทารับประทานกับแพนเคก ขนมปง และน้ําผลไม 
จํานวน 2 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 20.00  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาตรีรับประทาน
กับวัฟเฟล จํานวน 149 คน  คิดเปนรอยละ 19.38  รองลงมาคือรับประทานกับแพนเคก จํานวน 143 
คน คิดเปนรอยละ 18.60  รับประทานกับไอศกรีมจํานวน 98 คน  คิดเปนรอยละ 12.74  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาโทรับประทานกับแพนเคกและวัฟเฟล จํานวน 29 คนเทากัน  คิด
เปนรอยละ 17.47  รองลงมาคือรับประทานกับชา/กาแฟ จํานวน 25 คน  รับประทานกับน้ําผลไม
จํานวน 22 คน  คิดเปนรอยละ 15.06 และ 13.25 ตามลําดับ  สวนกลุมตัวอยางระดับการศึกษา
ปริญญาเอกรับประทานกับวัฟเฟล  แสดงวากลุมตัวอยางสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลเคียงกับผลิตภัณฑตางๆ คือ แพนเคก วัฟเฟล ขนมปง ไอศกรีม ชา/กาแฟ น้ําผลไม 
และน้ําเปลา  โดยมีสัดสวนในการรับประทานแตกตางกันไปในแตละระดับการศึกษา 
 
   เหตุผลสวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง มี
ดังนี้ กลุมตัวอยางระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายมีเหตุผลคือมีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 6 
คน  คิดเปนรอยละ 40.00  รองลงมาคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 33.33  
กลุมตัวอยางระดับการศึกษามัธยมปลายมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 25 คน รองลงมา
คือมีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 14 คน  คิดเปนรอยละ 36.76 และ 20.59 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
ระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทามีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 4 คน  รองลงมา
คือมีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 66.67 และ 33.33 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
ระดับการศึกษาปริญญาตรีมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 249 คน  รองลงมาคือมีคุณคา
ทางโภชนาการ จํานวน 96 คน  คิดเปนรอยละ 45.86  และ17.68 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับ
การศึกษาปริญญาโทมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 40 คน  รองลงมาคือมีคุณคางทาง
โภชนาการ จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 43.01 และ 25.81 ตามลําดับ  และกลุมตัวอยางระดับ
ปริญญาเอกมีเหตุผลคือมีคุณคาทางโภชนาการ     แสดงวากลุมตัวอยางในทุกระดับการศึกษามี
เหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงไมแตกตางกัน คือ สวนใหญ
รับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติ และผลิตภัณฑมีคุณคาทางโภชนาการ 
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   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยาง  คือ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายสวนใหญมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจคือตนเองและบุคคลในครอบครัว จํานวน 5 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 50.00  กลุมตัวอยาง
ระดับการศึกษามัธยมปลายสวนใหญมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจคือตนเอง จํานวน 22 คน  
รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 6 คน  คิดเปนรอยละ 70.97 และ 19.35 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทาสวนใหญมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจคือ
ตนเองและบุคคลในครอบครัว จํานวน 3 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 50.00  กลุมตัวอยางระดับ
การศึกษาปริญญาตรีมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสวนใหญคือตนเอง จํานวน 228 คน  
รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 42 คน  คิดเปนรอยละ 77.55 และ 14.29  ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาโทมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจสวนใหญคือตนเอง จํานวน 
43 คน  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จําวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 74.14 และ 14.24 ตามลําดับ  
และกลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาเอกมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจคือตนเอง แสดงวา
กลุมตัวอยางในทุกระดับการศึกษามีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและ
ผลิตภัณฑใกลไมแตกตางกัน คือ ตนเองมากที่สุด  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว 
 
   สถานที่ที่รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง  มีดังนี้  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายทั้งหมดรับประทานที่บาน โดยมีจํานวน 10 คน  กลุม
ตัวอยางระดับการศึกษามัธยมปลายสวนใหญรับประทานที่รานอาหาร จํานวน 16 คน  รองลงมาคือ
ที่บาน จํานวน 14 คน  คิดเปนรอยละ 51.61 และ 45.16 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษา
อนุปริญญาหรือเทียบเทาสวนใหญรับประทานที่บาน จํานวน 3 คน  รองลงมาคือรับประทานที่
รานอาหารจํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 50.00 และ 33.33 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษา
ปริญญาตรีสวนใหญรับประทานที่บาน จํานวน 135 คน  รองลงมาคือรับประทานที่รานอาหาร
จํานวน 126 คน  คิดเปนรอยละ 45.92 และ 42.86 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญา
โทสวนใหญรับประทานที่บาน จํานวน 28 คน  รองลงมาคือรับประทานที่รานอาหารจํานวน 24 คน  
คิดเปนรอยละ 48.28 และ 41.38 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับการศึกษาปริญญาเอกรับประทานที่
รานอาหาร  แสดงวากลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาสวนใหญมีสถานที่ในการรับประทานไซรัป
ผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนที่เดียวกัน คือ ที่บานและที่รานอาหาร  โดยมีสัดสวนแตกตางกัน
เล็กนอยในแตละระดับการศึกษา 
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     จากตารางที่ 14  สรุปไดวา กลุมตัวอยางในแตละระดับการศึกษามีพฤติกรรมในการบริโภค
ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงไมแตกตางกันมากนัก  คือ  มีผลิตภัณฑที่เคยรับประทานมาก
ที่สุดคือน้ําผ้ึง  มีความถี่ในการรับประทาน 1-20 คร้ังตอป โดยรับประทานเปนอาหารวางและ
อาหารเชาตามลําดับ  ยกเวนระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลายที่รับประทานเปนอาหารเชามากกวา
อาหารวาง  โดยสวนใหญรับประทานรวมกับแพนเคกและวัฟเฟล  เหตุผลที่รับประทานคือชอบ
กล่ินและรสชาติและมีคุณคาทางโภชนาการตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจคือตนเอง  
และสถานที่ในการรับประทานคือที่บานและที่รานอาหารตามลําดับ  ยกเวนระดับการศึกษามัธยม
ปลายที่รับประทานที่รานอาหารมากกวาที่บาน 
 
6.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนกตามอาชีพของกลุมตวัอยาง  
 
   เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยาง(ตารางที่ 15)  พบวาผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/
นิสิต/นักศึกษาเคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง จํานวน 66 คน  คิดเปนรอยละ 23.51  รองลงมาคือ
เมเปลไซรัป จํานวน 41 คน  คาราเมลไซรัปจํานวน 39 คน  คิดเปนรอยละ 14.86 และ 14.13  
ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจเคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง 
จํานวน 71 คน  คิดเปนรอยละ 32.27  รองลงมาคือคาราเมลไซรัป จํานวน 30 คน  วานิลลาไซรัป
จํานวน 21 คน  คิดเปนรอยละ 13.64 และ 9.55 ตามลําดับ  ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอาชีพพนักงาน
บริษัท/องคกรเอกชนเคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง จํานวน 128 คน  คิดเปนรอยละ 23.19  
รองลงมาคือเมเปลไซรัป จํานวน 89 คน  คาราเมลไซรัป จํานวน 67 คน  คิดเปนรอยละ 16.12 และ 
12.14 ตามลําดับ  ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจสวนตัว/คาขายเคยรับประทานมากที่สุดคือ
น้ําผึ้ง จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 26.49  รองลงมาคือเมเปลไซรัป จํานวน 22 คน  วานิลลาไซรัป 
จํานวน 15 คน  คาราเมลไซรัป จํานวน 14 คน  คิดเปนรอยละ 14.57  9.93 และ 9.27 ตามลําดับ  
ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางอาชีพรับจางเคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง จํานวน 10 คน  คิดเปนรอย
ละ 32.26  รองลงมาคือสตอรเบอรร่ีไซรัป จํานวน 6 คน  เมเปลไซรัป จํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 
19.35 และ 12.90 ตามลําดับ  ผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานเคยรับประทานมาก
ที่สุดคือคาราเมลไซรัป จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 26.32  รองลงมาคือน้ําผ้ึง จํานวน 3 คน  คิด
เปนรอยละ 15.79  วานิลลาไซรัป  สตอรเบอรร่ีไซรัป  บลูเบอรร่ีไซรัป จํานวน 2 คนเทากัน  คิดเปน
รอยละ 10.53  ทั้งนี้พบวาผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางแตละอาชีพเคยรับประทานมากที่สุดคือน้ําผ้ึง  
ยกเวนผูไมไดทํางานที่รับประทานคาราเมลไซรัปมากกวาน้ําผ้ึง  รองลงมาคือเมเปลไซรัป คาราเมล
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ไซรัป วานิลลาไซรัป สตอรเบอรร่ีไซรัป และบลูเบอรร่ีไซรัป ซ่ึงมีสัดสวนแตกตางกันไปในแตละ
กลุมอาชีพของกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที่ 15  ความสัมพันธระหวางอาชีพของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทานไซรัป 
                     ผลไมและผลิตภัณฑใกลเคยีง  
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เมเปลไซรัป 41 

(23.84) 
(14.86) 

15 
(8.72) 
(6.82) 

89 
(51.74) 
(16.12) 

22 
(12.79) 
(14.57) 

4 
(2.33) 

(12.90) 

1 
(0.58) 
(5.26) 

172 
(100.00) 
(13.77) 

    

น้ําผ้ึง 66 
 (20.75) 
(23.91) 

71 
(22.33) 
(32.27) 

128 
(40.25) 
(23.19) 

40 
(12.58) 
(26.49) 

10 
(3.14) 

(32.26) 

3 
(0.94) 

(15.79) 

318 
(100.00) 
(25.46) 

    

วานิลลาไซรัป 26 
(24.07) 
(9.42) 

21 
(19.44) 
(9.55) 

42 
(38.89) 
(7.61) 

15 
(13.89) 
(9.93) 

2 
(1.85) 
(6.46) 

2 
(1.85) 

(10.53) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

คาราเมลไซรัป 39 
(24.68) 
(14.13) 

30 
(18.99) 
(13.64) 

67 
(42.41) 
(12.14) 

14 
(8.86) 
(9.27) 

3 
(1.90) 
(9.68) 

5 
(3.16) 

(26.32) 

158 
(100.00) 
(12.65) 

    

สตอรเบอรร่ีไซรัป 30 
(27.78) 
(10.87) 

19 
(17.59) 
(8.64) 

43 
(39.81) 
(7.79) 

8 
(7.41) 
(5.30) 

6 
(5.56) 

(19.35) 

2 
(1.85) 

(10.53) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

แอปเปลไซรัป 5 
(14.71) 
(1.81) 

6 
(17.65) 
(2.73) 

17 
(50.00) 
(3.08) 

6 
(17.65) 
(3.97) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

34 
(100.00) 
(2.72) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
บลูเบอรร่ีไซรัป 16 

(25.4) 
(5.80) 

11 
(17.46) 
(5.00) 

28 
(44.44) 
(5.07) 

5 
(7.94) 
(3.31) 

1 
(1.59) 
(3.23) 

2 
(3.17) 

(10.53) 

63 
(100.00) 
(5.04) 

ไซรัปสม 20 
(24.10) 
(7.25) 

14 
(16.87) 
(6.36) 

35 
(42.17) 
(6.34) 

11 
(13.25) 
(7.28) 

2 
(2.41) 
(6.46) 

1 
(1.20) 
(5.26) 

83 
(100.00) 
(6.65) 

เลมอนไซรัป 6 
(22.22) 
(2.17) 

6 
(22.22) 
(2.73) 

13 
(48.15) 
(2.36) 

1 
(3.70) 
(0.66) 

1 
(3.70) 
(3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

27 
(100.00) 
(21.62) 

ราสเบอรร่ีไซรัป 2 
(15.38) 
(0.72) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

7 
(53.85) 
(1.27) 

4 
(30.77) 
(2.65) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

13 
(100.00) 
(1.04) 

กีวี่ไซรัป 8 
(22.22) 
(2.90) 

7 
(19.44) 
(3.18) 

18 
(50.00) 
(3.26) 

3 
(8.33) 
(1.99) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

36 
(100.00) 
(2.88) 

อัลมอนดไซรัป 3 
(16.67) 
(1.09) 

2 
(11.11) 
(0.91) 

8 
(44.44) 
(1.45) 

4 
(22.22) 
(2.65) 

1 
(5.56) 
(3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

18 
(100.00) 
(1.44) 

แมคคาเดเมยีไซรัป 6 
(18.18) 
(2.17) 

6 
(18.18) 
(2.73) 

14 
(42.42) 
(2.54) 

6 
(18.18) 
(3.97) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(3.03) 
(5.26) 

33 
(100.00) 
(2.64) 

ไซรัปองุน 1 
(3.85) 
(0.36) 

3 
(11.54) 
(1.36) 

16 
(61.54) 
(2.90) 

5 
(19.23) 
(3.31) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(3.85) 
(5.26) 

26 
(100.00) 
(2.08) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
ไซรัปมะมวง 0 

 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(14.29) 
(0.45) 

4 
(57.14) 
(0.72) 

1 
(14.29) 
(0.66) 

1 
(14.29) 
(3.23) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

7 
(100.00) 
(0.56) 

ไซรัปสับปะรด 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(14.29) 
(0.91) 

8 
(57.14) 
(1.45) 

3 
(21.43) 
(1.99) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
(7.14) 
(5.26) 

14 
(100.00) 
(1.12) 

ไซรัปกลวยหอม 7 
(22.58) 
(2.54) 

6 
(19.35) 
(2.73) 

15 
(48.39) 
(2.72) 

3 
(9.68) 
(1.99) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

31 
(100.00) 
(2.48) 

รวม 276 
(22.10)  
(100.00) 

220 
(17.61)  

(100.00) 

552 
(44.20)  

(100.00) 

151 
(12.09)  

(100.00) 

31 
(2.48)  

(100.00) 

19 
(1.52)  

(100.00) 

1249 
(100.00) 
(100.00) 

ความถี่ในการรับประทานตอป 
1-20 คร้ัง 17 

 (12.69) 
 (19.54) 

49 
 (36.57) 
 (59.04) 

47 
 (35.07) 
 (28.66) 

12 
 (8.96) 

 (25.53) 

7 
 (5.22) 

 (58.33) 

2 
 (1.49) 

 (28.57) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

21-40 ครั้ง 24 
 (38.71) 
 (27.59) 

10 
 (16.13) 
 (12.05) 

19 
 (30.65) 
 (11.59) 

6 
 (9.68) 

 (12.77) 

1 
 (1.61) 
 (8.33) 

2 
 (3.23) 

 (28.57) 

62 
(100.00) 
(19.50) 

41-60 ครั้ง 20 
 (27.40) 
 (22.99) 

8 
 (10.96) 
 (9.64) 

34 
 (46.58) 
 (20.73) 

8 
 (10.96) 
 (17.02) 

2 
 (2.74) 

 (16.67) 

1 
 (1.37) 

 (14.29) 

73 
(100.00) 
(18.25) 

61-80 ครั้ง 2 
 (25.00) 
 (2.30) 

1 
 (12.50) 
 (1.20) 

4 
 (50.00) 
 (2.44) 

1 
 (12.50) 
 (2.13) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(100.00) 
(2.00) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ความถี่ในการรับประทานตอป (ตอ) 
81-100 คร้ัง 3 

 (20.00) 
 (3.45) 

2 
 (13.33) 
 (2.41) 

9 
 (60.00) 
 (5.49) 

1 
 (6.67) 
 (2.13) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

15 
(100.00) 
(3.75) 

มากกวา 100 คร้ัง 21 
 (19.44) 
 (24.14) 

13 
 (12.04) 
 (15.66) 

51 
 (47.22) 
 (31.10) 

19 
 (17.59) 
 (40.43) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
 (1.85) 

 (28.57) 

108 
(100.00) 
(27.00) 

รวม 87 
(21.75)  
(100.00) 

83 
(20.75)  

(100.00) 

164 
(41.00)  

(100.00) 

47 
(11.75)  

(100.00) 

12 
(3.00)  

(100.00) 

7 
(1.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปั 
อาหารเชา 23 

(17.16) 
(26.44) 

20 
 (14.93) 
 (24.10) 

63 
 (47.01) 
 (38.41) 

22 
 (16.42) 
 (46.81) 

5 
 (3.73) 

 (41.67) 

1 
 (0.75) 

 (14.29) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

อาหารกลางวนั 8 
 (27.59) 
 (9.20) 

8 
 (27.59) 
 (9.64) 

9 
 (31.03) 
 (5.49) 

1 
 (3.45) 
 (2.13) 

2 
 (6.90) 

 (16.67) 

1 
 (3.45) 

 (14.29) 

29 
(100.00) 
(7.25) 

อาหารเย็น 4 
 (19.05) 
 (4.60) 

10 
 (47.62) 
 (12.05) 

4 
 (19.05) 
 (2.44) 

2 
 (9.52) 
 (4.26) 

1 
 (4.76) 
 (8.33) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

21 
(100.00) 
(5.25) 

อาหารวาง 52 
 (24.07) 
 (59.77) 

45 
 (20.83) 
 (54.22) 

88 
 (40.74) 
 (53.66) 

22 
 (10.19) 
 (46.81) 

4 
 (1.85) 

 (33.33) 

5 
 (231) 

 (71.43) 

216 
(100.00) 
(54.00) 

รวม 87 
(21.75)  
(100.00) 

83 
(20.75)  

(100.00) 

164 
(41.00)  

(100.00) 

47 
(11.75)  

(100.00) 

12 
(3.00)  

(100.00) 

7 
(1.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
แพนเคก 38 

(20.43) 
(18.81) 

28 
(15.05) 
(14.21) 

93 
(50.00) 
(19.66) 

25 
(13.44) 
(21.55) 

2 
(1.08) 
(6.67) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

186 
(100.00) 
(18.06) 

วัฟเฟล 42 
(21.32) 
(20.79) 

47 
(23.86) 
(23.86) 

86 
(43.65) 
(18.18) 

15 
(7.61) 

(12.93) 

6 
(3.05) 

(20.00) 

1 
(0.51) 
(8.33) 

197 
(100.00) 
(19.13) 

ขนมปง 11 
(13.75) 
(5.45) 

11 
(13.75) 
(5.58) 

40 
(50.00) 
(8.46) 

14 
(17.50) 
(12.69) 

3 
(3.75) 

(10.00) 

1 
(1.25) 
(8.33) 

80 
(100.00) 
(7.77) 

เบเกอรี่ตางๆ 4 
(8.00) 
(1.98) 

12 
(24.00) 
(6.09) 

28 
(56.00) 
(5.92) 

4 
(8.00) 
(3.45) 

2 
(4.00) 
(6.67) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

50 
(100.00) 
(4.85) 

ไอศกรีม 34 
(25.56) 
(16.83) 

19 
(14.29) 
(9.64) 

60 
(45.11) 
(12.68) 

9 
(6.77) 
(7.76) 

5 
(3.76) 

(16.67) 

6 
(4.51) 

(50.00) 

133 
(100.00) 
(12.91) 

    

ผลไมตางๆ 2 
(5.26) 
(0.99) 

13 
(34.21) 
(6.60) 

17 
(44.74) 
(3.59) 

4 
(10.53) 
(3.45) 

2 
(5.26) 
(6.67) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

38 
(100.00) 
(3.69) 

    

นม 18 
(25.00) 
(8.91) 

13 
(18.06) 
(6.60) 

31 
(43.06) 
(6.55) 

9 
(12.50) 
(7.76) 

1 
(1.39) 
(3.33) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

72 
(100.00) 
(6.99) 

    

ชา กาแฟ 18 
(18.18) 
(8.91) 

23 
(23.23) 
(11.68) 

43 
(43.43) 
(9.09) 

12 
(12.12) 
(10.34) 

2 
(2.02) 
(6.67) 

1 
(1.01) 
(8.33) 

99 
(100.00) 
(9.61) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอ) 
น้ําผลไม 22 

(18.64) 
(10.89) 

26 
(22.03) 
(13.20) 

47 
(39.83) 
(9.94) 

14 
(11.86) 
(12.69) 

6 
(5.08) 

(20.00) 

3 
(2.54) 

(25.00) 

118 
(100.00) 
(11.46) 

น้ําเปลา 9 
(20.93) 
(4.46) 

5 
(11.63) 
(2.54) 

20 
(46.51) 
(4.23) 

8 
(18.60) 
(6.90) 

1 
(2.33) 
(3.33) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

43 
(100.00) 
(4.17) 

เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล 

4 
(28.57) 
(1.98) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(57.14) 
(1.69) 

2 
(14.29) 
(1.72) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

14 
(100.00) 
(1.36) 

รวม 202 
(19.61)  
(100.00) 

197 
(19.13)  

(100.00) 

473 
(45.92)  

(100.00) 

116 
(11.26)  

(100.00) 

30 
(2.91)  

(100.00) 

12 
(1.17)  

(100.00) 

1030 
(100.00) 
(100.00) 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
ชอบกล่ินและรสชาติ 81 

(25.08) 
(45.76) 

47 
(14.55) 
(37.60) 

142 
(43.96) 
(46.41) 

37 
(11.46) 
(43.02) 

10 
(3.10) 

(47.62) 

6 
(1.86) 

(54.55) 

323 
(100.00) 
(44.49) 

มีคุณคาทาง
โภชนาการ 

27 
(18.88) 
(15.25) 

36 
(25.17) 
(28.80) 

59 
(41.26) 
(19.28) 

17 
(11.89) 
(19.77) 

3 
(2.10) 

(14.29) 

1 
(0.70) 
(9.09) 

143 
(100.00) 
(19.70) 

สะดวกในการ
รับประทาน 

24 
(26.37) 
(13.56) 

14 
(15.38) 
(11.20) 

38 
(41.76) 
(12.42) 

9 
(9.89) 

(11.11) 

4 
(4.40) 

(19.05) 

2 
(2.20) 

(18.18) 

91 
(100.00) 
(12.53) 

ตราสินคาเปนที่รูจัก 8 
(29.63) 
(4.52) 

4 
(14.81) 
(3.20) 

11 
(40.74) 
(3.59) 

3 
(11.11) 
(3.49) 

1 
(3.70) 
(4.76) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

27 
(100.00) 
(3.72) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอ) 
บรรจุภัณฑมีความ
สวยงาม 

5 
(27.78) 
(2.82) 

1 
(5.56) 
(0.80) 

6 
(33.33) 
(1.96) 

4 
(22.22) 
(4.65) 

1 
(5.56) 
(4.76) 

1 
(5.56) 
(9.09) 

18 
(100.00) 
(2.48) 

รับประทานตาม
บุคคลอื่น 

15 
(25.86) 
(8.47) 

17 
(29.31) 
(13.60) 

19 
(32.76) 
(6.21) 

6 
(10.34) 
(6.98) 

1 
(1.72) 
(4.76) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

58 
(100.00) 
(7.99) 

รวม 177 
(24.38)  
(100.00) 

125 
(17.22)  

(100.00) 

306 
(52.15)  

(100.00) 

86 
(11.85)  

(100.00) 

21 
(2.89)  

(100.00) 

11 
(1.52)  

(100.00) 

726 
(100.00) 
(100.00) 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทาน 
ตนเอง 60 

 (19.87) 
 (68.97) 

52 
 (17.22) 
 (62.65) 

140 
 (46.36) 
 (85.37) 

39 
 (12.91) 
 (82.98) 

6 
 (1.99) 

 (50.00) 

5 
 (1.66) 

 (71.43) 

302 
(100.00) 
(75.50) 

    

คนในครอบครัว 18 
 (27.27) 
 (20.69) 

18 
 (27.27) 
 (21.69) 

16 
 (24.24) 
 (9.76) 

8 
 (12.12) 
 (17.02) 

4 
 (6.06) 

 (33.33) 

2 
 (3.03) 

 (28.57) 

66 
(100.00) 
(16.50) 

    

เพื่อนสนิท 9 
 (37.50) 
 (10.34) 

9 
 (37.05) 
 (10.84) 

4 
 (16.67) 
 (2.44) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
 (8.33) 

 (16.67) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

24 
(100.00) 
(6.00) 

    

บุคคลที่มีช่ือเสียง  0 
 (0.00) 
 (0.00) 

4 
 (50.00) 
 (4.82) 

4 
 (50.00) 
 (2.44) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

รวม 87 
(21.75)  

(100.00) 

83 
(20.75)  

(100.00) 

164 
(41.00)  
(100.00) 

47 
(11.75)  

(100.00) 

12 
(3.00)  

(100.00) 

7 
(1.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 15  (ตอ) 
 
 อาชีพ 

รวม นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

ขาราชการ 
/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 
บริษัท/
องคกร
เอกชน 

ธุรกิจ
สวนตัว/ 
คาขาย 

รับจาง ไมได
ทํางาน 

สถานที่ท่ีรับประทาน 
บาน 39 

 (20.53) 
 (44.83) 

36 
 (18.95) 
 (43.37) 

74 
 (38.95) 
 (45.12) 

32 
 (16.84) 
 (68.09) 

6 
 (3.16) 

 (50.00) 

3 
 (1.58) 

 (42.86) 

190 
(100.00) 
(47.50) 

    

ที่ทํางาน 3 
 (8.33) 
 (3.45) 

9 
 (25.00) 
 (10.84) 

21 
 (58.33) 
 (12.80) 

1 
 (2.78) 
 (2.13) 

2 
 (5.56) 

 (16.67) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

36 
(100.00) 
(9.00) 

    

รานอาหาร 45 
 (26.63) 
 (51.72) 

36 
 (21.30) 
 (43.37) 

67 
 (39.64) 
 (40.85) 

13 
 (7.69) 

 (27.66) 

4 
 (2.37) 

 (33.33) 

4 
 (2.37) 

 (57.14) 

169 
(100.00) 
(42.25) 

    

โรงแรม 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
 (40.00) 
 (2.41) 

2 
 (40.00) 
 (1.22) 

1 
 (20.00) 
 (2.13) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

5 
(100.00) 
(1.25) 

รวม 87 
(21.75)  
(100.00) 

83 
(20.75)  

(100.00) 

164 
(41.00)  

(100.00) 

47 
(11.75)  

(100.00) 

12 
(3.00)  

(100.00) 

7 
(1.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บบนแสดงรอยละตามแนวนอน  ตัวเลขในวงเล็บลางแสดงคารอยละตาม 
                  แนวตั้ง 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   ความถี่สวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามอาชีพ มีดังนี้  อาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษารับประทานเฉลี่ย 21-40 คร้ังตอป จํานวน 24 
คน  คิดเปนรอยละ 27.59  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอป จํานวน 21 คน  
รับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอป จํานวน 20 คน  คิดเปนรอยละ 24.14 และ 22.99 ตามลําดับ  กลุม
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ตัวอยางอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจรับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป จํานวน 49 คน  คิด
เปนรอยละ 59.04  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 13 คน  รับประทาน
เฉลี่ย 21-40 คร้ังตอป จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 15.66 และ 12.05 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
อาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชนรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 51 คน  คิดเปน
รอยละ 31.10  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 47 คน  รับประทานเฉลี่ย 41-60 
ครั้งตอป จํานวน 34 คน  คิดเปนรอยละ 28.66 และ 20.73  ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจ
สวนตัว/คาขายรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอป จํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 40.43  
รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป จํานวน 12 คน  รับประทานเฉลี่ย 41-60 คร้ังตอป 
จํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 25.53 และ 17.02 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพรับจางรับประทาน
เฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 58.33  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้ง
ตอป จํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 16.67  กลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานรับประทานเฉลี่ย 1-
20 ครั้งตอป 21-40 ครั้งตอป  และมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 2 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 28.57  
แสดงวากลุมตัวอยางแตละอาชีพมีความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
แตกตางกัน 
 
   ชวงเวลา(มื้ออาหาร)สวนใหญที่กลุมตัวอยางรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑ
ใกลเคียง จําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยาง มีดังนี้  กลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา
รับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 52 คน  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 23 คน  
คิดเปนรอยละ 59.77 และ 26.44 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ
รับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 45 คน  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 20 คน  
คิดเปนรอยละ 54.22 และ 24.10 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน
รับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 88 คน  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 63 คน  
คิดเปนรอยละ 53.66 และ 38.41 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจสวนตัว/คาขายรับประทาน
เปนอาหารวางและอาหารเชา จํานวน 22 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 46.81  กลุมตัวอยางอาชีพรับจาง
รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 5 คน  รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 4 คน  คิด
เปนรอยละ 41.67 และ 33.33 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานรับประทานเปนอาหาร
วาง จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 71.43  ทั้งนี้พบวากลุมตัวอยางสวนใหญในแตละอาชีพ
รับประทานเปนอาหารวางมากที่สุด รองลงมาคือรับประทานเปนอาหารเชา ยกเวนอาชีพรับจางที่
รับประทานเปนอาหารเชามากกวาอาหารวาง  และอาชีพทําธุรกิจสวนตัว/คาขายที่มีสัดสวนในการ
รับประทานเปนอาหารเชาและอาหารวางเทากัน 
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   ผลิตภัณฑสวนใหญที่กลุมตัวอยางรับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
โดยพิจารณาจําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยาง ดังนี้  กลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา
รับประทานกับวัฟเฟล จํานวน 42 คน  รองลงมาคือรับประทานกับแพนเคก จํานวน 38 คน  
รับประทานกับไอศกรีม จํานวน 34 คน  คิดเปนรอยละ 20.79  18.81 และ 16.83 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจรับประทานกับวัฟเฟล จํานวน 47 คน  รองลงมาคือ
รับประทานกับแพนเคก จํานวน 28 คน  รับประทานกับน้ําผลไม จํานวน 26 คน  คิดเปนรอยละ 
23.86  14.21 และ 13.20 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชนรับประทาน
กับแพนเคก จํานวน 93 คน  รองลงมาคือรับประทานกับวัฟเฟล จํานวน 86 คน  รับประทานกับ
ไอศกรีม จํานวน 60 คน  คิดเปนรอยละ 19.66  18.18 และ 12.68 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพทํา
ธุรกิจสวนตัว/คาขายรับประทานกับแพนเคก จํานวน 25 คน  รองลงมาคือรับประทานกับวัฟเฟล 
จํานวน 15 คน  รับประทานกับขนมปงและน้ําผลไม จํานวน 14 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 21.55  
12.93 และ 12.69 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพรับจางรับประทานกับวัฟเฟลและน้ําผลไม จํานวน 
6 คนเทากัน  รองลงมาคือรับประทานกับไอศกรีม จํานวน 5 คน  รับประทานกับขนมปง จํานวน 3 
คน  คิดเปนรอยละ 20.00  16.67 และ 10.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงาน
รับประทานกับไอศกรีม จํานวน 6 คน  รองลงมาคือรับประทานกับน้ําผลไม จํานวน 3 คน  คิดเปน
รอยละ 50.00 และ 25.00 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางแตละอาชีพมีผลิตภัณฑที่รับประทาน
รวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญคลายคลึงกัน คือ วัฟเฟล แพนเคก น้ําผลไม 
ไอศกรีม และขนมปง โดยมีสัดสวนที่แตกตางกันไปในแตละอาชีพของกลุมตัวอยาง 
 
   เหตุผลสวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามอาชีพของกลุมตัวอยาง  พบวา กลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีเหตุผลคือ
ชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 81 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 27 คน  สะดวกในการ
รับประทาน จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 45.76  15.25 และ 13.56 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพ
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจมีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 47 คน  มีคุณคาทาง
โภชนาการ จํานวน 36 คน  รับประทานตามบุคคลอื่น จํานวน 17 คน  คิดเปนรอยละ 37.60  28.80 
และ 13.60 ตามลําดับ   กลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชนมีเหตุผลคือชอบกล่ินและ
รสชาติ จํานวน 142 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 59 คน  สะดวกในการรับประทาน 38 คน  
คิดเปนรอยละ 46.41  19.28 และ 12.42 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจสวนตัว/คาขายมี
เหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 37 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 17 คน  ราคาสินคา
เหมาะสม จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 43.02  19.77 และ 11.63 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพ
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รับจางมีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 10 คน  สะดวกในการรับประทาน จํานวน 4 คน  มี
คุณคาทางโภชนาการ จํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 47.62  19.05 และ 14.29 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 6 คน  สะดวกในการ
รับประทาน จํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 54.55 และ 18.18 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางทุก
อาชีพมีเหตุผลในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญเปนเหตุผลเดียวกัน 
คือชอบกล่ินและรสชาติ  สวนเหตุผลในอันดับรองลงมาจะแตกตางกันไปเล็กนอยในแตละอาชีพ 
โดยมีเหตุผลสวนใหญคือมีคุณคาทางโภชนาการและสะดวกในการรับประทาน 
 
   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามอาชีพ  พบวาบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/
นิสิต/นักศึกษาสวนใหญคือตนเอง จํานวน 60 คน  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 18 คน  
คิดเปนรอยละ 68.97 และ 20.69 ตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยาง
อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจสวนใหญคือตนเอง จํานวน 52 คน  รองลงมาคือบุคคลใน
ครอบครัว จํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 62.65 และ 21.69 ตามลําดับ   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของกลุมตัวอยางอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชนสวนใหญคือตนเอง จํานวน 140 คน  
รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 16 คน  คิดเปนรอยละ 85.37 และ 9.76 ตามลําดับ  บุคคลที่
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจสวนตัว/คาขายสวนใหญคือตนเอง จํานวน 
39 คน  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 82.98 และ 17.02 ตามลําดับ  
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางอาชีพรับจางสวนใหญคือตนเอง จํานวน 6 คน  
รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 50.00 และ 33.33 ตามลําดับ  บุคคลที่
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานสวนใหญคือตนเอง จํานวน 5 คน  
รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 2 คน  คิดเปนรอยละ 71.43 และ 28.57 ตามลําดับ  แสดงวา
กลุมตัวอยางทุกอาชีพมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑ
ใกลเคียงเปนกลุมบุคคลเดียวกัน คือตนเองมากที่สุด  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว 
 
   สถานที่สวนใหญที่กลุมตัวอยางรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามอาชีพ  พบวากลุมตัวอยางอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษารับประทานที่
รานอาหารมากที่สุด จํานวน 45 คน  รองลงมาคือรับประทานที่บาน จํานวน 39 คน  คิดเปนรอยละ 
51.72 และ 44.83 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจรับประทานที่
รานอาหารและที่บาน จํานวน 36 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 43.37  กลุมตัวอยางอาชีพพนักงาน
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บริษัท/องคกรเอกชนสวนใหญรับประทานที่บาน จํานวน 74 คน  รองลงมาคือรับประทานที่
รานอาหาร จํานวน 67 คน  คิดเปนรอยละ 45.12 และ 40.85 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพทําธุรกิจ
สวนตัว/คาขายสวนใหญรับประทานที่บาน จํานวน 32 คน  รองลงมาคือรับประทานที่รานอาหาร
จํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 68.09 และ 27.66 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางอาชีพรับจางสวนใหญ
รับประทานที่บาน จํานวน 6 คน รองลงมาคือรับประทานที่รานอาหาร จํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 
50.00 และ 33.33 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางที่ไมไดทํางาน/วางงานสวนใหญรับประทานที่รานอาหาร 
จํานวน 4 คน  รองลงมาคือรับประทานที่บาน จํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 57.14 และ 42.86 
ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางแตละอาชีพสวนใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑ
ใกลเคียงที่บานและที่รานอาหาร  โดยมีสัดสวนที่แตกตางกันไปในแตละอาชีพ 
     
   จากตารางที่ 15 สรุปไดวา กลุมตัวอยางแตละอาชีพมีพฤติกรรมในการบริโภคไซรัปผลไม
และผลิตภัณฑใกลเคียงแตกตางกันเล็กนอย  กลาวคือ มีผลิตภัณฑที่เคยรับประทานมากที่สุดคือ
น้ําผ้ึง ยกเวนผูที่ไมไดทํางานที่เคยรับประทานคาราเมลไซรัปมากกวาน้ําผ้ึง  มีความถี่ในการ
รับประทานแตกตางกันคือ อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพรับจางรับประทาน 1-
20 คร้ังตอป  อาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา รับประทาน 21-40 คร้ังตอป  อาชีพพนักงานบริษัท/
องคกรเอกชนและอาชีพรับจาง รับประทานมากกวา 100 คร้ังตอป  โดยสวนใหญรับประทานเปน
อาหารวางยกเวนอาชีพรับจางที่รับประทานเปนอาหารเชามากกวาอาหารวาง และอาชีพธุรกิจ
สวนตัว/คาขายที่รับประทานเปนอาหารเชาและอาหารวางเทากัน  ผลิตภัณฑที่รับประทานรวม
คือวัฟเฟลและแพนเคก ยกเวนกลุมไมไดทํางานที่รับประทานรวมกับไอศกรีมมากที่สุด  ในทุก
อาชีพมีเหตุผลที่รับประทานคือชอบกล่ินและรสชาติ  บุคคลที่มีอิทธิพลคือตนเอง  และมีสถานที่ใน
การรับประทานคือที่บานและที่รานอาหาร  โดยอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา และผูไมไดทํางาน 
รับประทานที่รานอาหารมากกวาที่บาน  อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ รับประทานที่บาน
และที่รานอาหารเทากัน  สวนอาชีพอ่ืนๆ รับประทานที่บานมากกวาที่รานอาหาร   
 
7.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปัผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงอยางจําแนกตามระดับรายไดของกลุม 
     ตัวอยาง  
 
   เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง(ตารางที่ 16)  พบวาผลิตภัณฑที่กลุม
ตัวอยางเคยรับประทานมากที่สุด มีดังนี้  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ยต่ํากวา 10,000 บาทตอเดือน
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เคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 58 คน  คิดเปนรอยละ 25.44  รองลงมาคือคาราเมลไซรัป
จํานวน 35 คน  สตอรเบอรร่ีไซรัปจํานวน 27 คน  คิดเปนรอยละ 15.35 และ 11.84 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดระหวาง 10,000-19,999 บาทตอเดือนเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 
88 คน  คิดเปนรอยละ 25.96  รองลงมาคือคาราเมลไซรัปจํานวน 44 คน  สตอรเบอรร่ีไซรัปจํานวน 
39 คน  คิดเปนรอยละ 12.98 และ 11.50 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 
บาทตอเดือนเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 84 คน  คิดเปนรอยละ 24.85  รองลงมาคือเม
เปลไซรัปจํานวน 49 คน  คาราเมลไซรัปจํานวน 44 คน  คิดเปนรอยละ 14.50 และ 13.02 ตามลําดับ  
กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉล่ีย 30,000-39,999 บาทตอเดือนเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 
41 คน  คิดเปนรอยละ 30.15  รองลงมาคือเมเปลไซรัปจํานวน 27 คน  คาราเมลไซรัปจํานวน 17 คน  
คิดเปนรอยละ 19.85 และ 12.50 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 40,000-49,999 บาทตอ
เดือนเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด มีจํานวน 20 คน  คิดเปนรอยละ 36.36  รองลงมาคือเมเปล
ไซรัปจํานวน  15 คน  คาราเมลไซรัปจํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 27.27 และ 9.09 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปเคยรับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุดจํานวน 27 คน  
คิดเปนรอยละ 17.65  รองลงมาคือเมเปลไซรัปจํานวน 25 คน  วานิลลาไซรัปจํานวน 19 คน  คิดเปน
รอยละ 16.34 และ 12.42 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางในทุกระดับรายไดเคยรับประทานน้ําผ้ึง
มากที่สุดเชนเดียวกัน  และผลิตภัณฑที่รับประทานรองลงมาคือ คาราเมลไซรัป เมเปลไซรัป  สตอร
เบอรร่ีไซรัป และวานิลลาไซรัป  โดยมีสัดสวนแตกตางกันไปในแตละระดับรายได 
 
ตารางที่ 16  ความสัมพันธระหวางระดับรายไดของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการรับประทาน 
                     ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง  
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เมเปลไซรัป 24 

(13.95) 
(10.53) 

32 
(18.6) 
(9.44) 

49 
(28.49) 
(14.50) 

27 
(15.70) 
(19.85) 

15 
(8.72) 

(27.27) 

25 
(14.53) 
(16.34) 

172 
(100.00) 
(13.77) 

น้ําผ้ึง 58 
(18.24) 
(25.44) 

88 
(27.67) 
(25.96) 

84 
(26.42) 
(24.85) 

41 
(12.89) 
(30.15) 

20 
(6.29) 

(36.36) 

27 
(8.94) 

(17.65) 

318 
(100.00) 
(25.46) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
วานิลลาไซรัป 20 

(18.52) 
(8.77) 

29 
(26.85) 
(8.55) 

29 
(26.85) 
(8.58) 

8 
(7.41) 
(5.88) 

3 
(2.78) 
(5.45) 

19 
(17.59) 
(12.42) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

คาราเมลไซรัป 35 
(22.15) 
(15.35) 

44 
(27.85) 
(12.98) 

44 
(27.85) 
(13.02) 

17 
(10.76) 
(12.50) 

5 
(3.16) 
(9.09) 

13 
(8.23) 
(8.50) 

158 
(100.00) 
(12.65) 

    

สตอรเบอรร่ีไซรัป 27 
(25.00) 
(11.84) 

39 
(36.11) 
(11.50) 

26 
(24.07) 
(7.69) 

5 
(4.63) 
(3.68) 

1 
(0.93) 
(1.82) 

10 
(9.26) 
(6.54) 

108 
(100.00) 
(8.65) 

    

แอปเปลไซรัป 4 
(11.76) 
(1.75) 

7 
(20.59) 
(2.06) 

8 
(23.53) 
(2.37) 

7 
(20.59) 
(5.15) 

1 
(2.94) 
(1.82) 

7 
(20.59) 
(4.58) 

34 
(100.00) 
(2.72) 

    

บลูเบอรร่ีไซรัป 16 
(25.40) 
(7.02) 

24 
(38.10) 
(7.08) 

16 
(25.40) 
(4.73) 

2 
(3.17) 
(1.47) 

1 
(1.59) 
(1.82) 

4 
(6.35) 
(2.61) 

63 
(100.00) 
(5.04) 

    

ไซรัปสม 17 
(20.48) 
(7.46) 

21 
(25.30) 
(6.19) 

21 
(15.30) 
(6.21) 

9 
(10.84) 
(6.62) 

4 
(4.82) 
(7.27) 

11 
(13.25) 
(7.19) 

83 
(100.00) 
(6.65) 

    

เลมอนไซรัป 4 
(14.81) 

(1.75) 

11 
(40.74) 

(3.24) 

7 
(25.93) 

(2.07) 

3 
(11.11) 

(2.21) 

0 
 (0.00) 

 (0.00) 

2 
(7.41) 

(1.31) 

27 
(100.00) 
(21.62) 

    

ราสเบอรร่ีไซรัป 1 
(7.69) 
(0.44) 

4 
(30.77) 
(1.18) 

3 
(23.08) 
(0.89) 

2 
(15.38) 
(1.47) 

1 
(7.69) 
(1.82) 

2 
(15.38) 
(1.31) 

13 
(100.00) 
(1.04) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ชนิดของไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงท่ีเคยรับประทาน (ตอ) 
กีวี่ไซรัป 7 

(19.44) 
(3.07) 

10 
(27.78) 
(2.95) 

8 
(22.22) 
(2.37) 

5 
(13.89) 
(3.68) 

1 
(2.78) 
(1.82) 

5 
(13.89) 
(3.27) 

36 
(100.00) 
(2.88) 

    

อัลมอนดไซรัป 3 
(16.67) 
(1.32) 

2 
(11.11) 
(0.59) 

6 
(33.33) 
(1.78) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

7 
(38.89) 
(4.58) 

18 
(100.00) 
(1.44) 

    

แมคคาเดเมยีไซรัป 5 
(15.15) 
(2.19) 

7 
(21.21) 
(2.06) 

10 
(30.30) 
(2.96) 

3 
(9.09) 
(2.21) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

8 
(24.24) 
(5.25) 

33 
(100.00) 
(2.64) 

    

ไซรัปองุน 1 
(3.85) 
(0.44) 

7 
(26.92) 
(2.06) 

8 
(30.77) 
(2.37) 

5 
(19.23) 
(3.68) 

2 
(7.69) 
(3.64) 

3 
(11.54) 
(1.96) 

26 
(100.00) 
(2.08) 

    

ไซรัปมะมวง 0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(28.57) 
(0.59) 

3 
(43.86) 
(0.89) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(28.57) 
(1.31) 

7 
(100.00) 
(0.56) 

    

ไซรัปสับปะรด 1 
(7.14) 
(0.44) 

5 
(35.71) 
(1.47) 

5 
(35.71) 
(1.48) 

1 
(7.14) 
(0.74) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

2 
(14.29) 
(1.31) 

14 
(100.00) 
(1.12) 

    

ไซรัปกลวยหอม 5 
(16.13) 
(2.19) 

7 
(22.58) 
(2.06) 

11 
(35.48) 
(3.25) 

1 
(3.23) 
(0.74) 

1 
(3.23) 
(1.82) 

6 
(19.35) 
(3.92) 

31 
(100.00) 
(2.48) 

รวม 228 
(18.25)  
(100.00) 

339 
(27.14)  
(100.00) 

338 
(27.06)  
(100.00) 

136 
(10.89)  
(100.00) 

55 
(4.40)  

(100.00) 

153 
(12.25)  
(100.00) 

1249 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ความถี่ในการรับประทานตอป 
1-20 คร้ัง 28 

 (20.90) 
 (34.57) 

48 
 (35.82) 
 (42.86) 

30 
 (22.39) 
 (29.41) 

17 
 (12.69) 
 (34.00) 

3 
 (2.24) 

 (15.00) 

8 
 (5.97) 

 (22.86) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

21-40 ครั้ง 25 
 (40.32) 
 (30.86) 

16 
 (25.81) 
 (14.29) 

10 
 (16.13) 
 (9.80) 

4 
 (6.45) 
 (8.00) 

2 
 (3.23) 

 (10.00) 

5 
 (8.06) 

 (14.29) 

62 
(100.00) 
(19.50) 

    

41-60 ครั้ง 11 
 (15.07) 
 (13.58) 

21 
 (28.77) 
 (18.75) 

20 
 (27.40) 
 (19.61) 

8 
 (10.96) 
 (16.00) 

6 
 (8.22) 

 (30.00) 

7 
 (9.59) 

 (20.00) 

73 
(100.00) 
(18.25) 

    

61-80 ครั้ง 1 
 (12.50) 
 (1.23) 

2 
 (25.00) 
 (1.79) 

2 
(25.00) 
 (1.96) 

2 
(25.00) 
(4.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
 (12.50) 
 (2.86) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

    

81-100 คร้ัง 3 
 (20.00) 
 (3.70) 

4 
 (26.67) 
 (3.57) 

2 
 (13.33) 
 (1.96) 

4 
 (26.67) 
 (8.00) 

2 
 (13.33) 
 (10.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

15 
(100.00) 
(3.75) 

    

มากกวา 100 คร้ัง 13 
 (12.04) 
 (16.05) 

21 
 (19.44) 
 (18.75) 

38 
 (35.19) 
 (37.25) 

15 
 (13.89) 
 (30.00) 

7 
 (6.48) 

 (35.00) 

14 
 (12.96) 
 (40.00) 

108 
(100.00) 
(27.00) 

รวม 81 
(20.25)  
(100.00) 

112 
(28.00)  

(100.00) 

102 
(25.50)  

(100.00) 

50 
(12.50)  

(100.00) 

20 
(5.00)  

(100.00) 

35 
(8.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปั 
อาหารเชา 13 

 (9.70) 
 (16.05) 

36 
 (26.87) 
 (32.14) 

31 
 (23.13) 
 (30.39) 

27 
 (20.15) 
 (54.00) 

13 
 (9.7) 

 (65.00) 

14 
 (10.45) 
 (40.00) 

134 
(100.00) 
(33.50) 

    

อาหารกลางวนั 10 
 (34.48) 
 (12.35) 

11 
 (37.93) 
 (9.82) 

5 
 (17.24) 
 (4.90) 

2 
(6.90) 
(4.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

1 
 (3.45) 
 (2.86) 

29 
(100.00) 
(7.25) 

    

อาหารเย็น 7 
 (33.33) 
 (8.64) 

5 
 (23.81) 
 (4.46) 

8 
 (38.10) 
 (7.84) 

1 
 (4.76) 
 (2.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

0 
 (0.00) 
 (0.00) 

21 
(100.00) 
(5.25) 

    

อาหารวาง 51 
 (23.61) 
 (62.96) 

60 
 (27.78) 
 (53.57) 

58 
 (26.85) 
 (56.86) 

20 
 (9.26) 

 (40.00) 

7 
 (3.24) 

 (35.00) 

20 
 (9.26) 

 (57.14) 

216 
(100.00) 
(54.00) 

รวม 81 
(20.25)  
(100.00) 

112 
(28.00)  

(100.00) 

102 
(25.50)  

(100.00) 

50 
(12.50)  

(100.00) 

20 
(5.00)  

(100.00) 

35 
(8.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
แพนเคก 20 

(10.75) 
(11.11) 

42 
(22.58) 
(15.67) 

51 
(27.42) 
(17.65) 

33 
(17.74) 
(30.00) 

16 
(8.60) 

(34.04) 

24 
(12.90) 
(17.65) 

186 
(100.00) 
(18.06) 

    

วัฟเฟล 41 
(20.81) 
(22.78) 

56 
(28.43) 
(20.90) 

52 
(26.40) 
(17.99) 

21 
(10.66) 
(19.09) 

8 
(4.06) 

(17.02) 

19 
(9.64) 

(13.97) 

197 
(100.00) 
(19.13) 

    

ขนมปง 12 
(15.00) 
(6.67) 

18 
(22.50) 
(6.72) 

23 
(28.75) 
(7.96) 

7 
(8.75) 
(6.36) 

7 
(8.75) 

(14.89) 

13 
(16.25) 
(9.56) 

80 
(100.00) 
(7.77) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
เบเกอรี่ตางๆ 4 

(8.00) 
(2.22) 

19 
(38.00) 
(7.09) 

13 
(26) 

(4.50) 

2 
(4.00) 
(1.82) 

2 
(4.00) 
(4.26) 

10 
(20.00) 
(7.35) 

50 
(100.00) 
(4.85) 

    

ไอศกรีม 33 
(21.81) 
(18.33) 

31 
(23.31) 
(11.57) 

39 
(29.32) 
(13.49) 

13 
(9.77) 

(11.82) 

2 
(1.50) 
(4.26) 

15 
(11.28) 
(11.03) 

133 
(100.00) 
(12.91) 

    

ผลไมตางๆ 3 
(7.89) 
(1.67) 

11 
(28.95) 
(4.10) 

9 
(23.68) 
(3.11) 

7 
(18.42) 
(6.36) 

1 
(2.63) 
(2.13) 

7 
(18.42) 
(5.15) 

38 
(100.00) 
(3.69) 

    

นม 17 
(23.61) 
(9.44) 

16 
(22.22) 
(5.97) 

20 
(27.78) 
(6.92) 

5 
(6.94) 
(4.55) 

2 
(2.78) 
(4.26) 

12 
(16.67) 
(8.82) 

72 
(100.00) 
(6.99) 

    

ชา กาแฟ 19 
(19.19) 
(10.56) 

22 
(22.22) 
(8.21) 

33 
(33.33) 
(11.42) 

10 
(10.10) 
(9.09) 

1 
(1.01) 
(2.13) 

14 
(14.14) 
(10.29) 

99 
(100.00) 
(9.61) 

    

น้ําผลไม 24 
(20.34) 
(13.33) 

35 
(29.66) 
(13.06) 

33 
(27.97) 
(11.42) 

7 
(5.93) 
(6.36) 

5 
(4.24) 

(10.64) 

14 
(11.86) 
(10.29) 

118 
(100.00) 
(11.46) 

    

น้ําเปลา 4 
(9.30) 
(2.22) 

13 
(30.23) 
(4.85) 

13 
(30.23) 
(4.50) 

5 
(11.30) 
(4.55) 

2 
(4.65) 
(4.26) 

6 
(13.95) 
(4.41) 

43 
(100.00) 
(4.17) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัป  (ตอ) 
เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล 

3 
(21.43) 
(1.67) 

5 
(35.71) 
(1.87) 

3 
(21.41) 
(1.04) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(7.14) 
(2.13) 

2 
(14.29) 
(1.47) 

14 
(100.00) 
(1.36) 

รวม 180 
(17.48)  
(100.00) 

268 
(26.02)  

(100.00) 

289 
(28.06)  

(100.00) 

110 
(10.68)  

(100.00) 

47 
(4.56)  

(100.00) 

136 
(13.20)  

(100.00) 

1030 
(100.00) 
(100.00) 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
ชอบกล่ินและรสชาติ 67 

(20.74) 
(42.14) 

89 
(27.55) 
(46.11) 

76 
(23.53) 
(41.99) 

42 
(13.00) 
(51.22) 

19 
(5.88) 

(50.00) 

30 
(9.29) 

(41.10) 

323 
(100.00) 
(44.49) 

    

มีคุณคาทางโภชนาการ 28 
(19.58) 
(17.61) 

34 
(23.78) 
(17.62) 

45 
(31.47) 
(24.86) 

16 
(11.19) 
(19.51) 

6 
(4.20) 

(15.79) 

14 
(9.79) 

(19.18) 

143 
(100.00) 
(19.70) 

    

ราคาเหมาะสม 16 
(24.24) 
(10.06) 

18 
(27.27) 
(9.33) 

12 
(18.18) 
(6.63) 

7 
(10.61) 
(8.54) 

3 
(4.55) 
(7.89) 

10 
(15.15) 
(13.70) 

66 
(100.00) 
(9.09) 

    

สะดวกในการ
รับประทาน 

21 
(23.08) 
(13.21) 

24 
(26.37) 
(12.44) 

26 
(28.57) 
(14.36) 

7 
(7.69) 
(8.54) 

4 
(4.40) 

(10.53) 

9 
(9.89) 

(12.33) 

91 
(100.00) 
(12.53) 

    

ตราสินคาเปนที่รูจัก 8 
(29.63) 
(5.03) 

7 
(25.93) 
(3.63) 

6 
(22.22) 
(3.31) 

2 
(7.41) 
(2.44) 

2 
(7.41) 
(5.26) 

2 
(7.41) 
(2.74) 

27 
(100.00) 
(3.72) 

    

บรรจุภัณฑมีความ
สวยงาม 

5 
(27.78) 
(3.14) 

1 
(5.56) 
(0.52) 

4 
(22.22) 
(2.21) 

1 
(5.56) 
(1.22) 

3 
(16.67) 
(7.89) 

4 
(22.22) 
(5.48) 

18 
(100.00) 
(2.48) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

เหตุผลท่ีรับประทาน  (ตอ) 
รับประทานตามบุคคล
อ่ืน 

14 
(24.14) 
(8.81) 

20 
(34.48) 
(10.36) 

12 
(20.69) 
(7.73) 

7 
(12.07) 
(8.54) 

1 
(1.72) 
(2.63) 

4 
(6.90) 
(5.48) 

58 
(100.00) 
(7.99) 

รวม 159 
(21.90)  
(100.00) 

193 
(26.58)  

(100.00) 

181 
(24.93)  

(100.00) 

82 
(11.29)  

(100.00) 

38 
(5.23)  

(100.00) 

73 
(10.06)  

(100.00) 

726 
(100.00) 
(100.00) 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทาน 
ตนเอง 51 

(16.89) 
(62.96) 

84 
(27.81) 
(75.00) 

87 
(28.81) 
(85.29) 

41 
(13.58) 
(82.00) 

18 
(5.96) 

(90.00) 

21 
(6.95) 

(60.00) 

302 
(100.00) 
(75.50) 

    

คนในครอบครัว 22 
(33.33) 
(27.16) 

12 
(18.18) 
(10.71) 

10 
(15.15) 
(9.80) 

8 
(12.12) 
(16.00) 

1 
(1.52) 
(5.00) 

13 
(19.70) 
(37.14) 

66 
(100.00) 
(16.50) 

    

เพื่อนสนิท 7 
(29.17) 
(8.64) 

13 
(54.17) 
(11.61) 

3 
(12.50) 
(2.94) 

1 
(4.17) 
(2.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

24 
(100.00) 
(6.00) 

    

บุคคลที่มีช่ือเสียง  1 
(12.50) 
(1.23) 

3 
(37.50) 
(2.68) 

2 
(25.00) 
(1.96) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

1 
(12.50) 
(5.00) 

1 
(12.50) 
(2.86) 

8 
(100.00) 
(2.00) 

รวม 81 
(20.25)  
(100.00) 

112 
(28.00)  

(100.00) 

102 
(25.50)  

(100.00) 

50 
(12.50)  

(100.00) 

20 
(5.00)  

(100.00) 

35 
(8.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 
 รายได (บาท) 

รวม ต่ํากวา 
10,000 

10,000- 
19,999 

20,000- 
29,999 

30,000- 
39,999 

40,000-
49,999 

50,000 
ขึ้นไป 

สถานที่ท่ีรับประทาน 
บาน 33 

(17.37) 
(40.74) 

42 
(22.11) 
(37.50) 

42 
(22.11) 
(41.18) 

32 
(16.84) 
(64.00) 

16 
(8.42) 

(80.00) 

25 
(13.16) 
(71.43) 

190 
(100.00) 
(47.50) 

    

ที่ทํางาน 0 
(0.00) 
(0.00) 

11 
(30.56) 
(9.82) 

16 
(44.44) 
(15.69) 

5 
(13.89) 
(10.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

4 
(11.11) 
(11.43) 

36 
(100.00) 
(9.00) 

    

รานอาหาร 48 
(28.40) 
(59.26) 

57 
(33.73) 
(50.89) 

43 
(25.44) 
(42.16) 

11 
(6.51) 

(22.00) 

4 
(2.37) 

(20.00) 

6 
(3.55) 

(17.14) 

169 
(100.00) 
(42.25) 

    

โรงแรม 0 
(0.00) 
(0.00) 

2 
(40.00) 
(1.79) 

1 
(20.00) 
(0.98) 

2 
(40.00) 
(4.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

0 
(0.00) 
(0.00) 

5 
(100.00) 
(1.25) 

รวม 81 
(20.25)  
(100.00) 

112 
(28.00)  

(100.00) 

102 
(25.50)  

(100.00) 

50 
(12.50)  

(100.00) 

20 
(5.00)  

(100.00) 

35 
(8.75)  

(100.00) 

400 
(100.00) 
(100.00) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บบนแสดงรอยละตามแนวนอน  ตัวเลขในวงเล็บลางแสดงคารอยละตาม 
                  แนวตั้ง 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   ความถี่สวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  พบวากลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ยต่ํากวา 10,000 บาทตอ
เดือนรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 28 คน  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 21-40 ครั้งตอป 
จํานวน 25 คน  รับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอปจํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 34.57  30.86 
และ 16.05 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉล่ีย 10,000-19,999 บาทตอเดือนรับประทานเฉลี่ย 
1-20 ครั้งตอป จํานวน 48 คน  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอป และมากกวา 100 ครั้ง
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ตอป จํานวน 21 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 42.86 และ 18.75 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายได
เฉล่ีย 20,000-29,999 บาทตอเดือนรับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 คร้ังตอป จํานวน 38 คน  รองลงมา
คือรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 30 คน  รับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอปจํานวน 20 คน  
คิดเปนรอยละ 37.25  29.41 และ 19.61 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 
บาทตอเดือนรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 17 คน  รองลงมาคือรับประทานมากกวา 100 
คร้ังตอป จํานวน 15 คน  รับประทานเฉลี่ย 41-60 คร้ังตอป จํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 34.00  
30.00 และ 16.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 40,000-49,999 บาทตอเดือน
รับประทานเฉลี่ยมากกวา 100 ครั้งตอป จํานวน 7 คน  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอ
ป จํานวน 6 คน  รับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 35.00  30.00 และ 
15.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉล่ีย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปรับประทานเฉลี่ย
มากกวา 100 ครั้งตอป มีจํานวน 14 คน  รองลงมาคือรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 8 คน  
รับประทานเฉลี่ย 41-60 ครั้งตอปจํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 40.00  22.86 และ 20.00 ตามลําดับ  
แสดงวากลุมตัวอยางมีความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงแตกตางกันไป
ในแตละระดับรายได  โดยสวนใหญรับประทานเฉลี่ยในชวง 1-20 คร้ังตอป  21-40 คร้ังตอป  และ
มากกวา 100 คร้ังตอป 
  
   ชวงเวลา(มื้ออาหาร)สวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของ
กลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนระดับตางๆ ดังนี้  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ยต่ํากวา 
10,000 บาทตอเดือนรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 51 คน  รับประทานเปนอาหารเชาจํานวน 
13 คน  คิดเปนรอยละ 62.96 และ 16.05 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 10,000-19,999 
บาทตอเดือนรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 60 คน  รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 36 คน  
คิดเปนรอยละ 53.57 และ 32.14 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 บาทตอ
เดือนรับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 58 คน  รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 31 คน  คิดเปน
รอยละ 56.86 และ 30.39 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 บาทตอเดือน
รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 27 คน  รับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 20 คน  คิดเปนรอย
ละ 54.00 และ 40.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 40,000-49,999 บาทตอเดือน
รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 13 คน  รับประทานเปนอาหารวาง จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 
65.00 และ 35.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปรับประทาน
เปนอาหารวาง มีจํานวน 20 คน  รับประทานเปนอาหารเชา จํานวน 14 คน  คิดเปนรอยละ 57.14 
และ 40.00 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางมีชวงเวลา(มื้ออาหาร)ในการรับประทานไซรัปผลไม
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และผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญเปนอาหารวางและอาหารเชา  โดยมีสัดสวนแตกตางกันไปในแต
ละระดับรายได 
 
   ผลิตภัณฑที่รับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ยต่ํากวา 10,000 บาทตอเดือน
สวนใหญรับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 81 คน  รับประทานกับไอศกรีมจํานวน 33 คน  
รับประทานกับน้ําผลไมจํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 22.78  18.33 และ 13.33 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 10,000-19,999 บาทตอเดือนสวนใหญรับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 56 
คน  รับประทานกับแพนเคกจํานวน 42 คน  รับประทานกับน้ําผลไมจํานวน 35 คน  คิดเปนรอยละ 
20.90  15.67 และ 13.06 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 บาทตอเดือน
สวนใหญรับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 52 คน  รับประทานกับแพนเคกจํานวน 51 คน  รับประทาน
กับชา/กาแฟและน้ําผลไมจํานวน 33 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 17.99  17.65 และ 11.42 ตามลําดับ  
กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 บาทตอเดือนสวนใหญรับประทานกับแพนเคก
จํานวน 33 คน  รับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 21 คน  รับประทานกับไอศกรีมจํานวน 13 คน  คิด
เปนรอยละ 30.00  19.09 และ 11.82 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 40,000-49,999 บาท
ตอเดือนสวนใหญรับประทานกับแพนเคกจํานวน 16 คน  รับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 8 คน  
รับประทานกับขนมปงจํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 34.04  17.02 และ 14.89 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปสวนใหญรับประทานกับแพนเคกจํานวน 24 
คน  รับประทานกับวัฟเฟลจํานวน 19 คน  รับประทานกับชา/กาแฟและน้ําผลไมจํานวน 14 คน
เทากัน  คิดเปนรอยละ 17.65  13.97 และ 10.29 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางมีผลิตภัณฑที่
รับประทานรวมกับไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญคือแพนเคก วัฟเฟล น้ําผลไม 
ไอศกรีม และชา/กาแฟ  โดยมีสัดสวนที่แตกตางกันไปในแตละระดับรายได 
 
   เหตุผลสวนใหญในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุมตัวอยาง
จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  พบวา กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ยต่ํากวา 10,000 บาทตอ
เดือนมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 67 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 28 คน  
สะดวกในการรับประทานจํานวน 21 คน  คิดเปนรอยละ 42.14  17.61 และ 13.21 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 10,000-19,999 บาทตอเดือนมีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 89 
คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 34 คน  สะดวกในการรับประทานจํานวน 24 คน  คิดเปนรอย
ละ 46.11  17.62 และ 12.44 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 บาทตอเดือน
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มีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 76 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 45 คน  สะดวกใน
การรับประทานจํานวน 26 คน  คิดเปนรอยละ 41.99  24.86 และ 14.36 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
ระดับรายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 บาทตอเดือนมีเหตุผลคือชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 42 คน  มี
คุณคาทางโภชนาการ จํานวน 26 คน  สะดวกในการรับประทาน ราคาเหมาะสม และรับประทาน
ตามบุคคลอื่นจํานวน 7 คนเทากัน  คิดเปนรอยละ 51.22  19.51 และ 8.54 ตามลําดับ  กลุมตัวอยาง
ระดับรายไดเฉล่ีย 40,000-49,999 บาทตอเดือนมีเหตุผลคือชอบกลิ่นและรสชาติ จํานวน 19 คน  มี
คุณคาทางโภชนาการ จํานวน 6 คน  สะดวกในการรับประทานจํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 50.00  
15.79 และ 10.53 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปมีเหตุผลคือ
ชอบกล่ินและรสชาติ จํานวน 30 คน  มีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 14 คน  ราคาเหมาะสมจํานวน 
10 คน  คิดเปนรอยละ 41.10  19.18  และ 13.70 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางมีเหตุผลสวนใหญ
ในการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนเหตุผลเดียวกันในทุกระดับรายไดคือ
ชอบกลิ่นและรสชาติมากที่สุด  รองลงมาคือมีคุณคาทางโภชนาการ  สะดวกในการรับประทาน  
โดยมีสัดสวนแตกตางกันเล็กนอยในแตละกลุมตัวอยาง 
 
   บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามระดับรายได ดังนี้  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับ
รายไดเฉล่ียต่ํากวา 10,000 บาทตอเดือนสวนใหญคือตนเอง จํานวน 51 คน  รองลงมาคือบุคคลใน
ครอบครัว จํานวน 22 คน  คิดเปนรอยละ 62.96 และ 27.16 ตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 10,000-19,999 บาทตอเดือนสวนใหญคือตนเอง 
จํานวน 84 คน  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 75.00 และ 10.71 
ตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 
บาทตอเดือนสวนใหญคือตนเอง จํานวน 87 คน  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว จํานวน 10 คน  
คิดเปนรอยละ 85.29 และ 9.80 ตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับ
รายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 บาทตอเดือนสวนใหญคือตนเอง จํานวน 41 คน  รองลงมาคือบุคคลใน
ครอบครัว จํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 82.00 และ 16.00 ตามลําดับ  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 40,000-49,999 บาทตอเดือนสวนใหญคือตนเอง 
จํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 90.00  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของกลุมตัวอยางระดับ
รายไดเฉลี่ย 50,000 บาทตอเดือนขึ้นไปสวนใหญคือตนเอง มีจํานวน 21 คน  รองลงมาคือบุคคลใน
ครอบครัว จํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 60.00 และ 37.14 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางทุก
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ระดับรายไดมีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปน
กลุมคนเดียวกัน คือตนเองมากที่สุด  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว  
 
   สถานที่สวนใหญที่กลุมตัวอยางรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจําแนกตาม
ระดับรายได  พบวากลุมตัวอยางระดับรายไดเฉล่ียต่ํากวา 10,000 บาทตอเดือนรับประทานที่
รานอาหาร จํานวน 48 คน  รับประทานที่บานจํานวน 33 คน  คิดเปนรอยละ 59.26 และ 40.74 
ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 10,000-19,999 บาทตอเดือนรับประทานที่รานอาหาร 
จํานวน 57 คน  รับประทานที่บาน จํานวน 42 คน  คิดเปนรอยละ 50.89 และ 37.50 ตามลําดับ  กลุม
ตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 20,000-29,999 บาทตอเดือนรับประทานที่รานอาหาร จํานวน 43 คน  
รับประทานที่บาน จํานวน 42 คน  คิดเปนรอยละ 42.16 และ 41.18 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับ
รายไดเฉลี่ย 30,000-39,999 บาทตอเดือนรับประทานที่บาน จํานวน 32 คน  รับประทานที่
รานอาหาร จํานวน 11 คน  คิดเปนรอยละ 64.00 และ 22.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายได
เฉลี่ย 40,000-49,999 บาทตอเดือนรับประทานที่บาน จํานวน 16 คน  รับประทานที่รานอาหาร 
จํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 80.00 และ 20.00 ตามลําดับ  กลุมตัวอยางระดับรายไดเฉลี่ย 50,000 
บาทตอเดือนขึ้นไปรับประทานที่บาน มีจํานวน 25 คน  รับประทานที่รานอาหาร จํานวน 6 คน  คิด
เปนรอยละ 71.43 และ 17.14 ตามลําดับ  แสดงวากลุมตัวอยางแตละระดับรายไดมีสถานที่ในการ
รับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงไมแตกตางกัน  คือสวนใหญรับประทานที่บานและ
ที่รานอาหาร  โดยมีแนวโนมวาเมื่อรายไดสูงขึ้นจะรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
ที่บานเปนสัดสวนมากขึ้น และรับประทานที่รานอาหารเปนสัดสวนนอยลง 
 
   จากตารางที่ 16 สรุปไดวากลุมตัวอยางในแตละระดับรายไดมีพฤติกรรมในการบริโภค
ไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงที่แตกตางกันบางสวน กลาวคือ กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดเคย
รับประทานน้ําผ้ึงมากที่สุด  มีความถี่ในการรับประทานแตกตางกันโดยระดับรายไดต่ํากวา 20,000 
บาทและ 30,000-39,999 บาท มีความถี่ในการรับประทาน 1-20 คร้ังตอป  รายได 20,000-29,999 
บาท และ 40,000 บาทขึ้นไปมีความถี่ในการรับประทานมากกวา 100 คร้ังตอป  กลุมตัวอยางสวน
ใหญรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงเปนอาหารวาง ยกเวนผูมีรายได 30,000-49,999 
บาท ที่รับประทานเปนอาหารเชามากกวา  กลุมตัวอยางนิยมรับประทานไซรัปกับวัฟเฟลและแพน
เคก  โดยกลุมที่รายไดต่ํากวา 30,000 บาทมีแนวโนมรับประทานรวมกับวัฟเฟล  สวนกลุมรายได 
30,000 บาทขึ้นไปจะรับประทานรวมกับแพนเคกมากกวา  ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีเหตุผลในการ
รับประทานคือชอบกลิ่นและรสชาติ  มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานคือตนเอง 
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เชนเดียวกันในทุกระดับรายได  ในดานสถานที่ในการรับประทานสวนใหญคือที่บานและ
รานอาหาร  โดยผูมีรายไดต่ํากวา 30,000 บาทจะรับประทานที่รานอาหารมากกวา  สวนผูมีรายได 
30,000 บาทขึ้นไปจะรับประทานที่บานมากกวา   
 
8.  พฤติกรรมการบริโภคไซรปักลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง  
 
   จากตารางที่ 12  เมื่อพิจารณาเฉพาะการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองพบวา มีกลุมตัวอยางที่
เคยรับประทานผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอมทองจํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.75 ของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมด 
 
   ลักษณะของกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง(ตารางที่ 17)  แบงเปนเพศ
ชายจํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 38.71 เพศหญิงจํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 61.29   สวนใหญมี
อายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 15 คน  คิดเปนรอยละ 48.39  อายุระหวาง 31-40 ป  จํานวน 11 คน  
คิดเปนรอยละ 35.48  ระดับการศึกษาของผูที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมสวนใหญคือปริญญา
ตรี มีจํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 58.06  ระดับปริญญาโทจํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 38.71  
สวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน จํานวน 15 คน  คิดเปนรอยละ 48.39  อาชีพ
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษาจํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 22.58  อาชีพรับราชการ/พนักงารนัฐวิสาหกิจ
จํานวน 6 คน  คิดเปนรอยละ 19.35  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนสวนใหญ 20,000-29,999 บาท  จํานวน 
11 คน  คิดเปนรอยละ 35.48  รองลงมาคือ 10,000-19,999 จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 22.58  
รายได 50,000 บาทขึ้นไปจํานวน 6 คน  คิดเปนรอยละ 19.35  และรายไดต่ํากวา 10,000 บาท 
จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 16.13   
   
ตารางที่ 17  ลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรมการรับประทานไซรัปกลวยหอมของกลุม 
                     ตัวอยางที่เคยรบัประทานไซรัปกลวยหอม 
 

 จํานวน รอยละ 
เพศ   
ชาย 12 38.71 
หญิง 19 61.29 
รวม 31 100.00 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

 จํานวน รอยละ 
อายุ   
ไมเกิน 20 ป 2 6.45 
21-30 ป 15 48.39 
31-40 ป 11 35.48 
41-50 ป 3 9.68 
รวม 31 100.00 
การศึกษา   
มัธยมศึกษาตอนปลาย 1 3.23 
ปริญญาตรี 18 58.06 
ปริญญาโท 12 38.71 
รวม 31 100.00 
อาชีพ   
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 7 22.58 
รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 6 19.35 
พนักงานบรษิทั/องคกรเอกชน 15 48.39 
ธุรกิจสวนตวั/คาขาย 3 9.68 
รวม 31 100.00 
รายได   
ต่ํากวา 10,000 5 16.13 
10,000 - 19,999 บาท 7 22.58 
20,000 - 29,999 บาท 11 35.48 
30,000 - 39,000 บาท 1 3.23 
40,000 - 49,999 บาท 1 3.23 
50,000 บาท ขึ้นไป 6 19.35 
รวม 31 100.00 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

 จํานวน รอยละ 
ความถี่ในการรับประทานตอป   
1-20 คร้ัง 21 67.74 
21-40 ครั้ง 8 25.81 
41-60 ครั้ง 2 6.45 
รวม 31 100.00 
ม้ืออาหารที่รับประทานไซรปักลวยหอมทอง   
อาหารเชา 5 16.13 
อาหารกลางวนั 3 9.68 
อาหารวาง 23 74.19 
รวม 31 100.00 
ผลิตภัณฑท่ีรับประทานคูกับไซรัปกลวยหอม  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)   
แพนเคก 6 8.11 
วัฟเฟล 9 12.16 
ขนมปง 5 6.76 
เบเกอรี่ตางๆ 6 8.11 
ไอศกรีม 4 5.41 
นม 22 29.73 
ชา กาแฟ 13 17.57 
น้ําผลไม 8 10.81 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 1 1.35 
รวม 74 100.00 
เหตุผลท่ีรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)   
ชอบกล่ินและรสชาติ 31 59.62 
มีคุณคาทางโภชนาการ 9 17.31 
ราคาเหมาะสม 4 7.70 
สะดวกในการรับประทาน 5 9.62 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

 จํานวน รอยละ 
เหตุผลท่ีรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง (ตอ)   
ตราสินคาเปนที่รูจัก 1 1.92 
รับประทานตามบุคคลอื่น 2 3.85 
รวม 52 100.00 
บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตดัสินใจรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง   
ตนเอง 25 80.65 
บุคคลในครอบครัว 4 12.90 
เพื่อนสนิท 1 3.23 
บุคคลที่มีช่ือเสียง 1 3.23 
รวม 31 100.00 
สถานที่ท่ีรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง   
บาน 7 22.58 
รานอาหาร 24 77.42 
รวม 31 100.00 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 
   กลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทองมีพฤติกรรมในการบริโภคไซรัปกลวย
หอมทองโดยสวนใหญบริโภคเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป จํานวน 21 คน   คิดเปนรอยละ 67.74  รองลงมา
คือ 21-40 ครั้งตอป จํานวน 8 คน  คิดเปนรอยละ 25.81  สวนใหญรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง
เปนอาหารวาง  จํานวน 23 คน  คิดเปนรอยละ 74.19  รองลงมาคืออาหารเชาจํานวน 5 คน  คิดเปน
รอยละ 16.13  โดยสวนใหญรับประทานคูกับนม จํานวน 22 คน  คิดเปนรอยละ 29.73  รองลงมาคือ
รับประทานกับชา/กาแฟ จํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 17.57  นอกจากนั้นยังรับประทาน
กับวัฟเฟล น้ําผลไม แพนเคก เบเกอรี่ ขนมปง และไอศกรีม  เหตุผลที่รับประทานสวนใหญคือชอบ
กล่ินและรสชาติ จํานวน 31 คน  ซ่ึงแสดงวากลุมตัวอยางที่รับประทานไซรัปกลวยหอมทองทุกคน
รับประทานเพราะชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอม  หรือคิดเปนรอยละ 59.62 ของเหตุผลในการ
รับประทานทั้งหมด  รองลงมาความมีคุณคาทางโภชนาการ จํานวน 9 คน  คิดเปนรอยละ 17.31  
โดยบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานมากที่สุดคือตนเอง จํานวน 25 คน   คิดเปนรอย
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ละ 80.65  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัวจํานวน 4 คน  คิดเปนรอยละ 12.90  และสถานที่ที่
รับประทานไซรัปกลวยหอมทองบอยที่สุดคือรานอาหาร จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 77.42 และ
ที่บาน จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 22.58  
 
   จากตารางที่ 17 สรุปไดวากลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทองสวนใหญเปน
เพศหญิง อายรุะหวาง 21-30 ป  ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/องคกร
เอกชน  มีรายไดเฉล่ีย 20,000-19,999 บาทตอเดือน    มพีฤติกรรมในการรับประทานคือสวนใหญ
รับประทาน 1-20 คร้ังตอป  โดยรับประทานรวมกับนมมากที่สุด  สวนใหญรับประทานเปนอาหาร
วาง  โดยรับประทานที่รานอาหาร  มีเหตุผลที่รับประทานคือชอบกล่ินและรสชาติ  และบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจบริโภคคือตนเอง   
 
9.  เปรียบเทียบการบริโภคไซรัปผลไมและการบริโภคไซรปักลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง  
 
      กลุมตัวอยางทีเ่คยรับประทานไซรับผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง และกลุมตัวอยางที่เคย
รับประทานไซรัปกลวยหอมทอง มีลักษณะทางประชากรศาสตรคลายคลึงกัน  คอื สวนใหญเปน
เพศหญิง อาย ุ  21-30 ป  ระดับการศกึษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน  สวนที่
แตกตางกนัคือระดับรายได โดยกลุมตวัอยางที่เคยรับประทานไซรับผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง
สวนใหญมีรายได 10,000-19,999 บาทตอเดือน  สวนกลุมตวัอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวย
หอมทองมีรายได 20,000-29,999 บาทตอเดอืน  (ตารางที่ 18)      
 
   พฤติกรรมในการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงกับพฤติกรรมการบริโภค
ไซรัปกลวยหอมทองที่คลายคลึงกัน คือ สวนใหญรับประทานเฉลี่ย 1-20 ครั้งตอป  โดยรับประทาน
เปนอาหารวาง รองลงมาคืออาหารเชา  เหตุผลในการรับประทานคือชอบกล่ินและรสชาติ  บุคคลที่
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานคือตนเอง  สวนพฤติกรรมที่แตกตางกัน คือ กลุมตัวอยางที่
เคยรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจะรับประทานรวมกับวัฟเฟลและแพนเคก     
ตามลําดับ  โดยรับประทานที่บานมากกวาที่รานอาหาร  สวนกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัป
กลวยหอมทองจะรับประทานรวมกับนมและชา/กาแฟตามลําดับ  โดยรับประทานที่รานอาหาร
มากกวาที่บาน 
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ตารางที่ 18  พฤติกรรมสวนใหญของการบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคยีง และพฤติกรรม 
                   สวนใหญของการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยาง 
 
การบริโภคไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียง พฤติกรรมการบริโภคไซรปักลวยหอมทอง 

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร 1. ลักษณะทางประชากรศาสตร 
- เพศหญิง - เพศหญิง 
- อายุ 21-30 ป - อายุ 21-30 ป 
- ระดับการศึกษาปริญญาตรี - ระดับการศึกษาปริญญาตรี 
- อาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน - อาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน 
- รายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-19,999 บาท - รายไดเฉล่ียตอเดือน 20,000-29,999 บาท 

2. พฤติกรรมการบริโภค 2. พฤติกรรมการบริโภค 
- รับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป - รับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป 
- รับประทานเปนอาหารวางและอาหารเชา

ตามลําดับ 
- รับประทานเปนอาหารวางและอาหารเชา

ตามลําดับ 
- รับประทานรวมกับวัฟเฟล และแพนเคก

ตามลําดับ  
- รับประทานรวมกับนม และชา/กาแฟ

ตามลําดับ  
- เหตุผลในการรับประทานคือชอบกล่ิน

และรสชาติ 
- เหตุผลในการรับประทานคือชอบกล่ิน

และรสชาติ 
- บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

รับประทานคือตนเอง 
- บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

รับประทานคือตนเอง 
- สถานที่รับประทานคือที่บานและ

รานอาหารตามลําดับ 
- สถานที่รับประทานคือที่รานอาหารและที่

บานตามลําดับ 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
   สรุปไดวาลักษณะของกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทองเมื่อเปรียบเทียบ
กับกลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงจะแตกตางกันเล็กนอยคือ
ระดับรายไดแตกตางกัน  สวนพฤติกรรมการรับประทานไซรัปกลวยหอมทองเมื่อเปรียบเทียบกับ
พฤติกรรมการรับประทานไซรัปผลไมและผลิตภัณฑใกลเคียงสวนใหญมีลักษณะใกลเคียงกัน 
แตกตางกันที่ผลิตภัณฑที่รับประทานรวมและสถานที่ในการรับประทาน 
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ปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
   การศึกษาปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
แบงเปน 2 สวน คือ การศึกษาปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองซึ่งเปน
การศึกษาเพื่อหาวาปจจัยใดมีผลกระทบตอการตัดสินใจที่จะบริโภคหรือไมบริโภคไซรัปกลวยหอม
ทองของกลุมตัวอยาง  และการศึกษาปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองซึ่งเปน
การศึกษาเพื่อหาวาปจจัยใดมีผลกระทบตอปริมาณในการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุม
ตัวอยาง  และทําการเปรียบเทียบผลการศึกษาทั้ง 2 กรณี  ดังนี้ 
 
1.  ปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง 

 
   การศึกษาปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเปนการศึกษาเพื่อหาวา
ความนาจะเปนของการที่จะตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยางมีสาเหตุมาจาก
ปจจัยใดบาง  โดยทําการศึกษาจากแบบจําลองในลักษณะแบบจําลองโพรบิท คือ  
 
 P(Qa=1 lxi )  =  F (α + β1Gen + β 2Age + β 3 Inc+ β 4 T1 + β 5 T2 + β 6 T3 + β 7 T4 + β 8 Nut  
                                + β 9Lif + β 10Bra + β 11Fam + β 12 Des + β 13 Cap + β 14 Pa + β 15 P1  
                                 + β 16 P2  + β 17 P3 + β 18Adv +  β 19 Dis + β 20Pre+ β 21 Sam + β 22 Rew  
                                 + β 23 Rec + β 24 Sea + β 25 Pla + β 26 Agr + β 27 Sup +  β 28 Cur) 
 
               โดย  Qa คือ  การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง      
                                                    โดยที่ Qa = 1 คือ บริโภค     Qa = 0 คือ ไมบริโภค 
  Gen  คือ เพศของผูบริโภค  เปนตวัแปรหุน 
                                                    โดยที่ Gen = 1 คือ เพศชาย  Gen = 0 คือ เพศหญิง 
  Age คือ อายุของผูบริโภค (ป) 
  Inc คือ รายไดของผูบริโภค (บาทตอเดือน) 
  T1 คือ ความชอบกลิน่และรสชาตกิลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T1 = 1 คือ มีผลกระทบ   T1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  T2 คือ ความชอบรับประทานไซรัป  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T2 = 1 คือ มีผลกระทบ   T2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T3 คือ ความชอบผลไมไทย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T3 = 1 คือ มีผลกระทบ   T3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T4 คือ ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T4 = 1 คือ มีผลกระทบ   T4 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Nut คือ คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Nut = 1 คือ มีผลกระทบ   Nut = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Lif คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Lif = 1 คือ มีผลกระทบ   Lif = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Bra           คือ   ตราสินคา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Bra = 1 คือ มีผลกระทบ   Bra = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Fam คือ ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Fam = 1 คือ มีผลกระทบ   Fam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Des คือ รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Des = 1 คือ มีผลกระทบ   Des = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
   Cap      คือ         ปริมาณบรรจุ  เปนตวัแปรหุน 
                                            โดยที ่C = 1 คือ มีผลกระทบ   C = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 

Pa  คือ ราคาไซรัปกลวยหอมทอง (บาท) 
                           P1     คือ ราคาเมเปลไซรัป  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P1 = 1 คือ มีผลกระทบ   P1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P2     คือ ราคาน้ําผ้ึง  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P2 = 1 คือ มีผลกระทบ   P2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P3     คือ ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P3 = 1 คือ มีผลกระทบ   P3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Adv  คือ การโฆษณา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Ad = 1 คือ มีผลกระทบ   Ad = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
   Dis  คือ  การใหสวนลด  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Dis = 1 คือ มีผลกระทบ   Dis = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Pre  คือ  การใหของแถม  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pre = 1 คือ มีผลกระทบ   Pre = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sam  คือ  การแจกผลิตภณัฑตวัอยาง  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sam = 1 คือ มีผลกระทบ   Sam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rew  คือ  การจัดกจิกรรมชิงโชค  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rew = 1 คือ มีผลกระทบ   Rew = 0 คอื ไมมีผลกระทบ 
  Rec  คือ  คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rec = 1 คือ มีผลกระทบ   Rec = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sea  คือ  การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sea = 1 คือ มีผลกระทบ   Sea = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pla  คือ  ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pla = 1 คือ มีผลกระทบ   Pla = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Agr  คือ  ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Agr = 1 คือ มีผลกระทบ   Agr = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sup  คือ  ตองการสงเสริมสินคาไทย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sup = 1 คือ มีผลกระทบ   Sup = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Cur  คือ  ชวยประหยดัเงินตราตางประเทศ  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่Cur = 1 คือ มีผลกระทบ   Cur = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  α  คือ คาของ Qa เมื่อตัวแปรอิสระทุกตัวมีคาเปน 0 
      βi คือ  สัมประสิทธิ์หนาตัวแปร i 
 
  จากการรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง  พบวามีตัว
แปรบางตัวที่มีลักษณะเปน predicts perfectly  คือ  ผูที่เลือกตัวแปรดังกลาวมีเฉพาะผูที่จะ
รับประทานหรือไมรับประทานไซรัปกลวยหอมทองเพียงอยางใดอยางหนึ่งเทานั้น  ตัวแปรดังกลาว
ไดแก ความตองการเปนผูที่ทันสมัย(T4)  อายุไซรัปกลวยหอมทอง(Lif)  ตราสินคา(Bra)  การให
สวนลด(Dis)  การใหของแถม(Pre)  การจัดกิจกรรมชิงโชค(Rew) และการหาซื้อสินคาได
ตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล(Sea)  จึงทําการตัดตัวแปรดังกลาวออกจากแบบจําลอง และตัดขอมูลชุดนั้น
ออกจากการวิเคราะห ซ่ึงมีจํานวน 8 ตัวอยาง  จากนั้นทําการประมาณคาแบบจําลองในลักษณะของ
แบบจําลองโพรบิทโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปจากขอมูลของกลุมตัวอยางจํานวน 392 ขอมูล  และ
นําคาสถิติที่ไดมาเขียนในรูปสมการ ดังนี้ 

134



 

     P(Qa=1 lxi )  =  F ( 1.6045  –  0.4491 Gen  +  0.0033 Age  +  4.52 e -0 .08  Inc  +  1.1704 T1   
                                       (2.18)**   (-3.28)***          (0.36)                       (0.01)               (1.71)**        

                                     + 1.4187 T2   +  1.3637 T3  +  0.7122 Nut  +  1.6167 Fam   +  1.7582 Des   
                                           (1.96)**          (1.59)             (1.02)                 (2.20)**             (1.73)*        

                             –  0.0024 Pa   +  1.3528 P1  + 0.3380 P2    +  0.6280 P3  +  0.4240 Adv   
                               (-2.05)**            (1.51)          (0.35)               (0.83)             (0.57)              

                         +  1.5493 Sam   +  1.5325 Rec    +  1.1710 Pla  +  0.5662 Agr     
                                              (2.00)**             (1.71)*               (1.53)              (0.78)                

                                       +  1.0448 Sup  +  1.2473 Cur  ) 
                                               (1.42)                (1.08)              
 

 Pseudo R2   =   0.0742  
 

 หมายเหตุ: คาในวงเล็บ คือ z-statistic 
       ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
 
   จากสมการที่ไดพบวาคา Pseudo R2 มีคาต่ํามากกลาวคือ ตัวแปรอิสระทั้งหมดใน
แบบจําลองสามารถอธิบายตัวแปรตามไดเพียงรอยละ 7.42 เทานั้น หมายความวาขอมูลท่ีไดมานั้นมี
ความผิดพลาดเกิดขึ้นอยูมาก จึงนําขอมูลมาพิจารณาใหม โดยตัดขอมูลบางสวนที่ไมมีความ
สมเหตุสมผลทิ้ง และตัดตัวแปรที่ไมสามารถอธิบายคาไดอีก คือ รูปแบบผลิตภัณฑ(Des)  ทําให
ขอมูลที่ใชในการประมาณคาลดลงจาก 392 ขอมูล เหลือ 292 ขอมูล จากนั้นทําการประมาณคา
แบบจําลองอีกครั้ง  ไดผลใหม ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 

135



 

P(Qa=1 lxi )  =  F ( 2.5704  –  0.4234 Gen  +  0.0141 Age  +  3.85 e - 0.06  Inc  +  1.4363 T1  
                                  (3.21)**     (-2.53)**            (1.26)                    (0.60)                 (2.04)**       

                                +  1.9449 T2   +  1.2071 T3   +  0.7122 Nut  + 0.7648 Fam  –  0.0051 Pa   
                                      (2.56)***        (1.18)                (1.02)             (2.08)**         (-3.43)***        

                        +  1.1872 P1  +  0.7838 P2  +  0.5386 P3  +  0.5788 Adv  +  1.5311 Sam   
                             (1.27)             (0.78)            (0.67)              (0.74)               (1.89)*             

                    +  1.7797 Rec  +  1.2999 Pla  +   0.4466 Agr  +  1.1750 Sup  +  1.6327 Cur) 
                                          (1.93)*            (1.58)               (0.59)                 (1.54)              (1.41)                                  
 

 Pseudo R2   =   0.1254  
 

 หมายเหตุ: คาในวงเล็บ คือ z-statistic 
      ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
 
   จากสมการที่ได  ทําการทดสอบปญหาพหุสัมพันธเชิงเสน(Multicollinearity) ซ่ึงเปน
ปญหาที่ตัวแปรอิสระในแบบจําลองตั้งแต 2 ตัวข้ึนไปมีความสัมพันธกันในรูปเชิงเสน  การทดสอบ
จะพิจารณาจาก Correlation Matrix of Coefficient (ตารางผนวกที่ 1) ซ่ึงแสดงขนาดความสัมพันธ
ระหวางตัวแประอิสระแตละดับ  จากการพิจารณาพบวาตัวแปรอิสระจากแบบจําลองดังกลาวมี
ขนาดความสัมพันธกันไมสูง  คือมีคา Correlation ต่ํากวา 0.7 ทุกตัว  จึงถือวาไมเกิดปญหาพหุ
สัมพันธเชิงเสนในแบบจําลองดังกลาว 
 
   ทําการทดสอบปญหาความแปรปรวนของตัวคลาดเคลื่อนมีคาไมคงที่ (Heteroscedasticity) 
ซ่ึงเปนปญหาที่ความแปรปรวนของตัวคลาดเคลื่อนที่ไดจากสมการประมาณคามีคาไมคงที่  โดย
การทดสอบจะพิจารณาจากผลของการการประมาณคาในรูปของ Scobit Model (Skewed logistic 
regression)  จากการประมาณคาดังกลาวไดผลตามตารางผนวกที่ 2  พบวาการทดสอบมีคา 
prbbability chi-square เทากับ 0.2658 ซ่ึงมากกวา 0.05 นั่นคือคาสถิติมีคาต่ํากวาคาวิกฤต ณ ระดับ
ความเชื่อมั่นที่รอยละ 95  แสดงวาไมเกิดปญหาความแปรปรวนของตัวคลาดเคลื่อนมีคาไมคงที่ใน
แบบจําลองดังกลาว   
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   ทําการคัดเลือกตัวแปรอิสระเขาสมการถดถอยไดตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธกับตัวแปร
ตาม ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 ขึ้นไป  คือ เพศของกลุมตัวอยาง(Gen)  ความชอบกลิ่นและ
รสชาติกลวยหอมทอง(T1)  ความชอบรับประทานไซรัป(T2)  ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง
(Fam)  ราคาไซรัปกลวยหอมทอง(Pa)  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)  และการใหคําแนะนําของ
พนักงานขาย(Rec)   ทําใหไดสมการถดถอยดังนี้ 
 
  P(Qa=1 lxi) =  F( 1.2123  –  0.3948 Gen  +  0.4719 T1  +  0.9802 T2  +  0.6524 Fam    
                               (5.64)***    (-2.55)**        (2.79)***       (3.31)***         (2.15)**          

                                –  0.0047 Pa  +  0.5940 Sam  +  0.8193 Rec) 
                                    (-3.39)***        (1.42)*              (1.37)*       
 

   Pseudo R2   =   0.0888  
 

  หมายเหต:ุ คาในวงเล็บ คือ z-statistic 
      ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80 
 
   คาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจเชิงซอน (Pseudo R2) เทากับ 0.0888 หมายถึง การเปลี่ยนแปลง
ของเพศของกลุมตัวอยาง(Gen)  ความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทอง(T1)  ความชอบ
รับประทานไซรัป(T2)  ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง(Fam)  ราคาไซรัปกลวยหอมทอง(Pa)  การ
แจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)  และการใหคําแนะนําของพนักงานขาย(Rec)  สงผลตอความนาจะ
เปนในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง(Qa)  ไดเพียงรอยละ 8.88  และตัวแปรอิสระอ่ืนๆ 
สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ไดรอยละ 91.12 
 
   ทําการประมาณคา marginal effects จากสมการ  เพื่อแสดงขนาดของผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงตัวแปรอิสระตอการเปลี่ยนแปลงของโอกาสในตัวแปรตาม  ไดผลดังตารางที่ 19 
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ตารางที่ 19  Marginal Effect after Probit 
 
ตัวแปรอิสระ(x) dy/dx Std.Err. z P > lzl 

Gen – 0.1553 0.0603 – 2.58 0.010 
T1    0.1857 0.0657 2.83 0.005 
T2   0.3744 0.0916 3.98 0.000 

Fam 0.2538 0.1102 2.30 0.021 
Pa – 0.0019 0.0006 – 3.39 0.001 

Sam 0.2318 0.1528 1.52 0.129 
Rec 0.3091 0.1936 1.60 0.110 

ที่มา: จากการคํานวณ 
 

   คา z-statistic ของเพศของผูบริโภค(Gen)เทากับ -2.58  แสดงวา การเปลี่ยนแปลงของเพศ
ของผูบริโภคมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ณ ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99  โดยมีคา marginal effect เทากับ  – 0.1553  แสดงวา เมื่อเปลี่ยนจากเพศหญิงเปนเพศชาย
จะทําใหโอกาสในการเกิดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองลดลง 0.1553 
    
   คา z-statistic ของความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทอง(T1)เทากับ 2.83  แสดงวา การ
เปล่ียนแปลงของความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทองมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภค
ไซรัปกลวยหอมทอง ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  โดยมีขนาด marginal effect เทากับ 0.1857 
แสดงวา เมื่อมีความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทองจะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภค
ไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 0.1857 
 
   คา z-statistic ของความชอบรับประทานไซรัป(T2)เทากับ 3.98  แสดงวา การเปลี่ยนแปลง
ของความชอบรับประทานไซรัปมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  โดยมีขนาด marginal effect เทากับ 0.3744 แสดงวา เมื่อมีความชอบ
รับประทานไซรัปจะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 0.3744 
 
   คา z-statistic ของชื่อเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง(Fam)เทากับ 2.30  แสดงวา การ
เปล่ียนแปลงของชื่อเสียงของไซรัปกลวยหอมทองมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
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กลวยหอมทอง ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  โดยมีขนาด marginal effect เทากับ  0.2538  แสดง
วา เมื่อไซรัปกลวยหอมทองมีช่ือเสียงเปนที่รูจักจะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวย
หอมทองเพิ่มขึ้น 0.2538 
 
   คา z-statistic ของราคาไซรัปกลวยหอมทอง(Pa)เทากับ -3.39 แสดงวา การเปลี่ยนแปลง
ของราคาไซรัปกลวยหอมทองมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  โดยมีขนาด marginal effect เทากับ -0.0019  แสดงวา เมื่อราคาไซรัป
กลวยหอมทองเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 1 หนวย จะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวย
หอมทองลดลง 0.0019 
 
   คา z-statistic ของการแจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)เทากับ 1.52  แสดงวา การเปลี่ยนแปลง
ของการแจกผลิตภัณฑตัวอยางมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80  โดยมีคา marginal effect เทากับ 0.2318  แสดงวา เมื่อมีการแจก
ผลิตภัณฑตัวอยางจะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 0.2318 
 
   คา z-statistic ของการใหคําแนะนําของพนักงานขาย(Rec)เทากับ 1.60  แสดงวา การ
เปลี่ยนแปลงของการใหคําแนะนําของพนักงานขายมีความสัมพันธกับการตัดสินใจบริโภคไซรัป
กลวยหอมทอง ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80 โดยมีคา marginal effect เทากับ 0.3091  แสดงวา 
เมื่อมีคําแนะนําของพนักงานขายจะทําใหโอกาสในการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง
เพิ่มขึ้น 0.3091 
 
   จากขอมูลสรุปไดวา ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของ
กลุมตัวอยาง คือ ความชอบรับประทานไซรัป  การใหคําแนะนําของพนักงานขาย  ช่ือเสียงของ
ไซรัปกลวยหอมทอง  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  ความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอมทอง  เพศ
ของผูบริโภค  โดยเพศหญิงมีแนวโนมที่จะตัดสินใจบริโภคมากกวาเพศชาย  และราคาของไซรัป
กลวยหอมทอง  
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2.  ปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง 
 

   การศึกษาปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเปนการศึกษาเพื่อหาวาการ
เปล่ียนแปลงปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยางมีสาเหตุมาจากปจจัยใดบาง  
โดยทําการศึกษาจากแบบจําลองในลักษณะแบบจําลองโทบิท คือ   
 
 Qb  =  α + β1Gen + β2Age + β3 Inc+ β4 T1 + β5 T2 + β6 T3 + β7 T4 + β8 Nut + β9Lif 
             + β10Bra + β11Fam + β12 Des + β13 Cap + β14 Pa + β15 P1 + β16 P2 + β17 P3 + β18Adv  
             +  β19 Dis + β20Pre+ β21 Sam + β22 Rew + β23 Rec + β24 Sea + β25 Pla + β26 Agr  
             + β27 Sup +  β28 Cur 
 
               โดย  Qb คือ  ปริมาณบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  (มิลลิลิตรตอป)      
    Gen  คือ เพศของผูบริโภค  เปนตวัแปรหุน 
                                                    โดยที่ Gen = 1 คือ เพศชาย    Gen = 0 คือ เพศหญิง 
  Age คือ อายุของผูบริโภค (ป) 
  Inc คือ รายไดของผูบริโภค (บาทตอเดือน) 
  T1 คือ ความชอบกลิน่และรสชาตกิลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T1 = 1 คือ มีผลกระทบ   T1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T2 คือ ความชอบรับประทานไซรัป  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่T2 = 1 คือ มีผลกระทบ   T2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T3 คือ ความชอบผลไมไทย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T3 = 1 คือ มีผลกระทบ   T3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  T4 คือ ความตองการเปนผูที่ทันสมัย  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่T4 = 1 คือ มีผลกระทบ   T4 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Nut คือ คุณคาทางโภชนาการของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Nut = 1 คือ มีผลกระทบ   Nut = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Lif คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Lif = 1 คือ มีผลกระทบ   Lif = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Bra           คือ   ตราสินคา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Bra = 1 คือ มีผลกระทบ   Bra = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Fam คือ ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Fam = 1 คือ มีผลกระทบ   Fam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Des คือ รูปแบบผลิตภัณฑ  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Des = 1 คือ มีผลกระทบ   Des = 0 คือ ไมมีผลกระทบ  
                           Cap      คือ         ปริมาณบรรจุ  เปนตวัแปรหุน 
                                            โดยที ่C = 1 คือ มีผลกระทบ   C = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pa  คือ ราคาไซรัปกลวยหอมทอง (บาท) 
                           P1     คือ ราคาเมเปลไซรัป  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P1 = 1 คือ มีผลกระทบ   P1 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P2     คือ ราคาน้ําผ้ึง  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P2 = 1 คือ มีผลกระทบ   P2 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
                           P3     คือ ราคาไซรัปผลไมตางๆ  เปนตัวแปรหุน  
                                                      โดยที ่P3 = 1 คือ มีผลกระทบ   P3 = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Adv  คือ การโฆษณา  เปนตัวแปรหุน 
                                                      โดยที ่Ad = 1 คือ มีผลกระทบ   Ad = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Dis  คือ  การใหสวนลด  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Dis = 1 คือ มีผลกระทบ   Dis = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pre  คือ  การใหของแถม  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pre = 1 คือ มีผลกระทบ   Pre = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sam  คือ  การแจกผลิตภณัฑตวัอยาง  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sam = 1 คือ มีผลกระทบ   Sam = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rew  คือ  การจัดกจิกรรมชิงโชค  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rew = 1 คือ มีผลกระทบ   Rew = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Rec  คือ  คําแนะนําของพนักงานขาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Rec = 1 คอื มีผลกระทบ   Rec = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sea  คือ  การหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sea = 1 คือ มีผลกระทบ   Sea = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Pla  คือ  ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Pla = 1 คือ มีผลกระทบ   Pla = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
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  Agr  คือ  ตองการชวยเหลือเกษตรกรไทย  เปนตวัแปรหุน   
                                                      โดยที ่Agr = 1 คือ มีผลกระทบ   Agr = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Sup  คือ  ตองการสงเสริมสินคาไทย  เปนตัวแปรหุน   
                                                      โดยที ่Sup = 1 คือ มีผลกระทบ   Sup = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  Cur  คือ  ชวยประหยัดเงินตราตางประเทศ  เปนตวัแปรหุน 
                                                      โดยที ่Cur = 1 คือ มีผลกระทบ   Cur = 0 คือ ไมมีผลกระทบ 
  α  คือ คาของ Qa เมื่อตัวแปรอิสระทุกตัวมีคาเปน 0 
      βi คือ  สัมประสิทธิ์หนาตัวแปร i 
 
 จากการรวบรวมขอมูลจํานวน 400 ขอมูลจากกกลุมตัวอยาง  พบวา มีตัวแปรบางตัวที่ไม
สามารถประมาณคาได คือ อายุของไซรัปกลวยหอมทอง(Lif)  ตราสินคา(Bra)  ปริมาณบรรจุ(Cap) 
การใหของแถม(Pre)  การจัดกิจกรรมชิงโชค(Rew)  และการหาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล
(Sea)  จึงทําการตัดตัวแปรดังกลาวออกจากแบบจําลอง  จากนั้นทําการประมาณคาแบบจําลองใน
ลักษณะของแบบจําลองโทบิทโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  และนําคาสถิติที่ไดมาเขียนในรูปสมการ 
ดังนี้ 
 
        Qb  =   –  1076.4910  –  379.9452 Gen  –  14.2839 Age  +  0.0064 Inc  +  527.2278 T1  
                           (-1.18)              (-2.21)**              (-1.21)              (1.02)              (0.64)         

       +  1312.6170 T2  +  1354.2380 T3   +  261.01430 T4   +  858.6181 Nut   
                              (1.49)                   (1.28)                   (0.19)                   (1.02)                 

         +  1750.9430 Fam   +  2039.2250 Des  –  5.0223 Pa  +  946.5668 P1  +  996.7115 P2   
                     (1.94)*                    (1.56)               (-3.33)***          (0.84)               (0.93)               

           +  512.3526 P3  +  693.3324 Adv  +  1719.0890 Sam  +  1746.1390 Rec   
                             (0.57)                   (0.78)                     (0.39)                      (1.52)                   

                     +  732.5542 Pla  +  1024.3520 Agr    +  1328.628 Sup +  1224.902 Cur 

                               (0.79)                    (1.17)                      (1.47)                  (0.85)                    
 

 Pseudo R2   =   0.0120  
 

 หมายเหต:ุ คาในวงเล็บ คือ z-statistic 

142



 

      ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
 
   จากสมการที่ไดพบวาคา Pseudo R2 มีคาต่ํามากกลาวคือ ตัวแปรอิสระทั้งหมดใน
แบบจําลองสามารถอธิบายตัวแปรตามไดเพียงรอยละ 1.20 เทานั้น หมายความวาขอมูลท่ีไดมานั้นมี
ความผิดพลาดเกิดขึ้นอยูมาก จึงนําขอมูลมาพิจารณาใหม โดยตัดขอมูลบางสวนที่ไมมีความ
สมเหตุสมผลทิ้ง ทําใหขอมูลที่ใชในการประมาณคาลดลงจาก 400 ขอมูล เหลือ 300 ขอมูล  และทํา
การประมาณคาแบบจําลองอีกครั้ง  ไดผลใหม ดังนี้ 
 
          Qb  =   – 1576.716  –  146.5707 Gen  –  7.0112 Age  +  0.0072 Inc  + 702.8882 T1  
                         (-1.96)**             (-0.86)              (-0.63)              (1.13)              (1.00)         

        +  1712.6700 T2  +  1009.6810 T3   +  628.1840 T4   +  930.5337 Nut   
                              (2.23)**               (1.00)                   (0.56)                  (1.30)                 

          +  1489.9120 Fam   –  7.2728 Pa  +  529.0357 P1  +  1335.9800 P2  +  421.8976 P3   
                        (1.94)*            (-4.66)***          (0.55)                (1.40)                (0.55)               

            +  717.4414 Adv  +  1522.2560 Sam  +  1760.1670 Rec  +  929.6316 Pla   
                                 (0.94)                      (1.87)*                   (1.82)*                (1.12)                   

                      +  996.5776 Agr    +  1292.1700 Sup +  1314.6400 Cur 

                                 (1.34)                     (1.68)*                    (1.10) 
 

 Pseudo R2   =   0.0175  
 

 หมายเหตุ: คาในวงเล็บ คือ z-statistic 
      ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
 
   จากสมการที่ได  ทําการทดสอบปญหาพหุสัมพันธเชิงเสน(Multicollinearity) ซ่ึงเปน
ปญหาที่ตัวแปรอิสระในแบบจําลองตั้งแต 2 ตัวข้ึนไปมีความสัมพันธกันในรูปเชิงเสน  การทดสอบ
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จะพิจารณาจาก Correlation Matrix of Coefficient (ตารางผนวกที่ 3)ซ่ึงแสดงขนาดความสัมพันธ
ระหวางตัวแประอิสระแตละดับ  จากการพิจารณาพบวาตัวแปรอิสระจากแบบจําลองดังกลาวมี
ขนาดความสัมพันธกันไมสูง  คือมีคา Correlation ต่ํากวา 0.7 ทุกตัว  จึงถือวาไมเกิดปญหา           
พหุสัมพันธเชิงเสนในแบบจําลองดังกลาว 
 
   ทําการคัดเลือกตัวแปรอิสระเขาสมการถดถอยไดตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธกับตัวแปร
ตาม ณ ระดับความเชื่อมั่นมากกวารอยละ 90 คือ ความชอบรับประทานไซรัป(T2)  ความมีช่ือเสียง
ของไซรัปกลวยหอมทอง(Fam)  ราคาไซรัปกลวยหอมทอง(Pa)  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)  
การใหคําแนะนําของพนักงานขาย(Rec)  และความตองการสงเสริมสินคาไทย(Sup)  ทําใหได
สมการถดถอยดังนี้ 
 
                Qb  =   –  956.8285  +  906.5342 T2  +  719.7305 Fam   –  6.4314 Pa  +  665.7670 Sam 
                                  (-4.92)****    (2.77)****           (2.18)***         (-4.21)****         (1.52)** 

                              +  915.4752 Rec  +  475.6825 Sup 
                                       (1.33)**                (1.23)* 

 Pseudo R2   =   0.0105  

 

 หมายเหตุ: คาในวงเล็บ คือ z-statistic 
      ****   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
      ***   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
      **   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80 
      *   มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 70 
 
   คาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจเชิงซอน (Pseudo R2) เทากับ 0.0105 หมายถึง การเปลี่ยนแปลง
ของความชอบรับประทานไซรัป(T2)  ความมีช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง(Fam)  ราคาไซรัป
กลวยหอมทอง(Pa)  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)  การใหคําแนะนําของพนักงานขาย(Rec)  และ
ความตองการสงเสริมสินคาไทย(Sup)  สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการบริโภค
ไซรัปกลวยหอมทอง(Qb)  ไดเพียงรอยละ 1.05  และตัวแปรอิสระอ่ืนๆ สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองไดรอยละ 98.95 
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   คา z-statistic ของความชอบรับประทานไซรัป(T2)เทากับ 2.77  แสดงวา การเปลี่ยนแปลง
ของความชอบรับประทานไซรัปมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภคไซรัปกลวย
หอมทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  โดยความชอบรับประทานไซรัปของผูบริโภคจะทําให
ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 906.5432 มิลลิลิตรตอป   
 
   คา z-statistic ของความมีช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง(Fam)เทากับ 2.18  แสดงวา การ
เปลี่ยนแปลงของความมีช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทองมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  โดยความมีช่ือเสียงของ
ไซรัปกลวยหอมทองจะทําใหปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 719.7305 มิลลิลิตร
ตอป 
 
   คา z-statistic ราคาไซรัปกลวยหอมทอง(Pa)เทากับ -4.21 แสดงวา การเปลี่ยนแปลงของ
ราคาไซรัปกลวยหอมทองมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอม
ทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  ทั้งนี้มีคาสัมประสิทธิ์เทากับ -6.4314  แสดงวาการที่ราคา
ไซรัปกลวยหอมทองเปลี่ยนไป  1 บาท   จะทําใหปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง
เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงกันขาม 6.4314 มิลลิลิตรตอป 
  
   คา z-statistic ของการแจกผลิตภัณฑตัวอยาง(Sam)เทากับ 1.52  แสดงวา การเปลี่ยนแปลง
ของการแจกผลิตภัณฑตัวอยางมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภคไซรัปกลวย
หอมทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80  โดยการแจกผลิตภัณฑตัวอยางจะทําใหปริมาณการ
บริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 665.7670 มิลลิลิตรตอป 
 
   คา z-statistic ของการใหคําแนะนําของพนักงานขาย(Rec)เทากับ 1.33  แสดงวา การ
เปลี่ยนแปลงของการใหคําแนะนําของพนักงานขายมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
บริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80  โดยการใหคําแนะนําของพนักงาน
ขายจะทําใหปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 915.4752 มิลลิลิตรตอป   
 
   คา z-statistic ของความตองการสงเสริมสินคาไทย(Sup)เทากับ 1.23  แสดงวา การ
เปลี่ยนแปลงของความตองการสงเสริมสินคาไทยมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
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บริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 70   โดยความตองการสงเสริมสินคา
ไทยของผูบริโภคจะทําใหปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองเพิ่มขึ้น 475.6825 มิลลิลิตรตอป 
 
  จากขอมูลสรุปไดวา ปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของ
กลุมตัวอยาง คือ การใหคําแนะนําของพนักงานขาย  ความชอบรับประทานไซรัป  ช่ือเสียงของ
ไซรัปกลวยหอมทอง  ราคาไซรัปกลวยหอมทอง  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง    และความตองการ
สงเสริมสินคาไทย 
 
     การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองและปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองมี
ปจจัยกําหนดที่เหมือนกัน คือ ความชอบรับประทานไซรัป  การใหคําแนะนําของพนักงานขาย  
ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  และราคาไซรัปกลวยหอมทอง  ทั้งนี้
มีปจจัยกําหนดที่แตกตางกันคือการตัดสินใจบริโภคมีปจจัยความชอบกล่ินและรสชาติกลวยหอม
และปจจัยเพศ  สวนปริมาณการบริโภคมีปจจัยความตองการสงเสริมสินคาไทย 
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บทที่ 6 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

   ไซรัปกลวยหอมทองเปนการนํากลวยหอมทองสุกมาสกัดดวยเอนไซมจนไดน้ํากลวยหอม
ทองและนําไปทําใหเขมขนขึ้น  โดยนํากลวยหอมทองสุกมากนึ่งทั้งเปลือกแลวนํามาปอกเปลือก
และบดเนื้อกลวยใหละเอียด  จากนั้นนําไปสกัดใหไดน้ํากลวยโดยใชเอนไซมเพคติเนส  แลวนําน้ํา
กลวยหอมทองที่ไดมาทําใหเขมขนขึ้น  จนไดเปนไซรัปกลวยหอมทองที่มีสีน้ําตาลออนใส  มีความ
ขนหนืด  มีกล่ินหอมของกลวยหอมและมีรสชาติหวาน  ซ่ึงการผลิตไซรัปกลวยหอมทองในเชิง
พาณิชยจะเปนการเพิ่มมูลคาใหกับกลวยหอมทองโดยเฉพาะกลวยหอมทองสุกที่ไมสามารถ
จําหนายไปยังกลุมผูบริโภคได  เปนการชวยเหลือเกษตรกรและชวยลดการนําเขาไซรัปผลไมจาก
ตางประเทศ   อยางไรก็ตามการผลิตไซรัปกลวยหอมทองในเชิงพาณิชยไดนั้นจะตองทราบถึงความ
ตองการหรืออุปสงคของผูบริโภคกอน  ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะทําการศึกษาพฤติกรรมการ
บริโภคไซรัปของผูบริโภค และปจจัยที่กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร  โดยทําการเก็บขอมูลดวยแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานครซึ่งเคยรับประทานไซรัปและผลิตภัณฑใกลเคียงจํานวน 400 ตัวอยาง  และนํา
ขอมูลดานพฤติกรรมการบริโภคไซรัปมาวิเคราะหในรูปตารางแจกแจงความถี่และรอยละ  
สวนขอมูลดานปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองทําการวิเคราะหโดยสรางแบบจําลองและ
ทดสอบสมมติฐานที่กําหนดไวจากแบบจําลอง 
 
   จากการวิเคราะหสามารถสรุปผลได ดังนี้  กลุมตัวอยางสวนใหญเคยรับประทานน้ําผ้ึงมาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 25.46  รองลงมาคือเมเปลไซรัปและคาราเมลไซรัปตามลําดับ     สวนใหญ
บริโภคเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป คิดเปนรอยละ 33.50   รับประทานผลิตภัณฑไซรัปเปนอาหารวางเปน
สวนมาก คิดเปนรอยละ 54.0  รองลงมาคืออาหารเชาคิดเปนรอยละ 33.50  โดยสวนใหญรอยละ 
19.63 รับประทานคูกับวัฟเฟล  รองลงมา คือ แพนเคก ไอศกรีม  ชา/กาแฟ  คิดเปนรอยละ 18.06  
12.91  และ 9.61 ตามลําดับ  เหตุผลที่รับประทานสวนใหญคือชอบกล่ินและรสชาติคิดเปนรอยละ 
44.09  รองลงมาคือมีคุณคาทางโภชนาการและสะดวกในการรับประทาน  คิดเปนรอยละ 19.70  
และ 12.53 ตามลําดับ  บุคคลที่มีผลตอการตัดสินใจรับประทานมากที่สุดคือตนเองคิดเปนรอยละ 



 

75.50  รองลงมาคือบุคคลในครอบครัว รอยละ 16.50    และสถานที่ที่รับประทานผลิตภัณฑไซรัป
มากที่สุดคือที่บาน  คิดเปนรอยละ 47.50  รองลงมาคือที่รานอาหาร คิดเปนรอยละ 42.25   
 
   กลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทองมีจํานวน 31 คน  คิดเปนรอยละ 7.78 
ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  กลุมตัวอยางที่เคยรับประทานไซรัปกลวยหอมทองสวนใหญเปนเพศ
หญิง  อายุระหวาง 21-40 ป  ระดับการศึกษาสวนใหญคือปริญญาตรี  สวนใหญประกอบอาชีพ
พนักงานบริษัท/องคกรเอกชน  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,000-29,999 บาท  โดยสวนใหญมี
พฤติกรรมในการรับประทาน คือ ความถี่ในการรับประทานเฉลี่ย 1-20 คร้ังตอป   รับประทาน
รวมกับนม และชา/กาแฟ ตามลําดับ  เหตุผลที่รับประทานเนื่องจากชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอม
ทอง  บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจรับประทานคือตนเอง  และรับประทานที่รานอาหารบอย
ที่สุด 
 
     การศึกษาปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  
ผูวิจัยไดสรางแบบจําลองและทดสอบสมมติฐานที่กําหนดจากแบบจําลอง  โดยแบงเปนการศึกษา
ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ไดกําหนดรูปแบบของแบบจําลอง
เปนแบบจําลองโพรบิท ซ่ึงจะแสดงวาความนาจะเปนของการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง
ของกลุมตัวอยางมีสาเหตุมาจากปจจัยใดบาง   สวนการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการ
บริโภคไซรัปกลวยหอมทอง ไดกําหนดรูปแบบของแบบจําลองเปนแบบจําลองโทบิท ซ่ึงจะแสดง
วาปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมตัวอยางมีสาเหตุมาจากปจจัยใดบาง 
  
   จากการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุม
ตัวอยางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ คือ เพศของผูบริโภคโดยเพศหญิงมีแนวโนมที่จะตัดสินใจบริโภค
มากกวาเพศชาย  ความชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอม  ความชอบรับประทานไซรัป  ช่ือเสียงของ
ไซรัปกลวยหอม  ราคาไซรัปกลวยหอม  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  และการใหคําแนะนําของ
พนักงานขาย  อยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงของปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของ
การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองไดเพียงรอยละ 8.88 เทานั้น 
 
   สวนปจจัยที่มีผลตอปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของกลุมอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติคือ ความชอบรับประทานไซรัป  ความมีช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอม  ราคาไซรัปกลวยหอม  
การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  การใหคําแนะนําของพนักงานขาย  และความตองการสงเสริมสินคา
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ไทย  อยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงของปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของปริมาณ
การบริโภคไซรัปกลวยหอมทองไดเพียงรอยละ 1.05 เทานั้น 
 
     การตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองและปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทองมี
ปจจัยกําหนดที่เหมือนกัน คือ ความชอบรับประทานไซรัป  การใหคําแนะนําของพนักงานขาย  
ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอมทอง  การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง  และราคาไซรัปกลวยหอมทอง  ทั้งนี้
มีปจจัยกําหนดที่แตกตางกันคือการตัดสินใจบริโภคมีปจจัยความชอบกล่ินและรสชาติกลวยหอม
และปจจัยเพศ  สวนปริมาณการบริโภคมีปจจัยความตองการสงเสริมสินคาไทย 

 
ขอเสนอแนะ 

 
ขอเสนอแนะจากการศึกษาในครั้งนี ้
 
   ผูที่จะทําการผลิตไซรัปกลวยหอมทองเชิงพาณิชยเพื่อจําหนาย  ควรพิจารณาถึงปจจัย
กําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง  ทั้งปจจัยกําหนดการตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง
และปจจัยกําหนดปริมาณการบริโภคไซรัปกลวยหอมทอง  ดังนี้     
   
   1.  ผูผลิตไซรัปกลวยหอมทองสามารถกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย คือ ผูที่ชอบรับประทาน
ไซรัป  ผูที่ชอบรับประทานกลวยหอมคือชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอม  ทั้งนี้พบวาเพศหญิงและ
เพศชายจะมีโอกาสในการตัดสินใจบริโภคแตกตางกันโดยเพศหญิงมีโอกาสบริโภคมากกวาเพศ
ชาย  ดังนั้นควรมีวิธีการสรางแรงจูงใจในการตัดสินใจบริโภคที่แตกตางกัน เชน การขายสินคาให
เพศหญิงอาจเนนนําเสนอที่คุณคาทางโภชนาการ  โดยแสดงใหเห็นถึงองคประกอบ  วิตามินและแร
ธาตุตางๆ ในไซรัปกลวยหอมที่มีประโยชนตอสุขภาพ  เนื่องจากเพศหญิงมักเปนผูที่ใสใจใน
สุขภาพของตนเอง  การตัดสินใจรับประทานของเพศหญิงมักขึ้นอยูกับเหตุผลดานโภชนาการดวย  
สวนการขายสินคาใหเพศชายอาจเนนที่รสชาติและการใหพลังงาน ซ่ึงเพศชายใหความสนใจ
มากกวาคุณคาทางโภชนาการ 
 
   2.  ในการสรางแรงจูงใจใหผูบริโภคตัดสินใจบริโภคไซรัปกลวยหอมทองและบริโภคใน
ปริมาณมากขึ้น  ผูผลิตตองทําใหไซรัปกลวยหอมทองเปนที่รูจักของคนทั่วไปโดยทำการโฆษณา
ผานสื่อตางๆ   จัดใหมีพนักงานขายแนะนําผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอมทองแกผูบริโภคโดยอาจ
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นําเสนอถึงคุณคาทางโภชนาการที่มีอยูเปนจํานวนมากของไซรัปกลวยหอมทอง  ความสะดวกใน
การรับประทาน  และแสดงใหผูบริโภคทราบวาไซรัปกลวยหอมทองนี้เปนสินคาที่ผลิตในประเทศ
ไทย  ใชวัตถุดิบในประเทศซึ่งเปนการชวยเหลือเกษตรกรไทย  ลดการนําเขาไซรัปจากตางประเทศ  
ตลอดจนมีการแจกผลิตภัณฑตัวอยางใหผูบริโภคไดทดลองรับประทานซึ่งจะชวยกระตุนใหเกิด
การซื้อสินคามากขึ้นดวย    นอกจากนี้การกําหนดราคาไซรัปกลวยหอมทองที่เหมาะสมโดยกําหนด
ราคาใกลเคียงกับไซรัปอื่นๆ  และกําหนดราคาต่ํากวาไซรัปที่นําเขาจะสามารถสรางแรงจูงใจในการ
บริโภคมากขึ้นดวย 
 
ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป 
 
    ในการทํ าการศึกษาครั้ งตอไปควรจัด เก็บขอมูลใหครอบคลุมทั่ วทุกพื้นที่ ของ
กรุงเทพมหานคร  และควรเพิ่มปจจัยอ่ืนๆ ที่อาจมีผลตออุปสงคไซรัปกลวยหอมทอง เชน ความถี่
ในการรับประทานชา /กาแฟ   ความถี่ในการรับประทานแพนเคก/วัฟเฟล  สถานที่ในการ
รับประทานไซรัปกลวยหอมทอง  ชวงเวลาในการรับประทานไซรัปกลวยหอมทอง เปนตน  เพื่อ
ใหผลการศึกษามีความนาเชื่อถือมากยิ่งขึ้น   
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ภาคผนวก ก 
ตารางขอมูลที่ใชในการวิจยั 

 
 
 
 
 
 



 

ตารางผนวกที่ 1  Correlation Matrix of Coefficiets of Probit Model 
 Gen Age Inc T1 T2 T3 Nut Fam Pa P1 P2 P3 Adv Sam Rec Pla Agr Sup Cur cons 
Gen 1.0000                    
Age 0.0482 1.0000                   
Inc -0.1245 -0.5309 1.0000                  
T1 -0.1407 0.0453 0.0571 1.0000                 
T2 -0.1253 0.0255 0.0588 0.6199 1.0000                
T3 -0.0281 0.0142 0.0321 0.4722 0.3381 1.0000               

Nut -0.1814 -0.0240 0.0632 0.6392 0.5913 0.3493 1.0000              
Fam -0.1654 0.0079 0.0816 0.6156 0.5679 0.3323 0.5896 1.0000             
Pa -0.0820 0.0401 -0.1217 0.0568 0.0748 0.0387 0.0557 0.0538 1.0000            
P1 -0.0582 0.0121 -0.0152 0.4260 0.3870 0.2071 0.4057 0.3834 -0.0504 1.0000           
P2 -0.1725 0.0084 0.0308 0.4039 0.3381 0.1835 0.3871 0.3367 0.0982 0.3215 1.0000          
P3 -0.1419 0.0267 0.0685 0.5769 0.5312 0.3064 0.5500 0.5281 0.0566 0.3541 0.3372 1.0000         

Adv -0.1131 0.0641 0.0040 0.5041 0.4631 0.2585 0.4804 0.4594 0.0148 0.3093 0.2834 0.4246 1.0000        
Sam -0.0571 -0.0149 0.0900 0.5524 0.5100 0.2960 0.5249 0.5038 0.0730 0.3372 0.3154 0.4402 0.4049 1.0000       
Rec -0.1009 0.0145 0.0414 0.4567 0.4181 0.2253 0.4339 0.4140 0.0698 0.2656 0.2503 0.3837 0.3277 0.3334 1.0000      
Pla -0.1065 0.0229 0.0965 0.5474 0.5028 0.3876 0.5190 0.4996 0.0227 0.3323 0.3111 0.4658 0.4027 0.4435 0.3598 1.0000     
Agr  -0.1138 -0.0480 0.0775 0.4646 0.4303 0.3343 0.4507 0.4281 0.0388 0.2788 0.2299 0.3658 0.3378 0.3453 0.3014 0.3722 1.0000    
Sup -0.0897 0.0215 0.0439 0.5705 0.5248 0.3059 0.5403 0.5204 0.0109 0.3586 0.3278 0.3557 0.4249 0.4331 0.3786 0.4608 0.3918 1.0000   
Cur -0.1054 0.0527 0.0664 0.3723 0.2803 0.1218 0.3898 0.2776 0.0688 0.1489 0.1148 0.2218 0.2042 0.2373 0.2768 0.2354 0.1821 0.2456 1.0000  
cons 0.0552 -0.3648 0.0316 -0.5998 -0.5518 -0.3211 -0.5413 -0.5365 -0.2562 -0.3388 -0.3470 -0.5098 -0.4433 -0.4860 -0.3989 0.4823 -0.3833 -0.4927 -0.2879 1.0000 156 



 

ตารางผนวกที่ 2  ผลการประมาณคาแบบจาํลองโพรบิทในรูปของ Scobit Model (Skewed  
                            Logistic regression)  
ตัวแปรอิสระ Coefficient Standard Error Z P>lZl 

Gen -0.5088 0.1856 -2.74 0.006 
Age 0.0155 0.0124 1.25 0.210 
Inc 5.01 e-6 7.06 e-6 0.71 0.478 
T1 1.7276 0.9624 1.80 0.073 
T2 2.3199 1.0270 2.26 0.024 
T3 1.4819 1.2085 1.23 0.220 

Nut 0.9634 0.9709 0.99 0.321 
Fam 1.8655 1.0255 1.82 0.069 
Pa -0.0055 0.0016 -3.40 0.001 
P1 1.4738 1.1949 1.23 0.217 
P2 0.9982 1.1752 0.85 0.396 
P3 0.8455 1.0171 0.83 0.406 

Adv 0.7148 1.0087 0.71 0.479 
Sam 1.7738 1.0518 1.69 0.092 
Rec 2.0880 1.2008 1.74 0.082 
Pla 1.6486 1.0676 1.54 0.123 
Agr  0.8501 1.0314 0.82 0.410 
Sup 1.3883 1.0079 1.38 0.168 
Cur 1.8226 1.4272 1.28 0.202 

constant 12.7521 2043.5420 0.01 0.995 
Ln alpha 15.3041 2043.5410 0.01 0.994 

alpha 4430682 9.05 e+9   
 
   Chi-square  =  1.24    probability  =  0.2658 
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ตารางผนวกที่ 3  Correlation Matrix of Coefficiets of Tobit Model 
 Gen Age Inc T1 T2 T3 T4 Nut Fam Pa P1 P2 P3 Adv Sam Rec Pla Agr  Sup Cur cons 
Gen 1.0000                     
Age -0.0021 1.0000                    
Inc -0.1276 -0.5291 1.0000                   
T1 -0.1617 0.0927 0.0254 1.0000                  
T2 -0.1396 0.0632 0.0276 0.6031 1.0000                 
T3 -0.0412 0.0490 0.0052 0.3399 0.3254 1.0000                
T4 -0.2028 0.0880 0.0562 0.3157 0.2904 0.2316 1.0000               

Nut -0.1852 0.0500 0.0190 0.6465 0.5537 0.3541 0.3220 1.0000              
Fam -0.1697 0.0545 0.0511 0.6024 0.5423 0.3228 0.2935 0.5534 1.0000             
Pa -0.1073 0.0203 -0.1507 0.0843 0.1040 0.0460 0.0771 0.1049 0.0835 1.0000            
P1 -0.0722 0.0483 -0.0447 0.3983 0.3501 0.2445 0.2269 0.3836 0.3489 -0.0310 1.0000           
P2 -0.1785 0.0552 0.0085 0.4332 0.3845 0.3034 0.2465 0.4211 0.3844 0.1254 0.2233 1.0000          
P3 -0.1502 0.0733 0.0373 0.6046 0.5232 0.3261 0.2946 0.5852 0.5429 0.0824 0.3512 0.3855 1.0000         

Adv -0.1063 0.1062 -0.0009 0.5585 0.5008 0.3475 0.2613 0.5392 0.4992 0.0580 0.3234 0.3483 0.5034 1.0000        
Sam -0.0712 0.0409 0.0474 0.5430 0.4889 0.2881 0.2572 0.5240 0.4857 0.1134 0.3051 0.4884 0.4884 0.4493 1.0000       
Rec -0.1154 0.05200 0.0056 0.4166 0.3701 0.2561 0.2386 0.4023 0.3382 0.1029 0.2153 0.3391 0.3391 0.3353 0.3231 1.0000      
Pla -0.1248 0.0561 0.0646 0.5323 0.4757 0.2767 0.2457 0.5125 0.4460 0.0396 0.3006 0.4479 0.4479 0.4391 0.4251 0.3142 1.0000     
Agr  -0.1135 0.0008 0.0607 0.5053 0.4552 0.2656 0.2668 0.4935 0.4552 0.0508 0.2873 0.4541 0.4541 0.4181 0.3079 0.2988 0.3977 1.0000    
Sup -0.0946 0.0544 0.0222 0.5651 0.5072 0.3028 0.2810 0.5442 0.5056 0.0464 0.3302 0.5083 0.5053 0.4699 0.3561 0.3400 0.4450 0.4264 1.0000   
Cur -0.1010 0.0743 0.0441 0.5884 0.2487 0.2055 0.2399 0.2733 0.2483 0.0725 0.2169 0.2498 0.2498 0.3219 0.2134 0.2350 0.2061 0.1894 0.3236 1.0000  
cons 0.1032 -0.3951 0.0663 -0.6056 -0.5413 -0.3221 -0.3092 -0.5716 -0.5345 -0.2758 -0.3190 -0.5447 -0.5447 -0.5100 -0.4913 -0.3359 -0.4401 -0.4304 -0.4957 -0.2663 1.0000 
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามที่ใชในการวิจยั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

แบบสอบถาม 
เรื่อง  ปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
 

คําชี้แจง 
 แบบสอบถามนี้จัดทําโดยนิสิตปริญญาโท  สาขาเศรษฐศาสตรธุรกิจ  คณะบัณฑิตวิทยาลัย   
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  เพื่อศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการบริโภคไซรัปผลไม โดยเฉพาะไซรัป
กลวยหอม  และปจจัยกําหนดอุปสงคไซรัปกลวยหอมทองของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร   
 โปรดกรอกขอมูลโดยทําเครื่องหมาย ลงในชอง (   )   และขอความรวมมือจากทานผูตอบ
แบบสอบถามในการใหขอมูลท่ีตรงกับความรูสึกและสภาพความเปนจริง  เพื่อขอมูลท่ีไดสามารถนําไป
วิเคราะหขอมูลไดอยางถูกตองมากที่สุด  โดยคําตอบของทานถือเปนความลับและใชวิเคราะหในรูปมวล
รวมเทานั้น 
 
คําอธิบายศัพท  
   ไซรัปผลไม คือ ผลิตภัณฑจากน้ําผลไมสดที่ทําใหเขมขน มีลกัษณะเปนของเหลวขน รสหวาน 
และมีกลิ่นรสผลไม อาจมีสีออนหรือเขม ใชรับประทานรวมกับขนม อาหาร หรือใชผสมในเครื่องดื่ม 
   ผลิตภัณฑใกลเคียงไซรัป  คือ ผลิตภัณฑท่ีสามารถนํามารับประทานทดแทนไซรัปได  ในที่นี้ คือ 
น้ําผึ้ง 

ไซรัปกลวยหอมทอง คือ ไซรัปผลไมชนิดหนึ่ง ท่ีไดจากการสกัดน้ําหวานจากกลวยหอมทอง
และนําไปทําใหเขมขน  ใชรับประทานรวมกับอาหาร ขนม และเครื่องดื่มเชนเดียวกับไซรัปผลไมอื่นๆ  
รวมท้ังใชรับประทานแทนแยมหรือสารใหความหวานตางๆ ได 
                
   
สวนที่ 1  :  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 

(   )  1. ชาย     (   )  2. หญิง 
2.  อายุ …………….. ป 
3.  ระดับการศึกษาสูงสุด 

(   )  1. ต่ํากวามัธยมปลาย   (   )  2. มัธยมปลายหรอืเทียบเทา  
(   )  3. อนุปริญญาหรือเทียบเทา  (   )  4. ปริญญาตรี   
(   )  5. ปริญญาโท    (   )  6. ปริญญาเอก 
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4. อาชีพ 
(   )  1. นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา   (   )  2. รับราชการ/พนักงานรฐัวิสาหกิจ 
(   )  3. พนักงานบริษัท/องคกรเอกชน  (   )  4. ธุรกิจสวนตัว/คาขาย   
(   )  5. รับจาง    (   )  6. ไมไดทํางาน 

5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน  .................................................... บาท 
 
สวนที่ 2  :  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบรโิภคไซรัปผลไม 
6. ทานเคยรับประทานไซรัปหรือผลิตภัณฑใกลเคียง 

(   )  1. เคย     (   )  2. ไมเคย  (ถาตอบวาไมเคยใหขามไปทําสวนที่ 3) 
7. ไซรัปหรือผลิตภัณฑใกลเคียงชนิดใดที่ทานเคยรับประทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(   )  1. เมเปลไซรัป    (   )  2. น้ําผึ้ง 
(   )  3. วานิลลาไซรัป    (   )  4. คาราเมลไซรัป 
(   )  5. สตอเบอรรี่ไซรัป   (   )  6. แอปเปลไซรัป 
(   )  7. บลูเบอรี่ไซรัป    (   )  8. สมไซรัป 
(   )  9. เลมอนไซรัป    (   )  10. ราสเบอรี่ไซรัป    
(   )  11. กีวีไซรัป    (   )  12. อัลมอนไซรัป 
(   )  13. แมคคาเดเมียไซรัป   (   )  14. ไซรัปองุน 
(   )  15. ไซรัปมะมวง    (   )  16. ไซรัปสับปะรด 
(   )  17. ไซรัปกลวยหอม     

8. ความถี่ในการรับประทานไซรัปผลไมเฉลีย่  .................................. ครั้งตอเดือน 
     หากรับประทานนอยกวา 1 ครั้งตอเดือน  โปรดระบุ ................................ ครั้ง ตอ................. 
9. มื้ออาหารทีท่านรับประทานไซรัปผลไมบอยท่ีสุด 

(   )  1. อาหารเชา    (   )  2. อาหารกลางวัน 
(   )  3. อาหารเย็น    (   )  4. อาหารวาง 

10. ผลิตภัณฑท่ีทานรับประทานรวมกับไซรปัผลไม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
(   )  1. แพนเคก    (   )  2. วัฟเฟล 
(   )  3. ขนมปง    (   )  4. เบเกอรี่ตางๆ 
(   )  5. ไอศกรีม    (   )  6. ผลไมตางๆ 
(   )  7. นม     (   )  8. ชา  กาแฟ 
(   )  9. น้ําผลไม    (   ) 10. น้ําเปลา 
(   )  11. เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล    
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11. เหตุผลท่ีทานรับประทานไซรัปผลไม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (   )  1. ชอบกลิ่นและรสชาติ    (   )  2. มีคุณคาทางโภชนาการ 
 (   )  3. ราคาเหมาะสม    (   )  4. สะดวกในการรับประทาน 
 (   )  5. ตราสินคาเปนที่รูจัก   (   )  6. บรรจุภณัฑมีความสวยงาม 
 (   )  7. รับประทานตามบุคคลอื่น   

12. บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของทานมากที่สุดในการรับประทานไซรัปผลไม 
(   )  1. ตนเอง    (   )  2. คนในครอบครัว 
(   )  3. เพื่อนสนิท    (   )  4. เพื่อนบาน 
(   )  5. เพื่อนรวมอาชีพ   (   )  6. บุคคลที่มีช่ือเสียง เชน นักแสดง/นักรอง 

13. สถานที่ท่ีทานรับประทานไซรัปผลไมบอยท่ีสุด 
(   )  1. บาน     (   )  2. ท่ีทํางาน 
(   )  3. รานอาหาร    (   )  4. โรงแรม 

 
สวนที่ 3  :  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบรโิภคไซรัปกลวยหอมและปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคไซรัป
กลวยหอมทองที่ผลิตภายในประเทศ 
14. ทานรูจักผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอม 

(   )  1. รูจัก     (   )  2. ไมรูจัก  (ถาตอบวาไมรูจักใหขามไปทําขอ 22) 
15. ทานเคยรับประทานผลิตภัณฑไซรัปกลวยหอม 

(   )  1. เคย      (   )  2. ไมเคย  (ถาตอบวาไมเคยใหขามไปทําขอ 22) 
16. ทานเคยรับประทานไซรัปกลวยหอม เฉลีย่..........................................ครั้งตอเดือน 
       หากทานเคยรับประทานนอยกวา 1 ครั้งตอเดือน  โปรดระบุ ..................ครั้งตอ............ 
17. มื้ออาหารที่ทานรับประทานไซรัปกลวยหอมบอยท่ีสุด 

(   )  1. อาหารเชา    (   )  2. อาหารกลางวัน 
(   )  3. อาหารเย็น    (   )  4. อาหารวาง 

18. ผลิตภัณฑท่ีทานรับประทานรวมกับไซรปักลวยหอม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
(   )  1. แพนเคก    (   )  2. วัฟเฟล 
(   )  3. ขนมปง    (   )  4. เบเกอรี่ตางๆ 
(   )  5. ไอศกรีม    (   )  6. ผลไมตางๆ 
(   )  7. นม     (   )  8. ชา  กาแฟ 
(   )  9. น้ําผลไม    (   ) 10. น้ําเปลา 
(   )  11. เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล    
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19. เหตุผลท่ีทานรับประทาน ไซรัปกลวยหอม (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (   )  1. ชอบกลิ่นและรสชาติ    (   )  2. มีคุณคาทางโภชนาการ 
 (   )  3. ราคาเหมาะสม    (   )  4. สะดวกในการรับประทาน 
 (   )  5. ตราสินคาเปนที่รูจัก   (   )  6. บรรจุภณัฑมีความสวยงาม 
 (   )  7. รับประทานตามบุคคลอื่น   

20. บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของทานมากที่สุดในการรับประทาน ไซรัปกลวยหอม 
(   )  1. ตนเอง    (   )  2. คนในครอบครัว 
(   )  3. เพื่อนสนิท    (   )  4. เพื่อนบาน 
(   )  5. เพื่อนรวมอาชีพ   (   )  6. บุคคลที่มีช่ือเสียง เชน นักแสดง/นักรอง 

21. สถานที่ท่ีทานรับประทาน ไซรัปกลวยหอมบอยท่ีสุด 
(   )  1. บาน     (   )  2. ท่ีทํางาน 
(   )  3. รานอาหาร    (   )  4. โรงแรม 

22. หากมีการผลิตไซรัปกลวยหอมทองภายในประเทศไทย  ทานคิดจะรับประทานไซรัปกลวยหอมทองนี ้
(   )  1. รับประทาน    (   )  2. ไมรับประทาน (ขามไปทําขอ 24) 

23. ทานคิดจะรับประทานไซรัปกลวยหอมทองที่ผลิตในประเทศ เฉลี่ย....................................ครั้งตอเดือน 
               คิดเปนปริมาณ ......................................  มิลลิลิตรตอเดือน   
       หากทานคิดจะรับประทานนอยกวา 1 ครั้งตอเดือน  โปรดระบุ ..................ครั้งตอ............ 
                 คิดเปนปริมาณ ...................................... มิลลิลิตรตอ................ 
24. ราคาไซรัปกลวยหอมทองที่ทานจะรับประทานหรือราคาที่ทานคิดวาเหมาะสมตอปริมาณบรรจุ 200  
       มิลลิลิตร คือ..............................บาท 
25. ปจจัยใดตอไปนี้ท่ีมีผลตอการเลือกบรโิภคไซรัปกลวยหอมทองที่ผลิตในประเทศไทยของทานมาก 
      ท่ีสุด 

(   )  1. รสนิยม (ขามไปทําขอ 26)               (   )  2. ผลิตภัณฑ (ขามไปทําขอ 27) 
(   )  3. ราคาไซรัปชนิดอื่นๆ (ขามไปทําขอ 28)    (   )  4. การสงเสริมการตลาด  (ขามไปทําขอ 29) 
(   )  5. การจัดจาํหนาย (ขามไปทําขอ 30)             (   )  6. ปจจัยดานเศรษฐกิจและสังคม (ไปทําขอ 31)             

26. ปจจัยดานรสนิยมท่ีมีผลตอการเลอืกบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด  (เฉพาะผูท่ีตอบ 
       รสนิยมจากขอ 25) 

(   )  1. ชอบกลิ่นและรสชาติกลวยหอม  (   )  2. ชอบรับประทานไซรัป 
(   )  3. ชอบผลไมไทย                              (   ) 4.  ตองการเปนผูท่ีทันสมัย 
 
 

163



 

27. ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกบรโิภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด  (เฉพาะผูท่ีตอบ 
      ผลิตภัณฑจากขอ 25) 

(   )  1. คุณคาทางโภชนาการ   (   )  2. อายุผลติภัณฑ   
(   )  3. ตราสินคา                                               (   )  4. ช่ือเสียงของไซรัปกลวยหอม 
(   )  5. รูปแบบผลิตภัณฑ       

28. ราคาไซรัปชนิดอื่นๆ ท่ีมีผลตอการเลอืกบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด  (เฉพาะผูท่ี 
        ตอบราคาจากขอ 25) 

(   )  1. ราคาเมเปลไซรัป   (   )  2. ราคาน้ําผึ้ง 
(   )  3. ราคาไซรัปผลไมตางๆ     

29. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกบรโิภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด   
      (เฉพาะผูท่ีตอบการสงเสรมิการตลาดจากขอ 25) 

(   )  1. การโฆษณา    (   )  2. การใหสวนลด 
(   ) 3. การใหของแถม     (   )  4. การแจกผลิตภัณฑตัวอยาง 
(   ) 5. การจัดกจิกรรมชิงโชค   (   )  6.  คําแนะนําของพนักงานขาย 

30. ปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลอืกบริโภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด  (เฉพาะผูท่ี 
      ตอบการจัดจําหนายจากขอ 25) 

(   )  1. หาซื้อสินคาไดตลอดเวลา/ไมมีฤดูกาล (   )  2. ความสะดวกดานสถานที่จัดจําหนาย 
31. ปจจัยดานเศรษฐกิจและสังคมที่มีผลตอการเลือกบรโิภคไซรัปกลวยหอมทองของทานมากที่สุด   
      (เฉพาะผูท่ีตอบปจจัยดานเศรษฐกิจและสังคมจากขอ 25) 

(   ) 1. ตองการชวยเหลอืเกษตรกรไทย  (   ) 2. ตองการสงเสริมสินคาไทย 
(   ) 3. ตองการชวยประหยัดเงนิตราตางประเทศ 
 
 

*** ขอขอบคุณท่ีกรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม *** 
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ประวัติการศึกษา  และการทํางาน 
 

ชื่อ – นามสกุล               นางสาววรวรรณ  ภษูติมงคลโชติ  
วัน เดือน ป ท่ีเกิด              วันที่ 6  เดือนตุลาคม  พ.ศ. 2529 
สถานที่เกิด               จังหวดัชลบุรี 
ประวัติการศึกษา                เศรษฐศาสตรบัณฑิต (เกียรตนิิยมอนัดับ 2)   

                   มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 

 
 
 


