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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสาํคัญและที่มาของปญหา 
 

ในอดีตสถาบันที่ทําหนาที่ถายทอดวัฒนธรรมใหแกคนในสังคมประกอบไปดวย

สถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา  และสถาบันการศึกษา ตอมาเมื่อเทคโนโลยีดานการ

ส่ือสารมวลชนไดรับการพัฒนาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน สถาบันส่ือสารมวลชนก็ทําหนาที่เปน

สถาบันในการถายทอดวัฒนธรรมใหแกคนในสังคม สงผลใหสถาบันอ่ืน ๆ ลดบทบาทหนาที่

ดังกลาวลงไป ประสิทธิผลของการถายทอดวัฒนธรรมผานส่ือมวลชนนั้นครอบคลุมอาณาเขตที่

กวางไกลและมีอิทธิพลเหนือสมาชิกของสังคมในวงกวางยิ่งเทคโนโลยีดานส่ือสารมวลชนไดรับการ

พัฒนามากข้ึนเทาไร สถาบันการส่ือสารมวลชนก็ยิ่งมีบทบาทสําคัญในการถายทอดวัฒนธรรม

มากข้ึนเทานั้น 

ดวยเหตุนี้จึงกลาวไดวา ส่ือมวลชนคือตัวจักรสําคัญที่ชวยเปนส่ือกลางใหเกิด

ปฏิสัมพันธข้ึนในแตละสังคม นอกจากน้ันยังถือเปนเคร่ืองมือในการถายทอดภาษา ประเพณี 

ทัศนคติ ความเชื่อ คานิยม ตลอดจนวัฒนธรรมจากสังคมหนึ่งไปยังอีกสังคมหน่ึง ทั้งในระดับ

บุคคลและระดับมวลชน (วิภา  อุตมฉันท, 2544, น. 114) ดังที่ไดกลาวไวแลววา เทคโนโลยีดาน

การส่ือสารมวลชนไดมีพัฒนาการเร่ือยมาจนเขาสูยุคที่เรียกวา “โลกาภิวัตน”   ดวยเหตุนี้จึงไมนา

แปลกใจที่เราจะไดพบเห็นรูปแบบวัฒนธรรมใหม ๆ จากหลายประเทศทั่วโลกมีทิศทางการไหล

และการถายทอดเนื้อหากันมากข้ึน ซึ่งอาจจะเปนการถายทอดขามทวีปเชนจากโลกตะวันตกสูโลก

ตะวันออก หรือการถายทอดภายในเขตหรือภูมิภาคเดียวกัน เชนจากโลกตะวันออกดวยกันเอง  ซึ่ง

ปรากฏการณเชนนี้เกิดข้ึนจนกลายเปนปรากฏการณปกติในโลกปจจุบัน แตส่ิงที่คนสวนใหญคิด

วาเปนเร่ืองธรรมดาเหลานี้นั้นไดแฝงไวถึงเนื้อหาทางวัฒนธรรมของประเทศผูผลิตส่ือเหลานั้นเขา

มาดวย อาจจะเปนทั้งการต้ังใจนําเสนอเร่ืองราวที่มีจุดประสงคเพื่อสรางใหประเทศตนเปนที่รูจัก

ตอนานาประเทศ  โดยหวังผลทางดานการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม เปนการครอบงําทาง

วัฒนธรรม  ห รือ เปน เพี ย งแค การนํ า เสนอ เนื้ อหาประกอบ ส่ือ เท านั้ น  ทั้ งนี้  Subhak  

Siwaraksa,(1992, อางถึงใน ชัยอนันต  สมุทวณิช, 2540, น. 18) กลาววา วัฒนธรรมมีบทบาท

สําคัญในการฉายภาพพจนของประเทศใหนานาชาติ  ดังนั้น จึงมีประโยชนทางการตลาด  

โดยเฉพาะอยางยิ่งตอตลาดการทองเที่ยว หลายประเทศจึงสงเสริมศิลปวัฒนธรรม ทัง้ทางดานการ
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อนุรักษและการพัฒนาสถานที่ที่จะดึงดูดความสนใจจากนักทองเที่ยว ประเทศที่กําลังพัฒนา

จํานวนไมนอยจึงอาศัยมรดกทางศิลปวัฒนธรรมเปนเคร่ืองมือสําคัญในการนํารายไดเขาประเทศ  

ในขณะที่ระบบเศรษฐกิจยังไมสามารถหาเงินตราตางประเทศได    

สําหรับในประเทศไทยก็มีการไหลเขามาของวัฒนธรรมจากหลากหลายประเทศทั่ว

โลกผานทางสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ เชนเดียวกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งการไหลเขามาผาน “ส่ือ

โทรทัศน”  ดังคํากลาวของเกิรบเนอร (Gerbner) และคณะที่วา “โทรทัศนเปนส่ือที่ทําหนาที่ประดุจ

แขนขาในการสรางวัฒนธรรมหลักหรือสวนกลางข้ึนมา”  มองไดวา คนในสังคมตาง ๆ แตละชาติ

ซึ่งไมเคยรับรู ติดตอสื่อสารกันอยางใกลชิด แตเมื่อเขามาอยูในระบบการส่ือสารขนาดใหญของ

สังคม ทําใหเกิดความเขาใจในเบ้ืองตนรวมกันได โดยทุกคร้ังเมื่อมีการสํารวจความนิยมจากผูชม

รายการโทรทัศนประเภทตาง ๆ รายการประเภท “ละครโทรทัศน” ก็จะข้ึนแทนความนิยมอันดับ

หนึ่งแบบผูกขาดเสมอ ทิ้งใหรายการบันเทิงอ่ืน ๆ อยางเชน เกมโชว กีฬา คอนเสิรต หรือวาไรต้ี 

แยงชิงอันดับสองกันเอาเอง  

ซึ่งละครโทรทัศนของไทยที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนตางๆในปจจุบันนั้น 

สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท ประเภทแรก คือ ละครหรือภาพยนตรชุดที่ผลิตข้ึนเองโดยทีมงานใน

ประเทศ ซึ่งทางสถานีโทรทัศนจัดผลิตข้ึน และมีทีมงานในการผลิตละครโทรทัศนเปนผูดําเนิน

รายการ หรือรายการที่มีบริษัทผลิตละครเปนผูรับจางผลิตใหกับสถานีโทรทัศน หรือผูจัดรายการ

ขอเชาเวลาสถานีโทรทัศนเพื่อนําเสนอผลงานละครที่ผลิตข้ึน ซึ่งที่ผานมาพบวา ละครโทรทัศนของ

ไทยสวนใหญมักจะอิงกับการตลาดและโฆษณา และการสรางโครงเร่ือง (Plot) เร่ืองที่ไมแตกตาง

กัน ความหลากหลายและทางเลือกจึงไมเกิด และประเภทที่สอง คือ ละครหรือภาพยนตรชุดที่

นําเขาจากตางประเทศ  ซึ่งละครประเภทนี้จะนํามาซ่ึงการไหลและถายทอดวัฒนธรรมของชาติ 

นั้น ๆ สอดแทรกมาในสวนของเนื้อหาและองคประกอบสวนตาง ๆ ของละครดวย  ซึ่งในอดีตจนถึง

ปจจุบันก็มีการนําเขาจากจีน ฮองกง ญ่ีปุน ไตหวัน เกาหลี และสหรัฐอเมริกา โดยเจาของรายการ

หรือสถานีอาจติดตอซื้อรายการดวยตนเอง หรืออาจติดตอผานตัวแทนนําเขารายการโทรทัศน ซึ่ง

ทั้งสองรูปแบบที่กลาวมานี้สงผลใหเกิดความแตกตางในการบริหารจัดการและยังสงผลใหเกิด

ความไดเปรียบเสียเปรียบทางธุรกิจอีกดวย  โดยในอดีตจีนและญ่ีปุนเคยเปนเจาแหงวัฒนธรรมที่

เคยสามารถครองตลาดคนไทยได แตในชวงหลายปที่ผานมานี้ กระแสของละครตางประเทศที่คน

ไทยใหความสนใจมากท่ีสุด คือ ละครจากประเทศเกาหลี หรือที่หลาย ๆ คน เรียกวา ละครซีร่ีส

เกาหลี นั่นเอง โดยจากขอมูลการโหวตของ  TV 3 POLL เกี่ยวกับละครซีร่ีสตางประเทศที่มีผูชมชื่น

ชอบมากที่สุดจากจํานวน 5 ประเทศ จากผลโหวตจํานวน 9,992 โหวต อันดับ 1 ไดแก ประเทศ
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เกาหลี 54.88% อันดับที่ 2 ประเทศจีน 22.33%  อันดับที่ 3 ประเทศอเมริกา/ยุโรป 12.19%  

อันดับที่ 4 ประเทศญ่ีปุน 8.48% และอันดับสุดทาย อันดับที่ 5 ประเทศอินเดีย 2.12% (TV 3 

POLL, 2550) 

 

ตารางที่ 1.1 

วิวัฒนาการของคลื่นเกาหลีที่เขาสูประเทศไทย 

 

ป ประเภท รายละเอียด 

2534 รถยนต คายยูไนเต็ดโอโตเซลล นําฮุนได รถยนตแบรนดแรกมาทําตลาดในไทย 

2541 การศึกษา มหาวิทยาลัยไทย บรรจุภาษาเกาหลีเปนวิชาเอก 

ตูเย็น แอล จี นําตูเย็นอินเทอรเน็ตออกสูตลาด 2543 

ซีร่ีสในทีว ี ชอง 5 นําซีร่ีสเร่ือง  Wish Upon The Star มาออกอากาศเปนสถานี

แรก  แตยังไมประสบความสําเร็จมากนัก 

ภาพยนตร My Sassy girl หนังโรงเร่ืองแรก สรางช่ือใหหนังเกาหลี เปนที่รูจัก 2544 

ซีร่ีสในทีว ี รายละเอียดไอทีวี นําซีร่ีสเร่ือง Autumn in my Heart ปลุกกระแส 

หนังซีร่ีสเกาหลีใหเปนที่นิยม 

เกมออนไลน 

 

แร็คนาร็อก เกมออนไลนที่เอเชียซอฟทนําเขามาสรางความนิยม

อยางทวมทน 

ซีร่ีสในทีว ี ไอทีวีนําเร่ือง Winter love song มาออกอากาศ 

2546 

โทรศัพทมือถอื ซัมซุงนําโทรศัพทมือถือรุน V200 รุนฝาพับแบรนดแรกในตลาด จนได

ชื่อวาเปน trend setter จนข้ึนเปนอันดับที่ 2 ในตลาด  

เกมออนไลน 

 

“ลินเนจ 2” เกมออนไลน ที่เอ็นซี ทรู นําเขามา สรางกระแสอีกรายใน

ตลาด 

2547 

พ็อกเกตบุค สํานักพิมพแจมใส นํานิยายแปลเกาหลี เร่ือง หนุมฮอต สาวเฮ้ียว 

เปร้ียว 
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ตารางที่ 1.1 (ตอ) 

 

ป ประเภท รายละเอียด 

เกมออนไลน ปงยา เกมออนไลน 

ซีร่ีสในทีว ี ชอง 7 นําซีร่ีสเร่ือง Full House มาออกอากาศ สงผลให Rainโดงดัง 

ภาพยนตร 

 

The Promise หรือคนมาบิน ภาพยนตรฟอรมใหญจากจีน ลงทุนดวยงบ 

1,400 ลานบาท ยังตองอิงกระแสนิยมเกาหลี นําเอา “แจงดองกัน” 

ดาราเกาหลีมาแสดงนํา 

เคร่ืองด่ืม 

 

โคก นําเอาจากวง “ชินวาวา” มาเปนพรีเซ็นเตอรในหนังโฆษณาชุด

ลาสุด 

ซีร่ีสในทีว ี

 

ชอง 3 นํา “แดจังกึม”ละครชุดเร่ืองแรกของสถานี มาออกอากาศ

เพียงไมสัปดาหเรตต้ิงพุงกระฉูด 

2548 

พ็อกเกตบุค คาย สยามอินเตอร บุคส ซื้อลิขสิทธิ์และออกหนังสือแปล แดจังกึม 

ไมกี่เดือนยอดทะลุ 2 แสนเลม  

เกมออนไลน 

 

“โยเกิรตต้ิง” ปงยาเวอรชั่นใหม ออกสูตลาดเอ็นซี ทรู นํา ”ลินเนจ 2” 

ใหกับบรรดาคอเกมไดสัมผัส  

คอนเสิรต 

 

บริษัท เจวายพี เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด เปดคอนเสิรต ”เรน” 

“Rainy Day in Bangkok 2006”  

2549 

แมกกาซีน แจมใส เปดตัว แมกกาซีน Soul Street นําเสนอเกี่ยวกับเกาหลี  

 

ที่มา: Korean Wave ปรากฏการณสินคา “วัฒนธรรม” นําเทรนด, โดย จิราจารีย  ชัยมุสิก, 2549, 

ใน Positionning (น. 59). 

 

จากตารางที่ 1.1 ดานบนจะแสดงใหเห็นถึงวิวัฒนาการของคล่ืนเกาหลีที่เร่ิมเขาสู

สังคมไทย ซึ่งในชวงระยะเวลาหลายปที่ผานมานั้น หากพิจารณาสัดสวนของปริมาณเวลาและ

พื้นที่ของละครโทรทัศนที่ใหกับละครซีร่ีสเกาหลี จะเห็นไดวา ละครซีร่ีสเกาหลีมีบทบาทมากข้ึน 

สังเกตไดจากผังรายการแตละสถานีโทรทัศนจะตองมีละครซีร่ีสเกาหลีเปนหนึ่งในรายการหลักของ

บางสถานีโทรทัศน ดังเชนผังรายการในปจจุบันดานลางนี้ 
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ตารางที่ 1.2 

ตารางออกอากาศของละครซีร่ีสเกาหลีที่ออกอากาศทาง 

ชองฟรีทวีีในประเทศไทย 

 

ลําดับ ชื่อเร่ือง ชอง เร่ิมออกอากาศเมื่อ ชวง/วนั-เวลาออกอากาศ 

1 Love In Heaven  

สวรรคลิขิตรัก   

3 22 ธันวาคม 2552 ตํานานรักดอกเหมย  

วันจันทร-ศุกร  

เวลา13.00-14.00 น. 

2 The Great Queen 

Seondeok ซอนตอก มหา

ราชินีสามแผนดิน 

3 28  มีนาคม 2553 วันเสาร-อาทิตย 

 เวลา 17.45-19.45 น. 

3 Dal Ja's Spring  

รักดวน ๆ ขบวนสุดทาย 

 

7 6  มีนาคม 2553 

 

ยอดภาพยนตรนานาชาติ 

วันเสาร-อาทิตย  

เวลา 9.15 - 11.00 น. 

4 Behind The White Tower 

พลิกชีวิต นาทวีิกฤต 

 

7 5 เมษายน 2553 WORLD CINEMA  

วันจันทร-พุธ  

เวลา 3.20-04.20 น. 

 

ที่มา: รวบรวมจาก The most insightful and Straightforward Asian Film News, 2553, สืบคน

เมื่อวันที่ 20 ตุลาคม 2553, จาก http://www.popcornfor2.com 

 

ละครซีร่ีสเกาหลีที่นํามาออกอากาศในประเทศไทยสวนใหญที่ไดรับความนิยมนั้น  

เนื้อหาจะเปนแนวดรามา โรแมนติก เนื่องจากมีการถายทอดเนื้อหาที่เขาใจงาย ไมซับซอน รวมถึง

การดําเนินเร่ืองที่ชวนใหติดตาม เปนผลทําใหมีกลุมผูชมที่หลากหลาย ปจจุบันละครซีร่ีสเกาหลี

สามารถครองใจผูชมในประเทศไทยไดรวดเร็ว ความตางทางวัฒนธรรมไมไดกอใหเกิดปญหาใน

การรับชมแตอยางใด ในทางตรงกันขาม ผูชมกลับใหความสนใจและคอยติดตามกันเร่ือยมา  

นอกจากนี้ละครซีร่ีสเกาหลียังไดแสดงออกถึงความเปนเอเชีย จึงงายตอการทําความเขาใจของ

ผูชม จึงเปนเหตุใหละครซีร่ีสเกาหลีเปนสินคาทางวัฒนธรรมดานความบันเทิงที่ไดรับความนิยม

อยางตอเนื่องมาจนถึงทุกวันนี้ โดยจากผลการสํารวจมูลคาการสงออกของประเทศเกาหลีนั้น มี
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มูลคาการสงออกเพิ่มข้ึนทุกป อันเปนผลเนื่องมาจากการใชวัฒนธรรมเปนตัวนําในการส่ือสารทาง

การตลาดของประเทศเกาหลี โดยเห็นไดจากมูลคาการสงออกของละครของเกาหลีในป 2547 อยูที่

ประมาณ 71.46 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนจากปพ.ศ.2546 ถึงรอยละ 69.6 ราคาขายลิขสิทธิ์ละคร

เกาหลีตอ 1 ยูนิต (1 ยูนิต เทากับตอนละ 50 นาที) ทะยานจาก 2,198 เหรียญสหรัฐ สําหรับมูลคา

การสงออกในป 2547 มีอัตราเพิ่มข้ึนรอยละ 141 สินคาฮาน-หลิวเหลานี้ ยังนําเงินตราตางประเทศ

เขาสูเกาหลีไดสูงข้ึนถึง 1.87 พันลานเหรียญสหรัฐ (Korean Wave ปรากฏการณสินคา 

“วัฒนธรรม” นําเทรนด”, น. 59) 

เหตุที่เกาหลีประสบความสําเร็จกับการสงออกละครนั้น เนื่องมาจากรัฐบาลเกาหลีจะ

ใหการสนับสนุนการผลิตละครและภาพยนตรของเกาหลีเปนอยางดี โดยจะสงเสริมใหมีการ

สอดแทรกเนื้อหาในเร่ืองของการทองเที่ยวและวัฒนธรรม  จึงสงผลใหเกิดความนิยมไปทองเที่ยวที่

ประเทศเกาหลีกันอยางมากมายหลังจากที่ละครซีร่ีสออกอากาศ โดยบรรยากาศและสถานท่ีใน

การถายทําสวนสําคัญที่ชวยดึงดูดความสนใจจากผูชมไดมาก เนื่องดวยประเทศเกาหลีเปน

ประเทศที่มีภูมิประเทศที่สวยงาม  และมีภูมิอากาศ 4 ฤดู ที่แตกตางกัน คือ ฤดูใบไมผลิ ฤดูรอน 

ฤดูใบไมรวง และฤดูหนาว ฉากและสถานที่ถายทําที่แปลกตาแตกตางไปจากประเทศเรานั้น 

สามารถทําใหผูชมสนใจติดตามละคร โดยละครเกาหลีนั้น จะมีความมากมายหลากหลายของ

ฉาก และสถานที่ ฉากในละครจะไมเนนเมืองหลวง แตจะนําเสนอบรรยากาศสภาพบานเรือน  

ผูคนของเมืองตางจังหวัด ที่มีทิวทัศนสวยงามตามธรรมชาติ ทําใหผูชมรูสึกเหมือนกับวาไดไปเที่ยว

ในสถานที่เหลานั้นจริง ๆ จึงสามารถสรางความเพลิดเพลินไดเปนอยางมาก นอกจากนี้ส่ิงที่สําคัญ

อีกประการหนึ่ง คือ ละครเกาหลีไดมีการถายทอดวัฒนธรรมของคนไวในละครดวย (สโรบล  วิบูลยเสข, 

2547, น. 66) 

สําหรับละครซีร่ีสเกาหลีที่สามารถนําเสนอความสวยงามที่แตกตางกันของแตละ 

ฤดูอยางเห็นไดชัด คือ ละครเร่ือง “รักนี้ชั่วนิรันดร” (Autumn  in  My  Heart) และละครเร่ือง “เพลง

รักในสายลมหนาว” (Winter  Long  Song) จากละครทั้งสองเร่ืองนี้  ไดทําใหเกิดกระแสทัวรตาม

รอยละคร  ทําใหผูชมเกิดความตองการที่จะไปทองเที่ยวที่ประเทศเกาหลี เพราะตองการอยากเห็น

สถานที่ถายทําจริง ๆ วามีความสวยงามเพียงใด และไมเพียงแตคนไทยเทานั้น ชาวญ่ีปุน ไตหวัน 

ฮองกง เวียดนาม หรือประเทศอื่น ๆ เอง ก็เกิดความนิยมทองเที่ยวที่ประเทศเกาหลีดวย จากนัน้กม็ี

ละครอีกเร่ืองหนึ่งที่ชวยสนับสนุนกระแสเกาหลีฟเวอรใหผูชมอยากทัวรตามรอยละคร คือ ละคร

เร่ือง “สะดุดรักที่พักใจ” (Full House)  โดยหลังจากการถายทําละครเร่ืองนี้ ก็มีการคงสภาพของ

บานที่ใชในการถายทําเพื่อใหเปนหนึ่งในสถานที่ทองเที่ยวของประเทศเกาหลี และเมื่อพิจารณา



 7 

อยางชัดเจนก็จะพบวา สถานที่ถายทําตาง ๆ ในละครเกาหลีสวนใหญนั้น ก็จะอยูในประเทศ

เกาหลีทั้งส้ิน รถยนตที่ใชถายทําในละครก็เปนยี่หอเกียร ฮุนได โทรศัพทเคล่ือนที่ก็เปนซัมซุงและ

แอลจี แมแตเพลงประกอบละครก็ยังเปนภาษาเกาหลี  ซึ่งทั้งหมดนี้ไมใชเร่ืองบังเอิญ แตเปนเร่ือง

ของความต้ังใจของรัฐบาลเกาหลี  ที่มีการวางแผนและรณรงค ทําเปนข้ันตอนกระบวนการในทุก

ระดับต้ังแตจุลภาคไลไปจนถึงมหภาค จึงทําใหเกาหลีประสบความสําเร็จจากการสงออกละครซีร่ีส

เปนอยางสูง ดังตัวเลขในตารางตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 1.3 

สถิตินักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางไปทองเท่ียวยงัประเทศเกาหลีในชวงปค.ศ.2000 - 2009 

 

Year Visitor Arrivals 

2000 57,796 

2001 41,666 

2002 45,256 

2003 42,216 

2004 59,794 

2005 66,209 

2006 72,201 

2007 86,359 

2008 100,800 

2009 138,500 

January – February 2010 25,732 

 

ที่มา: Korea, Monthly Statistics of Tourism, by Korea Tourism Organization, retrieved 

October, 20, 2010, from http://kto.visitkorea.or.kr/inout.kto?func_name=search  

 

จากตารางท่ี 1.3 จะเห็นไดวา จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยมีสถิติเพิ่มมากข้ึนทุกป  

ซึ่งถือเปนผลสะทอนความสําเร็จของการเผยแพรวัฒนธรรมผานส่ือละครโทรทัศนของประเทศ

เกาหลีไดเปนอยางดี กวาที่ละครโทรทัศนของเกาหลีจะประสบความสําเร็จนั้นมิใชเร่ืองงายหรือ
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เร่ืองบังเอิญ แตเปนเพราะมีการวางแผนและการจัดการที่ดี ตามปจจัยและสภาพแวดลอมที่

เกี่ยวของ ซึ่งไดชวยใหละครที่ผลิตเสร็จส้ินมีความสมบูรณชวนใหผูชมติดตาม อันจะสงผลถึงการ

ไดรับความนิยมตอไป  ดังนั้น ในการศึกษาคร้ังนี้จึงตองการแสวงหาการผลิต การเผยแพร และการ

บริโภคละครเกาหลี  ซึ่งประเทศเกาหลีนั้นถือวาเปนชนชาติที่มีการการเผยแพรวัฒนธรรมผาน

ละครไดประสบความสําเร็จไปทั่วโลก  เพื่อเปนประโยชนและเปนแนวทางในการวางแผนการผลิต

ละครโทรทัศนแกผูที่สนใจตอไป 

 
ปญหานําวิจยั 

 

1. ความเปนมาของละครซีร่ีสเกาหลีในประเทศไทยเปนอยางไร  มีปจจัยภายในและ
ปจจัยภายนอกใดบางที่มีผลตอการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศน 

2. การเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศนเปนอยางไร 
 

วัตถุประสงคของการวิจยั 
 
1. เพื่อศึกษาความเปนมาของละครซีร่ีสเกาหลีในประเทศไทย และปจจัยภายในและ

ปจจัยภายนอกที่มีผลตอการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศน 

2. เพื่อศึกษาการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศนเกาหลี 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

 
1. เนื่องจากในการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศนอาจข้ึนอยูกับ

หลายประการแตในการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยจะศึกษาเฉพาะปจจัยภายในที่เกี่ยวกับความรวมมือของ

องคกรภาครัฐและเอกชน ความกาวหนาของเทคโนโลยี ความชํานาญและความคิดสรางสรรคของ

บุคลากร สวนปจจัยภายนอก ผูวิจัยศึกษาเฉพาะปจจัยของคูแขงและผูชม 

2. การศึกษาการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือละครโทรทัศน มุงศึกษาในมิติของ
การผลิต การเผยแพร และการบริโภค โดยในสวนการผลิต จะศึกษาจากการวิเคราะหเนื้อหาละคร

โทรทัศนเกาหลีที่ไดรับความนิยมและเปนที่รูจักในวงกวางของผูชมละครโทรทัศนในประเทศไทย 2 

เร่ือง อันไดแก   
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 2.1 ละครเร่ือง Dae Jang Geum: Jewel in the Palace (แดจังกึม จอมนางแหง

วังหลวง) ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 คร้ังแรกระหวางเดือนตุลาคม พ.ศ.2548 

ถึงเดือนกุมภาพันธ พ.ศ.2549 ทุกวันเสาร–อาทิตย เวลา 18.00–20.00 น. และออกอากาศคร้ังที่ 2 

ระหวางเดือนมีนาคม ถึงเดือนพฤษภาคม พ.ศ.2549 ทุกวันจันทร-ศุกร   

 2.2 ละครเร่ือง Princess Hours (เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา) ออกอากาศ

ทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7 คร้ังแรกเม่ือวันที่ 7 ตุลาคม - 3 ธันวาคม 2549 ทุกวันเสาร-

อาทิตย เวลา 9.15 น. - 11.00 น. และมีการนํามาออกอากาศซ้ําอีกคร้ัง เมื่อวันที่ 10 มีนาคม-26 

พฤษภาคม 2551 ทุกวันจันทร - อังคาร เวลา 8.30 – 10.30 น.  

ในสวนของการเผยแพร ศึกษาจากการสัมภาษณเจาะลึก(In – Depth Interview) 

ผูบริหารสถานีโทรทัศนชอง 3 และชอง 7 และเจาของธุรกิจรานอาหารเกาหลีและธุรกิจทัวรเกาหลี   

สําหรับในสวนของการบริโภค จะศึกษาจากการสัมภาษณเจาะลึก (In – Depth Interview) กลุม

ผูชมละครซีร่ีสเกาหลี 
 

นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 
 

ปจจัย หมายถึง ส่ิงที่มีผลกระทบตอกระบวนการสรางละครโทรทัศนเกาหลี ซึ่งมี 2 

ปจจัย คือ ปจจัยภายในประเทศ ไดแก ความรวมมือของภาครัฐและเอกชน ความกาวหนาทาง

เทคโนโลยี และความชํานาญและมีความคิดสรางสรรคของบุคลากร  สวนปจจัยภายนอกประเทศ  

ไดแก คูแขงและผูชม   

การเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลี หมายถึง แนวทางในการสงหรือการถายทอด

เนื้อหาเร่ืองราวทางวัฒนธรรมประเพณีของประเทศเกาหลี เพื่อใหเขาถึงและเปนที่นิยมของกลุม

ผูรับสารหรือคนในสังคม เพื่อใหผูรับกลุมเปาหมายไดมีโอกาสรับรูถึงเนื้อหาในสวนที่เกี่ยวของกับ

วัฒนธรรม โดยอาศัยส่ือละครโทรทัศนเกาหลี สําหรับส่ิงที่จะศึกษาในคร้ังนี้ ไดแก แนวทางการ

ผลิต การเผยแพร และการบริโภคละครโทรทัศนเกาหลี 

การผลิต คือ แนวทางในการใสเนื้อหาตาง ๆ ทางวัฒนธรรมในละครโทรทัศน ในสวน

ตาง ๆ ทั้งในสวนของฉาก การแตงกาย บทพูด ฯลฯ ซึ่งในการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยสนใจวัฒนธรรม

เกาหลีที่ถูกสอดแทรกในละคร 3 ดาน ไดแก 

- ดานอาหาร หมายถึง ภาพอาหารที่ปรากฏอยูในละครโทรทัศนเกาหลี ซึ่งอาจ

เกี่ยวของกับเร่ืองอาหาร ในดานตาง ๆ อาทิ ข้ันตอนการทําอาหาร วัตถุดิบสําหรับการปรุงอาหาร 
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- ดานเคร่ืองแตงกาย หมายถึง ภาพเคร่ืองแตงกาย เคร่ืองประดับ ที่ปรากฏอยูใน

ละครเกาหลีที่ทําใหเกิดการเรียนรูในเร่ืองราวตาง ๆ ทางวัฒนธรรมของเกาหลี อาทิ ชนชั้น 

สถานภาพทางสังคม เปนตน 

- ดานการทองเที่ยว หมายถึง ส่ิงที่ปรากฏในละครโทรทัศนเกาหลีที่แสดงใหเห็นถึง

ภูมิประเทศ ส่ิงกอสรางที่อยูอาศัย ซึ่งเกี่ยวของกับวัฒนธรรมอยางใดอยางหนึ่ง 

การเผยแพร คือ แนวทางในการนําเขาละครโทรทัศนเกาหลีเขามาในประเทศไทย  

ซึ่งผูวิจัยสนใจในประเด็นของแนวทางการผลิต แนวทางการเผยแพร และแนวทางการบริโภคละคร

เกาหลี 

การบริโภค หมายถึง แนวทางในการรับชมละครโทรทัศนเกาหลีจากกลุมผูชมละคร 

ซึ่งจะเกี่ยวของกับการเลือกสรร(Selective Process) อันไดแก ความรูสึกชอบที่จะเลือกเปดรับ 

เลือกสนใจ เลือกรับรู และเลือกตีความเร่ืองราวและเนื้อหาจากละคร 

ละครซีรี่สเกาหลี หมายถึง ละครชุดจากประเทศเกาหลีใตที่นําเขามาเผยแพร

ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนในประเทศไทย ซึ่งสําหรับงานวิจัยคร้ังนี้ ทําการศึกษาละครโทรทัศน

เกาหลีที่ไดรับความนิยม 2 เร่ือง ไดแก  

1. เร่ือง แดจังกึม  จํานวน 53 ตอน ทางชอง 3 

2. เร่ือง เจาหญิงวุนวาย เจาชายเย็นชา จํานวน 24 ตอน ทางชอง 7 
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการผลิตละครโทรทัศน  ซึ่งจะเปนประโยชนและมี
คุณคาตอผูที่มีสวนเกี่ยวของในการพัฒนาส่ือละครโทรทัศนตอไป 

2. ทําใหทราบถึงกลยุทธความสําเร็จในการเผยแพรวัฒนธรรมผานส่ือละครโทรทัศน
ของประเทศเกาหลี   

3. ทําใหทราบถึงสภาพการณการแขงขันของส่ือละครโทรทัศนในปจจุบัน ซึ่งจะเปน

ประโยชนตอการวางกลยุทธในการสรางสรรคใหละครโทรทัศนประสบความสําเร็จ 

4. เพื่อเปนประโยชนตอหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของในการนําไปใชกําหนดนโยบาย

และวางแผนเพื่อพัฒนาส่ือละครโทรทัศนไทยใหเทียบเทานานาอารยประเทศ 

 


