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สาเหตุของการรับประทานเนื้อกวางเปนครั้งแรก 
 
สาเหตุที่ไมเคยรับประทานเนื้อกวาง 
 
ระดับความชอบเนื้อกวาง 
 
เหตุผลที่ชอบเนื้อกวาง 
 
เหตุผลที่ไมชอบเนื้อกวาง 
 
อัตราสวนของผูที่สนใจจะซือ้และไมซ้ือเนือ้กวางบริโภคจําแนกตามอาชีพ
      

45 
 

45 
 

46 
 

53 
 

55 
 

56 
 

58 
 

65 
 

66 
 

67 
 

68 
 

69 
 

77 
 



 
(10)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 

       ภาพที ่ หนา
  

27 
 
 

28 
 
 

อัตราสวนของผูที่สนใจซื้อเนื้อกวางมาบรโิภคจําแนกตามระดับรายไดของผู
ถูกสัมภาษณ 
 
อัตราสวนของผูที่สนใจซื้อเนื้อกวางมาบรโิภคจําแนกตามระดับอายุของผูถูก
สัมภาษณ  

 
78 

 
 

79 
 

 
 
 



บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 
 ในความคิดของประชาชนทั่วไปในประเทศ  กวางถือวาเปนสัตวปาคุมครองและเปนสัตว
ปาสงวนที่สวยงามนารักนาเอ็นดู แตส่ิงที่นาสนใจก็คือมีผูคนจํานวนไมนอยที่เคยมีประสบการณใน
การบริโภคเนื้อกวางแลวไดอางวาเนื้อกวางเปนเนื้อที่มีรสชาติอรอย เนื้อนุม ใชปรุงอาหารไดเปน
อยางดีเชนเดียวกับเนื้อไก  เนื้อสุกร  เนื้อวัว  ในแถบประเทศทางตะวันตก  เชน  ยุโรปและ
สหรัฐอเมริกามีประชาชนจํานวนมากที่นิยมบริโภคเนื้อกวาง เพราะเนื้อกวางเปนเนื้อที่มีรสชาติ
อรอย มีคุณคาทางโภชนาการที่สูงมากเมื่อเปรียบเทียบกับเนื้อสัตวชนิดอื่น ๆ (ตารางที่1) โดยเฉพาะ
โปรตีนซึ่งมีปริมาณสูงถึง 21.6 g/100 g และปริมาณแรธาตุที่จําเปนกลุมฟอสฟอรัส ไรโบเฟลวิน
และไนอาซีน ปริมาณที่สูงกวาเนื้อชนิดอื่นๆ กลาวคือ เปนเนื้อที่มีปริมาณไขมันต่ํา มีแตเนื้อแดง มี
คอเลสเตอรอลต่ํา มีกรดไขมันจําเปน (essential fatty acid) ในปริมาณคอนขางสูง (Drew and Hogg, 
1990) ซ่ึงสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในปจจุบันที่ใหความสนใจเกี่ยวกับดานสุขภาพ
มากขึ้น  
 
ตารางที่ 1  คุณคาทางโภชนาการของเนือ้กวางเปรยีบเทียบกับเนื้อสัตวชนิดอืน่ ๆ 
 

เนื้อสัตว โปรตีน 
g/100 g 

พลังงาน 
Cal/100 g 

แคลเซี่ยม 
mg/100 g 

ฟอสฟอรัส 
Mg/100 g 

ไทอามีน 
Mg/100 g 

ไรโบเฟลวิน 
mg/100 g 

ไนอาซีน 
mg/100 g 

เนื้อโค 18.50 263 11 171 0.08 0.16 4.40 
เนื้อแกะ 16.50 263 10 147 0.15 0.20 4.80 
เนื้อสุกร 15.70 308 9 175 0.76 0.18 4.10 
เนื้อกวาง 21.60 126 10 249 0.23 0.48 6.30 

ที่มา: Drew and Hogg (1990) 
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ในปจจุบันการเลี้ยงกวางเปนอีกทางเลือกหนึ่งที่มีผูใหความสนใจเลี้ยงเพื่อขยายพันธุ  และ
จําหนายผลผลิตเขากวางออน เนื้อ และหนังกวาง และไดมีการนํากวางพันธุรูซา (Ceruse Timorese) 
ซ่ึงไมไดอยูในบัญชีรายซื่ออนุสัญญาการคาระหวางประเทศเพื่อคุมครองสัตวปาหายาก (The 
Convention on International Trade in Endangered Species : CITES)  หรือในพระราชบัญญัติสงวน
และคุมครองสัตวปา พ.ศ. 2535 โดยสหกรณกวางแหงประเทศไทยไดนําเขากวางพันธุรูซามาจาก
ประเทศนิวคาลิโดเนียมาตั้งแตป พ.ศ. 2538 จํานวนกวา 1,500 ตัว ใหกับเกษตรกรเพื่อทําการเลี้ยง    
และคณะรัฐมนตรีไดมีมติเห็นชอบใหมีการปรับปรุงแกไขกฎหมายเพื่ออนุญาตใหเล้ียงกวางเปน
สัตวเศรษฐกิจได (กรมปศุสัตว, 2003) 
 
 จากรายงานของกรมปศุสัตวในป2549เกี่ยวกับจํานวนการเลี้ยงกวางและจํานวนเกษตรกร
ในการเลี้ยงกวาง พบวามีการเลี้ยงกวางทั้งประเทศจํานวน 3,314 ตัว  มีเกษตรกรเลี้ยงกวางทั้งหมด 
97 ครัวเรือน โดยภาคกลางเปนภาคที่มีการเลี้ยงสูงที่สุดจํานวน 2,472 ตัว มีจํานวนเกษตรกรที่เล้ียง
กวาง 43  ครัวเรือน รองลงมาคือภาคเหนือมีจํานวนการเลี้ยง 622 ตัว มีจํานวนเกษตรกรที่เล้ียงกวาง 
10 ครัวเรือนที่เล้ียงกวาง ภาคใตมีการเลี้ยงจํานวน 128 ตัว  มีจํานวนเกษตรกรที่เล้ียงกวาง 43 
ครัวเรือน และ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีจํานวนการเลี้ยงกวางนอยสุดของประเทศเทากับจํานวน 
92 ตัว มีจํานวนเกษตรกรที่เล้ียงกวาง  26 ครัวเรือน (ตารางที่2) 
 
ตารางที่ 2  จํานวนกวางทีเ่ล้ียงและจํานวนเกษตรกรแยกเปนรายภาคของประเทศไทยป พ.ศ. 2549 
 

ภาค จํานวน(ตัว) เกษตรกร(ครัวเรือน) 
เหนือ 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
กลาง 
ใต 

                 622 
                   92 
              2,472 
                 128 

10 
26 
43 
18 

ยอดรวม               3,314 97 
ที่มา: กรมปศุสัตว (2549) 
 
 
 และจากการรายงานของดานกักกันสัตวระหวางประเทศ สํานักควบคุมปองกันและบําบัด
โรคสัตวระหวางป 2545-2549 พบวาประเทศไทยมีการนําเขาทั้งเนื้อกวางและกวางมีชีวิตมูลคา
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หลายลานบาทตอป  โดยในป 2545 มีการนําเขากวางมีชีวิตสูงถึง 32,623,501 ลานบาท  และในป
ตอมาแนวโนมการนําเขานอยลงซึ่งแสดงใหเห็นวาการนําเขากวางมีชีวิตในชวงแรกนาจะเพื่อการ
ขยายพันธุและในประเทศเองสามารถขยายพันธุไดและมีการเลี้ยงกวางเพิ่มขึ้นทําใหการนําเขาลดลง 
สวนเนื้อกวางจะมีการนําเขาทุกปและจากขอมูลจะเห็นวามีการนําเขาสูงสุดในป  2547 จํานวน 
1,137,062 ลานบาท (ตารางที่ 3) จากขอมูลการนําเขาเนื้อกวางชําแหละจากตางประเทศแสดงให
เห็นวามีกลุมผูบริโภคที่มีความตองการบริโภคเนื้อชนิดนี้ 
 
ตารางที่ 3  ปริมาณและมูลคากวางมีชีวิตและเนื้อกวางของประเทศไทย ระหวางป พ.ศ.2545-2549 
 

กวางมีชีวิต เนื้อกวาง  
ป ตัว ลานบาท กิโลกรัม ลานบาท 

2545 1,431 32.624    568          0.160 
2546    185   4.649 3,299  0.909 
2547 - - 9,196 1.137 
2548    145   3.745 8,514 0.943 
2549 - - 2,741 0.509 

ที่มา:  สํานักควบคุมปองกันและบําบัดโรคสัตว (2549) 
 
 ถึงแมปจจุบันจะมีการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับเนื้อกวาง  รวมไปถึงการนําเสนอเรื่องราว
ของการนําเนื้อกวางมาดัดแปลงเปนอาหารหลากหลายชนิด เชน ผัดเผ็ด แกงเผ็ด บาบีคิว สเต็ก เปน
ตน แตมีเพียงผูบริโภคบางกลุมเทานั้นที่รับทราบขอมูลขาวสาร และมีโอกาสไดทดลองบริโภค  
ประกอบกับดานราคาของเนื้อกวางคอนขางสูง  และสามารถหาบริโภคไดเฉพาะตามรานอาหารที่มี
เมนูพิเศษหรือตามซุปเปอรมารเก็ตที่จําหนายสินคานําเขาหรือสินคาผลิตภัณฑเนื้อสัตวที่มี
คุณภาพสูง เชน ฟูดสแลนดซุปเปอรมารเก็ต หางแมคโคร เปนตน  
 
 
 จากที่รัฐบาลมีการสงเสริมและสนับสนุนอยางกวางขวางพรอมยังผลักดันใหกวางเปนสัตว
เศรษฐกิจตัวใหม  โดยบรรจุการเลี้ยงกวางใหอยูในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 7  
(ชัยณรงค, 2543) โดยการสงเสริมของสหกรณกวางแหงประเทศไทยและกรมปศุสัตว ทําใหเกิดการ
ขยายการเลี้ยงและทําฟารมกวางเพิ่มมากขึ้น แตยังไมเคยมีการศึกษาอยางละเอียดวากวางจะให
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ประโยชนในเชิงเศรษฐกิจแกประเทศไดมากนอยเพียงใดสมควรจะมีการสงเสริมใหมีการเลี้ยงเพื่อ
เปนการคาหรือไม  ความนิยมในการบริโภคของประชาชนมีมากนอยเพียงใด ความตองการของ
ตลาดมีหรือไมเพียงใด ปญหาและคําถามตาง ๆ เหลานี้เปนสิ่งจูงใจที่ทําใหผูศึกษาสนใจในการ
ศึกษาวิจัย เพื่อที่จะไดทราบวาการเล้ียงกวางจะมีโอกาสเปนสัตวเศรษฐกิจตัวใหมของไทยหรือไม  
ทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคเปนอยางไร มีปจจัยดานใดบางที่จะทําใหตลาดเนื้อ
กวางไดรับการยอมรับและมีโอกาสที่จะประสบความสําเร็จเพื่อสามารถผลักดันอาชีพการเลี้ยงกวาง
ใหเปนสัตวเศรษฐกิจไดอยางแทจริง 
 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
  

1.  เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของการผลิตและการตลาดเนื้อกวางในประเทศไทย 
2.  เพื่อวิเคราะหทัศนคติผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับอาหารจากเนื้อกวาง 
3.  เพื่อวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคในเขต กรุงเทพมหานคร 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
ผลการศึกษาดานการผลิตและการตลาดรวมทั้งดานทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของ

ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  คาดวาจะเปนประโยชนตอเกษตรกรผูเล้ียงกวาง ธุรกิจการแปร
รูป  หนวยงานตางๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน  เพื่อจะไดนําไปใชเปนแนวทางในการวางแผนการผลิต
การตลาดและขยายตลาดผลิตภัณฑเนื้อกวาง  เพื่อสงเสริมใหเนื้อกวางเปนเนื้อสัตวเศรษฐกิจใหมใน
อนาคต 
 
 

ขอบเขตการศกึษา 
 

ในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาถึงทัศนคติและการยอมรับผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางเฉพาะ
พันธุรูซาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ในชวงเดือนธันวาคม 2550   ถึงเดือน มกราคม พ.ศ. 
2551 
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สมมุติฐานในการศึกษา 
 

1.   ปจจัยสวนบุคคลมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
2.  ปจจัยการรับรูขาวสารมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
3.  ปจจัยดานทัศนคติมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
  

วิธีการศึกษา 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้แบงไดเปน 
 
 1. ขอมูลปฐมภูมิ (primary data) ไดจากการใชแบบสอบถามสัมภาษณผูบริโภค ในเขต
กรุงเทพมหานคร (ภาคผนวก ก) ซ่ึงมีจํานวนประชากรทั้งสิ้นเทากับ 5,770,805 คน (ตารางที่ 4) การ
สุมตัวอยางของประชากรที่ใชในการศึกษา เลือกใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (multiple 
random sampling) โดยดําเนินการตามขั้นตอน ดังนี้ 
 
 ขั้นตอนที่ 1 คํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางที่เหมาะสมจากจํานวนประชากรที่ทราบ
จํานวนแนนอน ดวยวิธีการคํานวณโดยใชสูตรของ Yamane (1967) ดังนี้   
 
 
 
 
                                            

)(1 2eN
Nn

+
=  

  
เมื่อ e  = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 

  N  = ขนาดของประชากร 
  n  = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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 โดยกําหนดใหความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยาง  รอยละ 5 หรือ 0.05 ดังมีผลการคํานวณ
ไดดังนี ้
 
                 2)05.0(805,770,51

805,770,5
+

=n  

 
                                                       

01.428,14
805,770,5

=  

     
   =    399.97    

 (ในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาจากขนาดกลุมตัวอยาง 410 คน) 
 

ขั้นตอนที่ 2 เนื่องจากกรุงเทพมหานครมีเขตการปกครอง 50 สํานักงานเขตและแบง
ออกเปน 3 กลุมตามที่ตั้งของพื้นที่ (ตารางที่ 4) ไดแก 

 
1. เขตชั้นในประกอบดวย 21 เขตปกครอง คือ พระนคร ปอมปราบศัตรูพาย สัมพันธวงศ 

ปทุมวัน บางรัก ยานนาวา สาธร บางคอแหลม ดุสิต บางซื่อ พญาไท ราชเทวี หวยขวาง คลองเตย 
จตุจักร ธนบุรี คลองสาน บางกอกนอย บางกอกใหญ ดินแดง วัฒนา 

 
2. เขตชั้นกลาง ประกอบดวย 18 เขตปกครอง คือ พระโขนง ประเวศ บางเขน บางกะป 

ลาดพราว บึงกุม บางพลัด ภาษีเจริญ จอมทอง ราษฎรบูรณะ สวนหลวง บางนา ทุงครุ บางแค วัง
ทองหลาง คันนายาว สะพานสูง สายไหม 

 
3. เขตชั้นนอก ประกอบดวย 11 เขตปกครอง คือ มีนบุรี ดอนเมือง หนองจอก ลาดกระบัง 

ตล่ิงชัน หนองแขม บางขุนเทียน หลักสี่ คลองสามวา บางบอน ทวีวัฒนา 
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ตารางที่ 4  จํานวนประชากรในแตละเขต จังหวดักรุงเทพมหานคร 
 

เขตชั้นในประกอบดวย จํานวนประชากร เขตชั้นกลางประกอบดวย จํานวนประชากร เขตชั้นนอกประกอบดวย จํานวนประชากร 
สัมพันธวงศ 
บางรัก 

ปอมปราบศัตรูพาย 
พระนคร 
หวยขวาง 
วัฒนา 

บางกอกใหญ 
พญาไท 
ยานนาวา 
ปทุมวัน 
ราชเทว ี
สาธร 

คลองสาน 
บางคอแหลม 

 

36,274 
60,955 
73,571 
79,298 
79,528 
81,876 
86,345 
90,638 
92,875 
98,903 
103,453 
107,797 
108,856 
116,264 

 

สะพานสูง 
คันนายาว 
ทุงครุ 

ราษฎรบูรณะ 
พระโขนง 
บางนา 

วังทองหลาง 
ลาดพราว 
สวนหลวง 
บางพลัด 
ประเวศ 
ภาษีเจริญ 
บึงกุม 
บางกะป 

 

76,712 
80,483 
95,942 
97,698 
100,828 
101,614 
109,261 
113,584 
114,626 
118,000 
128,816 
140,271 
140,926 
146,621 

 

ทวีวัฒนา 
บางบอน 
หนองจอก 
ตลิ่งชัน 

คลองสามวา 
มีนบุรี 

บางขุนเทียน 
หนองแขม 
หลักสี่ 

ลาดกะบัง 
ดอนเมือง 

- 
- 
- 

57,198 
82,290 
100,827 
102,746 
107,038 
108,056 
117,125 
118,349 
120,471 
125,268 
154,076 

- 
- 
- 
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ตารางที่ 4  (ตอ) 
 

เขตชั้นในประกอบดวย จํานวนประชากร เขตชั้นกลางประกอบดวย จํานวนประชากร เขตชั้นนอกประกอบดวย จํานวนประชากร 
คลองเตย 
ดุสิต 

บางกอกนอย 
ดินแดง 
บางชื่อ 
จตุจักร 
ธนบุรี 

 

135,302 
152,199 
156,966 
158,314 
159,622 
171,856 
179,555 

 

สายไหม 
จอมทอง 
บางเขน 
บางแค 

- 
- 
- 

153,820 
173,097 
175,239 
179,381 

- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

รวม 2,330,442 รวม 2,246,919 รวม 1,193,444 
ที่มา : สํานักงานปลัดกรุงเทพมหานคร (2549) 
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แตละกลุมพื้นที่มีประชากรไมเทากัน ผูศึกษาจึงสุมตัวอยางประชากรแบบชั้นภูมิ (stratified 
random sampling) และในแตละชั้นภูมิจะทําการสุมตัวอยางแบบสัดสวน (proportional random 
sampling) โดยใชสูตรดังนี้ 
                   
จํานวนตัวอยางในแตละกลุม    =      จํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด x จํานวนประชากรในแตละกลุม 
                                                                             จํานวนประชากรทั้งหมด   

 
ไดจํานวนประชากรตัวอยางในแตละเขตการปกครองดังรายละเอียดในตารางที่ 5 
 

ตารางที่ 5  การสุมตัวอยางประชากรของกรุงเทพมหานครจําแนกตามเขตการปกครองเปนกลุม 
  

เขตการปกครองเปนกลุม จํานวนประชากร จํานวนประชากรตัวอยาง 
เขตชั้นใน  21 เขต 2,330,442 165 
เขตชั้นกลาง 18 เขต 2,246,919 160 
เขตชั้นนอก 11 เขต 1,193,444 85 
รวมประชากร 5,770,805 410 

ที่มา :  จากการคํานวณ 
 

ขั้นตอนที่ 3 เลือกสถานที่เก็บขอมูลแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) โดยการเลือก
สถานที่ที่มีการจัดจําหนายเนื้อกวางเปนสถานที่เก็บขอมูล เนื่องจากคาดวาในสถานที่ที่มีการ
จําหนายเนื้อกวางจะมีจํานวนผูบริโภคที่รูจักและเคยซื้อเนื้อกวางมากกวาแหลงอื่น ๆ จึงทําใหผู
ศึกษาเลือก ฟูดสแลนดซุปเปอรมารเก็ต และรานอาหาร ในกรุงเทพมหานคร เปนสถานที่เก็บขอมูล 
เนื่องจากเปนสถานที่ที่มีการจัดจําหนายเนื้อกวางโดยสาขาของฟูดสแลนดซุปเปอรมารเก็ตใน
กรุงเทพมหานครมีทั้งหมด 9 สาขา (ตารางที่ 6) ประกอบดวยเขตชั้นใน 5 สาขา คือสาขาพัฒพงษ 
สาขาจรัญสนิทวงศ สาขาเพชรบุรี สาขาสุขุมวิท5  สาขาสุขุมวิท16  ใชแบบสอบถามสาขาละ 33 ชุด   
เขตชั้นกลาง 3 สาขา  ประกอบดวย สาขาหัวหมาก สาขาลาดพราว สาขารามอินทรา ใช
แบบสอบถามสาขาละ 53 ชุด ยกเวนเขตหัวหมากใชแบบสอบถาม 54 ชุดและเขตชั้นนอก 1 สาขา 
คือสาขาหลักสี่ ใชแบบสอบถาม 85 ชุด 
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ตารางที่ 6  การสุมตัวอยางประชากรตามสถานที่ที่จัดจําหนายเนื้อกวางในฟูดสแลนดซุปเปอร 
                    มาร เก็ต จําแนกตามเขตการปกครองในกรุงเทพมหานคร 

 
 
การแบงเขต 

 
จํานวนประชากร

ตัวอยาง 

 
สาขา ฟดูสแลด
ซุปเปอรมารเก็ต 

 
เขตการปกครอง 

จํานวน
ตัวอยางที่เก็บ

ขอมูล  
เขตชั้นใน 

 
 
 
 

เขตชั้นกลาง 
 
 

เขตชั้นนอก 
 

165 
 
 
 
 

160 
 
 

85 
 

1. สาขาพัฒพงษ 
2. จรัญสนิทวงศ 
3. สาขาเพชรบุรี 
4. สาขาสุขุมวิท5 
5. สาขาสุขุมวิท16 
6. หัวหมาก 
7. ลาดพราว 
8. สาขารามอินทรา 
9. หลักสี 

บางรัก 
บางกอกนอย 
หวยขวาง 
คลองเตย 
คลองเตย 
บางกะป 

วังทองหลาง 
บางเขน 
หลักสี่ 

33 
33 
33 
33 
33 
54 
53 
53 
85 
 

รวม 410   410 
ที่มา : จากการคํานวณ 
 
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) เปนขอมูลที่ไดจากการคนควาและรวบรวมจากหนังสือ 
เอกสาร วารสาร รายงานทางวิชาการ รวมทั้งเอกสารงานวิจัยตาง ๆ ที่เกี่ยวของตลอดจนขอมูลทาง
สถิติที่หนวยงานราชการและเอกชนไดรวบรวมไว ไดแก หองสมุดพิทยาลงกรณของคณะ
เศรษฐศาสตรมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร หองสมุดกลางมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร สหกรณกวาง
แหงประเทศไทย จํากัด กรมปศุสัตว สํานักเศรษฐกิจการเกษตร บุญยสัมพันธุ ฟารม และพิษณุ
ฟารม  
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วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 
 1.  การวิเคราะหเชิงพรรณนา (descriptive analysis) เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคขอที่ 1 จะใช
การวิเคราะหแบบพรรณนาอธิบายถึงสภาพทั่วไปทางการผลิตและตลาดเนื้อกวาง การตัดสินใจซื้อ
และพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางของผูบริโภคกลุมตัวอยางในจังหวัด
กรุงเทพมาหานคร โดยการนําคาสถิติรอยละวิเคราะหขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม 
 
 2.  การวิเคราะหเชิงปริมาณ (quantitative analysis) เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคขอที่ 2 และ
ขอที่ 3 จะแบงการวิเคราะหออกเปน 2 สวน คือ 
 

     2.1 การศึกษาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางใชเกณฑการวัด
ทัศนคติแบบลิเขิต (likert scale) 

 
 ในการวัดทัศนคติเกี่ยวกับการยอมรับของผูบริโภคสําหรับการศึกษาครั้งนี้จะเลือกใชมาตร
วัดแบบลิเขิต ในการวิเคราะหวัดระดับทัศนคติของผูบริโภคตามวิธีของลิเขิตนั้นจะรวบรวมทัศนคติ
ของผูบริโภคที่ตองการศึกษาโดยใหผูตัดสินคือผูบริโภคออกความคิดเห็นได 5 แบบ คือ “เห็นดวย
อยางยิ่ง” “เห็นดวย” “ไมแนใจ” “ไมเห็นดวย” “ไมเห็นดวยอยางยิ่ง”  การใหคะแนนทัศนคติใด ๆ 
ขึ้นอยูกับองคประกอบของขอความสําหรับคําถามที่เปนขอความใหแสดงความคิดเห็น หากตอบ
เห็นดวยอยางยิ่งให 5 คะแนน เห็นดวยให 4 คะแนน ไมแนใจให 3 คะแนน ไมเห็นดวยให 2 
คะแนน ไมเห็นดวยอยางยิ่งให 1 คะแนน (พรศักดิ์  ผองแผว,2545) และกําหนดเกณฑในการแปร
ผลแตละชวงคะแนนเฉลี่ยของระดับทัศนคติ ดังนี้ 
 
                       

X
MinMaxY −

=   

 

5
15Y −

=  

         
  = 0.80 

  
  ชวงคะแนนเฉลี่ยของแตระดับเทากับ 0.80   
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ทัศนคติความคิดเห็น 
คะแนนเฉลี่ยในชวง 4.21 – 5.00 หมายถึง เหน็ดวยอยางยิ่ง 

     3.41 – 4.20 หมายถึง เหน็ดวย 
     2.61 – 3.40 หมายถึง ไมแนใจ 
     1.81 – 2.60 หมายถึง ไมเหน็ดวย 
     1.00 – 1.80 หมายถึง ไมเหน็ดวยอยางยิ่ง 
 

     2.2 การศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการยอมรับผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางของ
ผูบริโภค โดยพิจารณาจากการยอมรับคือการซื้อเนื้อกวางและการไมยอมรับคือการไมซ้ือเนื้อกวาง
โดยปจจัยที่มีอิทธิพลไดแกปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขอมูลขาวสาร และปจจัยดาน
ทัศนคติดังรายละเอียดในกรอบแนวคิดในการศึกษาและแบบจําลองที่ใชในการศึกษา ใชการ
วิเคราะหแบบจําลองโลจิต โดยวิธีภาวะนาจะเปนสูงสุด (method of maximum likelihood) ในการ
ประมาณคาสัมประสิทธของตัวแปรอิสระในแบบจําลองดวยโปรแกรมสําเร็จรูป  
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กรอบแนวคิดการศึกษา 
 
 การศึกษาทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคในครั้งนี้จะศึกษาถึงปจจัยที่มีผล
ตอการยอมรับโดยพิจารณาการยอมรับคือการเคยซื้อเนื้อกวางและการไมยอมรับคือการไมเคยซื้อ
เนื้อกวาง โดยปจจัยที่ทําการศึกษา คือ ปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสาร ปจจัยดาน
ทัศนคติ  การศึกษาในครั้งนี้จึงสามารถแสดงกรอบแนวคิดการศึกษาไดดังตอไปนี้ 
 
           ตัวแปรอิสระ (X)                                           ตัวแปรตาม (Y) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปจจัยสวนบุคคล 

      - เพศ 

      - อาย ุ

      - ระดับการศึกษา 
      - รายได 
 
ปจจัยดานการรับรูขาวสาร 

- รับรูวามีการเลี้ยงกวางเปนสตัว
เศรษฐกิจตัวใหม 

- รับรูวาเนื้อกวางมีขายอยูใน
ทองตลาดทั่วไป 

- เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทาง
โภชนาการสูง 

 
ปจจัยดานทัศนคต ิ

- กวางเปนสัตวปาสงวนไมควร
นํามาเปนอาหาร 

- การบริโภคเนือ้กวางเปนสิ่งผิด
วัฒนธรรม 

- ไมทราบวาเนือ้กวาง
รับประทานได 
ไ   ั ื้

 
 

การยอมรับหรือไมยอมรับ
ผลิตภณัฑอาหารจากเนื้อ

กวาง 
ใชเกณฑพิจารณาจาก 

 
 

    - ซ้ือเนื้อกวาง 
  

้ ้
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แบบจําลองที่ใชในการศึกษา 
 

แบบจําลองการศึกษาปจจัยที่เปนตัวกําหนดอุปสงคที่มีตอการยอมรับผลิตภัณฑอาหารจาก
เนื้อกวางของผูบริโภค ความสัมพันธของปจจัยตางๆ ที่จะใชในการศึกษาในครั้งนี้แสดงได
ดังตอไปนี้ 

 
การยอมรับเนื้อกวาง = f (เพศ, อายุ, รายได, ระดับการศึกษา, การรับรูเรื่องกวาง 

ทัศนคติเกี่ยวกับกวาง) 
 
ในการศึกษานี้ตองการหาความสัมพันธของปจจัยตางๆ โดยประมาณคาสัมประสิทธิ์ของ

สมการปจจัยกําหนดการยอมรับโดยจะใช binary-choice models อันเปนรูปแบบจําลองที่ใช
วิเคราะหตัวแปรตามที่มีลักษณะเปนขอมูลเชิงคุณภาพ (models of qualitative choice) เมื่อตองเผชิญ
กับการตัดสินใจเลือกในทางเลือก 2 ทาง หรือตัวแปรตามมีลักษณะเปนตัวแปรดัมมีมีคาเปน 1 หรือ 
0 ผลจากการศึกษาจะใหคาความนาจะเปนของการเลือกตัดสินใจในทางเลือกหนึ่ง เมื่อเปรียบเทียบ
กับอีกทางเลือกหนึ่ง และใชการประมาณคาพารามิเตอรโดยใชวิธีภาวะนาจะเปนสูงสุด (maximum 
likelihood estimation)ในการศึกษานี้ผูตอบแบบสอบถามจะตองเผชิญกับ 2 ทางเลือก คือ ซ้ือ
ผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางหรือไมซ้ือผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวาง โดยสมมติใหความนาจะ
เปนของการตัดสินใจยอมรับเนื้อกวางหรือไมยอมรับเนื้อกวาง มีรูปแบบเทากับความถี่สะสมของ
การแจกแจงแบบโลจิสติคซึ่งเปน specified model ของ binary-choice models ที่เรียกวา
แบบจําลองโลจิต (logit model) ดังตอไปนี้ 

        

      ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−

=
i

i
i P1

P
logZ  

   

ii41i34i33

i24i23i17i16i12

i11i6i5i2i10

8At...1At10Kn
...1Kn7Inc...1Inc5Job...1Job

5Edu...1Edu5Age...1AgeGen

ε+β+β+β+
+β+β++β+β++β+

β++β+β+β+β+β=

 
โดยที่   Zi คือ ฟงกช่ันกําหนดอุปสงคของการยอมรับเนื้อกวาง 
  Pi คือ  ความนาจะเปนของการยอมรับเนื้อกวาง ซ่ึงมี    
                                                                 คาอยูระหวาง 0-1 
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Geni  คือ เพศของตัวอยางที่ i 
    = 1 ถาเปนเพศชาย ของตัวอยางที่ i 
    = 0 ถาเปนเพศหญิง ของตัวอยางที่ i 
  Agei คือ  อายุของกลุมตัวอยางที่ i 
   Age1i =  1 ถาอายุของกลุมตัวอยางต่ํากวา 25 ป 
    =  0 อ่ืน ๆ 
   Age2i = 1 ถาอายุของกลุมตัวอยาง 25-30 ป 
    = 0 อ่ืน ๆ  
   Age3i = 1 ถาอายุของกลุมตัวอยาง 31-35 ป 
    = 0 อ่ืน ๆ  
   Age4i = 1 ถาอายุของกลุมตัวอยาง 36-40 ป 
    = 0 อ่ืน ๆ  
   Age5i = 1 ถาอายุของกลุมตัวอยาง 41-45 ป 
    = 0 อ่ืน ๆ  

    (ใชกลุมอายุ 45 ปขึ้นไปเปนกลุมอางอิง) 
 
   Edui  คือ การศึกษาของกลุมตัวอยางที่ i 
    Edu1i = 1 ถาการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษา 
     = 0 อ่ืน ๆ 
    Edu2i = 1 ถาการศึกษาระดับมัธยมศึกษา/ปวช. 
     = 0 อ่ืน ๆ 
    Edu3i = 1 ถาการศึกษาระดับอนุปริญญา/ปวส. 
     = 0 อ่ืน ๆ 
    Edu4i = 1 ถาการศึกษาระดับปริญญาตรี 
     = 0 อ่ืน ๆ 
    Edu5i = 1 ถาการศึกษาระดับปริญญาโท 
     = 0 อ่ืน ๆ 
    (ใชกลุมการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาโทเปนกลุมอางอิง) 
 

  Jobi คือ อาชีพของกลุมตัวอยางที่ i 



 16

   Job1i = 1 ถาอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   Job2i = 1 พอบาน /แมบาน 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   Job3i = 1 พนักงานบริษัทเอกชน 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   Job4i = 1 ธุรกิจสวนตัว /คาขาย 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   Job5i = 1 นักเรียน /นิสิต/ นักศึกษา 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   (ใชอาชีพอ่ืน ๆ เปนกลุมอางอิง ) 
 
  Inci  คือ รายไดของกลุมตัวอยางที่ i 
   Inc1i  = 1 ถารายไดต่ํากวา 10,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   Inc2i  = 1 ถารายได 10,001-15,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 

Inc3i  = 1 ถารายได15,001-20,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 

Inc4i  = 1 ถารายได20,001-25,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 

Inc5i  = 1 ถารายได25,001-30,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 

Inc6i  = 1 ถารายได30,001-35,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 

Inc7i  = 1 ถารายได35,001-40,000 บาท 
    = 0 อ่ืน ๆ 
   (ใชรายไดมากกวา 40,001 บาทขึ้นไปเปนกลุมอางอิง) 
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  Kni  คือ การรับรูขาวสารเรื่องกวางของตัวอยางที่ i 
   โดย ( Kni = Kn1i , Kn2i , … , Kn10i ) 
    = 1 รับรูขาวสารเรื่องกวางของตัวอยางที่ i 
    = 0 ไมรูขาวสารเรื่องกวางของตัวอยางที่ i 
   Kn1 คือ ปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกิจ 
   Kn2 คือ กวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพภูมิอากาศและ

      ทุกภาคทั่วประเทศ 
Kn3 คือ มีการนํากวางเขาบรรจุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจ

   และสังคมแหงชาติฉบับที่7 
   Kn4 คือ มีเนื้อกวางจําหนายอยูในหางสรรพสินคา 

            ซุปเปอรมารเก็ต 
   Kn5 คือ เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทางโภชนาการสูง 
   Kn6 คือ เปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว เนื้อหมู 

      เนื้อไก 
   Kn7 คือ เปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลด ระดับคอ 

      เรสเตอรอลในเสนเลือดและบรรเทาอาการโรค 
     หัวใจ 

      Kn8 คือ สามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภท 
    Kn9 คือ สวนของเขาสามารถนํามาสกัดเปนซุปสกัด
      และบรรจุแคปซูลได 
    Kn10 คือ หนังเหมาะแกการดัดแปลงเปนของใชตาง ๆ 
 

  Ati  คือ ทัศนคติเร่ืองกวางของตัวอยางที่ i 
   โดย ( Ati = At1i , At2 i  , . . . At8i ) 

    At1 คือ กวางเปนสัตวปาสงวนและเปนสัตวเล้ียงนารัก
      ไมควรนํามาเปนอาหาร 
    At2 คือ การบริโภคเนื้อกวางถือเปนสิ่งผิดจารีต 
      ประเพณีและวัฒนธรรมของคนไทย 
    At3 คือ ลักษณะเนื้อกวางไมเหมาะที่จะนํามาทําเปน
      อาหาร 
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    At4 คือ ไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิดวาไม
     มีความจําเปนตองบริโภคเนื้อกวาง 

    At5 คือ เนื้อกวางมีราคาสูง 
    At6 คือ ไมแนใจวาเนื้อที่นํามาจําหนายเปนเนื้อกวาง
      จริง 
    At7 คือ ผูมีรายไดสูงเทานั้นที่จะบริโภคเนื้อกวาง 
    At8 คือ เนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภคในงานเทศกาล 
      เทานั้นไมเหมาะจะนํามาบริโภคทั่วไป 

 
โดย  i เปนกลุมตัวอยางที่ซ้ือ (ยอมรับเนื้อกวาง) และไมซ้ือ  (ไมยอมรับเนื้อกวาง ) 



บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

การศึกษาถึงทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค ผูศึกษาไดตรวจเอกสารและ
ทฤษฏีที่เกี่ยวของเพื่อใชเปนกรอบแนวทางในการศึกษาประกอบดวย  2 สวนคือ 

1. แนวคิดและทฤษฏี 
2. ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

แนวคิด และทฤษฏี 
 

ทฤษฏีที่ใชในการศึกษาแบงเปน 4 สวนดังนี้คือ 
1. ทฤษฏีที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมผูบริโภค 
2. ทฤษฏีวาดวยความสัมพันธระหวางทัศนคติและพฤติกรรม 
3. ทฤษฏีวาดวยการยอมรับ 
4. ทฤษฏีการประมาณคาแบบจําลองถดถอยที่มีตัวแปรตามเปนตัวแปรหุน 

 
ทฤษฏีท่ีเก่ียวของกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 

ศุภร เสรีรัตน (2540) กลาวถึงเปาหมายของพฤติกรรมผูบริโภควา เมื่อใดก็ตามที่ผูบริโภคมี
ฐานะเปนผูซ้ือ ผูบริโภคก็จะมีเปาหมายเพียงเปาหมายเดียวคือ การไดรับความพอใจที่เกิดขึ้นจาการ
ซ้ือสินคาและบริการ ดังนั้นผูบริโภคก็จะตองมีการกําหนดประเภทของการตัดสินใจ เพื่อที่จะไดมา
ซ่ึงสินคาหรือบริการนั้น ๆ โดยประเด็นที่ผูบริโภคจะตองทําการตัดสินใจซื้อมีอยู 5 ประการดังนี้คือ 

 
1. ผูบริโภคตองตัดสินใจอันดับแรกวาจะซื้อสินคาหรือไมซ้ือ 
2. ผูบริโภคตองตัดสินใจตอไปวาจะซื้อสินคาอะไร 
3. ผูบริโภคตองตัดสินใจวาจะตองซื้อสินคาเมื่อไร 
4. ผูบริโภคตองตัดสินใจวาจะซื้อสินคาที่ตองการจากที่ไหน 
5. การตัดสินใจวาจะซื้อสินคาไดโดยวิธีใด 
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ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค 
  

ศุภร เสรีรัตน (2540) กลาววา ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภคมี 2 
ประการดังนี้คือ 

 
1. ปจจัยที่อยูภายในของบุคคล (internal variables) 
2. ปจจัยที่อยูภายนอกของบุคคล (external variables) 

 
โดยเรียกปจจัยภายในนั้นวา ปจจัยพื้นฐาน (basic determinants) และเรียกปจจัยภายนอกวา 

ปจจัยอิทธิพลของสิ่งแวดลอม (environmental determinants or influences ) 
 

1. ปจจัยพื้นฐาน (basic determinants)จะมีผลโดยตรงตอการตัดสินใจของผูบริโภค 
ประกอบดวย 

 
    1.1  ความตองการของผูบริโภค (consumer’ need) 
    1.2  แรงจูงใจ (motives) 
    1.3  บุคลิกภาพ (personal) 
    1.4  การรู (awareness) 

 
ซ่ึงการรูจะมีองคประกอบเปนปจจัยยอยดวยกัน 3 ปจจัยคือ การรับรู (perception) ทัศนคติ 

(attitude) และการเรียนรู (learning) สามารถแสดงความสัมพันธของปจจัยเหลานี้ที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคไดดังภาพที่ 1 ปจจัยเหลานี้จะมีความสัมพันธเกี่ยวของซึ่งกันและกัน จะมี
ผลตอการตัดสินซื้อของผูบริโภคไปพรอมๆ กัน จะไมมีปจจัยตัวหนึ่งตัวใดมีความสําคัญไปกวากัน 
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ภาพที่ 1  ปจจัยพื้นฐาน (ปจจัยภายในของบุคคล) 
ที่มา: ศุภร  เสรีรัตน (2540) 

 
2. อิทธิพลของสิ่งแวดลอม (environmental influences) จะมีผลทางออมตอการ

ตัดสินใจของผูบริโภค ประกอบดวย 
 

     2.1 อิทธิพลของครอบครัว (family influences) 
     2.2 อิทธิพลของสังคม (social influences) 
     2.3 อิทธิพลของธุรกิจ (business influences) 
     2.4 อิทธิพลของวัฒนธรรม (cultural influences) 
                  2.5 อิทธิพลทางเศรษฐกิจหรืออิทธิพลของรายได (economic or income 

influences) 
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ภาพที่ 2  แบบจําลองของพฤติกรรมผูบริโภคที่สมบูรณ 
ที่มา: ศุภร  เสรีรัตน (2540)  

 
 อิทธิพลส่ิงแวดลอมจะตองมีตอการตัดสินใจทกุครั้งที่ผูบริโภคทําการตัดสินใจเสมอ ดังนั้น
จะเห็นไดวาทัง้ปจจัยภายในและปจจยัภายนอกตางก็มีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน  เกดิขึ้นในเวลา
เดียวกันและดาํเนินตอไปเรือ่ย ๆ 
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แบบจําลองที่แสดงถึงการเกิดพฤติกรรมผูบริโภค 
 

  ศุภร เสรีรัตน (2540)  กลาววา พฤติกรรมผูบริโภคจะเปนพฤติกรรมไมคงที่ แต
เปนกระบวนการตัดสินใจที่แสดงใหเห็นถึงการเคลื่อนไหวของพฤติกรรมที่ผูบริโภคไดกระทํา 
แสดงไดดังภาพที่ 3 
 

 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 3  แบบจําลองที่แสดงถึงการเกิดพฤติกรรมผูบริโภค 
ที่มา: ศุภร  เสรีรัตน (2540)  
 

จากภาพที่ 3 เมื่อผูบริโภคไดรูวาตัวเองมีการขาดของผลิตภัณฑบางอยางนั้น ก็จะเปน
ตัวกระตุน (stimulus) ซ่ึงตัวกระตุนนี้จะตองการกลั่นกรองดวยประสบการณที่บุคคลมีอยูเพื่อเปน
การตรวจสอบกับขอมูลตาง ๆ ที่ไดเก็บสะสมไววามีขอมูลที่เกี่ยวกับปญหาดังกลาวหรือไมและ
ผูบริโภคจะโยงการรับรูถึงการขาดของผลิตภัณฑไดกับความตองการเฉพาะที่เกิดขึ้นไดโดยการผาน
ทางปจจัยพื้นฐานรวมทั้งอิทธิพลของส่ิงแวดลอมก็จะนําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาใดๆ โดยตรง
และผลของการตัดสินใจที่ผูบริโภคไดรับอาจมีทั้งความพอใจและไมพอใจขอมูลเหลานี้ก็จะกลับมา

ประสบการณ 
 
ขอมูลที่เก็บ 
สะสมไว 

ปจจัยพื้นฐาน 
 - ความตองการ 
  - แรงจูงใจ 
  - บุคลิกภาพ 
  - การรู 

การตัดสินใจซื้อ 
  - ซื้อหรือไมซื้อ 
  - ซื้ออะไร 
  - ซื้อเมื่อไหร 
  - ซื้อจากไหน 
  - ซื้อโดยวิธีใด 

ผลลัพธทีได 
 
ความพอใจ 
หรือความไม
พอใจ 

ตัวกระตุน 
 
การขาด
ของ 
ผลิตภัณฑ 

อิทธิพลของสิ่งแวดลอม 
- ครอบครัว 
- สังคม 
- วัฒนธรรม 
- รายได 
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เปนประสบการณของผูบริโภคอีกครั้ง ในการศึกษาครั้งนี้จะพิจารณาเพียงปจจัยภายในหรือ
ปจจัยพื้นฐานที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค  โดยปจจัยภายในที่ทําการศึกษาคือ ทัศนคติที่มีตอ
การยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค ดังนั้นจึงตองนําทฤษฎีวาดวยความสัมพันธระหวางทัศนคติและ
พฤติกรรม ประกอบการอธิบาย 
 
ทฤษฏีวาดวยความสัมพันธระหวางทัศนคติและพฤติกรรม 

 
กุณฑลี เวชสาร (2540) กลาววา การวัดทัศนคติของผูบริโภคถือเปนหัวใจสําคัญประการ

หนึ่งที่จะทําใหเกิดความเขาใจในความตองการและความรูสึกของผูบริโภค ทัศนคติเปนสิ่งที่อยู
ภายในความนึกคิดของมนุษย และเกิดขึ้นกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งไมวาจะเปนวัตถุส่ิงของ ทั้งสิ่งที่จับตอง
ไดและจับตองไมได ทัศนคติมีองคประกอบ (components) อยู 3 ประการ คือ 

 
1. องคประกอบดานสติปญญา (cognitive component) 
2. องคประกอบดานอารมณหรือความรูสึก (affective component) 
3. องคประกอบดานพฤติกรรมที่จะแสดงออก (cognitive or behavioral 

component) 
 
องคประกอบทั้งสามของทัศนคติเปนองคประกอบที่ไมไดอยูลอย ๆ แตมีความสัมพันธ

เชื่อมโยงกัน  และจะนําไปสูพฤติกรรมไดดังภาพที่ 4 จากรูปแสดงใหเห็นถึงกระบวนการที่
กอใหเกิดพฤติกรรมของมนุษยในแงการตลาด จะเห็นไดวาตัวแปรที่มีอิทธิพลตอการกระทํา ไดแก 
สวนผสมการตลาด (marketing mix) และตัวแปรสถานการณ (situational factors) องคประกอบทั้ง
สามของทัศนคติเปรียบเทียบไดกับตัวแบบจําลองลําดับขั้นของผลกระทบ (hierarchy of effects)  จะ
เห็นไดวาองคประกอบดานสติปญญา คือ การตระหนัก (awareness) และความรู (knowledge) ที่
เกิดขึ้นนั้น จะนําไปสูองคประกอบดานอารมณหรือความรูสึก ซ่ึงก็คือ ความชอบ (liking) ถา
ความชอบมีมากกวาทางเลือกอื่นที่มีอยูก็จะเกิด preference  ซ่ึงก็จะมีอิทธิพลตอความตั้งใจซื้อและ
จะนําไปสูการซื้อในที่สุด ความตั้งใจซื้อและการซื้อก็คือ behavior component นั่นเอง 
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ภาพที่ 4  ตัวแบบจําลองของการตอบสนอง 
ที่มา: กุณฑลี  เวชสาร (2540)  

 
 

                                                        ขอมูลนําเขา 
 
        สวนผสมทางการตลาด                                                   ตัวแปรสถานการณ 

พฤติกรรมที่ตอบสนอง 

           องคประกอบ     ลําดับขั้นผลกระทบ 

                สติปญญา     การตระหนัก 
 
 
         ความรู 
 
        
       การช่ืนชอบ 
       
             ความรูสึก      ชอบมากกวา 
 
      
       ต้ังใจซื้อ 
 
           พฤติกรรมแสดงออก 
            ซื้อ 

ขอมูลนําออก 

ความชอบ 
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การเปลี่ยนแปลงทัศนคติของผูบริโภค 
 

อดุลย จาตุรงคกุล (2521)  กลาววา  การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับทัศนคติจะทําให
เกิดการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมขึ้น คือจะมีความสัมพันธกับในทางบวก  Ajzen and Fishbein 
(อางใน อดุลย: 2521) กลาววา สามารถคาดคะเนความตั้งใจกอพฤติกรรมไดจากทัศนคติรวมกับ
ขอพิจารณาอื่น ๆ ที่อาจจะเขามาเกี่ยวของในสถานการณใดสถานการณหนึ่งโดยเฉพาะ  และก็
สามารถทําการคาดคะเนพฤติกรรมไดจากความตั้งใจ ดังนั้นจึงเปนที่ยอมรับวาความตั้งใจเปนตัว
แปรคั่นกลาง (intervening variable) ระหวางทัศนคติและพฤติกรรม ความสัมพันธระหวางทัศนคติ 
ความตั้งใจ และพฤติกรรมแสดงไดดังภาพที่ 5 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5  ความสัมพันธระหวางทัศนคติ ความตั้งใจ และพฤติกรรม 
ที่มา: อดุลย  จาตุรงคกุล (2521)  

ขาวสารในความทรงจํา 

      มาตรการในการประเมินคา 

ทัศนคติ 

ความตั้งใจ 

 
อิทธิพลจากสิ่งแวดลอม 

พฤติกรรม 
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จากภาพที่ 5  แสดงใหเห็นวาทัศนคติของผูบริโภคอาจจะคาดคะเนไดจากผลการ
ประเมินมาตรการตาง ๆ ที่ใชในการประเมินคา  เมื่อมีการกําหนดปจจัยเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมที่
เกี่ยวพันกัน เชน บรรทัดฐานทางสังคมหรือรายไดที่แทจริงไว ดังนั้นอาจจะสรุปไดวา  อาจใช
ทัศนคติทํานายพฤติกรรมไดอยางถูกตองเมื่อมีความตั้งใจซื้อเปนตัวแปรคั่นกลาง  ตอจากนั้นความ
ตั้งใจซื้อก็อาจใชทํานายพฤติกรรมภายในขอบเขตที่วาอิทธิพลตาง ๆ (เชน สถานการณทางเศรษฐกจิ 
เปนตน) ไมมีหรือมีแตก็นอยมาก   ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงทัศนคติจึงเปนกลยุทธที่จะทําให
การตลาดเกิดความสัมฤทธิ์ผลเนื่องจากวาการเปลี่ยนแปลงทัศนคติซ่ึงแสดงออกมาผานความตั้งใจที่
จะกอพฤติกรรมโดยปกติมักจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมขึ้นดวย 
 
ทฤษฏีวาดวยการยอมรับ 
 

Dubrin and Ireland (1993) ไดใหความหมายของการยอมรับวา การยอมรับเปนสิ่งที่
พนักงานหรือบุคคลในองคการมีความเชื่อวาเปนสิ่งที่ถูกตอง และควรปฏิบัติตามเพื่อผลสําเร็จของ
องคการ 

 
  Mostey et al. (1996) กลาวไววา การยอมรับสิ่งใหมๆ ของบุคคลนั้นขึ้นอยูกับความรูสึก 

ความเขาใจ หรือความเปนไปไดในสิ่งตางๆ ที่เกิดขึ้นแกบุคคลนั้น 
 
 Gordon (1999) ไดกลาวถึงความหมายของการยอมรับไววา เปนสิ่งที่บุคคลหรือกลุมมี
ความเห็นตอส่ิงตางๆ วาถูกตองหรือเหมาะสม โดยอยูบนพื้นฐานของความรูความเขาใจในสิ่งนั้นๆ 
และมีการตัดสินใจเพื่อนําไปปฏิบัติงานจริงๆ ตอไป 
 
 ปนัดดา  อินทราวุธ (2543) ไดสรุปความหมายของการยอมรับ หมายถึง กระบวนการที่
บุคคลพิจารณาตัดสินใจเกี่ยวกับสิ่งที่ไดรับรู เรียนรู หรือไดรับการแนะนํา และในที่สุดก็รับเอาสิ่ง
นั้นๆ มาใช หรือปฏิบัติใหเกิดประโยชน โดยระยะเวลาของกระบวนการนี้จะชา หรือเร็วข้ึนอยูกับ
ตัวบุคคล และคุณลักษณะของนวัตกรรม 
 
 กมลรัตน  รัตนมาลัย (2544) ไดสรุปความหมายของการยอมรับ หมายถึง การที่บุคคลไดทํา
การตัดสินใจที่จะนําสิ่งใหม ๆ ที่เขามานําไปใชในการปรับปรุงประสิทธิภาพของงานหรือการ
ดํารงชีวิตใหดียิ่งขึ้น 
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 จากที่กลาวขางตนสามารถสรุปไดวา  การยอมรับ หมายถึง  กระบวนการทางจิตใจที่บุคคล
มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง โดยบุคคลไดสัมผัส  เรียนรู  และปฏิบัติ  และบุคคลไดตัดสินใจแสดงออกวาเห็น
ดวยหรือลงความเห็นเปนสิ่งที่เหมาะสม 
 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการยอมรับ 
 
 บุคคลยอมรับนวัตกรรมใด ๆ ก็ตามบุคคลนั้นตองใชความรู  ความคิด  มาใชในการ
พิจารณาเสียกอน  บุคคลนั้นจึงจะสามารถตัดสินใจไดวาจะยอมรับหรือไมยอมรับนวัตกรรมนัน้  ซ่ึง
ในการพิจารณานั้นยอมจะตองมีปจจัยอ่ืน ๆ เขามาเกี่ยวของเพื่อประกอบการตัดสินใจ มีผลงานวิจัย
จํานวนมากที่ไดรวบรวมเกี่ยวกับตัวแปรตางๆที่มีความสัมพันธกับการยอมรับนวัตกรรม  ซ่ึงสรุปไดเปน  
3 กลุม (Rogers, 1983) คือ 
 

1.  สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม 
 

     ปจจัยเหลานี้ประกอบดวยอายุ  สถานภาพ  ฐานะทางเศรษฐกิจ  ซ่ึงรวมไปถึงรายได  
ขนาดที่ดินถือครอง  หรือทรัพยสินตาง ๆ ที่ครอบครองอยู  ความรู  ความสามารถเฉพาะอยาง  และ
ระดับการศึกษา  สภาพทางเศรษฐกิจ  มีผลตอการยอมรับการเปลี่ยนแปลงที่แตกตางกัน  บุคคลที่
เปนเจาของ  ปจจัยการผลิต  จะมีแนวโนมยอมรับการเปลี่ยนแปลงที่งายกวา  และเร็วกวาผูมีปจจัย
การผลิตนอยกวา  ไดแก   
 
     1.1 สภาพทางสังคมและวัฒนธรรม มีสวนเกี่ยวของกับอัตราการยอมรับเร็วหรือชา เชน 
บุคคลที่อยูในชุมชนท่ีรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีเกา ๆ อยางเครงครัดมากกวามีคานิยมและ
ความเชื่อถือเกี่ยวกับกิจกรรมที่เปนอุปสรรคตอการเปลี่ยนแปลงมากกวา มีผลทําใหเกิดการยอมรับ
การเปลี่ยนแปลงที่ชาลงและนอยลงดวย 
 

     1.2 สภาพทางภูมิศาสตร มีสวนเกี่ยวของกับการเปลี่ยนแปลงคือ ทองที่ใดมีสภาพทาง
ภูมิศาสตรที่สามารถติดตอกับทองถ่ินอื่น ๆ โดยเฉพาะทองถ่ินที่เจริญทางดานเทคโนโลยีไดมากกวาไม
วาจะเปนการคมนาคมที่สะดวก หรือมีทรัพยากรที่เปนปจจัยการผลิตมากกวา จะมีผลทําใหเกิด
แนวโนมของการยอมรับมากกวาหรือเร็วกวา 
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2. ปจจัยดานบุคลิกภาพ 
 
     ปจเจกบุคคลแตละคนเปนผูตัดสินใจรับนวัตกรรมหรือไมรับนวัตกรรม  บางคนรับเร็ว

บางคนรับชาแมจะอยูในสังคมหรืออยูในชุมชนเดียวกันก็ตาม  คนที่มีภาวะนวัตกรรมสูง (High 
Innovativeness) ก็จะรับนวัตกรรมเร็ว กลายเปนนวัตกร (Innovators) หรือกลุมที่รับนวัตกรรมเร็ว
หรือแมเปนชนกลุมใหญผูรับนวัตกรรมเร็ว ในขณะที่ผูมีภาวะนวัตกรรมต่ํา  (Low  Innovativeness) ถาไม
เปนประเภทชนกลุมใหญผูรับนวัตกรรมก็เปนผูลาหลัง (Laggards) ไปเลย 
 

3. ปจจัยดานพฤติกรรมการสื่อสาร 
 

     พฤติกรรมสื่อสารของแตละบุคคลประกอบดวย  พฤติกรรมติดตามขาวสาร  ซ่ึงมีทั้ง
ขาวสารที่มาจากแหลงขาวสารที่เปนทางการ  และไมเปนทางการ  ขาวสารที่มาจากภายนอกชุมชน  
ความใกลชิดกับขาวสาร  ซ่ึงพฤติกรรมการสื่อสารของแตละบุคคลประกอบไปดวย  ผูส่ือสารหรือ
แหลงกําเนิดขาวสาร  ชองทางการสื่อสารและผูรับขาวสาร  ซ่ึงในองคประกอบดังกลาวนี้  ชอง
ทางการสื่อสารมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง  ในการที่จะเปนตัวกําหนดวาขาวสารประเภทใดที่ผูสง
ขาวสารจะใช  เพื่อกอใหเกิดผลสําเร็จในอันที่จะใหเกิดความรู  ทัศนคติ  และพฤติกรรมใหม ๆ แก
ผูรับขาวสารในทิศทางที่ผูสงขาวสารตองการได  ซ่ึงสามารถแบงประเภทของชองทางการสื่อสารออกเปน 
2 ลักษณะ ดังนี้ 
 

     3.1 ชองทางสื่อสารมวลชน เปนการถายทอดขาวสารที่เกี่ยวของกับสื่อมวลชนทั้งหมด 
เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน เปนตน 

     3.2 ชองทางการสื่อสารระหวางบุคคลเปนการติดตอระหวางบุคคลที่มีจํานวนไมมากนัก
และยังหมายความรวมถึงการติดตอกับผูนําทองถ่ิน ญาติ เพื่อนฝูง หรือเจาหนาที่ของรัฐ เปนตน 
 

นอกจากนี้ Rogers (1983) ไดอธิบายวา การยอมรับนวัตกรรมเร็ว – ชาขึ้นอยูกับปจจยัตาง ๆ 
ตอไปนี้ (ภาพที่ 6) 
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ปจจัยอิสระที่มีผลตอการตดัสินการยอมรับ   ปจจัยตาม 
(Variable Determining Rate of Adoption)             (Determining Variable to be explained) 
1.คุณลักษณะของนวัตกรรมที่รับรูได      

(Perceived Attributed of Innovations)  
1.1 ประโยชนที่ไดเชิงเปรียบเทยีบ ( Relative Advantage )  
1.2 ความสอดคลองหรือเขากันได (Compatibility ) 
1.3 ความยุงยากซบัซอน ( Complexity ) 
1.4 การทดลองได ( Trial ability ) 
1.5 การสังเกตได ( Observables ) 

 
2. รูปแบบการตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม 
   (Type of Innovation-Decisions) 
    2.1 การเลือก (Optional)       
    2.2 ความรวมมือ (Collective) 
    2.3 อํานาจหนาที่ (Authority) 
         การยอมรับนวัตกรรม 
3. ชองทางและพฤติกรรมการติดตอส่ือสาร                เร็ว-ชา 
    [Communication Charnel (e.g., Mass Media or Interpersonal)]                  (Rate of Adoption of  
    (เชน ส่ือสารมวลชน หรือระหวางบุคคล)             Innovations) 
         
4. ความสอดคลองกับความตองการและคานิยม             
    (เชน บรรทดัถาน, ระดับความสัมพันธ) [Nature of the Social System   
    (e.g.,Its Norms, Degree of  Interconnectedness,etc.)]                        
 
5. ความพยายามของคณะทํางานที่ใชเพื่อสนับสนุน 
    ( Extent of Change Agent’s Promotion Efforts ) 
 
ภาพที่ 6  แผนภาพแสดงรูปแบบปจจยัที่มผีลตอการตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม     
ที่มา:  Roger (1983) 
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ทฤษฏีการประมาณคาแบบจําลองถดถอยที่มีตัวแปรตามเปนตัวแปรหุน    
(Estimation of Regression Models with Dummy Dependent Variables) 
 
 ในการทดสอบความสัมพันธของตัวแปรโดยใชสมการถดทอยนั้นในบางลักษณะจะพบวา
ตัวแปรตาม (dependent variable) จะมีลักษณะเปนตัวแปรเชิงคุณภาพ (qualitative) ซ่ึงประกอบดวย 
2 ทางเลือก หรือมากกวา เชน การเลือกตั้ง การยอมรับเทคโนโลยีของเกษตร การเขาเปนสมาชิก 
สหกรณการเกษตรของเกษตรกร การเขาเปนสมาชิกกลุมแมบานเกษตรกร การเลือกวิธีเดินทางไป
ทํางานวาเปนทางรถเมล รถไฟ รถยนต หรือจักรยาน เปนตน แบบจําลองที่มีตัวแปรตามเปน
ลักษณะเชนนี้ สามารถจะใชวิธีการประมาณคาได 3 วิธี คือ (1) แบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสน 
(linear probability model) (2) แบบจําลองโพรบิต (probit model) และ (3) แบบจําลองโลจิต (logit 
model) 
 

เทคนิคที่ใชในการวิเคราะหการยอมรับของผูบริโภคโดยอาศัยแบบจําลองโลจิต (logit 
model)  Pindyck และ Rubinfelf (1991) ไดนําเสนอรูปแบบโดยทั่วไปของแบบจําลองโลจิต มีดังนี้ 

 
  iii XZFP βα +== )(     (1) 

 
โดยที่    iP  เปนโอกาสที่จะเกิดขึ้นของเหตุการณ 
 F  เปนฟงกชันของความนาจะเปนสะสมแบบโลจิสติก  
 iX  เปนตัวแปรอิสระสุมตัวเลือกที่ i 

α  เปนคาคงที่ 
β  เปนคาสัมประสิทธิ์ (Coefficient) ของตัวแปรสุมเลือกจากสมการ (1) 

 คา      iP      หรือคาความนาจะเปนของเหตุการณ i มีคาอยูในชวง 0 กับ 1 
 

)( ii ZFP =     (2) 
 

โดยที่ ดัชนี  )( iZ  ถูกกําหนดใหเปนตัวแปรแบบตอเนื่อง (continuous variable) ซ่ึงเปน
แบบสุมเลือก และมีการกระจายแบบปกติ (normal distribution) คา )( iZ   หาไดจากการอินเวิรส
ฟงกช่ันสะสมคาปกติ ดังนี้ 
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จาก  (2)   ii
1

i XPF)Z( β+α== −  (3) 
 

เราสามารถใหความหมายของคาความนาจะเปน iP  วาเปนคากะประมาณของความนาจะ
เปนแบบมีเงื่อนไข (conditional probability) ซ่ึงคําตอบที่ไดจากแบบสอบถาม เชน “ยอมรับ” หรือ 
“ไมยอมรับ” จะเปนตัวกําหนดคาของตัวแปรอิสระเลือกสุมเทากับคา iX    ซ่ึงผลดังกลาวนี้จะ
เทากับความนาจะเปนของตัวแปรมาตรฐานปกติ ซ่ึงจะเทากับหรือนอยกวา   iXβα +     

 
จากที่กลาวมาแลววาแบบจําลองโลจิตนี้ขึ้นอยูกับฟงกช่ันความนาจะเปนสะสมแบบโลจิ

สติก  (commutative logistic probability function) ซ่ึงมีรูปแบบดังนี้ 
 

จาก  (2)  และ (3) 

iZiii e
XZFp −+

=+==
1

1)( βα         

           
ดังนั้น      

iZi e
p −+

=
1

1     (4) 

 
 โดยที่ e  คือฐานของลอกการิทึมธรรมชาติ (natural logarithm) ซ่ึงมีคาโดยประมาณเทากับ 
2.718 เมื่อคูณทั้งสองขางสมการ (4) ดวย   iZe−+1  จะได 
 
                 1Pe1 i

Zi =+ −                 (5) 
 

หารทั้งสองขางสมการ (5)  ดวย iP       จะได 
 

i

Z

P
e i

11 =+ −      (6) 

 
นํา    1    ลบทั้งสองขางของสมการ (6) จะได 
 

i

i

i
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P
P

P
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แต    
i

i
Z

Z

e
e 1

=−           ดังนั้นจะได 

 

)1( i

iZ

P
P

e i

−
=−     (7) 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 จากการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของกับกับทัศนคติ พฤติกรรมการบริโภค และการ
ยอมรับของผูบริโภค  ซ่ึงสามารถสรุปไดดังนี้ 
 

ประยูร บุญประเสริฐ และคณะ (2523) ไดศึกษาถึงทัศนคติที่มีตอการบริโภคเนื้อกระตาย
ของประชากรในกรุงเทพมหานคร พบวารอยละ 17.5 เทานั้นที่เคยบริโภคเนื้อกระตาย และใน
จํานวนนี้ราวครึ่งหนึ่งเทานั้นที่ยอมรับวาชอบเนื้อกระตายอยางจริงจัง และอีกรอยละ 82.5 ที่ไมเคย
บริโภคเนื้อกระตายนั้นสาเหตุสําคัญคือไมทราบวาจะไปหาซื้อรับประทานที่ไหน และยังพบอีกวา
หากมีเนื้อกระตายจําหนายในทองตลาดผูบริโภคจะซื้อรับประทานคิดเปนรอยละ 39.5  สวนที่เหลือ
อีกรอยละ 60.5  จะไมซ้ือรับประทานแตในกลุมที่ไมซ้ือรับประทานนั้นพบวาหากมีการสาธิตการ
ประกอบอาหารดวยเนื้อกระตายใหดูพบวาผูบริโภคจะมีการทดลองบริโภค   

 
บงกช ราคา (2543) ไดศึกษาถึงศักยภาพการยอมรับปลานิลทะเลของผูบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานคร โดยทําการวิเคราะหแบบจําลอง 3 แบบจําลอง คือ แบบจําลองลักษณะของปลานลิ
ทะเล แบบจําลองความชอบ และแบบจําลองพฤติกรรมการซื้อ โดยใชเทคนิคโลจิตในการวิเคราะห 
พบวา พฤติกรรมในการซื้อปลานิลทะเลจะมี 2 ปจจัยคือ ความชอบและประสบการณในการบริโภค
ปลานิลทะเล และการศึกษาดานความนาจะเปนพบวา ผูบริโภคยังไมคอยยอมรับปลานิลทะเล  
นอกจากนี้ Engle and Kouka (1995) ก็ไดใชเทคนิคโลจิต เพื่อศึกษาการประเมินศักยภาพในการ
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ยอมรับผลิตภัณฑปลาซงฮื้อบรรจุกระปอง (canned bighead carp) ของผูบริโภค โดยวิเคราะหถึง
ปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการติดสินใจซื้อ และหาความนาจะเปนในการบริโภคปลาซงฮื้อบรรจุกระปอง
โดย พบวา รายได ภูมิภาค อายุ และเพศ มีผลตอการพิจารณาสินคา และยังพบอีกวา รสชาติของปลา
จะมีผลตอความชอบและความเต็มใจที่จะบริโภคสินคาของผูบริโภค    

 
จากรายงานเกี่ยวกับการศึกษาผลิตภัณฑเนื้อสัตวของ วราพร เครือรัตนไพบูลย  (2548)  ที่

ไดศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อและพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสัตว ไดแก เนื้อสุกร เนื้อไก 
และเนื้อโคโดยใชเกณฑการวัดทัศนคติแบบลิเขิตในการวิเคราะหทัศนคติของผูบริโภคและใช
แบบจําลองโลจิตวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการติดสินใจซื้อเนื้อสัตวพบวา เนื้อสุกรเปนเนื้อสัตวที่
ผูบริโภคนิยมบริโภคมากที่สุด และผูบริโภคจะพิจาณาในดานคุณภาพของเนื้อสุกรในการซื้อ สวน
ในเรื่องราคานั้นหากเนื้อสุกรมีราคาปรับสูงขึ้นผูบริโภคก็จะหันไปบริโภคเนื้อสัตวชนิดอื่นแทน   
ซ่ึงผลิตภัณฑเนื้อสัตวที่ศึกษานี้มีความเกี่ยวพันกันในเชิงสินคากลุมโปรตีนที่ทดแทนกันได สวน
ปจจัยใดบางที่มีผลตอปริมาณการบริโภคเนื้อสัตวนั้น จากรายงานของ  ดาลัด วิบูลยชัย (2538) ได
วิเคราะหอุปสงคการบริโภคเนื้อสัตวในประเทศไทย เพื่อศึกษาถึงอุปสงคการบริโภคเนื้อสัตว 3 
ชนิด คือ เนื้อโค สุกรและไก  และไดสรางระบบสมการอุปสงคของเนื้อแตละชนิด  แลวทําการ
ประมาณการดวยวิธีของระบบสมการที่ดูเหมือนไมเกี่ยวเนื่องกัน หรือ seemingly unrelated 
regression (SUR) ภายใตเงื่อนไขสําคัญของอุปสงคคือ homogeneity และ symmetry condition   ซ่ึง
สรุปไดวาในการบริโภคเนื้อโค เนื้อสุกรและเนื้อไกผูบริโภคจะพิจารณาจากรายไดของผูบริโภคเปน
สําคัญ และจะพิจารณาราคาขายปลีกของเนื้อสัตวแตละชนิดรองลงมา   
 

นอกจากนี้ยังมีรายงานการวิจัยเกี่ยวกับการบริโภคอาหารของ Popkin et al. (1989) ที่ได
ทําการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงในการบริโภคอาหารของผูหญิงที่อยูในวัยผูใหญระหวางป 1977 
และป 1985 โดยกลุมตัวอยางที่ใชแบงเปน 2 กลุมใหญ ๆ ไดแก ผูหญิงอเมริกันวัย 19 และ 50 ป  
โดยใชเทคนิค Probit ในการวิเคราะหและใช chi-square test ในการทดสอบสมมุติฐาน  จาก
งานวิจัยพบวา ผูหญิงอเมริกันสวนใหญจะหันมาบริโภคนมสดไขมันต่ํา และอาหารประเภทเนื้อ
ทั้งหลายที่มีปริมาณไขมันต่ําเพิ่มมากขึ้น ผลจากการเปลี่ยนแปลงในลักษณะของประชากรที่มีตอ
การเปลี่ยนในการบริโภคอาหารจะมีผลนอยมาก ในทางตรงกันขามการเปลี่ยนแปลงในดาน
ภูมิศาสตรและสังคมประชากรในระหวางป 1977 และ 1985 จะเปนเหตุผลหลักในการเปลี่ยนแปลง
การบริโภคอาหาร  
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 จากที่กลาวมาขางตนสามารถสรุปไดวา แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
ทฤษฏีเกี่ยวกับทัศนคติ และทฤษฏีเกี่ยวกับการยอมรับ สามารถนํามาประยุกตใชเปนกรอบแนวคิด
ในการศึกษาครั้งนี้ และเปนทฤษฏีที่สนับสนุนวิธีการศึกษา และจากการตรวจเอกสารงานวิจัยที่
เกี่ยวของพบวาในการวิเคราะหขอมูลของการศึกษาครั้งนี้ในดานทัศนคติ     จะเลือกใชแบบจําลองลิ
เขิตมาวิเคราะห และเลือกใชแบบจําลองโลจิตมาวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการการยอมรับผลิตภัณฑ 
 
 



บทที่ 3 
 

สภาพการผลิตและการตลาด 
 
 การประกอบธุรกิจการเลี้ยงกวางนั้น ผูที่สนใจควรจะมีความรูและความเขาใจในขอมูล
พื้นฐานทั่วไปเกี่ยวกับกวางและการจัดการในดานตาง ๆ เพื่อที่จะนําไปใชประกอบการตัดสินใจใน
การดําเนินธุรกิจการเลี้ยงกวางและสามารถวางแผนการเลี้ยงใหเหมาะสมและคุมคากับเงินลงทุนที่
เสียไปการที่ผูประกอบการธุรกิจการเลี้ยงกวางมีความรูและความเขาใจที่ถูกตองในการเลี้ยงกวาง
นั้นจะชวยใหผูเล้ียงไดรับผลตอบแทนที่คุมคาเนื่องจากโอกาสเสี่ยงที่จะทําใหเกิดความสูญเสียจาก
การจัดการที่ไมถูกตองนั้นลดลงทําใหสามารถผลิตกวางที่มีคุณภาพดีพรอมที่จะสงขายออกสูตลาด
ใหไดกําไรสูงสุด 
 

ลักษณะทั่วไปและชนิดของกวาง 
 

กวางเปนสัตวเล้ียงลูกดวยน้ํานม กีบคู เคี้ยวเอ้ือง จัดอยูใน ลําดับ Order:Artioduatgla วงศ 
Family:Cervidae วงศยอย sub-family: 4 วงศยอย สกุล Genus:  16 สกุล ชนิด Species: 37 ชนิด 
กวางสามารถอาศัยอยูในทุกสภาพภูมิอากาศ  มีการกระจายพันธุตั้งแตทวีปอเมริกา เอเชีย ยโุรป และ
แอฟริกา สําหรับกวางในสกุล Cervus ที่พบในประเทศไทยมี 4 ชนิด คือ สมัน (Schomoburk’s 
deer,Cervus schomburhki) ละองละมั่ง (Brow-antlered deer, Cervus eldi) เนื้อทรายและกวางปา 
กวางปาเปนชนิดยอย (sub-species) Cervus uniculor equines สวัสดิ์  (2527 อางใน กรมปศุสัตว , 
2003)  ลักษณะเดนโดยทั่วไปของกวางจะประกอบดวย    ฟน เมื่อกวางโตเต็มที่มีฟนแท 32-34 ซี่ 
ฟนบนประกอบดวย ฟนเขี้ยว 0-2 ซ่ี ฟนเคี้ยว 6 ซ่ี ฟนบด 6 ซ่ี ฟนลางประกอบดวย ฟนตัด 6 ซ่ี ฟน
เขี้ยว 2 ซ่ี ฟนเคี้ยว 6 ซ่ี ฟนบด 6 ซ่ี   ตอมน้ําตา (facial gland) อยูใตหัวตาทั้ง 2 ขาง ลักษณะเปนรอง 
ทําหนาที่คัดหล่ังสิ่งขับที่มีกล่ินฉุน ไหลตามรองน้ําตา เพื่อปลอยกล่ิน โดยกวางจะเอาหนาถูตาม
ตนไมเปนการแสดงอาณาเขต  เขา (antle) กวางมีเขาเฉพาะตัวผู ยกเวนกวางเรนเดียรตัวเมียจะมีเขา
ดวย แลกวางมัสค จะไมมีเขาทั้งตัวผูและตัวเมีย  กระเพาะอาหารมี 4 กระเพาะ  เตานม มี 4 เตา กวาง
ไมมีถุงน้ําดี ยกเวนกวางมัสคที่มีถุงน้ําดี  
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จากการสัมภาษณเจาหนาที่ของสหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากัด เกี่ยวกับขอมูลการ
วิจัยศึกษาความเปนไปไดในการทําฟารมกวางในเชิงธุรกิจ และขอมูลจากเว็บไซดของกรมปศุสัตว 
(http://www.dld.go.th/service/deer_h.html)  พบวาฟารมดังกลาวมีการนําเขากวางรูซา จากประเทศ
นิวคาลิเนีย กวางลูกผสมแซมบา-รูซา กวางรูซา กวางแดง และกวางฟอลโล จากประเทศออสเตรเลีย 
เพื่อใชเปนพอพันธุแมพันธุ โดยสามารถแบงประเภทและลักษณะกวางไดดังนี้  

 
กวางปา หรือกวางมา “กวางไทย”   
 

กวางปา หรือกวางมา “กวางไทย”  ถ่ินกําเนิดอยูในทวีปเอเชียใต  ตั้งแต อินเดีย  ศรี
ลังกา เนปาล พมา ภูฏาน ไทย ลาว เขมร เวียดนาม มาเลเซีย อินโดนีเชีย และบางสวนของจีน  มี
ขนาดใหญที่สุดในภูมิภาคนี้ สีขาวแกมน้ําตาลเขม หางคอนขางสั้น แตใหญ หางยาวประมาณ 26-30 
เซนติเมตร ขนหางดานลางมีสีขาว เพศเมียมีสีออนกวา บริเวณหัวตาแตละขางจะมีแองน้ําตาขนาด
ใหญ เรียกวา ตอมใตกระบอกตา ใชในการผลิตสารที่มีกล่ินฉุนสําหรับสื่อสารและบอกอาณาเขต 
จะขยายใหญชวงฤดูผสมพันธุ (ภาพที่ 7) เพศผูอาจมีน้ําหนักถึง 320 กิโลกรัม แตทั่วไปน้ําหนักเฉลี่ย 
250 กิโลกรัมวัดความยาวจากปลายจมูกถึงโคนหาง 180-200 เซนติเมตร ความสูงจากพื้นถึงไหล 
140-160 เซนติเมตร เพศเมียอาจมีน้ําหนักถึง 250 กิโลกรัม เฉลี่ย 155 กิโลกรัม สูง 120 เซนติเมตร  
 

อุปนิสัยของ กวางปา หรือกวางมา “กวางไทย”  ชอบอยูสันโดษ  โดยเฉพาะตัวผู 
ไดช่ือวาเปนกวางที่มีการรวมฝูงนอยที่สุด รวมฝูงประมาณ 2-4 ตัว และสวนใหญจะไมตอสูเพื่อคุม
ฝูงตัวเมีย อาศัยในปาธรรมชาติทุกภาคของประเทศไทย ชอบหากินในทุงโลงและขายปาในเวลา
กลางคืนและชวงเชา เมื่ออากาศรอนจะหลบซอนไปนอนตามพุมไมชายปา และบางครั้งชอบนอน
แชในปลักเชนเดียวกับความ สายพันธุที่พบในไทยเปนสายพันธุยอย ช่ือวิทยาศาสตรวา Cervus 
uniculor equines สวัสดิ์  (2527 อางใน กรมปศุสัตว, 2003)   กินใบไมประมาณรอยละ 66.6  กิน
หญาประมาณรอยละ  20.4 และเปนพืชตามพื้นดินและลูกไมประมาณรอยละ 13 Jac Saxton (1983 
อางใน กรมปศุสัตว, 2003)   และไดช่ือวา สามารถปรับพฤติกรรมการกินไดสูงสุด ทั้งนี้ ขึ้นกับ
แหลงอาหารและอาหารที่มี 
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ภาพที่ 7  กวางปา หรือกวางมา “กวางไทย” 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 

 
เนื้อทรายหรือดามะแน 

 
 เนื้อทรายหรือดามะแน มีขนาดเล็ก ขนสีน้ําตาล หรือสีน้ําตาลแกมแดง บางตัว

อาจจะมีจุดสีขาวบริเวณลําตัวมีถ่ินกําเนิดในที่ราบลุมของประเทศอินเดีย ปากีสถาน พมา เนปาล 
อัสสัม กัมพูชา เวียดนาม และไทย ปจจุบันประเทศไทยพบยากมากในปาธรรมชาติ แตมีการ
เพาะเลี้ยงสามารถขยายพันธุไดดีในการเลี้ยงขังตามสวนสัตวและฟารมเอกชนหลายแหง คอนขาง
เจาเนื้อ อวนเตี้ยคลายหมู (Hog)  (ภาพที่ 8) เพศผูเมื่อโตเต็มที่มีความสูงที่หัวไหล 70 เซนติเมตร 
หนัก 45-50 กิโลกรัม เพศเมีย มีขนาดเล็กกวา สูง 61 เซนติเมตร และหนัก 30 กิโลกรัม เขา มี
เฉพาะตัวผู เขาเทียนจะเริ่มงอกเมื่ออายุประมาณ 8 เดือน และผลัดเปลี่ยนเขาทุกป เขาของเนื้อทราย
จะมีขางละ 3 กิ่ง คลายกับเขาของกวางปา 
 

 อุปนิสัยของเนื้อทรายหรือดามะแน โดยธรรมชาติชอบอาศัยอยูในปาโปรง และ
ตามทุงหญา เนื้อทรายจะตื่นตกใจงายคลายกับกวางดาว เวลาวิ่งมักจะกมหัวต่ําและชอบมุด ไมชอบ
กระโจนหรือกระโดด ถาถูกตอนอยูในที่คับแคบ ตัวผูที่มีเขาจะทํารายกวางตัวอ่ืนๆ ที่อยูใกล เนื้อ
ทรายสามารถผสมพันธุไดตลอดทั้งป ระยะตั้งทองประมาณ 8 เดือน โดยปกติตกลูกครั้งละ 1 ตัว 
เคยพบอยูบอยคร้ังเวลามีลูกออน แมเนื้อทรายตัวอ่ืน ๆ จะเขามาดูแลและแยงเลี้ยงลูก เนื้อทราย
อาจจะผสมพันธุกับกวางดาวและละมั่งไดเนื่องจากเนื้อทรายเปนกวางที่ชอบมุด ดังนั้น ในการทําร้ัว
แปลงหญาในสวนที่ติดดินควรกออิฐหรือตกอกหมุดผังดินยึดร้ัวใหแนน เนื้อทรายไมควรเลี้ยงปน
กับกวางอื่น เคยมีผูเล้ียงเนื้อทรายปนกับกวางปา ปรากฏวาพอพันธุเนื้อทรายจะควบคุมกวางปาตัว
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เมียเวลาเปนสัด ทําใหพอกวางปาไมสามารถผสมพันธุได  แมเนื้อทรายจะตัวเล็กกวา แตวงเขาแคบ 
ทําใหกวางปาไมกลาเขาผสมพันธุกับแมกวางที่เปนสัด 
 

     
 

ภาพที่ 8 เนื้อทราย หรือ ดามะแน 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
 

กวางรูซา 
 

กวางรูซามีขนาดกลาง ลําตัวสีน้ําตาลเหลือง-น้ําตาลเทา เพศเมียสีออนกวาเพศผูสูง
ประมาณ 1.1-1.3 เมตร (ภาพที่ 9) สายพันธุชวารูซา น้ําหนักโตเต็มที่ เพศผู 120-160 กิโลกรัม เพศ
เมีย 65-90 กิโลกรัม สายพันธุโมลัคกัน น้ําหนักโตเต็มที่ เพศผู 80-100 กิโลกรัม เพศเมีย 50-60 
กิโลกรัม  
 

อุปนิสัยของกวางรูซา ชอบอยูเปนฝูง นิสัยคอนขางตื่นตกใจงาย และจะวิ่งหนี 
สามารถกระโดดไดสูงถึง 2 เมตร โดยเฉพาะพอแมพันธุที่นําเขามาจากตางประเทศชวงที่เขาแข็ง จะ
แสดงอาการดุราย หวงตัวเมีย จะไมใหตัวผูอ่ืนเขาใกล ไลขวิดกันจนกวาจะยอมแพหนีไปเอง 
บางครั้งขวิดกันจนขาหักอาจตายไดกวางที่จับแยกจากแมมาเล้ียงตั้งแตเล็กอายุไมเกิน 2 เดือน 
คอนขางเชื่องและคุนเคยกับคนเลี้ยงทั้งเพศผูและเพศเมีย สามารถปลอยออกมาเดินเลนกับคนได 
เมื่อถึงระยะที่เขาแข็งกวางเพศผูที่คุนเคยกับคนจะดุมาก จะแสดงอาการเดินเขาหาแบบชา ๆ ขนทีค่อ
จะตั้งชัน รองที่ใตตามจะเปดออก ทําริมฝปากมวน ฉี่เปนวงใสตัวเอง กระทืบเทาและทุมตัวเขาใส 
พรอมที่จะขวิดเมื่อคนเขาใกล  ลูกกวางที่จับมาเลี้ยงดวยนมกระบือมุราห ถาจับมาตั้งแตเล็กอายุไม



 40 

เกิน 1 สัปดาห สวนใหญจะดูดขวดนมไดเองและกินเกงมาก กวางอายุ 1-2 เดือน สามารถกินไดถึง 
1.2-1.4 ลิตร/ตัว/วัน 
                                                                           
 

   
 
ภาพที่ 9  กวางรูซา 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
 

กวางฟอลโล 
 
       กวางฟอลโลขนาดเล็ก มีถ่ินกําเนิดในยุโรป เมดิเตอรเรเนียนโตเต็มที่สูงประมาณ 

75-105 เซนติเมตร น้ําหนัก 50-80 กิโลกรัม หนาสั้น ลําตัวสีน้ําตาลจาง น้ําตาลสนิม มีจุดขาว บาง
ตัวมีสีขาวตลอดลําตัว (ภาพท่ี 10) ฤดูรอนลําตัวเปนสีน้ําตาลมีจุดขาวเห็นเดนชัด หนาหนาวลําตัวสี
น้ําตาลสนิม-น้ําตาลเทามีจุดนอยสีขาวจาง ๆ 
 

 อุปนิสัยของกวางฟอลโล ชอบอยูรวมเปนฝูง คอนขางขี้ขลาด ตื่นเตนไดงายกวา
พันธุอ่ืน ถาเกิดเสียงดังจะวิ่งหนี หรือกระโดด (คลายกระตาย) ไปกอน แลวคอยๆเดินกลับมาดูอีก
คร้ัง แตถาถึงเวลาใหอาหารก็จะเขาใกลคน ยายฝูงไดงายกวางเพศผูชวงที่เขาแข็ง ถาเกิดความเครียด 
เชน การไลตอนฝูงเขาไปอยูในที่แคบๆเพื่อทําเบอร หรือ ฉีดยา กวางตัวผูจะหันไปขวิดกันเอง และ
หันมาทํารายกวางตัวเมียและลูกกวาง อาจเกิดความเสียหายได กวางเพศเมียระยะคลอดลูก ถาเกิด
ความเครียดจากการไลตอน หรือคนเขาไปดูลูกเกิดใหม จะทําใหแมกวางไมยอมเล้ียงลูกและทิ้งลูก
ไปเลย ตองจับลูกมาเลี้ยง และสวนใหญจะไมรอดเนื่องจากลูกกวางออนแอมาก 
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ภาพที่ 10  กวางฟอลโล 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
  

กวางแดง 
 

กวางแดงมีขนาดคอนขางใหญ ถ่ินกําเนิดเดิมอยูในยุโรป ขนาดเมื่อโตเต็มที่ เพศผู 
หนัก 160 กิโลกรัม เพศเมีย หนัก 90 กิโลกรัม สูง 1.2-1.5 เมตร ลําตัวสีน้ําตาลแดง มีขนยาว หนา
ยาว (ภาพที่ 11) 
  

อุปนิสัยของกวางแดง ชอบอยูรวมฝูง ไมปะปนกับกวางพันธุอ่ืน ๆ คอนขางเชื่อง 
โดยเฉพาะเพศเมีย ไมคอยตื่นตกใจ แตเพศผูยังคงตื่นคนอยูเพศเมียจะเปนตัวนําฝูงเมื่อมีการไลตอน
ชอบลงแชน้ําในเวลากลางวันเพศผูในชวงที่มีเขาแข็งจะตอสูกันเองเพื่อแยงชิงเพศเมีย ตัวใดชนะก็
จะคุมฝูงและไลขวิดตัวผูอ่ืนๆไมใหเขาใกลบริเวณที่มีตัวเมียอยู โดยจะวิ่งวนไปรอบฝูงตัวเมีย เพศ
เมียในชวงแรกที่นําเขามาใหมๆกวางจะปรับตัวเขาสภาพแวดลอมไดไมดีนัก ทําใหลูกกวางที่เกิดมา
ออนแอและตายเปนจํานวนมาก แมกวางจะหวงลูกและซอนลูกไวใตพุมไม ถามีคนไปรบกวนหรือ
จับตัวลูกกวาง แมจะไมยอมรับลูกเลย บางครั้งจะใชหัวตบ กัด เตะ และกันไมใหเขาฝูง  ลูกกวาง
ชวงระยะหยานมจะตองมีการศึกษาระยะทีเหมาะสมในการหยานม เนื่องจากลูกกวางเมื่อหยานม
ใหมๆ จะรองเรียกแมอยูตลอดเวลาและเดินวนรอบแปลงหญาตลอดคืน ทําใหลูกกวางเหนื่อยตาย
ได 
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ภาพที่ 11  กวางแดง 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
  

กวางซีกา (กวางญี่ปุน) 
 

กวางซีกา (กวางญี่ปุน)มีถ่ินกําเนิดในประเทศญี่ปุน จีน เวียดนาม มีขนาดกลาง ขน
สีเหลืองอมน้ําตาล น้ําหนักเมื่อโตเต็มที่  เพศผู 70-110 กิโลกรัม เพศเมีย 50-60 กิโลกรัม (ภาพที่ 12) 
ประเทศจีน เล้ียงเพื่อผลิตเขากวางออน เขากวาง มีขางละ 4 กิ่ง น้ําหนักเขาออน 0.5-1 กิโลกรัม 

 
 อุปนิสัยกวางซีกา (กวางญี่ปุน) มีความสามารถในการกินอาหารไดหลายชนิด ทั้ง

หญาและใบไมเมื่อโตเต็มที่จะกินหญาสดประมาณ 10-15 กิโลกรัมตอวัน สามารถรวมฝูงไดดี  
  

   
 
ภาพที่ 12  กวางซีกา (กวางญีปุน) 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
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 กวางลูกผสมแซมบา-รูซา (Sambar-Rusa Crossdred)  

  กวางลูกผสมแซมบา-รูซา เปนกวางขนาดคอนขางใหญ เนื่องจากเปนลูกผสม
ระหวางกวางปาไทยกับกวางรูซา ลักษณะคลายทั้งกวางแซมบาและกวางรูซา (ภาพที่ 13) 
 
  อุปนิสัยของกวางลูกผสมแซมบา-รูซา ชอบอยูรวมฝูง ไมปราดเปรียวมากนัก
เนื่องจากตัวขนาดใหญ ถาตื่นตกใจจะรองเสียงดังแลววิ่งหนี ชอบลงนอนแชปลักโคลน ชวงเขาแข็ง
จะคอนขางดุ จะยืนจองและใชเทากระทืบพื้นขู เชนเดียวกับตัวเมียเวลาหวงลูกลูกกวางที่จับมาเลี้ยง
จะเลี้ยงยากเนื่องจากไมยอมดูดนมเอง ตองบังคับโดยใชนิ้วแหยเขาไปในปาก แลวปอนนมเขาไป
และใชเวลาในการปอนนมนาน 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 13  กวางลูกผสมแซมบา - รูซา 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
 

จากขอมูลลักษณะทั่วไปของกวางและคุณลักษณะเฉพาะของกวางชนิดตาง ๆ นั้น พบวา
สามารถแบงไดเปน 2 กลุมใหญ ตามลักษณะภูมิอากาศ คือ กวางเมืองหนาว และ กวางเมืองรอน ซ่ึง
กวางเมืองหนาวพบไดในทวีปยุโรป ทวีปอเมริกาเหนือ  ไดแก กวางแดง กวางฟอลโล ซีกา และ
กวางเมืองรอนไดแก กวางปา กวางรูซา ลูกผสมแซมบา ซ่ึงกวางกลุมนี้เหมาะที่จะเลี้ยงไดใน
ประเทศไทยเพราะสภาพภูมิอากาศที่เหมาะสมกับธรรมชาติของกวาง   และจากขอกฎหมายเกี่ยวกับ
อนุสัญญาการคาระหวางประเทศเพื่อคุมครองสัตวปาที่หายาก The Convention on International 
Trade in Endangered Species (CITES) หรือพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ. 2535 
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อนุญาตใหเล้ียงกวางพันธุรูซาและเพาะพันธุเพื่อจําหนายได  ทําใหประชากรกวางพันธุรูซาใน
ประเทศมีมากขึ้น ซ่ึงในชวงแรกของการเลี้ยงจะเลี้ยงเพื่อขยายพันธุและขายเขากวางออน ซ่ึงการ
ขายเขากวางจะมีขอจํากัดเนื่องจากเขากวางสามารถทําไดปละคร้ังเทานั้น ดังนั้นการเลี้ยงกวางใน
ปจจุบันผูเล้ียงจะใหความสําคัญกับการขายเนื้อกวาง ซ่ึงเปนเหตุผลใหผูวิจัยเลือกที่จะศึกษาความ
เปนไปไดในเรื่องทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางโดยเฉพาะพันธุรูซาที่มีการเลี้ยงในประเทศไทย 
  

การจัดการเลี้ยงกวาง 
 

แนวคิดพื้นฐานของการเลี้ยงกวางสวนใหญเพื่อบรรลุวัตถุประสงคหลักของการทําฟารม
กวางก็คือ การพยายามสรางผลตอบแทนสูงสุดจากการจําหนายลูกกวาง กวางรุน เขาออน เนื้อกวาง 
ตลอดจนผลผลิตอื่นๆ ที่ติดตามมาเชน เอ็น หาง กระดูก และหนัง เปนตน  ซ่ึงผลผลิตตาง ๆ เหลานี้
ลวนแลวแตมีความเชื่อมโยงมาจากการใชพื้นที่ใหเกิดประโยชนสูงสุด 
 
 การเลี้ยงกวางถือไดวาเปนวิธีผลิตทางปศุสัตวที่สามารถนําเอาหลักการและเทคนิคการ
จัดการในปศุสัตวชนิดอื่น ๆ เชน โคเนื้อ โคนม มาปรับแตงใหใชงานไดเปนอยางดี   ดังนั้นการเลี้ยง
กวางเปนการคานั้นมีปจจัยตาง ๆ ที่ตองคํานึงถึงมากมายเริ่มตั้งแต  สถานที่เล้ียง โรงเรือน แหลง
อาหาร ฯลฯ ตลอดจนเรื่องพันธุกวางที่จะเลี้ยง  จึงควรพิจารณาหลักตาง ๆ ดังนี้ 
 

สภาพพื้นที่ในการเลี้ยงกวาง 
 

พื้นที่ในการเลี้ยงกวางควรเปนที่ดอน หรือหากเปนพื้นราบไมควรมีน้ําขัง
แฉะจนเปนโคลนตม ลักษณะแปลงที่ปลอยเล้ียงกวางควรเปนรูปสี่เหล่ียมผืนผา และมีแปลงไมนอย
กวา 3 แปลง เพื่อแยกเลี้ยงกวางระยะอุมทองกับแมเล้ียงลูก กวางหยานม และกวางที่โตเต็มที่ ควรมี
ทางวิ่ง ระหวางทุกแปลงสําหรับใชตอนกวาง (ภาพที่ 14) ควรมีตนไมใหญในแปลง หรือที่ใหรมเงา
และไวหลบซอนระวังภัย เนื่องจากกวางเปนสัตวที่ตกใจงาย เมื่อตกใจจะกระโจนไปตามแนวรั้ว 
ชนบาดเจ็บ ควรเลี้ยงกวางใหหางจากฟารมแกะและสุกรอยางนอย 1 กิโลเมตร เนื่องจากอาจจะติด
เชื้อโรค Malignant catarrh จากแกะ และอาจจะติดเชื้อโรคปากและเทาเปอยจากสุกรได ถาเปนไป
ไดควรนําตัวอยางดินสงตรวจเชื้อแอนแทรกซ 
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การลอมร้ัวกวาง ขอบลางใหติดพื้นดิน และใชเสนร้ัวลวดหนามขึงติดกับ
พื้นดินปองกันสุนัขเขามาทําราย กวางรูซาควรมีร้ัวรอบนอกสูงไมนอยกวา 1.9 เมตร และใชร้ัวที่มี
ความยืดหยุนไดดี ปองกันกวางไดรับบาดเจ็บจากการวิ่งชนกระแทก (ภาพที่ 15) หากเล้ียงกวาง
จํานวนมากควรมีคอกคัดกวาง (deer yard) และมีซองบังคับตัวกวาง (ภาพที่ 16) เพื่อสะดวกในการ
จัดการ เชน คัดกวางสําหรับแบงฝูง ช่ังน้ําหนัก ตัดเขา หรือทําวัคซีนแมกวางกอนและหลังคลอด 
ควรแยกเลี้ยงในแปลงที่มีรมเงาหรือมีไมสูงเพื่อใชเปนที่หลบคลอดลูก 
 

   
 
ภาพที่ 14  ทางวิ่ง (raoe way) ใชสําหรับตอนกวาง 
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
 
 

   
 
 
ภาพที่ 15  ร้ัวกวางแบบ tight lock  
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
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ภาพที่ 16  ซองบังคับตัวกวาง deer curck สําหรับตัดเขา/ฉีดยา    
ที่มา:  กรมปศุสัตว (2003) 
 

พฤติกรรมการกินอาหาร 
 
   กวางจัดเปนสัตวประเภท intermediate selector สามารถกินหญาและ
ใบไมตางๆรวมทั้งยังสามารถแทะเปลือกตนไมเปนอาหารได ปริมาณการกินไดของกวางรูซาขึ้นอยู
กับพันธุ อายุ ขนาดและเพศ  ( ตารางที่  7) 
 
ตารางที่ 7  ปริมาณการกินไดของกวางรูซา   
 

(กก.วัตถุแหง/ตัว/วัน) ปริมาณการกนิอาหาร 
เพศผู เพศเมีย 

ลูกกวาง (6 เดือน) 1.0 0.8 
กวางรุน (8 เดือน-1ป) 1.5 1.0 
กวางใหญ (มากกวา 1 ป) 1.7 1.0-1.4 
ที่มา : Woodford and Dunning (1990 อางใน กรมปศุสัตว, 2003) 
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อาหารที่ใชเล้ียงกวาง 
    
   การใหอาหารที่ถูกตองนับวาเปนสิ่งสําคัญมาก กวางจะโตเร็วหรือชาจะ
ขาดทุนหรือไดกําไรเทาใดนั้นยอมขึ้นอยูกับการใหอาหาร  ความสําเร็จในการเลี้ยงกวางเพื่อการคา
ขึ้นอยูกับการเลือกใหอาหารเปนสําคัญและใหถูกกับความตองการของกวางในระยะตาง ๆ ดวย โดย
ประเภทของอาหารที่จะตองเตรียมใหกับกวางมีอยู 2 ประเภท ดังนี้ 
 
    อาหารหยาบ   กวางเปนสัตวที่กินพืชอาหารสัตวไดเกือบทุกชนิด 
เชน หญา ถ่ัว พืชอาหารสัตวตางๆ เชน หญาหมัก ขาวโพด ขาวฟาง ตนไมยราบ กระถิน ตนไมใบ
ตางๆแตจะไมชอบกินพืชที่มีกล่ินหรือมียาง เชน ตนดอกรัก สะเดา กะเพรา เปนตน ควรมีพืชอาหาร
สัตวสํารองไวใหเพียงพอ ถากวางไดรับอาหารหยาบที่มีคุณภาพเพียงพอแลวจะชวยลดตนทุน
คาอาหารขน 
 

อาหารขน ในชวงฤดูแลงที่ขาดแคลนหญาสด ชวงกวางตั้งทอง 
ชวงใหนมลูก และกวางที่ปวยออนแอ ควรเสริมอาหารขน โดยจะใหอาหารโคนมที่มีโปรตีนรอยละ 
16-18 ใหกินวันละรอยละ 1 ของน้ําหนักตัว 
 

การใหอาหารกวาง 
 

   จากการสังเกตพฤติกรรมการกินอาหารของกวาง ในระยะแรกที่นํามา
เล้ียงกวางจะออกแทะเล็มพืชหญาและกินอาหารขนในตอนเย็นและกลางคืน ชวงกลางวันจะอยู
รวมกันเปนกลุมซอนตัวใตรมเงาไม เนื่องจากกวางยังมีสัญชาติญาณของสัตวปาระวังภัยอยู กวางกนิ
หญาไดทุกชนิด แตควรระวังหญาซิกแนล หากใหกินอยางเดียวทุกวันอาจจะไดรับเชื้อรา หรือ
สารพิษ Saponin กวางจะเลือกกินสวนของใบหญา ไมชอบกินสวนกาน และจะเลือกกินใบไมหรือ
วัชพืชบางชนิด คือใบไมที่กวางกินได เชน ใบมะขามเทศ ใบกก ใบกลวย ใบพุทรา ใบมะกอกปา ใบ
กระถิน ใบขนุน ใบปบ ใบตะคลา ใบไมยราบ และใบพืชตระกูลถ่ัวชนิดตางๆ ใบไมที่กวางไมกิน 
เชน ใบสาบเสือ ใบหนาด ใบคันทา ใบดอกรัก ใบตีนกา ใบยอดออย และใบตนสบู ซ่ึงในการให
อาหารกวางจะมีรูปแบบที่แตกตางกันตามลักษณะการเลี้ยง คือ 
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 การเลี้ยงแบบขังกรงควรตัดพืชอาหารสัตวมาใหกินตองมีพืช
อาหารใหกินอยางเพียงพอ ควรมีแหลงพืชอาหารอยางนอย 2-3 แหลงรางอาหารควรยาวพอใหกวาง
ไดกินทุกตัว ไมเบียดกัน ควรตัดพืชอาหารใหกินหลาย ๆ ชนิด และตัดหญาสดใหกินทุวัน 

 
เล้ียงแบบปลอยแปลงหญาควรมีแปลงหญาหมุนเวียนอยาง

เพียงพอ ( ไมควรนอยกวา 3 แปลง ) ควรปลูกหญาไวอยางนอย 2 ชนิด ( ชนิดละแปลง ) 
 

พฤติกรรมการผสมพันธุ 
 
   ในชวงฤดูผสมพันธุ  กวางตัวผูจะมีเขาที่แข็งเต็มที่ คอใหญ ไหลหนาสีขน
เขมขึ้น และลูกอัณฑะจะมีขนาดใหญทําใหมีน้ําเชื้ออสุจิมากจึงเปนชวงที่เหมาะสมในการผสมพันธ 
พฤติกรรมของกวางจะทําเสียงขู เขาขวิดตนไม ชนร้ัว ตอสูคน ตอมใตตาเปด ตาขวาง ชอบเลนน้ํา 
และชอบฉี่รดรอบตัวเองใหมีกล่ินติดตัวเพื่อเรียกความสนใจจากตัวเมีย และจะทําริมฝปากมวน
คลายแพะ กวางบางพันธ ุจะเปลี่ยนสีขนในฤดูกาลผสมพันธุ เชน กวางซีกา จะเปลี่ยนสีขนเปนสี
น้ําตาลหมดทั้งตัว กวางรูซามักจะตามไลตัวเมียที่เปนสัด แตถาเปนกวางปาตัวเมียจะเขามาหาตัวผู 
อัตราสวนการคุมฝูงผสมพันธ ตัวผู: ตัวเมีย เทากับ 1 : 20-30 ตัว อายุที่เหมาะสมในการผสมพันธุ
กวางรูซาตัวผู อายุ 2 ป น้ําหนัก 70กิโลกรัม  ตัวเมียอายุ 18 เดือน น้ําหนัก 45 กิโลกรัม  นอกจากนี้
อาหารที่มีคุณภาพดีมีผลตออัตราการตั้งทองสูงถึงรอยละ 95 ถากวางไดรับอาหารคุณภาพต่ําโอกาส
การตั้งทองมีเพียงรอยละ 55   
 
   ฤดูกาลผสมพันธุของกวางรูซาโดยปกติจะอยูในชวงเดือน พฤษภาคม-
กรกฎาคม แตจากการศึกษาขอมูลการเกิดของลูกกวางพันธุตางๆ พบวา ลูกกวางรูซาเกิดตลอดป ซ่ึง
หมายความวากวางรูซาสามารถผสมพันธุไดตลอดทั้งปเชนเดียวกับกวางพันธุพื้นเมืองของไทย ที่มี
ลูกเกิดตลอดป ขณะที่กวางแดงและกวางฟอลโลเปนกวางพันธุยุโรปที่มีฤดูผสมพันธุคอนขางสูง
มาก (highly season patterns of reproduction) ระหวางเดือนตุลาคม-พฤศจิกายน และจะคลอดลูกใน
เดือน มิถุนายน-สิงหาคม ทั้งนี้อาจเนื่องจากความยาวของแสง (photoperoid) มีอิทธิพลตอการผสม
พันธุของกวางแดงและกวางฟอลโล  Asher และคณะ(1991 อางใน กรมปศุสัตว, 2003) กวางสวน
ใหญมักคลอดลูกเพียงตัวเดียว แตกวางมูส และกวางน้ําจีน (chinese water deer) ที่ใหลูกแฝด 
กวางมา เนื้อทราย กวางรูซา และกวางแดง สามารถผสมขามพันธุกันไดเนื่องจากอยูในตระกูล 
Cervus เดียวกัน 
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ความหนาแนนในการเลี้ยงกวาง 
 

  สําหรับลักษณะและขนาดพื้นที่ที่เหมาะสมสําหรับการเลี้ยงกวาง  ซ่ึง
จะตองพิจารณาจากรูปแบบในการเลี้ยง ไดดังนี้ 
 

แบบขังกรง   สําหรับกวางอุมทองใกลคลอดและเลี้ยงลูกจะใชพื้นที่ 100 
ตารางเมตร ในการเลี้ยง สวนกวางที่ไมอุมทองจะใชพื้นที่เพียง 50 ตารางเมตร 

 
แบบปลอยแปลง (stocking rate) ขึ้นอยูกับคุณภาพของแปลงหญา ถา

คุณภาพดีสามารถเลี้ยงกวางรูซา 2-3 ตัว/ไร กวางฟอลโล 2-4 ตัว/ไร กวางแดง 1 ตัว/ไร เมื่อ
เปรียบเทียบพื้นที่ใชแปลงหญาเลี้ยงโค 1 ตัว เทากับเลี้ยงกวางฟอลโลได 8 ตัว หรือกวางแดง 3 ตัว 
หรือคิดตามปริมาณความตองการอาหาร  

 
สมรรถภาพการเจริญเติบโตของกวางรูซา 

หากมีการจัดการใหอาหารคุณภาพแตกตางกัน จะทําใหกวางมีน้ําหนักตัว 
70 กิโลกรัม ที่อายุตางกันได กลาวคือ ถาใหหญาคุณภาพดีผสมพืชตระกูลถ่ัวหรือเสริมอาหารขน 
จะทําใหกวางมีน้ําหนักตัว 70 กิโลกรัม เมื่ออายุ1ปแตถาใหอาหารหยาบเพียงอยางเดียวอาจจะใช
เวลานานอายุถึง2ป  

Chardonnet (1993 อางใน กรมปศุสัตว, 2003) รายงานสมรรถภาพการ
เจริญเติบโตของกวางรูซา มีน้ําหนักแรกเกิด เฉลี่ย 4 กิโลกรัม (เพศผู 4.5 กิโลกรัม เพศเมีย 3.5 
กิโลกรัม) น้ําหนักหยานมอายุ 4 เดือน เฉลี่ย 30 กิโลกรัม    อัตราการเจริญเติบโตกอนหยานมเฉลี่ย 
200 กรัม/วัน น้ําหนักเมื่ออายุ 15 เดือน (เพศผู 55 กิโลกรัม เพศเมีย 45 กิโลกรัม) เฉลี่ย 50 กิโลกรัม 
อัตราการเจริญเติบโตหลังหยานม (4-15เดือน) เฉลี่ย 60กรัม/วัน 

 
กวางรูซา มีอัตราการเลี้ยงรอดและมีการเจริญเติบโตดี และปรับตัวเขากับ

สภาพแวดลอมไดดี ขณะที่กวางฟอลโล มีอัตราการตายแรกเกิดสูง ทั้งนี้เนื่องจากพอแมพันธุไม
สามารถปรับตัวเขาสภาพแวดลอมการเลี้ยงขังในแปลงที่จํากัดและเปดโลง ทําใหสัตวเกิด
ความเครียด ทําใหอัตราการเลี้ยงลูกรอดต่ํามาก 
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โรคที่พบในกวาง 

กวางที่มีอายุระหวาง 12-15 เดือน มักจะปวยไดงายกวากวางที่มีอายุเตม็วัย 
แตโดยทัว่ไปแลวหากเลีย้งกวางจํานวนไมหนาแนนเกินไปจะไมคอยพบมีการติดเชือ้โรค โรคที่พบ
ในกวาง คือ  

โรคกวางที่เกดิจากเชื้อแบคทีเรีย 

วัณโรค เกิดจากเชื้อ Mycobacterium bovis ที่บริเวณปอดและ
ตอมน้ําเหลืองในชองอกและที่เตานม กวางมีรางกายซูบผอม กินอาหารลดลง ระบบทางเดินหายใจ
ผิดปกติ หายใจขัด ไอ 

ทองเสีย เกิดจากเชื้อ Salmonella spp. พบวาสวนมากเปนสาเหตุ
การตาย 

โรคที่เกิดจากเชื้อไวรัส 

โรคปากและเทาเปอย อาการเริ่มแรกกวางมีน้ําลายฟูมปากและมี
ตุมใสเล็กๆ เกดิขึ้นภายในปาก บริเวณกีบเทา มีอาการขาเจ็บ เดินกระเผลกและไมกนิอาหาร 

 โรคพยาธิ พบนอยในกวาง แตในการเลี้ยงเปนฟารมควรจะมีการ
ถายพยาธิดวย 

ลักษณะอาการปวยของกวาง 
 

กวางปวยจะมอีาการหงอยซมึ แยกออกจากฝูง ไมหนีเมือ่เขาใกล มักถูก
ตัวอ่ืนทําราย หัวและหหูอยตก  สําหรับอาการปวยเนื่องจากพยาธิ กวางจะซูบผอม โตชา ผิวหนัง
หยาบกราน ไอบอย  สวนอาการปวยจากโรคเลปโตสไปโรซีส เบื่ออาหาร มีฝาในปาก น้ําลาย 
น้ํามูกไหล หายใจลําบาก ล้ินบวม 
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 การปองกันโรค 
 

หากกวางปวย ควรแยกออกจากฝูง และปรึกษาสัตวแพทย ควรแยกกวางที
ไดมาใหม กักไวสักระยะหนึ่ง (ประมาณ 1 เดือน) ตรวจดูอาการ และใหอาหารที่มีคณุคา ทําวัคซีน 
และถายพยาธิ รักษาความสะอาดในโรงเรือน รางอาหารและน้ํา อยาใหกวางถูกขังในคอกที่อับชืน้
และสกปรกโดยเฉพาะในตอนกลางคืน แหลงน้ําตองสะอาดเพื่อปองกันตัวกลางของพยาธิใบไมใน
ตับทําการทดสอบวัณโรค (Tuberculin Test) ปละครั้ง 

 
การผลิตเนื้อกวาง  

จากการศึกษาซากกวางรูซาที่ศูนยวิจัยฯ หนองกวาง พบวา น้ําหนักกอนฆาเฉลี่ย 56 
กิโลกรัม มีเปอรเซ็นตซากรอยละ 62.1 เนื้อแดง กระดูก และไขมัน เทากับรอยละ 78.4, 20.3 และ 
1.3 ตามลําดับ กวางจะมีเปอรเซ็นตซากรอยละ 55-60 และซากกวางหลังชําแหละ ไดเนื้อแดงรอยละ 
70-75 (ตารางที่ 8) ขณะที่สัตวอ่ืนๆ มีเนื้อแดงเพียงรอยละ 45-60 ทั้งนี้ เนื่องจากกวางมีสัญชาติญาณ
ในการระวังภัยสูงมักหนีตลอดเวลา จึงทําใหมีมัดกลามเนื้อที่ขาหลังมากเปนพิเศษไขมันต่ํา และเนื้อ
แดงมีสีคลํ้ามาก เนื่องจากมีปริมาณธาตุเหล็กที่สูงกวาเนื้อสัตวอ่ืนๆ  

เนื้อกวาง เปนเนื้อสัตวที่มีความเปนเนื้อแท ๆ (Lean) คอนขางสูง มีกลามเนื้อที่ใหเสนใย
คอนขางละเอียด มีไขมันคอนขางต่ําและมีไขมันประเภทอิ่มตัว (Saturated fatty acid) อยูนอยมาก 
จึงสามารถลดความเสี่ยงตอโรคเสนเลือดหัวใจตีบตันไดและในขณะเดียวกันก็มีกรดไขมัน ประเภท
จําเปน (Essential fatty acid) ซ่ึงรางกายมนุษยไมสามารถสังเคราะหขึ้นมาไดเองในปริมาณคอนขาง
สูง 

 
 นอกจากนั้นยังพบวาเนื้อกวางใหคุณคาทางอาหารโปรตีนสูงถึงรอยละ 20.7 - 21.8 มีแร

ธาตุตลอดจนวิตามินบี (B-Complex) คอนขางสูง จึงเห็นไดวาเนื้อกวางใหคุณคาทางอาหารคอนขาง
สูง เมื่อเปรียบเทียบกับเนื้อสัตวชนิดอื่นๆ  
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ตารางที่ 8  ลักษณะซากของกวางรูซาเพศผู 
รายการ คาสังเกต 

อายุเฉลี่ยขณะทําการทดลอง (เดือน) 23.96 ± 2.72 
น้ําหนกักอนฆา (กก.) 56.12 ±4.53 
ความยาวลําตัว (ซม.) 89.90 ± 2.73 
ความยาวรอบอก (ซม.) 88.00 ± 8.07 
ความสูงที่หัวไหล (ซม.) 82.40 ± 3.92 
% ซากอุน 62.11 ± 4.61 
% ซากเยน็ 58.36 ± 3.98 
% เนื้อแดง                              78.44 
% กระดูก                              20.27 
% ไขมัน                                1.29 
ที่มา:  ปรัชญา  สังวรกาญจน และ สุวิทย อโนทัยสินทว ี

              ในอดีตไทยไดนําเขาเนื้อกวาง (Venison) เพื่อบริโภคปละหลายสิบลานบาท แตปจจุบนั 
"โครงการวิจัยการทําฟารมกวางรูซาเพื่อ ขยายพนัธุและผลิตเขากวางออน" ไดใหการสนับสนุน 
ความรูทางวิชาการแกสหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากดั จนสามารถผลิตเนื้อกวาง จากกวางรูซา
เพศผูอายุ 2 ป น้ําหนกั 70 - 90 กโิลกรัม โดยทําการฆาและตัดแตงซากชิน้เนื้อดังแสดงในภาพที่18 
ภายใตโรงฆาสัตวที่ไดมาตรฐานสากลของศูนยวิจัยวิทยาศาสตรเนื้อสัตว และยังมีการบมซาก 
(Ageing) ที่อุณหภูมิ 3 CO นาน 10 วัน เพื่อใหไดเนื้อกวาง(Venison)ที่มีความนุมหอมและรสชาติ
กลมกลอมเมื่อนําไปประกอบอาหาร  
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ภาพที่ 17  ซากและชิ้นสวนเนื้อกวางชําแหละ 
ที่มา: บริษัทวทิธนญวัส (2005) 
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ตลาดเนื้อกวาง 
   

ความนิยมในการบริโภคเนื้อกวางนั้นมีอยูเกือบทั่วโลกและที่มีความพิเศษเฉพาะตัว 
ประกอบกับการหาไดยากกวาเนื้อสัตวชนิดอื่นจึงยังทําใหราคาเนื้อกวางคอนขางสูง   สําหรับ
ประเทศไทยในปจจุบันตลาดเนื้อกวางและผลิตภัณฑจากเนื้อกวางเริ่มมีกลุมผูประกอบการเขามา
บุกเบิกตลาดมากขึ้น ซ่ึงสหกรณกวางแหงประเทศไทยรวมกับกลุมเอกชน โดยจะแยกชิ้นสวนเนื้อ
กวางบรรจุในแพคเก็จสําเร็จรูป สงจําหนายตามซุปเปอรมารเก็ตตาง ๆ  เชน ฟูดสแลนด หางแม็ค
โคร เปนตน โดยลักษณะของเนื้อจะมีการตัดแตงตามสัดสวนโครงสรางของลักษณะเนื้อ แสดงดัง
ภาพที 18 เชนเนื้อสันใน เนื้อสันนอก เนื้ออก เนื้อทอง แลวทําการตัดแตง ช่ังน้ําหนักตามขนาด
บรรจุภัณฑ แลวแชเยือกแข็ง เพื่อรอจําหนาย สวนในดานราคานั้นจะมีความแตกตางกันไปตาม
ลักษณะเนื้อและขนาดน้ําหนักของเนื้อกวาง  
  

เนื้อกวางสามารถที่จะดัดแปลงและนําไปประกอบอาหารไดหลากหลายประเภท ตาม
คุณลักษณะและชิ้นสวนของเนื้อกวาง (ภาพที่ 19) เชน เนื้อที่ติดกับบริเวณคอ (chuck) เหมาะ
สําหรับทําอาหารประเภทอบ ซีโครง (Rib) เหมาะสําหรับการอบ ทอด ยางเนื้อสัน (Sirloin) มีสันใน
กับบสันนอก เปนสวนทีด่ทีี่สุด เหมาะสาํหรับการทําอาหารประเภทอบยาง เนื้อสะโพก (Round) 
เหมาะสําหรับการแกง ยางและทําเนื้อบด เนื้อพื้นทอง (Short Plate) เหมาะสําหรับทําสตวูเนื้อนอง 
(Fore Shank) เปนเนื้อสวนที่เหนยีว ถาใชไปประกอบอาหารตองตองนําไปเคี่ยวหรือหมักใหนุม
กอน 

 
ตลาดในประเทศ 
   
 ปริมาณและมูลคา 
 

ในปจจุบนัเรายังไมสามารถรวบรวมตวัเลขที่เปนทางการของการผลิตเนื้อกวาง
ภายในประเทศได  เนื่องจากธุรกิจการผลิตเนื้อกวางยังอยูในระยะเริ่มตนแตเปนที่ทราบกันดวีาการ
บริโภคเนื้อกวางในประเทศคอนขางจะจํากัดเฉพาะกลุมประชาชนที่คอนขางมีฐานะ เนื่องจากเนือ้
กวางมีราคาแพง โดยเฉพาะในยุคเศรษฐกจิปจจบุันทีต่องใชจายความเปนอยูอยางประหยัด และเนือ้
กวางชําแหละหาซื้อยากยังไมมีขายในทองตลาดมากนักเหมือนเนื้อสัตวอ่ืนทั่วไปเนื่องจากสถานที ่
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    บรรจุภัณฑ 

                                              
  
  เนื้อซ่ีโครงพรอมกระดูก  เนื้อสันในลูกบอล 

                                              
   เนื้อสันนอกติดมัน  เนื้อสันนอกไรมัน 

                                                  
  เนื้อสะโพก   เนื้อสะโพกพรอมกระดูก 
 

                                                           
   เนื้อนอง        เนื้อสันพรอมกระดูก 
   
ภาพที่  18   ลักษณะเนื้อกวางและบรรจุภัณฑเนื้อกวาง 
ที่มา: บริษัทวทิธนญวัส (2005) 
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สตูวเนื้อกวาง   สเต็กเนื้อกวาง 
 

                                           
          

 เนื้อกวางทอดกระเทียม  เนื้อกวางอบเนย 
 
ภาพที่ 19  เมนูอาหารที่ใชเนื้อกวางเปนสวนประกอบ 
ที่มา: บริษัทวทิธนญวัส (2005) 
 

จําหนายไมแนใจเรื่องกฎหมายการอนุญาตใหจําหนายเนื้อกวางและไมมีหนวยงานรับรอง 
แตยังมีการนําเขาเนื้อกวางจากตางประเทศจํานวนหนึ่งสวนใหญเพื่อใชเปนอาหารตามภัตตาคาร 
โรงแรม ตลาดที่ผานมาจึงเปนการเลี้ยงกวางเพื่อจําหนายพันธุใหเกษตรกรรายอื่นนําไปเลี้ยงมากกวา
สงโรงฆาจําหนายเปนเนื้อกวางเพราะจําหนายไดราคาดีกวาและเกษตรกรรายอื่นยังมีความตองการ
พันธุสูงเพื่อเพิ่มจํานวนสัตวในฟารม  
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 ระบบชองทางการจัดจําหนายภายในประเทศ 
 

จากการสัมภาษณเจาหนาที่สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากัด ทําใหทราบวาใน
ปจจุบันนี้ชองทางการจําหนายเนื้อกวางนั้นมีบริษัทเอกชนที่ไดทําการตลาดอยางเปนรูปธรรมอยู
ประมาณ 3 บริษัท ไดแกบริษัท วิทธนญวัส จํากัด จําหนายเนื้อกวางรูซา ผลิตภัณฑอาหารแชแข็ง
คุณภาพและผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูป ตรา BSP อภิชาต ฟารม และ บริษัทวินิสัน (ประเทศไทย) 
จํากัด ที่มีการสรางแบรนและทําตลาดเปนของตนเอง  ซ่ึงระบบการทําตลาดจะเปนเนื้อกวางที่
ชําแหละและสงตามหางสรรพสินคา (ฟูดแลนดและหางแม็คโคร) ในรูปเนื้อกวางชําแหละแชเยือก
แข็ง  สวนของสหกรณเองนั้นจะทําการรับจางชําแหละใหแกสมาชิกของสหกรณ  (ภาคผนวก ข ) 
และทําการบรรจุหีบหอและติดแบรนของสหกรณโดยคิดคาบริการในราคา 1,500 บาทตอตัว และ
ใหสมาชิกนําสินคาไปหาตลาดและชองทางการจําหนายเอง สวนกวางที่สมาชิกสงใหสหกรณเพื่อ
จะชําแหละนั้นจะมีการควบคุมคุณภาพตามมาตรฐานของสหกรณโดยกวางจะตองมีอายุไมเกิน 2.5 
ปเทานั้น หากอายุเกินกวานี้จะทําใหคุณภาพเนื้อไมดี   และคิดวาในป พ.ศ. 2551 นี้สหกรณจะทํา
การซื้อกวางจากสมาชิกเพื่อมาชําแหละและทําตลาดเอง  และใหสมาชิกสงกวางมีชีวิตใหแก
สหกรณ โดยสหกรณจะประกันราคาซื้อกวางมีชีวิตในราคากิโลกรัมละ 120 บาท  แลวทําสตอกเนื้อ
กวางชําแหละแชเยือกแข็งเพื่อจําหนายใหผูบริโภคตอไปโดยการดําเนินงานของสหกรณเองในรูป
ตราสินคาของสหกรณ (ภาพที่20) ที่มีรายละเอียดเกี่ยวกับชื่อสินคา คุณภาพสินคา ประเภทสินคา 
น้ําหนัก และราคา นอกจากนี้ยังมีรายละเอียดเกี่ยวกับการใชประโยชนจากชิ้นเนื้อในสวนตาง ๆ วา
สามารถนําไปประกอบอาหารประเภทอะไรไดบาง  โดยจะทําการจัดหนายเพื่อทดสอบตลาด ใน
ตลาด อตก.จตุจักร รวมกับสินคาโคเนื้อ ซ่ึงจากคํากลาวของเจาหนาที่สหกรณกวางแหงประเทศไทย  
บอกวาจากการศึกษาตลาดเบื้องตนพบวาการจะทําใหเนื้อกวางเปนที่ยอมรับของผูบริโภคนั้น
ประเด็นที่สําคัญควรทําใหกลุมแมบานยอมรับเนื้อชนิดนี้เสียกอน  ก็ยอมมีแนวโนมที่จะสามารถ
ขยายการจัดจําหนายไปสูตลาดทั่วไปได 
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ภาพที่ 20  ฉลากผลิตภัณฑเนื้อกวางของสหกรณกวางแหงประเทศไทย 
ที่มา:  สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากดั (2550) 
 

ราคาซื้อขายในปจจุบัน 
    
  ราคาซื้อขายเนื้อกวางชําแหละในอดีตมีราคาสูงมากถึงกิโลกรัมละ 1,600 บาทเพื่อ
จําหนายใหแกผูบริโภคระดับสูงซึ่งเปนเนื้อกวางที่มีการนําเขามาจากตางประเทศซึ่งการนําเขาเนื้อ
กวางจากตางประเทศนั้นจะตองมีการจองออรเดอรลวงหนาเปนป ๆ เพราะความตองการใน
ตางประเทศนั้นตองการเนื้อชนิดเปนจํานวนมาก  จากการที่มีการสงเสริมการเลี้ยงและขยายการ
เล้ียงกวางเพิ่มขึ้นทําใหมีเนื้อกวางที่ผลิตไดภายในประเทศเพื่อจําหนายแตระดับราคาไมสามารถทํา
ราคาไดเทาเนื้อที่นําเขาเพราะในระดับคุณภาพยังสูเนื้อจากการนําเขาไมได โดยราคาเนื้อกวางที่ผลิต
ไดในประเทศนั้นจะแตกตางไปตามลักษณะของเนื้อ  ในสวนของราคาเนื้อกวางที่จําหนายที่
สหกรณกวางในปจจุบันนั้น  เนื้อสัน จะมีราคา 600 บาทตอกิโลกรัม     เนื้อสวนนอง 
เนื้อสะโพกกิโลกรัมละ 400 บาท เนื้อพื้นทองและเนื้อพื้นอกกิโลกรัมละ 200 บาท   สวนเอ็น หาง 
และหนังนั้นตอนนี้ยังไมมีการทําตลาด 
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 ตลาดตางประเทศ 

ในดานการคาขายเนื้อกวางของโลกนั้นประเทศเยอรมันนับวาเปนลูกคารายใหญที่สุดใน
โลก เพราะคนเยอรมันบริโภคเนื้อกวางประมาณปละ 5,000 ตัน โดยมีประเทศนิวซีแลนดเปน
ประเทศที่เปนผูสงเนื้อกวางมาขายมากที่สุด คือประมาณปละ 1,000 ตัน นอกจากนั้นเปนการผลิต
ภายในประเทศและนําเขาจากประเทศตางๆ โดยเฉพาะประเทศทางยุโรปตะวันออก ตลาดนําเขาที่
สําคัญรองลงมา ไดแกสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุนและเกาหลี โดยตลาดเหลานี้จะเนนตลาดระดับสูงเปน
หลัก ดังนั้น ราคาเนื้อกวางสําหรับ 2 ประเทศหลังนี้จึงคอนขางแพงกวาเปนจํานวนมาก 

สําหรับราคาซากกวางที่เกษตรกรชาวนิวซีแลนดไดรับนั้นประมาณกิโลกรัมละ 120 บาท 
ซ่ึงหากจะคิดคํานวณน้ําหนักซาก 1 ตัว เฉลี่ยประมาณ 40 กิโลกรัม ก็จะเปนเงินซากละ 4,800 บาท 
ยังไมไดรวมหนัง เอ็น พังพืด หาง และอวัยวะภายในอีกจํานวนหนึ่ง ซ่ึงหากจะประมาณการดูแลว 
กวางตัวหนึ่ง ๆ นาจะขายได 6,000 - 8,000 บาท แตถาหากฟารมนั้นมีการตัดเขากวางออนขายดวยก็
จะมีรายไดเพิ่มสูงขึ้นอีกมาก 

สําหรับประเทศไทยในปจจุบันยังไมมีการสงออกเนื้อกวางไปจําหนายยังตางประเทศ 
เนื่องจากเนื้อกวางที่ผลิตไดของประเทศในปจจุบันยังมีคุณภาพสูเนื้อของตางประเทศไมไดและ
ตนทุนในการผลิตยังสูงอยูเพราะยังมีปญหาทางเทคนิคหลายอยางในการเลี้ยงทําใหกวางที่เล้ียงได
นั้นน้ําหนักตัวไมไดมาตรฐานทําใหเกิดตนทุนสูง  ยังตองมีการปรับปรุงขบวนการเลี้ยงตอไป   
สําหรับเปาหมายตลาดตางประเทศของประเทศไทยนั้นอยูที่ประเทศญี่ปุน ในเบื้องตนจากขอมูล
ของสหกรณกวางแหงประเทศไทยไดกลาววาสหกรณกวางไดมีการติดตอกับนักลงทุนจาก
ออสเตรเลียและนิวซีแลนด เพื่อผลิตกวางจําหนายในภูมิภาคเอเชีย  เนื่องจากเห็นวาประเทศไทย
เปนประเทศที่นาลงทุนในการทําฟารมกวางหากสามารถเลี้ยงไดและพัฒนาสายพันธุไดก็จะ
สามารถมาลงทุนและทําการผลิตเนื้อกวางเพื่อสงออกไปยังประเทศญี่ปุน  เพราะระยะทางจาก
ออสเตรเลียและนิวซีแลนดคาจัดการในการขนสงจะสูงกวาประเทศไทย  แตในปจจุบันการ
พัฒนาการเลี้ยงเพื่อใหไดเนื้อกวางที่มีคุณภาพดีนั้นยังอยูในขั้นทดลอง 



บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 
 ในการศึกษาทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครครั้งนี้
ไดมีการแบงการศึกษาออกเปน 5 สวน เพื่อใหสอดคลองกับวัตถุประสงคที่ตั้งไว ในสวนแรกจะ
เปนการศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคเนื้อกวางของผูบริโภค สวนที่ 2 จะเปนการศึกษาพฤติกรรม
ความชอบของผูบริโภคในการบริโภคเนื้อกวาง สวนที่ 3 เปนการศึกษาพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง
ของผูบริโภค  สวนที่ 4 เปนการศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค และสวน
ที่ 5 เปนการประมาณคาความนาจะเปนเพื่อพิจารณาความเปนไปไดในการยอมรับเนื้อกวางของ
ผูบริโภค   โดยในสวนที่ 1 ถึง สวนที่ 3 จะทําการนําเสนอขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง
ดวยวิธีรอยละ แตสําหรับสวนที่ 4 และสวนที่ 5 จะนําเสนอขอมูลดวยคาสถิติตาง ๆ  ที่ไดจากการ
วิเคราะหดวย Logit technique โดยทําการวิเคราะหตัวแบบจําลองที่ไดเสนอไว ตามลําดับ เพื่อหา
ความสัมพันธระหวางปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
 
 การศึกษาเรื่องทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางในครั้งนี้ มีจุดมุงหมายที่จะนําผลการวิจัยมา
ใชประโยชนในการสงเสริมการดําเนินแผนงานทางการตลาดของเนื้อกวางและผลิตภัณฑจากเนื้อ
กวางในดานเกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย ตลอดจนการสงเสริมใหประชาชน
ไดทราบและสนใจในการบริโภคเนื้อกวาง  ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ กลุมตัวอยางคือผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร เลือกสถานที่เก็บขอมูลแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) โดยการ
เลือกสถานที่ที่มีการจัดจําหนายเนื้อกวางเปนสถานที่เก็บขอมูล เนื่องจากคาดวาในสถานที่ที่มีการ
จําหนายเนื้อกวางจะมีจํานวนผูบริโภคที่รูจักและเคยซื้อเนื้อกวางมากกวาแหลงอื่น ๆ จึงทําใหผู
ศึกษาเลือก ฟูดสแลนดซุปเปอรมารเก็ต  ในกรุงเทพมหานคร เปนสถานที่เก็บขอมูล โดยทราบ
ประชากรแนนอน ซ่ึงจะสัมภาษณกลุมตัวอยางในสํานักงานและกลุมทั่วไปตามเขตการปกครองที่มี
การจัดแบงกลุม ซ่ึงประกอบไปดวยผูบริโภคทั้งชายและหญิง มีอายุ รายได หนาที่การงาน 
การศึกษา ที่แตกตางกันออกไป ดังนั้นในการอธิบายเบื้องตน จะมีการแบงประเภทของผูบริโภค
ตามปจจัยที่ไดตั้งไวในขางตนตามสวนการศึกษา เพื่อใหทราบจํานวนของกลุมตัวอยางในแตละ
กลุม    จากการวิเคราะหขอมูลที่ไดมาจากการสํารวจทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
สรุปไดดังตอไปนี้ 
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ลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง 
 

เนื่องจากการศึกษานี้เปนการศึกษาถึงทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค  ดังนั้น
จึงจําเปนที่ตองทราบลักษณะพื้นฐานของกลุมตัวอยาง โดยลักษณะพื้นฐานจะอยูในรูปของตัวแปร 
เพศ  อายุ อาชีพ รายได ตอประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง เนื่องจากลักษณะพื้นฐานเหลานี้ 
จะมีผลโดยตรงตอทัศนคติและการยอมรับของผูบริโภค จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางทั้ง 410 
ตัวอยาง สามารถสรุปขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยางไดดังรายละเอียดในตารางที่ 9  
 
ตารางที่ 9  ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะการบริโภคเนื้อกวาง ป 2551 
 

ประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง ขอมูลท่ัวไป 
มี ไมมี 

รวม 

เพศ 
 

ชาย 
 

หญิง 
 
อายุ 
 
 

ตํ่ากวา 25 ป 
 

25 – 30 ป 
 

31 – 35 ป 
 

36 – 40 ป 

308 
(75.1%) 

179 
(86.5%) 

129 
(63.5%) 

 
308 

(75.1%) 
55 

(75.3%) 
81 

(63.3%) 
50 

(80.6%) 
40 

(87.0%) 

102 
(24.9%) 

28 
(13.5%) 

74 
(36.5%) 

 
102 

(24.9%) 
18 

(24.7%) 
47 

(36.7%) 
12 

(19.4%) 
6 

(13.0%) 

410 
(100%) 

207 
(100%) 

203 
(100%) 

 
410 

(100%) 
73 

(100%) 
128 

(100%) 
62 

(100%) 
46 

(100%) 
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ตารางที่ 9  (ตอ)  
 

ประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง ขอมูลท่ัวไป 
มี ไมมี 

รวม 

41 – 45 ป 
 

45 ปขึ้นไป 
 
 
อาชีพ 
 

รับราชการ/ รัฐวิสาหกกิจ 
 

พอบาน/ แมบาน 
 

พนักงานบริษัทเอกชน 
 

ธุรกิจสวนตัว / คาขาย 
 

นักเรียน / นิสิต / นักศึกษา 
 

อื่น ๆ 
 
 
รายได 

 
ตํ่ากวา 10,000 บาท 

 
10,001 – 15,000 บาท 

 

26 
(83.9%) 

56 
(80.0%) 

 
 

308 
(75.1%) 

130 
(70.3%) 

2 
(100%) 

96 
(72.7%) 

36 
(94.7%) 

22 
(78.6%) 

22 
(88.0%) 

 
308 

(75.1%) 
68 

(69.4%) 
72 

69.2%) 

5 
(16.1%) 

14 
(20.0%) 

 
 

102 
(24.9%) 

55 
(29.7%) 

0 
(0%) 

36 
(27.3%) 

2 
(5.3%) 

6 
(21.4%) 

3 
(12.0%) 

 
102 

(24.9%) 
30 

(30.6%) 
32 

(30.8%) 

31 
(100%) 

70 
(100%) 

 
 

410 
(100%) 

185 
(100%) 

2 
(100%) 

132 
(100%) 

38 
(100%) 

28 
(100%) 

25 
(100%) 

 
410 

(100%) 
98 

(100%) 
104 

(100%) 
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ตารางที่ 9  (ตอ)  
 

ประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง ขอมูลท่ัวไป 
มี ไมมี 

รวม 

15,001 – 20,000 บาท 
 

20,001 – 25,000 บาท 
 

25,001 – 30,000 บาท 
 

30,001 – 35,000 บาท 
 

35,001 – 40,000 บาท 
 

มากกวา 40,001 บาทขึ้นไป 

55 
(70.5%) 

22 
(73.3%) 

26 
(83.9%) 

18 
(85.7%) 

9 
(100.0%) 

38 
(97.4%) 

23 
(29.5%) 

8 
(26.7%) 

5 
(16.1%) 

3 
(14.3%) 

0 
(0.0%) 

1 
(2.6%) 

78 
(100%) 

30 
(100%) 

31 
(100%) 

21 
(100%) 

9 
(100%) 

39 
(100%) 

ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 จากการวิเคราะหขอมูลที่ไดมาจากการสํารวจทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร สามารถอธิบายเปนรายขอไดแก 

จํานวนผูบริโภคเนื้อกวาง 
ความชอบเนื้อกวาง 
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรับรูเร่ืองกวาง 
ทัศนคติและความคิดเห็นของผูบริโภคเกี่ยวกับเนื้อกวาง 
การทดลองรับประทานเนื้อกวาง 
พฤติกรรมการซื้อของกลุมตัวอยาง 
โอกาสในการรับประทานเนื้อกวาง 
สถานที่ในการจัดจําหนายและลักษณะเนื้อกวางที่จะมีจําหนายในทองตลาด 
ราคาเนื้อกวาง 
การวิเคราะหปจจัยที่มีผลการการตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง 
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จํานวนผูบริโภคเนื้อกวาง 
 
จากการศึกษาพบวาจํานวนประชากรตัวอยางที่เคยบริโภคเนื้อกวางมีมากพอสมควร จะเหน็

ไดจากจํานวนกลุมตัวอยางที่สัมภาษณจํานวนรวม 410 ตัวอยาง มีจํานวนผูที่เคยรับประทานเนื้อ
กวาง 308 ตัวอยาง หรือคิดเปนรอยละ 75.10 ของจํานวนตัวอยางที่ศึกษา สวนจํานวนตัวอยางที่ไม
เคยบริโภคเนื้อกวางคิดเปนรอยละ 24.90 ของจํานวนตัวอยางทั้งหมด (ตารางที่ 10) 
 
ตารางที่ 10  จาํนวนรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามลักษณะประสบการณในการบริโภค 
                    เนื้อ กวาง 
 

ลักษณะการบริโภค จํานวน (คน ) รอยละ 
เคยบริโภคเนือ้กวาง 

ไมเคยบริโภคเนื้อกวาง 
308 
102 

75.10 
24.90 

จํานวนทั้งหมด 410 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครจํานวนรอยละ 75.10 ที่เคยบริโภคเนื้อกวางนี้ จากการ
สํารวจพบวาการทดลองรับประทานเนื้อกวางเปนครั้งแรกของผูบริโภคนั้นโดยมากเกิดจากความ
อยากลองรับประทานและจากคําแนะนําของเพื่อนเปนสวนใหญดังแสดงไวใน ตารางที่ 11และภาพ
ที่ 21 สวนผูที่ไมเคยรับประทานนั้น สวนใหญเปนเพราะวาไมกลารับประทานซึ่งมีจํานวนสูงถึงรอย
ละ 46.10 สวนรองลงมาคือไมสนใจในเนื้อกวางรอยละ 28.40 ตารางที่ 12 และภาพที่ 22 
  
 จากขอเท็จจริงที่คนพบนี้เปนที่นาสนใจวาสาเหตุที่กลุมตัวอยางที่ไมเคยรับประทานเนื้อ
กวางนั้นสาเหตุสําคัญเพราะไมกลาที่จะรับประทานและก็มองวาเนื้อชนิดนี้ไมมีความนาสนใจ
รวมทั้งไมทราบวาจะไปหาซื้อไดที่ไหน (ตารางที่ 12) ซ่ึงเหตุผลทั้งสามประการนี้มีความสําคัญใน
แงการกําหนดและการดําเนินนโยบายอยางมาก กลาวคือหากรัฐบาลมีนโยบายที่จะสงเสริมการ
บริโภคเนื้อกวางแลว ก็ควรมีแนวทางที่จะสงเสริมการประชาสัมพันธใหประชาชนทราบถึงคุณคา
ทางอาหารของเนื้อกวาง และสงเสริมใหมีสถานที่จัดจําหนายอยางแพรหลายเปนตน 
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ตารางที่ 11  สาเหตุของการรับประทานเนื้อกวางเปนครั้งแรก 
 
สาเหตุของการรับประทาน จํานวนผูบริโภค จํานวนรอยละ 
เห็นแลวอยากทดลอง 
แมบานจัดให 
เพื่อนแนะนํา 
มีอาหารหลากหลายใหเลือก 
มีคุณคาทางโภชนาการ 
สีสัน รสชาติอาหาร 
อ่ืน ๆ 

176 
9 
76 
19 
5 
11 
12 

57.10 
2.90 
24.70 
6.20 
1.60 
3.60 
3.90 

รวมจํานวนทั้งหมด 308 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

 

6.20%

1.60%

3.60%

57.10%

2.90%

3.90%

24.70%

เห็นแลวอยากทดลอง  57.1 %

แมบานจัดให   2.9 %

เพื่อนแนะนํา  24.7 %

มีอาหารหลากหลายใหเลือก  6.2 %

คุณคาทางโภชานการ    1.6 %

สีสัน รสชาดิอาหาร  3.6 %

อ่ืน ๆ   3.9%

ภาพที่ 21  สาเหตุของการรับประทานเนื้อกวางเปนครั้งแรก 

ที่มา: จากตารางที่ 11 
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ตารางที่ 12  สาเหตุที่กลุมตวัอยางไมเคยรับประทานเนื้อกวาง 
 

สาเหตุของการไมเคยรับประทาน จํานวนประชากร จํานวนรอยละ 
ไมทราบวาจะหาซื้อรับประทานไดจากที่ไหน 
ไมทราบวาเนือ้กวางรับประทานได 
ไมกลารับประทาน 
ราคาแพง 
ไมสนใจ 
อ่ืน ๆ 

18 
0 
47 
2 
29 
6 

17.60 
0.00 
46.10 
2.00 
28.40 
5.90 

รวมจํานวนทั้งหมด 102 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 

46.10%

17.60%

5.90%

2.00%

28.40%

ไมทราบจะซื้อท่ีไหน  17.6 %

ไมกลารับประทาน 46.1 %

ราคาแพง  2 %

ไมสนใจ  28.4 %

อื่น ๆ  5.9 %

ภาพที่ 22  สาเหตุที่ไมเคยรับประทานเนื้อกวาง 
ที่มา: จากตารางที่ 12 
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ความชอบเนื้อกวาง 
 
ในจํานวนผูที่เคยบริโภคเนื้อกวางซึ่งมีจํานวน 308 ตัวอยาง จากตัวอยาง 410 ตัวอยางนั้น มี

เพียง 222 ตัวอยางคิดเปนรอยละ 72.10 ที่ใหความเห็นวาชอบเนื้อกวางสวนอีกรอยละ 27.90 ไม
ชอบเนื้อกวาง ซ่ึงผูที่ชอบเนื้อกวางสามารถแสดงระดับความชอบได ดังแสดงในภาพ 23 โดยกลุม
ตัวอยางสวนใหญจะบอกวาชอบเนื้อกวางในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 52.70 รองลงมารอยละ 
28.40 ตอบวาชอบ และรอยละ 14.40 ตอบวาชอบนอย และ ชอบมากสุดมีเพียงรอยละ 4.50  
 

ผูบริโภคกลุมตัวอยางที่ชอบเนื้อกวาง (ตารางที่ 13 และภาพที่ 24 ) ใหเหตุผลสูงสุดวาชอบ
เนื้อกวางเพราะเนื้อกวางเปนเนื้อที่นุม คิดเปนรอยละ 49.10 รองลงมาคือรสชาติดี คิดเปนรอยละ 
30.60 สวนกลุมตัวอยางที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางและไมชอบเนื้อกวาง (ภาพที่ 25 
และตารางที่ 14 ) สาเหตุสูงสุดพบวาเนื้อกวางที่บริโภคมีกล่ินคิดเปนรอยละ 48.80  จากการศึกษา
ขอมูลจากผูเชี่ยวชาญและมีประสบการณเกี่ยวกับสัตวประเภทนี้ พบวาสาเหตุที่เนื้อกวางมีกล่ินนั้น
เกิดจากสาเหตุที่ผูเชือดไมมีความรูเร่ืองเทคโนโลยีในการเชือดเนื้อกวาง เพราะสัตวประเภทนี้หากผู
เชือดไมมีความรูและไปเชือดตอนที่สัตวประเภทเปนสัดจะทําใหสัตวประเภทนี้ฮอรโมนเพศออกมา
จํานวนมากทําใหเนื้อที่เชือดออกมามีกล่ินเหม็นสาบไมเหมาะตอการบริโภค 

                 

4.50%
14.40%

52.70%

28.40% ชอบมากสดุ 4.50%

ชอบมาก 28.40 %

ชอบปานกลาง 52.70%

ชอบนอย 14.40%

 
ภาพที่ 23  ระดับความชอบเนื้อกวาง 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 13  เหตุผลของผูที่เคยบริโภคเนื้อกวางและชอบเนื้อกวาง ป 2551 
 

คุณลักษณะ จํานวน (คน ) จํานวน (รอยละ) 
มีคุณคาทางโภชนาการ 

ไมมีกล่ิน 
เนื้อนุม 
รสชาติดี 
อ่ืน ๆ 

25 
6 

109 
68 
14 

11.30 
2.70 
49.10 
30.60 
6.30 

จํานวนทั้งหมด 222 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 
 
 

49.10%

2.70%

11.30%6.30%

30.60%
มีคุณคาทางโภชนาการ 11.30%

ไมมีกลิ่นคาว 2.70%

เนื้อนุม 49.10 %

รสชาติดี 30.60 %

อื่น 6.30 %

 
 
ภาพที่ 24  เหตุผลที่ชอบเนื้อกวาง 
ที่มา: จากตารางที่ 13 
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ตารางที่ 14  เหตุผลผูที่เคยบริโภคเนื้อกวางและไมชอบเนื้อกวาง ป 2551 
 

คุณลักษณะ จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) 
ไมมีคุณคาทางโภชนาการ 

มีกล่ิน 
เนื้อเหนียว 
รสชาติไมดี 

อ่ืนๆ 

17 
42 
1 
5 
21 

19.80 
48.80 
1.20 
5.80 
24.40 

จํานวนทั้งหมด 86 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 

       

5.80%

1.20%

48.80%

19.80%24.40%

ไม มีคุณคาทางโภชนาการ 19.80%

มีกลิ่น 48.80 %

เนื้อเหนียว 1.20 %

รสชาติไม ดี 5.80 %

อื่น ๆ  24.40 %

ภาพที่ 25  เหตุผลที่ไมชอบเนื้อกวาง 
ที่มา: จากตารางที่ 14 
 

ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรับรูเร่ืองกวาง 
 

จากการศึกษากลุมตัวอยางโดยการสัมภาษณเกี่ยวกับขาวสารและการรับรูเร่ืองกวางของ
กลุมตัวอยาง โดยวางมาตรฐานเอาไววาหากกลุมตัวอยางที่ถูกสัมภาษณทั้งหมด410 ตัวอยางเมื่อคิด
เปนรอยละ หากไดคะแนนตั้งแตรอยละ 50 ขึ้นไปในแตละเรื่องใหถือวามีความรูเกี่ยวกับเรื่องนั้น ๆ 
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จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางสวนใหญยังมีความรูเกี่ยวกับเรื่องตาง ๆ ของกวางนอยมาก โดย
กลุมตัวอยางที่ถูกสัมภาษณมีความรูในเรื่องกวางสามารถแสดงในตารางที่ 15 ดังนี้ 

 
กลุมตัวอยางที่ถูกสัมภาษณมีความรูในเรื่องวาปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกิจ  

คิดเปนรอยละ 60.50 เนื้อกวางสามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภท คิดเปนรอยละ 72.40 
และหนังเหมาะแกการดัดแปลงเปนของใชตาง ๆ ไดคิดเปนรอยละ 51.10 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด 

  
สวนในเรื่องที่กลุมตัวอยางยังไมรูนั้นประกอบไปดวย  กวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพ

ภูมิอากาศและทุกภาคทั่วประเทศ คิดเปนรอยละ 60.50  ปจจุบันมีการนํากวางเขาบรรจุใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 7 คิดเปนรอยละ 79.80 มีเนื้อกวางจําหนายอยูใน
หางสรรพสินคาคิดเปนรอยละ 63.70 เนื้อกวางเปนเนื้อที่ที่มีคุณคาทางโภชนาการที่สูง คิดเปนรอย
ละ 61.20  เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว เนื้อหมู และเนื้อไก คิดเปนรอยละ 70.70  
เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับคลอเรสตตอรอลในเสนเลือดและบรรเทาอาการ
โรคหัวใจ คิดเปนรอยละ 70.50 สวนของเขาสามารถนํามาสกัดเปนซุปสกัดและบรรจุแคปซูลไดคิด
เปนรอยละ 61.20   ของกลุมตัวอยางทั้งหมด 

 
เปนที่นาสังเกตวาในการศึกษาการรับรูขาวสารเกี่ยวกับเรื่องกวางพบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญยังไมทราบเกี่ยวกับเรื่อง เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทางโภชนาการสูง เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่
ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว เนื้อหมู และเนื้อไก เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับคลอเร
สตตอรอลในเสนเลือดและบรรเทาอาการโรคหัวใจ ซ่ึงเรื่องดังกลาวนาจะเปนจุดเดนและ
สาระสําคัญในการที่จะเปนเครื่องมือในการสงเสริมการตลาดเนื้อกวาง ผูที่เกี่ยวของตองหาวิธีการวา
จะทําอยางไรใหผูบริโภคเห็นถึงความสําคัญในเรื่องเหลานี้  ซ่ึงในปจจุบันกระแสของอาหารเพื่อ
สุขภาพที่มาแรงนาจะเปนโอกาสในสงเสริมการตลาด และหากลยุทธที่เหมาะสมเพื่อผลักดันขอมูล
ขาวสารเกี่ยวกับเรื่องดังกลาวใหถึงกลุมผูบริโภคเปาหมาย  ถึงแมปจจุบันจะมีการจําหนายเนื้อกวาง
ในหางสรรพสินคาหรือซุปเปอรมาร เก็ตกลุมผูบริโภคก็ยังไมทราบ  แสดงให เห็นวาการ
ประชาสัมพันธเกี่ยวกับเนื้อชนิดนี้ยังนอยมาก 
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ตารางที่ 15  ระดับความรูเกีย่วกับเรื่องกวาง ป 2551 
 

หัวขอเร่ือง รู ไมรู ผูบริโภค 
ปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกิจ 
 
 
กวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพภูมิอากาศและทุกภาคทั่วประเทศ 
 
 
มีการบรรจุการเลี้ยงกวางเขาในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับ
ที่ 7 
 
มีเนื้อกวางจําหนายอยูในหางสรรพสินคา / ชุปเปอรมารเก็ต 
 
 
เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทางโภชนาการสูง 
 
 
เปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว เนื้อหมู เนื้อไก 
 
 
เปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับคลอเรสเตอรอลในเสนเลือดและ
บรรเทาอาการโรคหัวใจ 
 
สามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภท 
 
 
สวนของเขาสามารถนํามาสกัดเปนซุปสกัดและบรรจุแคปซูลได 
 
 

248 
(60.50) 

 
162 

(39.50) 
 

83 
(20.20) 

 
149 

(36.30) 
 

159 
(38.80) 

 
120 

(29.30) 
 

121 
(29.05) 

 
297 

(72.40) 
 

159 
(38.80) 

 

162 
(39.50) 

 
248 

(60.50) 
 

327 
(79.80) 

 
261 

(63.70) 
 

251 
(61.20) 

 
290 

(70.70) 
 

289 
(70.50) 

 
113 

(27.60) 
 

251 
(61.20) 

410 
(100.00) 

 
410 

(100.00) 
 

410 
(100.00) 

 
410 

(100.00) 
 

410 
(100.00) 

 
410 

(100.00) 
 

410 
(100.00) 

 
410 

(100.00) 
 

410 
(100.00) 

หมายเหต:ุ (    ) มีหนวยเปนรอยละ 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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ทัศนคติและความคิดเห็นของผูบริโภคเกี่ยวกับเนื้อกวาง 
 
จากการศึกษาในเรื่องความคิดเห็นของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเนื้อกวาง (ตารางที่ 16) โดยใช  

Likert Scale ซ่ึงแบงระดับความคิดเห็นและใหคะแนนเปน 5 ระดับ เห็นดวยอยางยิ่ง  เห็นดวยไม
แนใจ ไมเห็นดวย และไมเห็นดวยอยางยิ่ง พบวาทัศนคติเกี่ยวกับกวางเปนสัตวปาสงวนและเปน
สัตวเล้ียงนารักไมควรนํามาเปนอาหารของกลุมตัวอยางทั้งหมด 410 ตัวอยาง เมื่อคิดเปนคะแนน
เฉลี่ยของผูบริโภคสวนใหญจะไดระดับคะแนน 3.92 ซ่ึงผูบริโภคมีทัศนคติในเรื่องนี้วาเห็นดวย  
การบริโภคเนื้อกวางถือเปนสิ่งผิดจารีตประเพณีและวัฒนธรรมของคนไทยและ ลักษณะเนื้อกวาง
ไมเหมาะที่จะนํามาทําเปนอาหารทัศนคติและความคิดเห็นในเรื่องนี้กลุมตัวอยางไดรับคะแนน 3.22  
ซ่ึงผูบริโภคมีทัศนคติในเรื่องนี้วายังไมแนใจ  กลุมตัวอยางมีทัศนคติเกี่ยวกับการไมคุนเคยกับการ
บริโภคเนื้อกวางและคิดวาไมมีความจําเปนที่จะบริโภคเนื้อกวางไดรับคะแนน 3.77 ซ่ึงใหความคิด
วา เห็นดวย     ผูมีรายไดสูงเทานั้นที่จะบริโภคเนื้อกวาง และเนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภคในงาน
เทศกาลเทานั้นไมเหมาะที่จะนํามาบริโภคทั่วไป ระดับคะแนนที่ได 3.19 และ3.12 ซ่ึงอยูในระดับ
คะแนนที่ไมแนใจ  ตามลําดับ  สวนในทัศนคติและความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อกวางมีราคาสูง และ ไม
แนใจวาเนื้อกวางที่นํามาจําหนายเปนเนื้อกวางจริง กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวย ซ่ึงไดระดับ
คะแนนเฉลี่ยอยูที่ 3.83 และ 3.74 ตามลําดับ    จากการศึกษาทัศนคติและความคิดเห็นของผูบริโภค
พบวากลุมตัวอยางสวนใหญจะมีทัศนคติในเชิงลบเกี่ยวกับการบริโภคเนื้อกวาง อาจเนื่องมาจากการ
ปลูกฝงใหอนุรักษสัตวชนิดนี้เพราะมันใกลสูญพันธุและมองวายังไมใชสัตวเศรษฐกิจและไมมี
ความจําเปนตองบริโภค   ดังนั้นการที่จะผลักดันใหสัตวชนิดนี้เปนที่ตองการของตลาดและ
ผูบริโภคยอมรับที่จะบริโภค หนวยงานที่เกี่ยวของจะตองพิจารณาและใหความสําคัญเกี่ยวกับเรือ่งนี้
เปนสําคัญดวย 

 
การทดลองบรโิภคเนื้อกวาง 

 
ถึงแมวากลุมตัวอยางสวนใหญที่สัมภาษณจะมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง แตใน

กลุมที่ไมมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางใหความเห็นวา การที่ไมมีประสบการณในการ
บริโภคเนื้อกวางนั้นเนื่องมากจากสาเหตุที่เขาไมกลาบริโภค กับเห็นวาไมมีความจําเปนตองบริโภค
เนื้อกวาง (ดังตัวเลขที่แสดงไวในตารางที่ 12 และภาพที่ 22 ขางตน) ซ่ึงกลุมตัวอยางกลุมนี้จากการ
สัมภาษณวาหากมีการสาธิตหรือประกอบอาหารเกี่ยวกับเนื้อกวางใหทดลองบริโภคนั้น (ตารางที่ 
17) มีเพียงรอยละ 32.40 ที่กลาทดลองบริโภค สวนกลุมตัวอยางสวนใหญไมกลาทดลองมีจํานวน
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สูงถึงรอยละ 76.60 ซ่ึงสาเหตุที่ไมกลาทดลองเนื่องจากไมมีความจําเปนตองบริโภค และไมกลา
บริโภค (ตารางที่ 18) คิดเปนรอยละ 46.40 และ 26.40 ตามลําดับ ซ่ึงผูบริโภคกลุมนี้สวนใหญยัง
ยืนยันเจตนารมณและความคิดเห็นแบบเดิมอยู 

 
ตารางที่ 16  ทัศนคติและความคิดเห็นของผูถูกสัมภาษณเกี่ยวกับการบรโิภคเนื้อกวาง ป 2551 
 
 4.21 – 5.00 หมายถึง เหน็ดวยอยางยิ่ง      3.41 – 4.20 หมายถึง เหน็ดวย 
 2.61 – 3.40 หมายถึง ไมแนใจ  1.81 – 2.60 หมายถึง ไมเหน็ดวย 
 1.00 – 1.80 หมายถึง ไมเหน็ดวยอยางยิ่ง 
 

ระดับความคดิเห็น  
ความคิดเห็น 5 4 3 2 1 

ชุด
ตัวอยาง 

คะแนน
เฉล่ีย 

ความ
คิดเห็น 

กวางเปนสัตวปา
สงวนและเปน
สัตวเลี้ยงนารัก
ไมควรนํามาเปน
อาหาร 
 
การบริโภคเนื้อ
กวางถือเปนสิ่ง
ผิดจารีตประเพณี
และวัฒนธรรม
ของคนไทย 
 
ลักษณะเนื้อกวาง
ไมเหมาะที่จะ
นํามาทําเปน
อาหาร 
 
ไมคุนเคยกับการ
บริโภคเนื้อกวาง
และคิดวาไมมี
ความจํา 

 
143 

(34.90) 
 
 
 

64 
(15.60) 
 
 
 
 

71 
(17.30) 
 
 
 

131 
(32.00) 

 
151 

(36.80) 
 
 
 

93 
(22.70) 
 
 
 
 

97 
(23.70) 
 
 
 

132 
(32.20) 

 
63 

(15.40) 
 
 
 

142 
(34.60) 
 
 
 
 

114 
(27.80) 
 
 
 

80 
(19.50) 

 
46 

(11.20) 
 
 
 

90 
(22.00) 
 
 
 
 

106 
(25.90) 
 
 
 

54 
(13.20) 

 

 
7 

(1.70) 
 
 
 

21 
(5.10) 

 
 
 
 

22 
(5.40) 

 
 
 

13 
(3.20) 

 

 
410 

(100.00) 
 
 
 

410 
(100.00) 

 
 
 
 

410 
(100.00) 

 
 
 

410 
(100.00) 

 

 
3.92 

 
 

 
3.22 

 
 
 
 
 

3.22 
 

 
 

3.77 
 

 

 
เห็นดวย 
 
 
 
ไมแนใจ 
 
 
 
 
 
ไมแนใจ 
 
 
 
เห็นดวย 
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ตารางที่ 16  (ตอ) 
 

ระดับความคดิเห็น  
ความคิดเห็น 5 4 3 2 1 

ชุด
ตัวอยาง 

คะแนน
เฉล่ีย 

ความ
คิดเห็น 

เนื้อกวางมีราคา
สูง 
 
ไมแนใจวาเนื้อที่
นํามาจําหนาย
เปนเนื้อกวางจริง 
 
ผูมีรายไดสูง
เทานั้นที่จะ
บริโภคเนื้อกวาง 
 
เนื้อกวางเปนเนื้อ
ที่บริโภคในงาน
เทศกาลเทานั้น
ไมเหมาะจะ
นํามาบริโภค
ทั่วไป 

89 
(21.70) 
 

85 
(20.70) 

 
 

40 
(9.80) 

 
 

49 
(12.00) 

177 
(43.20) 
 

172 
(42.00) 

 
 

109 
(26.60) 

 
 

98 
(23.90) 

132 
(32.20) 
 

122 
(29.80) 

 
 

163 
(39.80) 

 
 

138 
(33.70) 

11 
(2.70) 

 
24 

(5.90) 
 

 
85 

(20.70) 
 
 

98 
(23.90) 

1 
(0.20) 

 
7 

(1.70) 
 

 
13 

(3.20) 
 
 

27 
(6.60) 

410 
(100.00) 

 
410 

(100.00) 
 

 
410 

(100.00) 
 
 

410 
(100.00) 

 

3.83 
 

 
3.74 

 
 

3.19 
 

 
 

3.12 

เห็นดวย 
 
 
เห็นดวย 
 
 
ไมแนใจ 
 
 
 
ไมแนใจ 

หมายเหต:ุ (    ) มีหนวยเปนรอยละ 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

พฤติกรรมการซื้อของกลุมตวัอยาง 
 
จากการศึกษาพบวาพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภคจากกลุมตัวอยางทั้งหมดที่มี

ประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางและกลุมตัวอยางที่ไมเคยมีประสบการณในการบริโภคเนื้อ
กวางพบวาจะมีกลุมตัวอยางที่ตัดสินใจซื้อเนื้อกวางเพียง 202 ตัวอยางเทานั้นซึ่งนอยกวากลุม
ตัวอยางที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง 308 ตัวอยาง ซ่ึงมีสวนหนึ่งของกลุมตัวอยางที่มี
ประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางแลวไมตัดสินใจซื้อเนื้อกวางบริโภคแสดงใหเห็นวายังมีปจจัย
บางอยางที่ทําใหกลุมตัวอยางกลุมที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางแลวไมตัดสินใจซื้อเนื้อ
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กวาง   ซ่ึงประเด็นนี้เปนประเด็นที่นาสังเกตและนาสนใจที่จะศึกษาวาเกิดอะไรขึ้นกับกลุมตัวอยาง
ดังกลาว  จากจํานวนกลุมตัวอยาง 202 ตัวอยาง( ตารางที่ 19) ที่ตัดสินใจซื้อเนื้อกวางคิดเปนรอยละ 
49.27 ของกลุมตัวอยางทั้งหมดที่ซ้ือเนื้อกวางหากมีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาดและไมซ้ือเนื้อ
กวางคิดเปนรอยละ 50.73 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด 
 
ตารางที่ 17  การทดลองบริโภคเนื้อกวาง ถามีการโฆษณา หรือการสาธิต   ประกอบอาหาร 
                    สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมมีประสบการณในการบริโภคเนือ้กวาง ป 2551 
 

การทดลอง จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) 
ไมทดลองรับประทาน 
ทดลองรับประทาน 

69 
33 

67.60 
32.40 

จํานวนทั้งหมด 102 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

สําหรับผูที่ตัดสินใจซื้อเนื้อกวางมาบริโภคจากการสัมภาษณกลุมตัวอยางพบวา  (ตารางที่
19) เพศชายจะตัดสินใจซื้อเนื้อกวางมาบริโภคมากกวาเพศหญิงคิดเปนอัตราสวนรอยละ 63.90 และ
พบวา (ตารางที่ 20และภาพที่ 26) ผูที่มีอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจจะเปนกลุมตัวอยางที่ซ้ือ
เนื้อกวางสูงสุดของกลุมตัวอยางทั้งหมดคิดเปนรอยละ42.10รองลงมาคือพนักงานบริษัทเอกชนคิด
เปนรอยละ 34.70    และเปนที่นาสังเกตสําหรับอาชีพพอบานและแมบานที่มีการตัดสินใจซื้อนอย
ที่สุด ซ่ึงกลุมนี้นาจะเปนกลุมเปาหมายที่จะทําการศึกษา แตการศึกษาครั้งนี้ขอมูลของกลุมอาชีพ
พอบานแมบานมีนอยเนื่องจากปจจัยกลุมตัวอยางที่ศึกษาเปนกลุมตัวอยางในเมืองหลวงซึ่งสวน
ใหญจะมีหนาที่การงานทํานอกบานทําใหกลุมตัวอยางกลุมนี้มีขอมูลนอยเกินไปซึ่งอาจไมสามารถ
วิเคราะหได   สวนกลุมที่ตัดสินใจซื้อ (ตารางที่ 21และภาพที่ 27)  สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง 
10,000 – 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 28.20 ของกลุมตัวอยางที่ซ้ือ และอยูในชวงอายุเฉลี่ย 25 – 30 
ป คิดเปนรอยละ25.70 (ตารางที่ 22 และ ภาพที่ 28) 
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ตารางที่ 18  สาเหตุที่ผูบริโภคไมซ้ือเนื้อกวางหากมีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาด ป 2551 
 

เหตุผลท่ีไมซ้ือ จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) 
ไมกลาบริโภค 
ไมแนใจวาเนือ้กวางหรือไม 
กลัวผิดกฎหมาย 
ไมมีความจําเปนตองบริโภค 
เนื้อไมอรอยมกีล่ินสาบ 
ไมเชื่อถือในคณุภาพ 
เนื้อเหนียวไมนุม 
ราคาแพง 
ไมรูจะไปประกอบอาหารอะไร 
อ่ืน ๆ 

55 
13 
10 
97 
9 
3 
0 
6 
8 
7 

26.40 
6.30 
4.80 
46.60 
4.30 
1.40 
0.00 
2.90 
3.90 
3.40 

จํานวนทั้งหมด 208 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
ตารางที่ 19  การตัดสินใจซื้อเนื้อกวางหากมีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาด ป 2551 
 

การตัดสินใจซื้อ จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) 
ช้ือเนื้อกวางรบัประทาน 

ชาย 
หญิง 

ไมซ้ือเนื้อกวางรับประทาน 
ชาย 
หญิง 

202 
129 
73 
208 
78 
130 

49.27 
63.90 
36.10 
50.73 
37.50 
62.20 

ที่มา: จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 20  การตัดสินใจซื้อและไมซ้ือเนื้อกวางบริโภคจําแนกตามอาชีพ ป 2551 
 

ผูซ้ือ ผูไมซ้ือ อาชีพ 
จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) จํานวน(คน) จํานวน(รอยละ) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกจิ 
พอบาน/แมบาน 
พนักงานบรษิทัเอกชน 
ธุรกิจสวนตวัคาขาย 
นักเรียน / นิสิต / นักศึกษา 
อ่ืน ๆ 

85 
1 
70 
21 
10 
15 

42.10 
0.50  
34.70  
10.40  
5.00  
7.40  

100 
1 
62 
17 
18 
10 

48.10  
0.50  
29.80  
8.20  
8.70  
4.80  

จํานวนทั้งหมด 202 100.00 208 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
   

                  

42.10%
48.10%

0.50%
0.50%

34.70%
29.80%

10.40%
8.20%

5.00%
8.70%

7.40%4.80%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

60.00%

1 2 3 4 5 6

ผูซื้อ
ไมซื้อ

 
1 คือ อาชีพรับราชการ / รัฐวสิาหกิจ  2 คือ อาชีพพอบาน / แมบาน 
3 คือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน   4 คือ อาชีพธุรกิจสวนตวัคาขาย 
5 คือ อาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา   6 คือ อาชีพอ่ืน ๆ 

 
ภาพที่ 26  อัตราสวนของผูที่สนใจจะซื้อและไมซ้ือเนื้อกวางบริโภคจําแนกตามอาชีพ 
ที่มา: จากตารางที่ 20 
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ตารางที่ 21  การตัดสินใจซื้อหรือไมซ้ือเนื้อกวางจําแนกตามระดับรายได ป 2551 
 

ผูซ้ือ ผูไมซ้ือ รายได 
จํานวน(คน) จํานวน(รอยละ) จํานวน(คน) จํานวน(รอยละ) 

นอยกวา 10,000 บาท 
10,001 - 15,000 บาท 
15,001 - 20,000 บาท 
20,001 – 25,000 บาท 
25,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 35,000 บาท 
35,001 – 40,000 บาท 
มากกวา 40,000 บาท 

 

36 
57 
33 
12 
16 
16 
5 
27 

17.8 
28.20 
16.30 
5.90 
7.90 
7.90 
2.50 
13.40 

 

62 
47 
45 
18 
15 
5 
4 
12 

29.80 
22.60 
21.60 
8.70 
7.20 
2.40 
1.90 
5.8 

จํานวนทั้งหมด 202 100.00 208 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

17.80%

29.80%
28.20%

22.60%

16.30%

21.60%

5.90%
8.70%

7.90%
7.20%

7.90%
2.40%

2.50%
1.90%

13.40%

5.80%

0.00%
5.00%

10.00%
15.00%
20.00%
25.00%
30.00%
35.00%

1 2 3 4 5 6 7 8

ผูซื้อ
ผูไมซื้อ

 
ภาพที่ 27  อัตราสวนของผูที่สนใจซื้อเนื้อกวางมาบริโภคจําแนกตามระดับรายไดของผูถูกสัมภาษณ 
ที่มา: จากตารางที่ 21 
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ตารางที่ 22  อัตราสวนของความตั้งใจที่จะซื้อเนื้อกวาง จําแนกตามอายุของผูถูกสัมภาษณ ป 2551 
 

ผูซ้ือ ผูไมซ้ือ อายุ 
จํานวน(คน) จํานวน(รอยละ) จํานวน(คน) จํานวน(รอยละ) 

นอยกวา 25 ป 
25 – 30 ป 
31 – 35 ป 
36 – 40 ป 
41 – 45 ป 

มากกวา 45 ป 

36 
52 
36 
27 
15 
36 

17.80  
25.7  
17.80  
13.40  
7.40  
17.80  

37 
76 
26 
19 
16 
34 

17.80 
36.50 
12.50 
9.10  
7.70 
16.30 

จํานวนทั้งหมด 202 100.00  208 100.00  
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
 

17.80%
17.80%

25.70%

36.50%

17.80%

12.50%13.40%
9.10%

7.40%
7.70%

17.80%
16.30%

0.00%
5.00%

10.00%
15.00%
20.00%
25.00%
30.00%
35.00%
40.00%

>25 ป 25-30 31-35 36-40 41-45 >45

ผูซ้ือ
ผูไมซ้ือ

 
ภาพที่ 28  อัตราสวนของความตั้งใจซื้อเนื้อกวาง จําแนกตามอายุของผูถูกสัมภาษณ ป 2551 
ที่มา: จากตารางที่ 22 
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โอกาสในการรบัประทานเนื้อกวาง 
 
จากการสํารวจกลุมตัวอยางทีมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางที่ผานมา(ตารางที่ 23) 

จํานวนครั้งและโอกาสในการรับประทานเนื้อกวางของกลุมตัวอยางมีโอกาสรับประทานเพียง 1-3 
คร้ัง เทานั้นโดยคิดเปนรอยละ 70.10 ของกลุมตัวอยางที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง 
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากเหตุผลที่วาเนื้อกวางยังไมแพรหลาย ไมสะดวกในการซื้อ และยังเปนเนื้อที่ยัง
ไมเปนที่นิยมของตลาด 
 
ตารางที่ 23  จํานวนครั้งและโอกาสในการบริโภคเนื้อกวางที่ผานมาของผูถูกสัมภาษณ ป 2551 
 

โอกาสในการบริโภคเนื้อกวาง จํานวน (คน) จํานวนรอยละ 
1-3 คร้ัง 
4-6 คร้ัง 
7-10 คร้ัง 

มากกวา 10 คร้ังขึ้นไป 

216 
45 
11 
36 

70.10 
14.60 
3.60 
11.70 

รวมท้ังหมด 308 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 

สถานที่ในการจัดจําหนายและลักษณะเนื้อกวางที่จะมีจําหนายในทองตลาด 
 
จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางมีสูงถึง 308 

ตัวอยาง แตเมื่อศึกษาในเรื่องของการตัดสินใจที่จะซื้อเนื้อกวางของกลุมตัวอยาง (ตารางที่ 24 )
พบวา มีกลุมตัวอยางผูบริโภคเพียง 202  ตัวอยางเทานั้นที่จะตัดสินใจซื้อเนื้อกวางมาบริโภค ซ่ึง
แสดงใหเห็นวามีกลุมตัวอยางที่มีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางสวนหนึ่งนั้นยังไมตัดสินใจ
ซ้ือเนื้อกวางมาบริโภคหากมีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาดอาจเนื่องมาจากปจจัยอ่ืน ๆ ที่ทําให
ผูบริโภคกลุมนี้ยังไมตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง โดยกลุมตัวอยางสวนใหญที่ตัดสินใจซื้อแสดงเจตต
จํานงวา เขาพอใจที่จะซื้อเนื้อกวางในซุปเปอรมารเก็ต หรือ รานคาสหกรณ ซ่ึงคิดเปนรอยละ 70.30 
ของกลุมตัวอยางที่ตัดสินใจซื้อ รองลงมาคือรานอาหารและภัตตาคาร รอยละ 18.30  ซ่ึงแสดงให
เห็นวา ผูบริโภคในกรุงเทพฯ เลือกที่จะซื้อเนื้อกวางในซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาสหกรณอาจ
เนื่องมาจากความสะดวกในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 
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สวนลักษณะเนื้อกวางที่กลุมตัวอยางพอใจที่จะซื้อ(ตารางที่ 25) โดยมากเลือกหีบหอสําเร็จ
ในราคาตาง ๆ รอยละ 42.60 และรูปแบบชําแหละตามใจชอบ รอยละ38.60   การที่กลุมตัวอยาง
พอใจในแบบแรกเนื่องจากสามารถอํานวยความสะดวกในการหาซื้อประกอบกับผูบริโภคในเขต
กรุงเทพฯ มีเวลานอยในการประกอบอาหารและความตองการอะไรที่ไมยุงยากและซับซอนในการ
บริโภค 
 
ตารางที่ 24  สถานที่จัดจําหนายเนื้อกวางที่ผูบริโภคเลือกที่จะซื้อ ป 2551 
 

สถานที่จัดจําหนาย จํานวน (คน) จํานวนรอยละ 
ซุปเปอรมารเก็ต หรือ รานคาสหกรณ 
รานอาหาร / ภตัตาคาร 
รานของฝาก 
ตลาดสดทั่วไป 
อ่ืน ๆ  

142 
37 
4 
17 
2 

70.30 
18.30 
2.00 
8.40 
1.00 

รวมท้ังหมด 202 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
 
ตารางที่ 25  ลักษณะเนื้อกวางที่จะจัดจําหนาย ป 2551 
 

ลักษณะเนื้อกวางที่จําหนาย จํานวน (คน) จํานวนรอยละ 
เลือกชําแหละตามน้ําหนกัทีผู่ซ้ือตองการ 
หีบหอสําเร็จเปนหอขนาดตาง ๆ 
ปรุงเปนอาหารกึ่งสําเร็จรูปแลวพรอมรับประทาน 

78 
86 
38 

38.60 
42.60 
18.80 

จํานวนทั้งหมด 202 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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ราคาเนื้อกวาง 
 
จากการศึกษาในเรื่องราคาเนื้อกวาง  พบวากลุมตัวอยางใหความเห็นวาราคาของเนื้อกวาง

ควรจะต่ํากวา 250 บาท คิดเปนรอยละ 41.60 ของกลุมตัวอยางที่ตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง และรองลงมา
คือจะซื้อเนื้อกวางตามราคาตลาด คิดเปนรอยละ 37.10 ของกลุมตัวอยางที่ตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง 
(ตารางที่ 26)จากการพิจารณาราคาที่กลุมตัวอยางเลือกที่จะซื้อทั้งสองระดับราคานี้พบวาสองกลุม
ราคานี้มีรอยละของราคาไมตางกันมากนัก ซ่ึงหากพิจารณาราคาของกลุมแรกที่เลือกราคาต่ํากวา 
250 บาทนั้นจากการศึกษาพบวาความคาดหวังของกลุมตัวอยางกลุมนี้อยากใหเนื้อกวางนั้นราคา
เทากับเนื้อวัว เนื้อหมู หรือเนื้อไก ซ่ึงจะทําใหกลุมนี้สามารถตัดสินใจซื้อไดงาย  สวนในกลุมที่
ตองการซื้อเนื้อกวางราคาตามตลาดนั้นพบวากลุมนี้ทราบวาราคาเนื้อกวางในประเทศมีราคาสูงถึง
กิโลกรัมละ 400 – 1,200 บาทตอกิโลกรัม ตามลักษณะและประเภทของเนื้อกวาง ซ่ึงกลุมนี้ยินดีที่จะ
ซ้ือเนื้อกวางตามราคาที่เปนจริงของตลาด จากขอมูลที่พบแสดงใหเห็นวาหากตองการที่จะขายเนื้อ
กวางในราคาใดนั้นผูประกอบการควรพิจารณากลุมลูกคาและตนทุนของการผลิตเนื้อกวางที่
เหมาะสมและสามารถดึงดูดใจใหทั้งสองกลุมที่ตัดสินใจซื้อมีความเต็มใจและพรอมที่จะซื้อเนื้อ
กวางมาบริโภคเพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งของเนื้อสัตวประเภทโปรตีน 

 
ตารางที่ 26  ความสัมพันธระหวางราคากับความชอบอยากซื้อเนื้อกวางมาบริโภค ป 2551 
 

ระดับราคา จํานวน (คน) จํานวน (รอยละ) 
นอยกวา 250 บาท 

251 – 300 บาท 
301 – 350 บาท 
351 – 400 บาท 
401 – 450 บาท 
451 – 500 บาท 
501 – 550 บาท 
551 – 600 บาท 
ตามราคาตลาด 

84 
29 
4 
3 
0 
7 
0 
0 
75 

41.60 
14.40 
2.00 
1.50 
0.00 
3.50 
0.00 
0.00 
37.10 

จํานวนทั้งหมด 202 100.00 
ที่มา: จากการสํารวจ 
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 อยางไรก็ตามผลการสํารวจไดแสดงใหเห็นสิ่งที่นาสนใจหลายประการแมวาประชากรใน
กรุงเทพมหานครสวนใหญจะรูสึกไปในทางลบ ตอการบริโภคเนื้อกวาง แตก็มิไดหมายความวาจะ
หมดโอกาสในการสงเสริมใหเกิดอุตสาหกรรมการเลี้ยงกวางและการบริโภคเนื้อกวางขึ้นได ทั้งนี้
เพราะวาแมจํานวนผูสนใจจะซื้อเนื้อกวางจะมีเพียงรอยละ 49.27 แตจํานวนดังกลาวนี้เมื่อนับเปน
จํานวนคนและจํานวนครอบครัวแลวก็จะมีขนาดใหญพอที่จะสงเสริมใหเกิดอุตสาหกรรมเนื้อกวาง
ขึ้นได ทั้งนี้ความสําเร็จในการจําหนายเนื้อกวางขึ้นอยูกับปจจัย 4 ปจจัยดวยกันคือ 
 

1. จําเปนจะตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธใหผูบริโภคทราบถึงคุณคาและสถานที่ซื้อ
เนื้อกวางใหมากขึ้น 
 

2. ตองเปลี่ยนความคิดของผูบริโภคใหเขาใจวากวางที่นํามาจําหนายเปนกวางที่เกิดจากการ
เล้ียงและสงเสริมในเชิงเศรษฐกิจ และตองมีหนวยงานรัฐบาลหรือหนอยงานที่เกี่ยวใหการรับรอง
เพื่อสรางความนาเชื่อถือใหแกสินคาและผลิตภัณฑ 

 
3. ลักษณะเนื้อกวางที่จะจําหนายนั้นอาจจะบรรจุหีบหอสําเร็จ หรือใหเลือกชําแหละตาม

ความพอใจของลูกคา เชนเดียวกับการจําหนายเนื้อหมูและเนื้อวัวทั่ว ๆ ไป 
 

4. ราคาขายเนื้อกวางในระยะเริ่มแรกนี้ ควรอยูในชวงกิโลกรัมละไมเกิน 250 บาท จึงจะ
เปนที่พอใจของลูกคา 
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การวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค 
 

ในการศึกษาความสัมพันธของปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสารและปจจัยดาน
ทัศนคติ เกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง ที่เปนตัวกําหนดความนาจะเปนในการยอมรับเนื้อกวาง
ของผูบริโภค อาศัยแบบจําลองโลจิต โดยใชการประมาณคาสมัประสิทธิ์ดวยวิธี Maximum 
Likelihood โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป EVIES เขามาชวยในการวิเคราะห ซ่ึงมีรายละเอียดของ
แบบจําลองและตัวแปรที่ใชในการศึกษา ผลการประมาณคาทางสถิติ รวมทั้งการสรุปปจจัยที่คาดวา
จะมีผลตอการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคมีหัวขอ ดังนี ้

 
1. แบบจําลองการยอมรับเนือ้กวางกับปจจยัสวนบุคคล 
2. แบบจําลองการยอมรับเนือ้กวางกับปจจยัดานการรับรูขาวสาร 
3. แบบจําลองการยอมรับเนือ้กวางกับปจจยัดานทัศนคต ิ
4. แบบจําลองการยอมรับเนือ้กวางกับปจจยัสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสารและ

ปจจัยดานทัศนคติ 
 

การวิเคราะหแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัยสวนบุคคล 
 
ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่คาดวาจะมีผลกระทบตอตัวแปรตาม

การซื้อเนื้อกวาง ในการกะประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ ดวยวิธีความนาจะเปนสูงสุด 
(Maximum likelihood) ของแบบจําลองโลจิต แสดงไดดังตารางที่ 27 คาสรุปทางสถิติโดย
แบบจําลองนี้มีการกระจายแบบไคสแควร ซ่ึงมีคาเทากับ 76.31413 เปนคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ขึ้นไป ซ่ึงหมายความวาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อกับตัว
แปรอิสระคือปจจัยสวนบุคคล ประกอบดวย เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได ที่มีอยูในสมการนั้น
มีความนาเชื่อถือไดดวยระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 McFadden R-squared 0.1342870 อธิบายไดวาตัว
แปรอิสระของสมการสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 13.43 สวนที่เหลือ 86.57 เปนผลของตัว
แปรภายนอกที่ไมไดอยูในสมการ  การวิเคราะหปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง 
พบวา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภคมี 4 ปจจัยคือ 
  

1. เพศมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ คา
สัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร เพศ ซ่ึงเทากับ 1.297654 
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จะได e1.297654 ประมาณเทากับ 3.66 ซ่ึงหมายความวาเพศชายมีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวาเพศหญิง
ถึง 3.66 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางได
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
 

2. อายุมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ คา
สัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร อายุต่ํากวา 25 ป ซ่ึงเทากับ 
1.083840 จะได e1.083840ประมาณเทากับ 2.95 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางอายุต่ํากวา 25 ป มีโอกาส
ซ้ือเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางอายุมากกวา 45 ปขึ้นไปถึง 2.96 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัย
ดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 95 
 

3. อาชีพมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง โดยปจจัย
เร่ืองอาชีพที่สามารถอธิบายไดทางสถิติอยางมีนัยสําคัญที่อยู 2 อาชีพ คืออาชีพรับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ และอาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย โดยอธิบายไดดังนี้ 
 

      คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร อาชีพรับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ซ่ึงเทากับ 1.187256 จะได e1.187256 ประมาณเทากับ 3.28 ซ่ึงหมายความวากลุม
ตัวอยาง อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนถึง 3.28 
เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95   

 
     ตัวแปรกลุมอาชีพธุรกิจสวนตัว /คาขาย สัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ 

antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร กลุมอาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย ซ่ึงเทากับ 1.432557 จะได e1.432557 

ประมาณเทากับ 4.18 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยาง ธุรกิจสวนตัว/คาขาย มีโอกาสซื้อเนื้อกวาง
มากกวากลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนถึง 4.18 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบาย
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95   
 

4. รายไดมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ 
ถาผูบริโภคมีรายไดเพิ่มมากขึ้น จะสงผลใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางลดลง โดยปจจัย
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เร่ืองรายไดที่สามารถอธิบายไดทางสถิติอยางมีนัยสําคัญมีอยู 3 ระดับคือ ระดับรายไดต่ํากวา 10,000 
บาท ระดับรายได 15,001-20,000 บาท และระดับรายได 20,001-25,000 บาท โดยอธิบายไดดังนี้ 

 
     คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายไดต่ํา

กวา 10,000 บาท ซ่ึงเทากับ 2.265986 จะได e2.265986 ประมาณเทากับ 9.64 ซ่ึงหมายความวากลุม
ตัวอยางรายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 40,001 
บาทขึ้นไป ถึง 9.64 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อ
กวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  
 

     คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายได 
15,001-20,000 บาท ซ่ึงเทากับ 1.598574 จะได e1.598574ประมาณเทากับ 4.95 ซ่ึงหมายความวากลุม
ตัวอยางรายได 15,001-20,000 บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 
40,001 บาทขึ้นไปถึง 4.95 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการ
ซ้ือเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  

 
     คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายได 

20,001-25,000 บาท ซ่ึงเทากับ 1.404225 จะได e1.404225 ประมาณเทากับ 4.07 ซ่ึงหมายความวากลุม
ตัวอยางรายได 20,001-25,000  บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 
40,001 บาทขึ้นไปถึง 4.07 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการ
ซ้ือเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

 
     สวนตัวแปรดานการศึกษา ซ่ึงมีความสัมพันธเดียวกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อเนื้อกวาง

ของผูบริโภค แตความสัมพันธของปจจัยดังกลาวไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 27  ผลการประมาณแบบจําลองโลจิต ของแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัย 
       ประชากรและสังคมของผูบริโภค 
 

Dependent Variable: BUY  
 Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)  
Sample: 1 - 410 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาดเคลื่อน
มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
เพศ 1.297654 0.251876 5.151958   0.0000 * 

ต่ํากวา 25 ป 1.083840 0.517068 2.096129     0.0361 ** 
25-30 ป 0.576795 0.428028 1.347563 0.1778 
31-35 ป 0.497848 0.426779 1.166524 0.2434 
36-40 ป 0.274244 0.458627 0.597968 0.5499 
41-45 ป -0.057306 0.474581 -0.120751 0.9039 

ต่ํากวามัธยมศกึษา 1.018027 1.536956 0.662366 0.5077 
มัธยมศึกษา/ปวช. 1.568678 1.363941 1.150107 0.2501 
อนุปริญญา/ปวส. 1.673112 1.351815 1.237678 0.2158 

ปริญญาตรี 1.126609 1.327430 0.848715 0.3960 
ปริญญาโท 0.506756 1.352075 0.374799 0.7078 

รับราชการ/วิสาหกิจ -1.187256 0.533818 -2.224085   0.0261 ** 
พอบาน/ แมบาน 1.142023 1.535084 0.743949 0.4569 
พนักงานบรษิทั -0.794506 0.553421 -1.435627 0.1511 

ธุรกิจสวนตวั / คาขาย -1.432557 0.638966 -2.241991 0.0250* 
นักเรียน /นักศกึษา -1.129058 0.692364 -1.630729 0.1029 

 
 
 
 



 88 

ตารางที่ 27  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาดเคลื่อน
มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

ต่ํากวา 10,000 บาท -2.265986 0.555695 -4.077751   0.0000 * 
10,001-15,000 บาท -1.238364 0.497523 -2.489060   0.0128 ** 
15,001-20,000 บาท -1.598574 0.492107 -3.248426  0.0012 * 
20,001-25,000 บาท -1.404225 0.567779 -2.473189    0.0134 ** 
25,0001-30,000 บาท -0.729999 0.542533 -1.345538 0.1785 
30,001-35,000 บาท -0.049556 0.680915 -0.072778 0.9420 
35,001-40,000 บาท -1.251494 0.810629 -1.543856 0.1226 

Constant 0.051645 1.458552 0.035408 0.9718 
Mean dependent var 0.492683 S.D. dependent var 0.500557 
S.E. of regression 0.469432 Akaike info criterion 1.317021 
Sum squared resid 85.06152 Schwarz criterion 1.552113 
Log likelihood -245.9894 Hannan-Quinn criter. 1.410030 
Restr. log likelihood -284.1464 Avg. log likelihood -0.599974 
LR statistic (5 df) 76.31413 McFadden R-squared 0.134287 
Probability(LR stat) 1.24E-07    
 
Obs with Dep=0 

 
208 

    
  Total obs 

 
410 

Obs with Dep=1 202    
หมายเหต:ุ  *  = มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
  ** = มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
ที่มา:  จากการคํานวณ 
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การวิเคราะหแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัยการรับรูขาวสาร 
 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่คาดวาจะมีผลกระทบตอตัวแปรตาม
การซื้อเนื้อกวาง ในการกะประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ ดวยวิธีความนาจะเปนสูงสุด 
(Maximum likelihood) ของแบบจําลองโลจิต แสดงไดดังตารางที่ 28 คาสรุปทางสถิติโดย
แบบจําลองนี้มีการกระจายแบบไคสแควร ซ่ึงมีคาเทากับ 111.2147เปนคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ขึ้นไป ซ่ึงหมายความวาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อกับตัว
แปรอิสระคือปจจัยดานการรับรูขาวสาร ที่มีอยูในสมการนั้นมีความนาเชื่อถือไดดวยระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 99 และ McFadden R-squared 0.1957000 อธิบายไดวาตัวแปรอิสระของสมการสามารถ
อธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 19.57 สวนที่เหลือ 80.43 เปนผลของตัวแปรภายนอกที่ไมไดอยูใน
สมการ 

 
การวิเคราะหปจจัยที่คาดวาจะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง พบวา ปจจัยที่มี

ผลกระทบตอพฤตกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภคมี 4 ปจจัย 
 
1. การรับรูวามีการนํากวางเขาบรรจุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจมีความสัมพันธในทิศทาง

ตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ หากผูบริโภครับรูเกี่ยวกับเรื่องนี้จะสงผลให
ผูบริโภคตัดสินใจซื้อเนื้อกวางลดนอยลง คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คา
สัมประสิทธิ์ตัวแปร ซ่ึงเทากับ 1.095831จะได e1.095831 ประมาณเทากับ 2.99 ซ่ึงหมายความวากลุม
ตัวอยางการรับรูในดานนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางลดลง ถึง 2.99 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัย
ดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 99  อาจเปนเพราะวาผูบริโภคไมทราบสาเหตุวาทําไมรัฐบาลจึงไดบรรจุการเลี้ยง
กวางเขาในแผนพัฒนาฯ เพราะผูบริโภคอาจคิดวาวัตถุประสงคอาจเพื่ออนุรักษพันธุกวาง  

 
2. การรับรูวามีเนื้อกวางจําหนายในหางสรรพสินคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับ

พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ เมื่อผูบริโภครบัทราบวามีเนื้อกวางขายในหางสรรพสินคาจะทํา
ใหพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคเพิ่มขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คา
สัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 1.142585 จะได e1.142585 ประมาณเทากับ 3.13 ซ่ึงหมายความ
วากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองอื่นถึง 3.13 เทา 
โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญ
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ทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99   อาจเพราะความสะดวกในการซื้อสินคาเนื้อกวางทําให
การซื้อเพิ่ม  

 
3. การรับรูวาเนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับครอเรสเตอรอลมี

ความสัมพันธในทิศทางเดียวกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ ถาผูบริโภคมีความรูเกีย่วกบั
เร่ืองนี้ จะสงผลใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางเพิ่มมากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ 
odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 1.021382 จะได e1.021382ประมาณ
เทากับ 2.77 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่
รับรูเร่ืองอื่นถึง 2.77 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อ
กวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99   คือหากผูบริโภคทราบวาเนื้อ
กวางมีประโยชนตอรางกายและสุขภาพ ก็จะทําใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  
  

4. การรับรูวาเนื้อกวางสามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภทมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ ถาผูบริโภคมีความรูเกี่ยวกับเรื่องนี้ จะสงผล
ใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางเพิ่มมากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ 
antilog คาสัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 0.822096 จะได e0.822096  ประมาณเทากับ 2.28 ซ่ึง
หมายความวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองอื่นถึง 
2.28 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99    คือหากผูบริโภคทราบวาเนื้อกวางสามารถ
ทําอาหารไดหลากหลายก็จะทําใหผูบริโภครูวาซื้อเนื้อกวางแลวจะไปประกอบอาหารอะไร ก็จะทํา
ใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  
 

สวนตัวแปรอิสระอีก 6 ตัวแปรคือ ปจจัยการรับรูวามีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกิจ กวาง
สามารถเลี้ยงไดทุกสภาพภูมิอากาศ สวนของเขาสามารถนํามาสกัดเปนซุปสกัดการรับรูวาหนังของ
กวางเหมาะแกการดัดแปลงเปนของใชตาง ๆ มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรม
การซื้อเนื้อกวาง สวนปจจัยการรับรูวาเนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทางโภชนาการที่สูง และ การรับรู
วาเนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว  มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน  แต
ความสัมพันธของปจจัยดังกลาวไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 28  ผลการประมาณแบบจําลองโลจิต ของแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัย 
       ดานการรับรูขาวสาร 
 

Dependent Variable: BUY  
Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)  
Sample: 1 - 410 
 

 
ตัวแปร 

 
คาสัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

ปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปนสัตว
เศรษฐกิจ 

 
-0.252739 

 
0.277847 

 
-0.909633 

 
0.3630 

กวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพ
ภูมิอากาศ 

 
-0.092391 

 
0.282799 

 
-0.326701 

 
0.7439 

มีการนํากวางเขาบรรจุใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

 
-1.095831 

 
0.380130 

 
-2.882782 

    
0.0039 * 

มีเนื้อกวางจําหนายใน
หางสรรพสินคา 

 
1.142585 

 
0.279389 

 
4.089591 

  
 0.0000 * 

เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทาง
โภชนาการที่สูง 

 
0.484632 

 
0.333896 

 
1.451446 

 
0.1467 

เนื้อกวาเปนเนือ้สัตวที่ให
โปรตีนสูงกวาเนื้อววั 

 
0.552244 

 
0.370470 

 
1.490659 

 
0.1361 

เปนเนื้อสัตวทีม่ีสรรพคุณชวย
ลดระดับครอเรส 

 
1.021382 

 
0.330679 

 
3.088741 

   
0.0020 * 

สามารถดัดแปลงเปนอาหารได
หลายประเภท 

 
0.822096 

 
0.295749 

 
2.779708 

   
0.0054 * 

เขาสามารถนํามาสกัดเปนซปุ -0.046246 0.292804 -0.157943 0.8745 
หนังเหมาะแกการดัดแปลงเปน
ของใชตาง ๆ 

 
-0.517499 

 
0.268189 

 
-1.929609 

 
0.0537 
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ตารางที่ 28  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คาสัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

 
Constant 

 
-0.964615 

 
0.235548 

 
-4.095202 

 
0.0000 

Mean dependent var 0.492683     S.D. dependent var 0.500557 
S.E. of regression 0.441619     Akaike info criterion 1.168483 
Sum squared resid 77.81576     Schwarz criterion 1.276234 
Log likelihood -228.5391     Hannan-Quinn criter. 1.211112 
Restr. log likelihood -284.1464     Avg. log likelihood -0.557412 
LR statistic (10 df) 111.2147     McFadden R-squared 0.195700 
Probability(LR stat) 0.000000    
 
Obs with Dep=0 

 
208 

    
  Total obs 

 
410 

Obs with Dep=1 202    
หมายเหตุ : * =  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
  ** = มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
ที่มา: จากากการคํานวณ 
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การวิเคราะหแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัยดานทัศนคต ิ
 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่คาดวาจะมีผลกระทบตอตัวแปรตาม
การซื้อเนื้อกวาง ในการกะประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ ดวยวิธีความนาจะเปนสูงสุด 
(Maximum likelihood) ของแบบจําลองโลจิต แสดงไดดังตารางที่ 29 คาสรุปทางสถิติโดย
แบบจําลองนี้มีการกระจายแบบไคสแควร ซ่ึงมีคาเทากับ 135.3826 เปนคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ขึ้นไป ซ่ึงหมายความวาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อกับตัว
แปรอิสระคือปจจัยดานทัศนคติ ที่มีอยูในสมการนั้นมีความนาเชื่อถือไดดวยระดับความเชื่อมั่นรอย
ละ 99   และ McFadden R-squared 0.238227 อธิบายไดวาตัวแปรอิสระของสมการสามารถอธิบายตัว
แปรตามไดรอยละ 23.82 สวนที่เหลือ 76.18 เปนผลของตัวแปรภายนอกที่ไมไดอยูในสมการ  การ
วิเคราะหปจจัยที่คาดวาจะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง พบวา ปจจัยที่มีผลกระทบตอ
พฤตกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภคมี 3 ปจจัย 

 
1. ทัศนคติเกี่ยวกับกวางเปนสัตวปาสงวนและเปนสัตวเล้ียงนารัก มีความสัมพันธใน

ทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ ถาผูบริโภคมีความคิดเกี่ยวกับเรื่องนี้
เพิ่มขึ้น จะสงผลใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อเนื้อกวางลดลง   คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดย
การ antilog คาสัมประสิทธิ์ทัศนคติเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 0.402383 จะได e0.402383 ประมาณเทากับ 1.50 
ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางลดลง 1.50  เทา โดยที่ปจจัย
อ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95    ซึ่งปจจัยดังกลาวที่ทําใหผูบริโภคไมเห็นสมควรที่จะซื้อเนื้อกวางมา
เพื่อบริโภคเหตุเพราะยังมีความคิดแบบเกาที่ไดปลูกฝงมาวาหามฆาสัตวปาเพื่อนํามาเปนอาหาร   
 

2. ทัศนคติเกี่ยวกับความไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิดวาเนื้อกวางไมมีความ
จําเปนในการบริโภค มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ 
คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ทัศนคติเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 
1.263827 จะได e1.263827 ประมาณเทากับ 3.53 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเร่ืองนี้ มี
โอกาสซื้อเนื้อกวางลดลง 3.53 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรม
การซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ซ่ึงอาจเปนเพราะวา
ผูบริโภคยังไมมีความคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางซึ่งเปนไปตามที่คาดไว 
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3. ทัศนคติเกี่ยวกับราคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง
กลาวคือ เมื่อผูบริโภคมีความคิดวาเนื้อกวางราคาสูงจะทําใหผูบริโภคมีความคิดที่จะซื้อเนื้อกวาง
มากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ทัศนคติเร่ืองนี้ ซ่ึง
เทากับ 0.785347 จะได e0.785347  ประมาณเทากับ 2.19 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเร่ือง
นี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางเพิ่มขึ้น 2.19 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบาย
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ซ่ึงอาจอาจ
เนื่องมาจากผูบริโภคคิดวาเนื้อกวางเปนเนื้อที่หากยาก และราคานาจะสูงกวาเนื้อสัตวชนิดอื่นๆ  ใน
ทองตลาดและยินดีที่จะซื้อเนื้อกวางเพิ่มขึ้น 
 

สวนตัวแปรอิสระอีก 5 ตัวแปรคือ ปจจัยดานทัศนคติวาการบริโภคเนื้อกวางถือเปนสิ่งผิด
จารีตประเพณี ลักษณะเนื้อกวางไมเหมาะที่จะนํามาทําเปนอาหาร ความแนใจวาเนื้อกวางที่นํามา
จําหนายเปนเนื้อกวางจริง และ เนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภคในงานเทศกาล กวางสามารถเลี้ยง มี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง สวนผูที่มีรายไดสูงเทานั้นที่จะบริโภค
เนื้อกวาง มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม แตความสัมพันธของปจจัยดังกลาวไมมีความ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 29  ผลการประมาณแบบจําลองโลจิต ของแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัย 
       ดานทัศนคติของผูบริโภค 
 

Dependent Variable: BUY  
 Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)  
Sample: 1 – 410 
 

 
ตัวแปร 

 
คาสัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือนมาตรฐาน
ของสัมประสทิธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 
 

กวางเปนสัตวปาสงวนและ
เปนสัตวเล้ียงนารัก 

 
-0.402383 

 
0.157259 

 
-2.558719 

 
0.0105 * 

การบริโภคเนือ้กวางถือเปน
ส่ิงผิดจารีต 

 
0.237425 

 
0.163904 

 
1.448558 

 
0.1475 

ลักษณะเนื้อกวางไมเหมาะที่
จะนํามาทําอาหาร 

 
0.102682 

 
0.164253 

 
0.625147 

 
0.5319 

ไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อ
กวาง/ไมจําเปน 

 
-1.263827 

 
0.173755 

 
-7.273617 

 
0.0000 * 

เนื้อกวางมีราคาสูง 
 

0.785347 0.191751 4.095660 0.0000 * 

ไมแนใจวาเนือ้ที่นํามา
จําหนายเปนเนื้อกวาง 

 
0.148691 

 
0.153244 

 
0.970292 

 
0.3319 

ผูมีรายไดสูงเทานั้นที่จะ
บริโภคเนื้อกวาง 

 
-0.117418 

 
0.161381 

 
-0.727586 

 
0.4669 

เนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภค
ในงานเทศกาล 

 
0.153661 

 
0.140744 

 
1.091778 

 
0.2749 

Constant 
 

1.571480 0.708112 2.219252 0.0265 * 
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ตารางที่ 29  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คาสัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือนมาตรฐาน
ของสัมประสทิธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 
 

 
Mean dependent var 

 
0.492683 

 
S.D. dependent var 

 
0.500557 

S.E. of regression 0.423617 Akaike info criterion 1.099781 
Sum squared resid 71.96007 Schwarz criterion 1.187941 
Log likelihood -216.4552 Hannan-Quinn criter. 1.134660 
Restr. log likelihood -284.1464 Avg. log likelihood -0.527939 
LR statistic (8 df) 135.3826 McFadden R-squared 0.238227 
Probability(LR stat) 0.000000    
 
Obs with Dep=0 

 
208 

  
  Total obs 

 
410 

Obs with Dep=1 202    
หมายเหตุ :   * = มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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การวิเคราะหแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางกับปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสารและ
ปจจัยดานทัศนคต ิ
 

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่คาดวาจะมีผลกระทบตอตัวแปรตาม
การซื้อเนื้อกวาง ในการกะประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ ดวยวิธีความนาจะเปนสูงสุด 
(Maximum likelihood) ของแบบจําลองโลจิต แสดงไดดังตารางที่ 30 คาสรุปทางสถิติโดย
แบบจําลองนี้มีการกระจายแบบไคสแควร ซ่ึงมีคาเทากับ 244.0585  เปนคาที่มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ 
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ขึ้นไป ซ่ึงหมายความวาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซื้อกับตัว
แปรอิสระคือปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสารและปจจัยดานทัศนคติ ที่มีอยูในสมการ
นั้นมีความนาเชื่อถือไดดวยระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 และ McFadden R-squared 0.429459  อธิบาย
ไดวาตัวแปรอิสระของสมการสามารถอธิบายตัวแปรตามการซื้อไดรอยละ 42.95 สวนที่เหลือ 57.05 
เปนผลของตัวแปรภายนอกที่ไมไดอยูในสมการ  การวิเคราะหปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอพฤติกรรม
การซื้อเนื้อกวาง พบวา ปจจัยที่มีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภคมี 8 ปจจัย 

 
1.  เพศมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ คา

สัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร เพศ ซ่ึงเทากับ 1.287081
จะได e1.287081 ประมาณเทากับ 3.62 ซ่ึงหมายความวาเพศชายมีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวาเพศหญิง
ถึง 3.62 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางได
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  

 
2.  อาชีพมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง โดยปจจัย

เร่ืองอาชีพที่สามารถอธิบายไดทางสถิติอยางมีนัยสําคัญที่อยู คือ อาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย โดย
อธิบายไดดังนี้   ตัวแปรกลุมอาชีพธุรกิจสวนตัว /คาขาย สัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ 
antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร กลุมอาชีพธุรกิจสวนตัว/คาขาย  ซ่ึงเทากับ 1.967326 จะได e1.967326

ประมาณเทากับ 7.15 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยาง ธุรกิจสวนตัว/คาขาย  มีโอกาสซื้อเนื้อกวางนอย
กวากลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนถึง 7.15 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบาย
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95   
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3.  รายไดมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ 
ถาผูบริโภคมีรายไดเพิ่มมากขึ้น จะสงผลใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางลดลง โดยปจจัย
เร่ืองรายไดที่สามารถอธิบายไดทางสถิติอยางมีนัยสําคัญมีอยู 3 ระดับคือ ระดับรายไดต่ํากวา 10,000 
บาท ระดับรายได 15,001-20,000 บาท และระดับรายได 20,001-25,000 บาท โดยอธิบายไดดังนี้ 

 
คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายไดต่ํากวา 

10,000 บาท ซ่ึงเทากับ 1.862373 จะได e1.862373 ประมาณเทากับ 6.43 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยาง
รายไดต่ํากวา 10,000 บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางนอยกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 40,001 บาท
ขึ้นไป 6.43 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางได
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  

 
คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายได 15,001-

20,000 บาท ซ่ึงเทากับ 1.503273 จะได e1.503273ประมาณเทากับ 4.50 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยาง
รายได 15,001-20,000 บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางนอยกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 40,001 บาท
ขึ้นไปถึง 4.50 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง
ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99  

 
คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ตัวแปร รายได 20,001-

25,000 บาท ซ่ึงเทากับ 2.354268จะได e2.354268 ประมาณเทากับ 10.53 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยาง
รายได 20,001-25,000  บาท มีโอกาสซื้อเนื้อกวางนอยกวากลุมตัวอยางรายไดมากกวา 40,001 บาท
ขึ้นไปถึง 10.53เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง
ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

 
4.  การรับรูวามีเนื้อกวางจําหนายในหางสรรพสินคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับ

พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ เมื่อผูบริโภครับทราบวามีเนื้อกวางขายในหางสรรพสินคาจะทํา
ใหพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคเพิ่มขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คา
สัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 0.965325 จะได e0.965325 ประมาณเทากับ 2.63 ซ่ึงหมายความ
วากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองอื่นถึง 2.63 เทา 
โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญ
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ทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99   อาจเพราะความสะดวกในการซื้อสินคาเนื้อกวางทําให
การซื้อเพิ่ม  

 
5. การรับรูวาเนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับครอเรสเตอรอลมี

ความสัมพันธในทิศทางเดียวกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ ถาผูบริโภคมีความรูเกีย่วกบั
เร่ืองนี้ จะสงผลใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางเพิ่มมากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ 
odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 1.071586 จะได e1.071586ประมาณ
เทากับ 2.92 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่
รับรูเร่ืองอื่นถึง 2.92 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อ
กวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99   คือหากผูบริโภคทราบวาเนื้อ
กวางมีประโยชนตอรางกายและสุขภาพ ก็จะทําใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  
  

6.  การรับรูวาเนื้อกวางสามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภทมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกับกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ ถาผูบริโภคมีความรูเกี่ยวกับเรื่องนี้ จะสงผล
ใหผูบริโภคตัดสินใจในการซื้อเนื้อกวางเพิ่มมากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ 
antilog คาสัมประสิทธิ์การรับรูเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 0.830593 จะได e0.830593  ประมาณเทากับ 2.29 ซ่ึง
หมายความวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองนี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางมากกวากลุมตัวอยางที่รับรูเร่ืองอื่นถึง 
2.29 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99    คือหากผูบริโภคทราบวาเนื้อกวางสามารถ
ทําอาหารไดหลากหลายก็จะทําใหผูบริโภครูวาซื้อเนื้อกวางแลวจะไปประกอบอาหารอะไร ก็จะทํา
ใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  
 

7.  ทัศนคติเกี่ยวกับความไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิดวาเนื้อกวางไมมีความ
จําเปนในการบริโภค มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางกลาวคือ 
คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ทัศนคติเร่ืองนี้ ซ่ึงเทากับ 
1.353533 จะได e1.353533 ประมาณเทากับ 3.87 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเร่ืองนี้ มี
โอกาสซื้อเนื้อกวางลดลง 3.87 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบายพฤติกรรม
การซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ซ่ึงอาจเปนเพราะวา
ผูบริโภคยังไมมีความคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางซึ่งเปนไปตามที่คาดไว 
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8.  ทัศนคติเกี่ยวกับราคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง
กลาวคือ เมื่อผูบริโภคมีความคิดวาเนื้อกวางราคาสูงจะทําใหผูบริโภคมีความคิดที่จะซื้อเนื้อกวาง
มากขึ้น คาสัมประสิทธิ์ที่อยูในรูปของ odds โดยการ antilog คาสัมประสิทธิ์ทัศนคติเร่ืองนี้ ซ่ึง
เทากับ 0.908098 จะได e0.908098  ประมาณเทากับ 2.48 ซ่ึงหมายความวากลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเร่ือง
นี้ มีโอกาสซื้อเนื้อกวางเพิ่มขึ้น 2.48 เทา โดยที่ปจจัยอ่ืนคงที่ ซ่ึงปจจัยดังกลาวสามารถอธิบาย
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ซ่ึงอาจอาจ
เนื่องมาจากผูบริโภคคิดวาเนื้อกวางเปนเนื้อที่หากยาก และราคานาจะสูงกวาเนื้อสัตวชนิดอื่นๆ  ใน
ทองตลาดและยินดีที่จะซื้อเนื้อกวางเพิ่มขึ้น 
 

สวนตัวแปรอิสระอีก 15 ตัวแปรคือ การรับรูเร่ืองมีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกิจ ความรู
เร่ืองกวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพภูมิอากาศ   การรับรูเร่ืองการนํากวางเขาบรรจุในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจ การรับรูเร่ืองสวนของเขากวางสามารถทําเปนซุปสกัด  และรูวาหนังกวางเหมาะแกการ
ดัดแปลงเปนของใชตาง ๆ  ปจจัยดานทัศนคติเร่ืองกวางเปนสัตวปาสงวนและเปนสัตวเล้ียงนารัก   
ทัศนคติเร่ืองเนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภคในงานเทศกาล  มีความสัมพันธในทิศทางตรงขามกับ
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวาง สวนปจจัยปจจัยดานอายุ   การศึกษา เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทาง
โภชนาการที่สูง   เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว ทัศนคติเกี่ยวกับลักษณะเนื้อกวาง
ไมเหมาะที่จะนํามาทําอาหาร และทัศนคติเร่ืองการบริโภคเนื้อกวางถือเปนสิ่งผิดจารีต ไมแนใจวา
เนื้อที่นํามาจําหนายเปนเนื้อกวาง   มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน แตความสัมพันธของปจจัย
ดังกลาวไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

ปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคที่ไดจากการศึกษาดวยการ
วิเคราะหแบบจําลองดวยวิธี logit Regression  นั้นพบวา  การยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภค
ประกอบดวย ปจจัยสวนบุคคล คือ เพศ อาชีพ และรายได ปจจัยดานการรับรูขาวสาร คือ การรับรูวา
มีเนื้อกวางจําหนายในหางสรรพสินคา การรับรูวาเนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลดระดับค
รอเรสเตอรอล การรับรูวาเนื้อกวางสามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภท ปจจัยดานทัศนคติ
ของผูบริโภค คือ ทัศนคติเกี่ยวกับความไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิดวาเนื้อกวางไมมี
ความจําเปนในการบริโภค  และ ทัศนคติเกี่ยวกับราคา 
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ตารางที่ 30  ผลการประมาณแบบจําลองโลจิต ของแบบจําลองการยอมรับเนื้อกวางดวยปจจัย 
       สวนบุคคล ปจจัยดานการรับรูขาวสาร และปจจัยดานทัศนคติ ของผูบริโภค 
 

Dependent Variable: BUY  
 Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)  
Sample: 1 – 410 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

เพศ 1.287081 0.350887 3.668074   0.0002 * 
ต่ํากวา 25 ป 0.521330 0.736564 0.707787 0.4791 

25-30 ป 0.138798 0.608961 0.227925 0.8197 
31-35 ป 0.898103 0.604211 1.486406 0.1372 
36-40 ป 0.300129 0.614516 0.488398 0.6253 
41-45 ป 0.367822 0.665264 0.552896 0.5803 

ต่ํากวามัธยมศกึษา 1.676252 1.845762 0.908163 0.3638 
มัธยมศึกษา/ปวช. 1.512281 1.624257 0.931060 0.3518 
อนุปริญญา/ปวส. 1.572720 1.591280 0.988336 0.3230 

ปริญญาตรี 1.021727 1.567550 0.651799 0.5145 
ปริญญาโท -0.031129 1.635755 -0.019030 0.9848 

รับราชการ/วิสาหกิจ -1.048460 0.760208 -1.379176 0.1678 
พอบาน/ แมบาน 1.401468 2.355125 0.595072 0.5518 

พนักงานบรษิทัเอกชน -0.468453 0.782694 -0.598514 0.5495 
ธุรกิจสวนตวั / คาขาย -1.967326 0.906944 -2.169183    0.0301 ** 

นักเรียน /นิสิต /นักศึกษา -0.254806 0.999853 -0.254843 0.7988 
ต่ํากวา 10,000 บาท -1.862373 0.781735 -2.382357      0.0172  ** 
10,001-15,000 บาท -0.899066 0.679407 -1.323310 0.1857 
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ตารางที่ 30  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธิ์ 

คาความคลาด
เคลื่อน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธิ์ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 

15,001-20,000 บาท -0.793745 0.665488 -1.192727 0.2330 
20,001-25,000 บาท -1.503273 0.759682 -1.978817    0.0478  ** 
25,0001-30,000 บาท -0.774724 0.808432 -0.958305 0.3379 
30,001-35,000 บาท -0.298313 0.928160 -0.321402 0.7479 
35,001-40,000 บาท -2.354268 1.109402 -2.122105     0.0338  ** 

ปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปน
สัตวเศรษฐกจิ 

-0.410336 0.380211 -1.079230 0.2805 

กวางสามารถเลี้ยงไดทุก
สภาพภูมิอากาศ 

 
-0.137150 

 
0.379292 

 
-0.361595 

 
0.7177 

มีการนํากวางเขาบรรจุใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจ 

 
-0.332835 

 
0.515216 

 
-0.646011 

 
0.5183 

มีเนื้อกวางจําหนายใน
หางสรรพสินคา 

 
0.965325 

 
0.409972 

 
2.354612 

   
  0.0185 ** 

เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคา
ทางโภชนาการที่สูง 

 
0.533285 

 
0.452258 

 
1.179162 

 
0.2383 

เนื้อกวางเปนเนื้อสัตวที่ให
โปรตีนสูงกวาเนื้อววั 

 
0.548622 

 
0.543060 

 
1.010242 

 
0.3124 

เปนเนื้อสัตวทีม่ีสรรพคุณ
ชวยลดระดับครอเรส ฯ 

 
1.071586 

 
0.452386 

 
2.368740 

     
 0.0178 ** 

สามารถดัดแปลงเปนอาหาร
ไดหลายประเภท 

 
0.830593 

 
0.391815 

 
2.119857 

      
0.0340 ** 

เขาสามารถทําเปนซุปสกัด -0.410719 0.429037 -0.957303 0.3384 
หนังเหมาะแกการดัดแปลง
เปนของใชตาง ๆ 

 
-0.509937 

 
0.368845 

 
-1.382524 

 
0.1668 
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ตารางที่ 30  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธิ์ 

คาความคลาด
เคลื่อน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธิ์ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

กวางเปนสัตวปาสงวนและ
เปนสัตวเล้ียงนารัก 

 
0.076307 

 
0.200817 

 
0.379985 

 
0.7040 

การบริโภคเนือ้กวางถือเปน
ส่ิงผิดจารีต 

 
0.012071 

 
0.202625 

 
0.059575 

 
0.9525 

ลักษณะเนื้อกวางไมเหมาะที่
จะนํามาทําอาหาร 

 
0.026241 

 
0.204102 

 
0.128570 

 
0.8977 

ไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อ
กวาง/ไมจําเปน 

 
-1.353533 

 
0.229964 

 
-5.885851 

 
 0.0000 * 

เนื้อกวางมีราคาสูง 
 

0.908098 0.247529 3.668655  0.0002 * 

ไมแนใจวาเนือ้ที่นํามา
จําหนายเปนเนื้อกวาง 

 
0.032682 

 
0.194541 

 
0.167994 

 
0.8666 

ผูมีรายไดสูงเทานั้นที่จะ
บริโภคเนื้อกวาง 

 
-0.383841 

 
0.200199 

 
-1.917296 

 
0.0552 

เนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภค
ในงานเทศกาล 

 
-0.074664 

 
0.192125 

 
-0.388623 

 
0.6976 

Constant 1.507891 2.010978 0.749829 0.4534 
Mean dependent var 0.492683 S.D. dependent var 0.500557 
S.E. of regression 0.370684 Akaike info criterion 0.995694 
Sum squared resid 50.56551 Schwarz criterion 1.407105 
Log likelihood -162.1172 Hannan-Quinn criter. 1.158459 
Restr. log likelihood -284.1464 Avg. log likelihood -0.395408 
LR statistic (23 df) 244.0585 McFadden R-squared 0.429459 
Probability(LR stat) 0.000000    
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ตารางที่ 30  (ตอ) 
 

 
ตัวแปร 

 
คา

สัมประสิทธ์ิ 

คาความคลาด
เคล่ือน

มาตรฐานของ
สัมประสิทธ์ิ 

 
z-Statistic 

 
Probability 

 
 

 
Obs with Dep=0 

 
208 

      
Total obs 

 
410 

Obs with Dep=1 
 

202    

หมายเหตุ    * =  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
    ** =  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
ที่มา : จากการคํานวณ 
 
 สรุปไดวา  ความเปนไปไดในการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคเกี่ยวกับพฤติกรรมในการ
ซ้ือเนื้อกวางนั้นจะตองมีปจจัยหลาย ๆ ปจจัยเขามาเกี่ยวของทั้งในดานปจจัยสวนบุคคล ปจจัยการ
รับรูขาวสารและปจจัยดานทัศนคติของผูบริโภค  ซ่ึงปจจัยหลาย ๆ ปจจัยไมสามารถควบคุมและ
กําหนดเปนกฎเกณฑตายตัวไดที่จะทําใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง   
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 5 
 

สรุป และขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 
 ทัศนคติของคนไทยแตโบราณมามักจะมองกวางไปในรูปสัตวปาสงวนและเปนสัตวเล้ียงที่
นารักนาเอ็นดู ตางกับสุกร เปด ไก วัว ซ่ึงประชากรตางก็มองวาเปนสัตวที่เล้ียงไวเพื่อการบริโภคมา
แตดึกดําบรรพ แตอยางไรก็ตามแมวาประชากรสวนใหญของไทยจะมองกวางวาเปนสัตวปาสงวน
หรือเปนสัตวเล้ียงนารักนาเอ็นดู แตก็มีประชากรอีกกลุมหนึ่งที่ชอบรับประทานเนื้อกวางซึ่งมองวา
เปนอาหารปาเปนอาหาร ดังนั้นจึงเปนที่ทราบโดยทั่วไปอีกเชนเดียวกันวากวางก็เปนสัตวที่ใช
ประโยชนเพื่อการบริโภคได  
 
 จากการศึกษาถึงทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครใน
ป 2551 ซ่ึงไดทําการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง 410 ตัวอยาง และไดวิเคราะหขอมูล
โดยนําเสนอในรูปตารางคารอยละ (percentage) และวิเคราะหสมการการโดยใชเทคนิคโลจิต (logit 
Technique) และผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

 
 พบวามีกลุมตัวอยางถึงรอยละ 75.10 ที่เคยมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวาง และใน

กลุมที่เคยมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางยอมรับวาชอบเนื้อกวางสูงถึงรอยละ 72.10สําหรับ
กลุมตัวอยางในกรุงเทพมหานครอีก 24.9 ที่ไมเคยบริโภคเนื้อกวางนั้น ก็มิไดหมายความวาไมชอบ
หรือไมกลารับประทานไปเสียทั้งหมด หากแตมีสาเหตุหลายประการที่ทําใหเขาไมเคยรับประทาน
เนื้อกวาง สาเหตุสําคัญคือไมกลารับประทานคิดเปนรอยละ 46.1 รองลงมาคือไมมีความสนใจใน
เนื้อชนิดนี้คิดเปนรอยละ 28.4  สําหรับกลุมที่ไมเคยมีประสบการณในการบริโภคเนื้อกวางหากมี
การสาธิตหรือแสดงวิธีประกอบอาหารใหทดสอบชิม ในกลุมนี้ก็ใหความสนใจที่จะทดสอบบริโภค
คิดเปนรอยละ 32.4  ดังนั้นหากจะมีการสงเสริมใหมีการจําหนายและการบริโภคเนื้อกวางกันอยาง
กวางขวางแลว ในเบื้องตนสําหรับกลุมที่ไมเคยมีประสบการณบริโภคนั้นควรใหความสนใจใน
กลุมที่ไมมีความสนใจในเนื้อกวางกอนโดยการสรางความนาสนใจและจุดเดนในเนื้อชนิดนี้ใหกลุม
ดังกลาวมีความสนใจที่จะทดลองรับประทาน ซ่ึงผูที่ไมเคยบริโภคเนื้อกวางจํานวนรอยละ 28.4 นี้ก็
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คงจะไดทดลองซื้อหามาบริโภคกัน ทั้งนี้สอดคลองกับคําตอบที่ไดจากการถามสรุปในตอนทายวา 
ถามีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาด คุณจะซื้อรับประทานหรือไม  ซ่ึงไดรับคําตอบวาจะซื้อถึงรอย
ละ 49.27 จากผูถูกสัมภาษณทั้งหมด 410 ตัวอยาง 

 
 สําหรับสถานที่จัดจําหนายเนื้อกวางนั้น ผูบริโภคสวนใหญรอยละ 70.30 ของจํานวนกลุม
ตัวอยางที่ตัดสินใจซื้อ 202 ตัวอยาง เห็นวาควรจะจําหนายเนื้อกวางในซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคา
สหกรณ และมีความเห็นตอไปวาลักษณะเนื้อกวางที่จําหนายควรเปนชนิดบรรจุหีบหอสําเร็จรูป 
และเปนชนิดชําแหละตามขนาดน้ําหนักเหมือนกับการขายเนื้อสุกร หรือเนื้อวัวโดยทั่วไป 
 
 สวนในเรื่องราคาจําหนายเนื้อกวางที่ผูบริโภคเต็มใจจะซื้อนั้นราคาเนื้อกวางจะตองนอย
กวา 250 บาท รองลงมาคือตามราคาตลาด ซ่ึงผูศึกษาคาดวากลุมผูบริโภคคงจะคาดหวังใหเนื้อกวาง
นั้นราคาใกลเคียงกับราคาเนื้อวัว หรือ เนื้อหมู หากราคาเนื้อกวางราคาใกลเคียงราคาเนื้อวัว หรือเนือ้
หมู จะทําใหผูบริโภคใหความสนใจเนื้อชนิดนี้มากยิ่งขึ้น  
 
 สําหรับการศึกษาการยอมรับเนื้อกวางโดยทําการศึกษาพฤติกรรมการซื้อนั้นพบวา  ความ
เปนไปไดในการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคเกี่ยวกับพฤติกรรมในการซื้อเนื้อกวางนั้นจะตองมี
ปจจัยหลาย ๆ ปจจัยเขามาเกี่ยวของทั้งในดานปจจัยสวนบุคคล ปจจัยการรับรูขาวสารและปจจยัดาน
ทัศนคติของผูบริโภค  ซ่ึงปจจัยหลาย ๆ ปจจัยไมสามารถควบคุมและกําหนดเปนกฎเกณฑตายตัว
ไดที่จะทําใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อเนื้อกวาง  แตการศึกษาในครั้งนี้เพื่อศึกษาถึงแนวโนมและความ
เปนไปไดในการคาดคะเนเหตุการณที่จะตอบสนองตอพฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางของผูบริโภค  
เพื่อหาโอกาสในการเจาะตลาดเนื้อกวาง  ซ่ึงสิ่งที่ไดจากการศึกษาพบวา สมการของการยอมรับหรือ
พฤติกรรมการซื้อเนื้อกวางนั้นจะขึ้นอยูกับปจจัยสําคัญคือ  เร่ืองเพศ อาชีพ รายได  การรับรูเร่ืองมี
เนื้อกวางจําหนายอยูในหางสรรพสินคา / Supermarket รับรูเกี่ยวกับสพรรคุณชวยลดระดับคอเรสต
อรอสในเสนเลือด และทันคติเร่ืองเห็นดวยกับความไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิดวาเนื้อ
กวางไมมีความจําเปน ทัศนคติเร่ืองเนื้อกวางมีราคาสูง   

 ดังนั้นความเปนไปไดในการจะสงเสริมใหผูบริโภคยอมรับเนื้อกวางและใหความสําคัญ
กับเนื้อกวาง   ในเบื้องตนจะตองมีการปรับเปลี่ยนทัศนคติของผูบริโภคใหมีความคุนเคยกับเนื้อ
กวางและใหคิดวาเนื้อกวางเปนเนื้อที่มีความจําเปนตองบริโภค และเปนเนื้อที่มีสรรพคุณในดาน
การชวยลดระดับครอเรสเตอรอลใหผูบริโภคได   นอกจากนี้จะตองอํานวยความสะดวกใหแก
ผูบริโภคในดานสถานที่ซ้ือ  และใหความรูเกี่ยวกับความหลากหลายในการที่จะนําเนื้อกวางมาปรุง
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เปนอาหาร   ทั้งนี้ทั้งนั้นก็ควรจะมีการประชาสัมพันธเพิ่มขอมูลทั้งทางดานการผลิตและการตลาด
เนื้อกวางใหผูบริโภคไดรับรูและเขาใจมากขึ้น และควรขยายตลาดเนื้อกวางใหมากขึ้นโดยอาจจะทํา
การโฆษณาและสาธิตใหผูบริโภคไดมีโอกาสทดสอบชิมเนื้อกวาง  เพื่อที่จะทําใหผูบริโภคไดรูจัก 
 
 จึงสรุปไดวา โอกาสที่จะสงเสริมใหมีการบริโภคเนื้อกวางเชนเดียวกับการบริโภคเนื้อสัตว
อ่ืน ๆ เชน  เปด ไก สุกร หรือโค กระบือ นั้น เปนสิ่งที่อยูในวิสัยที่จะกระทําได ทั้งนี้เพราะวามี
ประชากรเปนจํานวนมากที่ใหความสนใจในการบริโภคเนื้อกวาง อยางนอยที่สุดก็มีประชากรเกือบ
รอยละ 50 ที่ตอบวาชอบเนื้อกวาง ซ่ึงหากคิดเปนจํานวนคนแลวก็คงจะมีจํานวนมากพอที่จะทําให
พอคาสนใจในการดําเนินธุรกิจการจําหนายเนื้อกวางอยางจริงจัง 
 

ขอเสนอแนะ 
 
 ตามที่ไดกลาวแลววาความสนใจในการบริโภคเนื้อกวางของประชาชนมีอยูเปนจํานวนไม
นอย ดังนั้นรัฐบาลจึงควรจะทําการสงเสริมใหมีการเลี้ยงกวางเพื่อการบริโภคกันอยางจริงจัง ทั้งนี้
เพราะจะกอใหเกิดผลดีตอประเทศชาติ  การที่จะสงเสริมใหเกิดอุตสาหกรรมกวางขึ้นอยาง
กวางขวางนั้น รัฐบาลจะตองเขามาสนับสนุนอยางจริงจัง ทั้งในดานประชาสัมพันธใหประชาชน
เขาใจและสนใจบริโภคเนื้อกวางเปนอาหาร ใหการสนับสนุนทางวิชาการแกผูเล้ียง และใหการ
ชวยเหลือในการดําเนินอุตสาหกรรมผลิตสินคาจากกวาง รวมทั้งการทําตลาดอยางจริงจังเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑกวาง 
   
 ผูประกอบการเกี่ยวกับธุรกิจการทําฟารมกวางผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวางควรวางแผน
และดําเนินการทางตลาด เพื่อใหเกิดการยอมรับผลิตภัณฑอาหารจากเนื้อกวาง 
 

ประการแรก เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้พบวาในดานการรับรูขาวสารเรื่องเนื้อกวาง
ผูบริโภคสวนใหญยังไมทราบดังควรที่จะสงเสริมผลิตภัณฑอาหารเกี่ยวกับเนื้อกวางโดยการ
ประชาสัมพันธ ตามสื่อตาง ๆ เพื่อใหผูบริโภคเกิดความรับรู และมีทัศนคติและเห็นวาเนื้อกวางเปน
เนื้อสัตวที่สามารถบริโภคไดทั่วไปเหมือนเนื้อสัตวชนิดอื่น ๆ  เชน ทางโทรทัศน วิทยุ ปายโฆษณา
นอกสถานที่ 
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ประการที่สอง จากการศึกษาพบวาผูบริโภคที่ยังไมเคยบริโภคเนื้อกวางเนื่องจาก
ไมกลารับประทานและคิดวาไมมีความจําเปนตองรับประทาน ดังนั้นการที่จะแกไขปญหาเรื่องนี้
ควรจะตองนําเสนอเมนูอาหารที่ผูบริโภคทั่วไปรูจักหรือเคยไดยินมาเพื่อสรางความคุนเคยแก
ผูบริโภคทั่วไป   

 
ประการที่สาม เปรียบเทียบคุณคาทางโภชนาการกับเนื้อสัตวชนิดอื่นๆ ในเมนู บน

ปายอาหารหรือบรรจุหีบหอ 
 
ประการที่ส่ี นําเสนอในรูปแบบรายการสาธิตประกอบอาหารทางสถานีโทรทัศน

ทั่วไป  โดยหารายการที่มีผูดําเนินรายที่มีช่ือเสียงและเปนที่รูจักของผูชมทั่วไป  
 
ประการที่หา เพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหมากขึ้น เพื่ออํานวยความสะดวกให

ผูบริโภค เชนขยายการวางจัดจําหนายเขาไปตามหางสรรพสินคาชั้นนําใหมากยิ่งขึ้น 
 
ประการที่หก ออกบูธและงานนิทรรศการแสดงสินคาและทํากิจกรรมโดยอาศัย

กลุมเปาหมายที่เปนกลุมแมบาน  เพื่อนําเสนอสินคาและผลิตภัณฑโดยการสาธิตวิธีการประกอบ
อาหารจากเนื้อกวางใหผูบริโภคทดสอบชิม  

 
ประการที่เจ็ด โฆษณาประชาสัมพันธในดานความเปนธรรมชาติ ไมใชสารเคมีใน

การเลี้ยง ตอลดจนความสะอาดที่เสอมตนเสมอปลายและเนนย้ําคุณคาทางอาหารที่ไดเปรียบคือ มี
ไขมันต่ํา ตอลดจนมีวิตามินบีและแรธาตุสูง ทั้งนี้จะตองมีการรับรองคุณภาพและเกรดอยางเปน
ทางการจากหนวยงานของรัฐ 

 
ประการที่แปด จากการศึกษาที่พบวาผูบริโภคที่เคยบริโภคเนื้อกวางและไมชอบ

เนื้อกวางเนื่องจากวาเนื้อกวางมีกล่ินสาบ ดั้งนั้นควรที่จะแกปญหาดานนี้เนื่องจากกลิ่นสาบเนื้อกวาง
ที่เกิดขึ้นนั้นเพราะวาผูที่ทําการเชือดไมมีความรูเร่ืองกระบวนการเชือดกวาง เพราะไปเชือดในชวงที่
กวางมีสัดหรือกวางมีอาการตกใจ ซ่ึงชวงนี้จะทําใหกวางปลอยฮอรโมนเพศออกมากทําใหเกิดกลิ่น
สาบในเนื้อกวางขึ้น  ดังนั้นควรมีการใหความรูเร่ืองเทคโนโลยีการเชือดเนื้อกวางและการผลิตเนื้อ
กวางเพิ่มขึ้นแกผูที่เกี่ยวของ 
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แบบสอบถาม 

เรื่อง ทัศนคติและการยอมรับเนื้อกวางของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
แบบสอบถามนี้เปนแบบสอบถามเพื่อทราบถึงความคิดเห็น ในปจจัยตาง ๆ ของทาน ที่มี

ตอเนื้อกวาง         ประกอบการทําวิทยานิพนธของนิสิตปริญญาโท  สาขา    ธุรกิจการเกษตร   
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
แบบสอบถามแบงออกเปน 5 สวน 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบสอบถาม สวนที่ 2 ขอมูลดานการยอมรับ 
สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับการรับรู   สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็น 
สวนที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อ 

คําชี้แจง : ใหทําเครื่องหมาย / ใน  (     ) ตามขอมูลที่เปนจริงโดยเลือกตอบเพียงขอเดียว 

สวนที่ 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 

(     )ชาย   (     )หญิง 
2. อายุ 
(     ) ต่ํากวา 25 ป  (     ) 25-30 ป   (     ) 31-35 ป   
(     ) 36 – 40 ป  (     ) 41-45 ป   (     ) 45 ปขึ้นไป 
3. ระดับการศึกษา 
(     ) ต่ํากวามธัยมศึกษา (     ) มัธยมศึกษา / ปวช.  (     ) อนุปริญญา / ปวส.  
(     ) ปริญญาตรี  (     ) ปริญญาโท   (     ) สูงกวาปรญิญาโท 
4. อาชีพ 
(     ) รับราชการ / รัฐวิสาหกจิ (     ) พอบาน/แมบาน (     ) พนักงานบริษัทเอกชน 
(     ) ธุรกิจสวนตัว/คาขาย (     ) นักเรียน / นิสิต / นักศกึษา  
(     ) อ่ืนๆ ระบุ........................ 
5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
(     ) ต่ํากวา 10,000 บาท (     ) 10,001-15,000 บาท (     ) 15,001-20,000 บาท 
(     ) 20,001 – 25,000 บาท (     ) 25,001 – 30,000 บาท (     ) 30,001 - 35,000 บาท 
(     ) 35,001 – 40,000 บาท (     ) 40,001 บาทขึ้นไป 
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สวนที่ 2  ขอมูลดานการยอมรับ   

คุณเคยรับประทานเนื้อกวางหรือไม 

(     )  เคย (ใหทําตอขอ 2.1 *)    ..... หนา 2     

(     )  ไมเคย  (ใหทําตอขอ 2.2 **) .....  หนา 4 

 
 2.1 สําหรับผูที่ เคย รับประทานเนื้อกวาง  * 

1. คุณชอบรับประทานเนื้อแตละชนิด เนื้อวัว เนื้อไก เนื้อหมู  มากนอยแคไหน 
 

ระดับความชอบ ผลิตภัณฑ 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย ไมชอบ 

เนื้อวัว      
เนื้อไก      
เนื้อหมู      

 
2.  คุณ ชอบหรือ ไมชอบ เนือ้กวาง 

(     )   ชอบ *   (     ) ไมชอบ ** 
 

สําหรับผูตอบวา  ชอบ * 
3. คุณชอบเนือ้กวางมากนอยแคไหน 
(     ) ชอบมากสุด   (     ) ชอบมาก  
(     ) ชอบปานกลาง      (     )   ชอบนอย 
4.   เหตุผลสําคัญสําหรับผูที่ตอบวา ชอบ รับประทานเนือ้กวาง (เลือกตอบไดหนึ่งขอ) 
 (     ) มีคุณคาทางโภชนาการ  (     ) ไมมีกล่ิน  
(     ) เนื้อนุม    (     ) รสชาติดี  
(     ) อ่ืน ๆ ระบุ................................................................ 
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สําหรับผูตอบ  ไมชอบ ** 
5.   เหตุผลสําคัญสําหรับผูที่ตอบวาไมชอบรับประทานเนื้อกวาง (เลือกตอบไดหนึ่งขอ) 
(     ) ไมมีคุณคาทางโภชนาการ  (     ) มีกล่ิน  
(     ) เนื้อเหนยีว    (     ) รสชาติไมดี  
(     ) อ่ืน ๆ ระบุ................................................................ 
 
 
 
6.    ที่ผานมาคุณเคยรับประทานเนื้อกวางมาแลวกี่คร้ัง 
(     ) 1 – 3 คร้ัง    (     ) 4 – 6 คร้ัง 
(     ) 7 – 10 คร้ัง    (     ) มากกวา 10 คร้ังขึ้นไป 
 
7. สถานที่ที่เคยรับประทานเนื้อกวาง (เลือกตอบไดหลายขอ) 
(     ) รานอาหารหรือภัตตาคารทั่วไปในกรงุเทพ   
(     ) รานอาหารหรือภัตตาคารทั่วไปในตางจังหวดั 
(     ) บูธสาธิต/ทดลองซิมฟรีในนิทรรศการเกี่ยวกับอาหาร 
(     ) บูธสาธิต/ทดลองซิมฟรีในศูนยการคา / suppermarket 
(     ) บานเพื่อน / ญาติ  (     ) ซ้ือมาปรุงเองที่บาน 
(     ) รับประทานตามงานเลี้ยง (     ) รานอาหารในศูนยการคา / Supermarket 
(     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)................................................. 
 
8. สาเหตุของการรับประทานครั้งแรก  ( เลือกตอบไดหนึง่ขอ) 
(     ) เห็นแลวอยากทดลอง  (     ) แมบานจดัให 
(     ) เพื่อนแนะนํา   (     ) มีอาหารหลากหลายประเภทใหเลือก 
(     ) คุณคาทางโภชนาการ (ไขมันต่ํา)  (     ) สีสัน รสชาติและความอรอยของอาหาร 
(     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)................................................... 
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 2.2  สําหรับผูที่ ไมเคย รับประทานเนื้อกวาง  ** 
สาเหตุสําคัญที่ไมเคยรับประทานเนื้อกวางเพราะ (ตอบไดเพียงหนึ่งขอ) 
(     ) ไมทราบวาจะหาซื้อรับประทานไดจากที่ไหน 
(     ) ไมทราบวาเนื้อกวางรับประทานได 
(     ) ไมกลารับประทาน 
(     ) ราคาแพง 
(     ) ไมสนใจ 
(     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)............................................................................... 
หากมีการโฆษณา หรือ การสาธิตประกอบอาหารดวยเนื้อกวาง คณุคดิวาคุณจะลอง
รับประทานเนือ้กวางหรือไม 

(     ) ทดลอง   (     ) ไมทดลอง 
 
สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับการรับรู  ( สําหรับทุกคน ) 

คุณเคยทราบหรือไดรับรูเกี่ยวกับเรื่องเหลานี้หรือไม  (กรุณาตอบคาํถามทุกขอตามความ
เขาใจที่ทานไดรับรูมา) 

 
หัวเร่ือง รู ไมรู 

1. ปจจุบันมีการเลี้ยงกวางเปนสัตวเศรษฐกจิ   
2. กวางสามารถเลี้ยงไดทุกสภาพภูมิอากาศและทุกภาคทั่งประเทศ   
3.มีการนํากวางเขาบรรจุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 7   
4. มีเนื้อกวางจาํหนายอยูในหางสรรพสินคา / Supermarket   
5. เนื้อกวางเปนเนื้อที่มีคุณคาทางโภชนาการสูง   
 6. เปนเนื้อสัตวที่ใหโปรตีนสูงกวาเนื้อวัว เนื้อหมู เนื้อไก   
7. เปนเนื้อสัตวที่มีสรรพคุณชวยลด ระดับคอเรสเตอรอลในเสนเลือด และ
บรรเทาอาการโรคหัวใจ 

  

8. สามารถดัดแปลงเปนอาหารไดหลายประเภท   
9. สวนของเขาสามารถนํามาสกัดเปนซุปสกัดและบรรจุแคปซูลได   
10. หนังเหมาะแกการดัดแปลงเปนของใชตาง ๆ   
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สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อกวาง   (สําหรับทุกคน) 
ทานมีความคดิเห็นอยางไรกับคํากลาวตอไปนี(้กรุณาตอบคําถามทุกขอตามความ คิดเห็นของทาน ) 
 

 
ความคิดเห็น 

เห็นดวย
อยางยิ่ง 

เห็น
ดวย 

ไมแนใจ ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 
กวางเปนสัตวปาสงวนและเปนสัตวเล้ียง
นารักไมควรนาํมาเปนอาหาร 
 

     

การบริโภคเนือ้กวางถือเปนสิ่งผิดจารีต
ประเพณแีละวฒันธรรมของคนไทย 

 

     

ลักษณะเนื้อกวางไมเหมาะที่จะนํามาทํา
เปนอาหาร 

 

     

ไมคุนเคยกับการบริโภคเนื้อกวางและคิด
วาไมมีความจาํเปนตองบริโภคเนื้อกวาง 

 

     

เนื้อกวางมีราคาสูง 
 

     

ไมแนใจวาเนือ้ที่นํามาจําหนายเปนเนื้อ
กวางจริง 
 

     

ผูมีรายไดสูงเทานั้นที่จะบริโภคเนื้อกวาง 
 

     

เนื้อกวางเปนเนื้อที่บริโภคในงานเทศกาล
เทานั้นไมเหมาะจะนํามาบรโิภคทั่วไป 
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สวนที่ 5 ขอมูลเก่ียวกับการตัดสินใจซื้อ  (สําหรับทุกคน ) 
ถามีเนื้อกวางจําหนายในทองตลาด  คุณจะซื้อหรือไมซ้ือ 

(     ) ซ้ือ  ......... (ทําตอขอ 5.1 *)    .... หนา 6  

(     ) ไมซ้ือ  ......... (ทําตอขอ5.2 **)    …. หนา 7 
 

 
5.1 สําหรับผูที่ซื้อ   * 
1. ราคาเนื้อกวางที่คุณยินดีจะจายควรจะมรีาคาเทาไหรตอกิโลกรัม (ตอบไดหนึ่งขอ) 

(     ) ต่ํากวา 250 บาท  (     ) 251 –300 บาท 
(     ) 301 – 350 บาท  (     ) 351 – 400 บาท 
(     ) 401 – 450 บาท  (     ) 451 – 500 บาท 
(     ) 501 – 550 บาท  (     ) 551- 600 บาท 
(     ) ตามราคาตลาด  (     ) อ่ืน ๆ ระบุ………….. 
 

2.สถานที่จัดจาํหนายเนื้อกวางที่อํานวยความสะดวกใหคุณมากที่สุดคือ (ตอบไดหนึ่งขอ)  
(     ) ซุปเปอรมารเก็ต หรือ รานคาสหกรณ (     ) รานอาหาร / ภัตตาคาร 
(     ) รานของฝาก   (     ) ตลาดสดทั่วไป 
(     ) ตลาดนัด    (     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)......................... 
 

3. ลักษณะเนื้อกวางที่จะมีขายในตลาด ควรจะมีลักษณะอยางไร 
(     ) เลือกชําแหละตามน้ําหนักที่ผูซ้ือตองการ 
(     ) หีบหอสําเร็จ เปนหอขนาดตาง ๆ 
(     ) ปรุงเปนอาหารกึ่งสําเรจ็รูปแลวพรอมรับประทาน 
(     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)…………………………………………………………… 
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5.2 สําหรับผูไมซื้อ ** 
 เหตุผลสําคัญที่คุณไมซ้ือเนือ้กวางเพราะอะไร ( ตอบไดหนึ่งขอ ) 
 

(     ) ไมกลารับประทาน  (     ) ไมแนใจวาเนื้อกวางรับประทานได 
(     ) กลัวผิดกฎหมาย  (     ) ไมแนใจวาเปนเนื้อกวางหรือไม 
(     ) ไมมีความจําเปนตองกนิ (     ) ไมมีความนิยม    
(     ) เนื้อไมอรอย  (     ) เนื้อกวางมีกล่ินสาบ    
(     ) ไมเชื่อถือในคุณภาพ (     ) เนื้อเหนยีว/ไมนุม 
(     ) ราคาแพง   (     ) ไมรูจะไปประกอบอาหารอะไร 
(     ) อ่ืน ๆ ระบุ...................................................... 
 
 

 สําหรับทุกคน 
กรุณาเสนอแนะแนวทางการที่จะทําใหเนือ้กวางเปนที่แพรหลายและนิยมบริโภคทัว่ไป 
……………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………. 
 
ขอกราบขอบพระคุณอยางยิง่สําหรับความรวมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
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ภาคผนวก ข 
รายช่ือสมาชิกที่ขึ้นทะเบยีนฟารมกวางในประเทศไทย 
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ตารางผนวกที่ 1  แสดงรายชือ่สมาชิกที่ขึ้นทะเบียนฟารมกวางในประเทศไทยประจําป 2549 
 

ชื่อฟารม  และท่ีอยู ชื่อฟารม  และท่ีอยู 
เพ็ญ เดียร ฟารม  
90 ม.5  ต.ทุงลูกนก กําแพงแสน นครปฐม 73140  
(034)375-242,  (01)010-7186 
นายพิษณุ ชางเสนาะ  
 
 
 
สมศักดิ์ รุงทิวา ฟารม 
293/15  ถ.กาญจนวนิช  ต.สะเดา สะเดา สงขลา  90120  
(074)412-121,  (01)898-5858 
นายสมศักดิ์  ปริสุทธิ์กุล 
 
กวางทอง ฟารม 
4/1 ม.12  ต.บางปลามา บางปลามา สุพรรณบุรี 72150  
(035)521-141,  (01)856-9238  
นายปญญา    ดิษฐแกว 
 
เชียงใหม เดียร ฟารม 
3 ม. 5  ต.หนองแหยง สันทราย เชียงใหม 50210  
(053)255-321,  (01)724-192 
น.ส.สุมาลี  มั่งสงจม 
 
สุริยะพล ฟารม 
1/1 ม.6  หนองไขน้ํา หนองแค สระบุรี 18140  
(034)289-908-10,  (01)807-6954 
นายประยงศ  โทนออน 
 
 
ฟารมกวาง ไรกลวย 
64/1 ม.8  ต.บานยาง  บานโปง ราชบุรี 70100  
(01)625-6480,  (02)903-9471 
นายสิทธิพิน  หิรัญนพเจริญ 

เอ็มเมอรรัลด ฟารม   
115 ม.10  ถ.หนองปลาหมอ  ต.เขาขลุง บานโปง 
ราชบุรี 70160  (032)359-359, F(032)359-360, 
(01)570-8377  
นายเขมชาติ โพธารามิก 
 
อภิชาติ ฟารม 
213 ม.6  ต.ดอนกระเบื้อง  โพธาราม ราชบุรี 70120 
(032)389-708,  (01)932-4698 
นายอภิชาติ  วัฒนกุล 
 
สวนทากุม ฟารม 
117/1  4  ต.ทากุม เมือง ตราด 23000  
F(039)540-131,  (01)865-4330 
นายยุทธนา  สิงหพันธ 
 
สวนกวางบางระจัน ฟารม 
91 ม.8  ถ.บางระจัน-โพทะเล  ต.ไมดัด บางระจัน 
สิงหบุรี 16130  (036)591-461-2,  (01)835-3683 
นายสิทธิชัย  เกิดชวย 
 
สวนกวางหินซอน 
152/2 ม.2  ถ.กบินทร-ฉะเชิงเฉรา  ต.เขาหินซอน 
พนมสารคม ฉะเชิงเฉรา 24120  (038)531-111,  
(01)944-0333,  (06)831-3232   
พ.ต.ต.อรรถการ  กองสุผล 
 
ทยากร ฟารม 
7/1-2 ม.7  ถ.ทองผาภูมิ-ปลอค  ต.หวยเขยง ทองผาภูมิ 
กาญจนบุรี 71180  (034)531-004-5,  (01)844-1222, 
(01)902-1222 
นายธวัช  ทยากร 
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ชื่อฟารม  และท่ีอยู ชื่อฟารม  และท่ีอยู 
สรศักดิ์ เดียร ฟารม 
41/7 ม.3  ถ.พุทธบูชา  แขวงบางมด ทุงครุ กทม. 10140   
(02)870-6994,  (01)928-7157 
นายสรศักดิ์  เบญจมาคม 
 
ปโชติการ 
149 ม.4  ต.ชุมแสง วังจันทร ระยอง 21000  
(038)613-263,  (09)500-7713 
นางวันทนา โหตรภวานนท 
 
 
ฉิมมารักษ ฟารม 
270 ม.4  ต.หนองใหญ หนองใหญ ชลบุรี 20190 
(01)807-5394 
นายอภิรักษ  ฉิมมารักษ 
 
 
 
ฟารมกวาง ลูกประคํา 
29 ม.2  ถ.หวยรากไม  ต.แมเมาะ แมเมาะ ลําปาง 52220    
(054)330-587,  (054)254-446,  (01)960-4993   นาย
ดิเรก  ลูกประคํา 
 
สมมโนการเกษตร 
25 ม.4  ต.มะขามลม บางปลามา สุพรรณบุร ี72150 
(035)416-144,  (01)751-0607 
นายถาวร  ศรีหิรญั 
 
เอกพนาแรนซ 
38 ม.12  ถ.เทศบาลซอย 8  ต.วะตะแบก  เทพสถิต 
ชัยภูมิ 36230 (01)806-2600 
นายเอกพงษ  นาคบุณยพัต 

ซิกกา ฟารม 
235 หมูบานพระปน 2  ถ.บางกอก-นครชัยศรี  แขวง
ศาลาธรรมสพธ ทวีวัฒนา ก.ท.ม. 10170 
(09)472-8587   นายสุริยงค  ประสงคจินดา 
 
ดี พี ฟารม 
70 ม.1  ต.พรวน ตากใบ นราธิวาส 96110 
(073)571-505,  (09)878-4200 
นายดํารง  หะมะยิน 
 
ศิระ ฟารมกวาง 
79 ม.16  ถ.คลองชลประธาน  ต.ลําพาน เมือง กาฬสินธุ 
46000  (043)812-464, F(043)820-295,  (09)104-9151 
นายสมศักดิ์  รมไทรทอง 
 
กีบทอง ฟารม 
132/2 ม.1  ถ.สมปรารถนา  ต.เขายอย เขายอย เพชรบุรี 
76140    (032)562-462,  ( 01 ) 700-0419,  ( 02 )272-
6687   นายธนินทร  ดานกุล 
 
ดิษฐ วิไล สวนและฟารม 
38 ม.2  ต.มานา เมือง ปตตานี 94000   ( 073)311-966,  
F(073)311-050,  (01)540-1199 
นายสมดิษฐ  ธรรมเวช 
 
บางกัม ฟารม 
108/6 ม.1  ต.บางระกํา นครชัยศรี นครปฐม 73120 
(034)206-178,  (01)944-1005 
นายสายัณห ชูวงศวาน 
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ชื่อฟารม  และท่ีอยู ชื่อฟารม  และท่ีอยู 
สวนกวางปากชอง 
38 ม.20  ต.ปากชอง ปากชอง นครราชสีมา 30130  
(01)864-3447นายสุชิน ชัยวงศเวช 
 
 
Gold Deer Farm 
126/3 ม.9  ถ.นครปฐม-ดอนตูม  ต.มาบแค เมือง 
นครปฐม 73000 (06)801-8624  
สมมาตร  เรืองพิศาล 
 
บุญชู ฟารม 
20/3  ม.9  ต.เขาลาน ทับสะแก ประจวบคีรีขันต  
(01)834-8715, (02)420-3868 
น.ส.ธวัลรัตน  ตีรกรวิเศษภักดี 
 
ท.เจริญภัณฑ ฟารม 
149 ม.17  ถ.หนองสาหราย นิคม  ต.หนองสาหราย 
ปากชอง นครราชสีมา 30130     (01)835-1004  
นายเทวิน  สมยาเย็น 
 
Deer & Ostrich Ecological 
148/1 ม.2  ต.นาหินลาด ปากพลี นครนายก 26130 
(037)389-294, (06)204-1302 F.(037)389-359 
น.ส.จันจิรา  พุมเถื่อน 
 
พลพันธ ฟารมกวาง 
5/5 ม.2  ต.ขะเนจื้อ แมระมาด ตาก 63140  
(089)957-4522  นายสมชาย  รินมุกดา 
 

ราชา ฟารม 
66/1  ม.2 ถ.นิคมสรางตนเอง สาย 3  ซ.2  ต.มิตรภาพ 
มวกเหล็ก สระบุรี   (036)341-032, (05)917-7500 
นายพรพงษ  กรกิ่งมาลา 
 
เอส เจ ฟารม 
127 ม.6 ต.ดอนคู หนองสองหอง ขอนแกน 
(09)711-5958 
นายสมคิด  จีรรตันบรรพต  
 
 
ก.เสรีฟารม โคราช 
2804-2804/1-2  ถ.มิตรภาพ  ต.ในเมือง เมือง 
นครราชสีมา 30000   (044)213-925, 213-955, (01)967-
3999    นายพัศศักดิ์  วงษพิมลกิจ 
 
โชคอํานวย ฟารมกวาง 
24/3 ม.6  ถ.หนองตากวง-หลังเขา  ต.หนองตรุด เมือง 
ตรัง 92000   (075)223-160, (09)871-8240 
นายอํานวย  เพชรอินทร 
 
สุชานันท เดียรฟารม 
10 ม.8  ต.วังยายทอง ก่ิงอ.เทพารักษ นครราชสีมา 
30210  (087)012-0429 
 นายสิทธิกรณ  ยานกลาง 
 
ไร อรวรรณ 
262 ม.2 ถ.ชมฐีระเวช  ต.พุทธบาท ชนแดน เพชรบูรณ 
67150  (01)667-5915  นายทนงศักดิ์  กองทอง 
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ตารางผนวกที่ 1 (ตอ) 
 

ชื่อฟารม  และท่ีอยู ชื่อฟารม  และท่ีอยู 
บุญยสัมพันธุ ฟารม 
108/1  ม.9  ต.โคกตูม เมือง ลพบุรี 15210  
(06)600-6399, (02)573-2685-6 
พล.ต.วิทวัส  บุญยสัมพันธุ 
 
กําแพงเพชร เดียรฟารม 
676/2 ถ.ราชดําเนิน 1  ต.ในเมือง เมือง กําแพงเพชร 
62000  (055)714-239, (01)972-7700 
น.ส.มนฤดี  เวชสูงเนิน  
 

ราชมงคล ฟารมกวาง 
158  ม.11  ถ.พหลโยธิน ต.พิชัย เมือง ลําปาง 52000 
(054)342-547, (06)910-7420 
นายสมพร  คุมจอหอ 

ที่มา:   สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากดั (2550) 
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ตารางผนวกที่ 2  สรุปรายชื่อผูสงเขากวางออนสด เพื่อรวมกิจกรรมทําตลาดเขา 
 

จํานวนเขากวางออนที่แจงสง จํานวนเขากวางออนที่สงจริง   
สมาชิก จํานวน น้ํา เกรด เกรด เกรด รวม น้ําหนักสง   

No. No. 

  
ชื่อ - นามสกุล 

  

  
จังหวัด 

  
วันที่แจง 

  เขา หนัก 
วันที่สง 

  A B C 
รวม 

  เปนเงิน หนัก 
1 350 นายสิทธิชัย  เกิดชวย สิงหบุรี 9/4/2549 20 10 28/11/2549 10.69 1.45   12.14 29,625 -2.14 
2 336 นายสมดิษฐ  ธรรมราช ปตตานี 9/5/2549 4 4 12/7/2549     2.26 2.26 2,264 1.74 
3 249 นายพิษณุ  ชางเสนาะ นครปฐม 13/5/2549 154 94   1.26 0.66   1.92 4,300 92.08 
4 269 นายสายัณห  ชูวงศวาน นครปฐม 13/5/2549 4 1.08 20/3,14/10-49 2.33 0.24   2.57 5,493 -1.49 
5 349 นายพรพงษ  กรกิ่งมาลา สระบุรี 18/5/2549 50 40         0   40 
6 305 นายสมคิด  จีรรตันบรรพต ขอนแกน 19/5/2549 4 2 4/6/2549 4.71 0.87   5.58 13,525 -4 
7 331 น.ส.ธวัลรัตน  ตีรกรวิเศษภักดี ประจวบฯ 5/6/2549 2 1.4 14/10/2549 1.27   2.55 3.82 5,090 -2.42 
8 409 นายสิทธิพิน  หิรัญนพเจริญ นนทบุรี     0 18/1/2549 0.55 0.2   0.75 1,380 -0.75 
9 10 นายสมบูรณ  อึ้งตระกูล กาญจบุรี     0 12/7/2549 10.61     10.61 26,530 -10.61 

10 390 นายสมชาย  จินดารัตน นครปฐม     0 25/9/2549 1.04 1.75   2.79 4,705 -2.79 
11 416 นายเสนห   พิทักษผลไพศาล ประจวบฯ     0 25/7/2549 3.87 0.78 9.27 13.92 19,204 -13.92 
12 94 นายชูชีพ  เกสร ราชบุรี     0 21/12/2549     1.26 1.26 1,260 -1.26 
13 367 นายชูชาติ  รัตนวงศไพศาล กรุงเทพ     0 25/12/2549     0.41 0.41 410 -0.41 

ที่มา : สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากดั (2550)
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หมายเหต ุสมาชิกที่แจงสงแลวไมไดสงใหสหกรณเพราะ นําไปจําหนายใหกับเอกชน
เนื่องจากไดรับเงินสด ในราคา 2,500 บาท เทากับสหกรณ สวนของสหกรณจายเงนิเมื่อขายสินคา
ไดหรือนํามาแลกแคปซูลเทากับสหกรณ สวนของสหกรณจายเงินเมื่อขายสินคาไดหรือนํามาแลก
แคปซูลสหกรณก็ไมสามารถขายสินคาไดเร็วเนื่องจากราคารับซื้อเทากับราคาขายในทองตลาดบวก
กับ ลูกคาไมไดมารับซื้อทันทีที่สมาชิกมาสง ระหวางรอจําหนายน้ําหนักจะลดลงเนือ่งจากความ
แหง ทําใหราคาตนทุนของเขาสดแพงขึ้น สหกรณจึงไมสามารถจําหนายในราคา 2,500 บาท ของ
ทองตลาดได ตองรอใหสินคาขาดตลาดจงึจําหนายไดสมาชิกก็ไดรับเงินลาชาตามไปดวย   
 

สรุปการจําหนายเขาสดที่รับซื้อจากสมาชิกที่สหกรณปรับราคาลดลงจาก 7,000 และ 5,000 
เหลือ 2,500 ในป49  และเขาสดที่คางสตอกในป46-48ที่รับซื้อในราคาสูง สหกรณไดดําเนินการดังนี ้
         

รวม หนวยนับ มูลคา(บาท) 
เขากวางสดรับจากสมาชิกป 49    58 กก.  113,786 
เขากวางสดคงเหลือ ป 46-48 ที่จําหนายไมไดเพราะราคา 
รับซื้อแพง      44 กก.  170,096 
รวมเขาสดที่รอจําหนายทั้งสิ้น    102 กก.  283,882 
จําหนายเปนเขาสด      78 กก.  217,806 
 
เฉล่ียมูลคา(บาท)/หนวย 
เฉลี่ยตนทุนรับซื้อเกาใหม 2,796  บาท สหกรณจําหนายไดราคาสูงแตเนื่องจากสินคา
ระหวางรอการจําหนายน้ําหนักลดลง โดยเฉพาะสินคาคางสตอก 46-48น้ําหนกัลดไป คร่ึงหนึ่งของ
น้ําหนกัที่รับจากสมาชิก   2,791 บาท 

 
รวม หนวยนับ มูลคา(บาท) 

นําไปอบแหงเพื่อแปรรูปเปนแคปซูล    14 กก.  53,148 
คงเหลือเขาสดรอการจําหนายยกไปป50    9 กก.  12,928 
ตนทุนเขาสดสูงและจางบุคคลภายนอกผลิต  660 บาท 

รวม หนวยนับ มูลคา(บาท) 
แคปซูลขนาดบรรจุ 250 มิลิกรัม บรรจุขวด 30 เม็ด คงเหลือ ป 48 317 ขวด  209,220 
นําเขาอบแหงคงเหลือของป 46-48    13.23   260,433 
นําเขาสดป49  14.17 กก.ไปอบแหงได    4.72   53,148 
รวมเขากวางอบแหง     17.95 
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นําเขาอบแหง 17.95 กก. ผลิตแคปซูลไดในป 49   799 ขวด  313,581 
รวมแคปซูล      1,116 ขวด  522,801 
จําหนายแคปซูลไดในป 49     711 ขวด  276,750 
คงเหลือแคปซูล      405 ขวด  116,154 
 
สหกรณผลิตเองและตนทุนเขาสูง 392 บาท เฉลี่ยตนทุนเขาเกาและเขาใหม 468 บาท เฉลี่ยราคาที่
สหกรณจําหนายต่ํากวาทุนเพื่อระบายสินคา 389 บาท 

ดังนั้นผลผลิตเขาสดคางสตอกป 46-48 สหกรณรับภาระผลขาดทุนในป 48 ประมาณ 
178,306.17 บาท และในป49 ประมาณ   124,551 บาท ผลขาดทุนรวมประมาณ 302,857.17 บาท  
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ตารางผนวกที ่3  สรุปรายชื่อผูสงกวางมีชีวติ เพื่อรวมกจิกรรมทําตลาดเนื้อกวาง ประจําป 2549 
 

จํานวนกวางที่แจงสงเชือด จํานวนกวางที่สงเชอืดจริง จํานวนสงขาด(เกิน) 

อาย ุ อาย ุ อายุเกิน รวม อาย ุ อาย ุ 
อายุ
เกิน รวม รวม อาย ุ อาย ุ อายุเกิน รวม   

  
No. 

  
ชื่อ - นามสกุล 

  
จังหวัด 

  
วันที่แจง 

  
2.5 
ป 

3-4 
ป 4 ป   

วันที่สง 
  2.5 ป 

3-4 
ป 4 ป   เปนเงิน 2.5 ป 3-4 ป 4 ป   

1 นายสิทธิชัย  เกิดชวย สิงหบุรี 9/4/2549 2 8   10 21/8/2549 1 5   6 40,130 1 3 0 4 

2 นายอภิชาต ิ วัฒนกุล ราชบุรี 9/5/2549 10 2   12 21/9,7/11-49 9     9 16,680 1 2 0 3 

3 นายพิษณ ุชางเสนาะ นครปฐม 13/5/2549 25 15 15 55 16/3,2/4,1/8-49 9     9 115,409 16 15 15 46 

4 นายสายัณห ชูวงศวาน นครปฐม 13/5/2549 1   1 2 16/1,2/2-49 5     5 30,960 -4 0 1 -3 

5 นายเอกพงษ  นาคบุณยพัต ชัยภูม ิ 17/5/2549 5     5 30/11/2549 5     5 21,208 0 0 0 0 

6 นายพรพงษ  กรกิ่งมาลา สระบุรี 18/5/2549 47     47         0   47 0 0 47 

7 นายเกรียงศักดิ์ สะอาดรักษ นครปฐม 19/7/2549 1 1 1 3 19/7,31/8,2/11,5/12-49 6 2 1 9 55,090 -5 -1 0 -6 

8 นายกวน  หวยหงษทอง นครปฐม 11/11/2549 10 10   20         0   10 10 0 20 

9 นายประหยัด  ประกอบศิลป นครปฐม ไมแจง       0 11/12/2549 1     1 8,000 -1 0 0 -1 

10 นายสุวิทย  บุญชัยศรี   ไมแจง       0 16/12/2549 6 4   10 66,860 -6 -4 0 -10 

        101 25 16 154   42 11 1 54 354,337 59 25 16 100 

ที่มา: สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากัด (2550)



 130 

หมายเหตุ 
1. ในป 2549 รับกวางเขาเชือด จํานวน 54 ตัว  จากสมาชิกที่แจงเขารวมกิจกรรม 8 ราย และ

สมาชิกที่ไมไดแจงเขารวม 2 ราย รวม เปน 10 ราย 
2. สมาชิกที่ไมไดแจงรวมกิจกรรม ลําดับที่ 9 และ 10  สหกรณฯติดตอขอกวางเขาเชือด

เนื่องจากเปนชวงที่สมาชิกที่เขารวมกิจกรรมไมพรอมสง  
3. สมาชิกลําดับที่ 6 และ 8 ไมไดสงกวางเขาเชือดเลย เพราะสมาชิกแจงวาไมพรอมสงมี

ปญหาขนสง 
4. จํานวนกวางที่สมาชิกสงขาด(สงเกิน) เปนเพราะ ความไมสะดวกหลายประการ เชน ไมมีที่

เก็บสินคา และความไมแนนอนของตลาด เวลาลูกคาสั่งสินคา สมาชิก ก็ ไมสะดวกที่จะจัดสงกวาง
ใหได 
 
ตารางผนวกที ่4  รายช่ือสมาชิกที่ขึ้นทะเบยีนฟารม ในการทําตลาดเนือ้ 
 

กวางรูซา 
สมาชิก 

No. 
 

  
ช่ือ - นามสกุล 

  

  
Dcot 

  

ชื่อยอ
ฟารม 

1 
 

  
เบอรโทรศัพท

ติดตอ 
  

อายุ 
2 ป 

  

อายุ 
3 ป 

  

อายุ 
4 ป 

  
รวม 

 

249 นายพิษณุ ชางเสนาะ 0011047 P F 
(034)375-242,  
(01)010-7186   40 15 55 

346 นายอภิชาติ  วัฒนกุล 0041147 A P 
(032)389-708,  
(01)932-4698 10   2 12 

350 นายสิทธิชัย  เกิดชวย 0081147 B C F 
(036)591-461-2,  
(01)853-3683 2 4 4 10 

035 
นายเอกพงษ  นาค
บุณยพัต 0230148 E R (01)806-2600     5 5 

269 นายสายัณห ชูวงศวาน 0240548 B K 
(034)206-178,  
(01)944-1005 1   1 2 

349 นายพรพงษ  กรกิ่งมาลา 0260549 R C 
(036)341-032, 
(05)917-7500 8 39   47 

272 นายเทวิน  สมยาเย็น 0749 T C P (01)835-1004    10   10 
          21 93 27 141 

ที่มา: สหกรณกวางแหงประเทศไทย จํากัด (2550) 



ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 
ช่ือ –นามสกุล นายสาโรช  เกตุแกว 
วัน เดือน ป ที่เกิด 3 มิถุนายน 2519 
สถานที่เกิด  จังหวดันครศรธีรรมราช 
ประวัติการศึกษา วิทยาศาสตรบณัฑิต 

วิทยาศาสตรการอาหารและโภชนาการ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 

ตําแหนงปจจบุัน ที่ปรึกษาโรงงาน (รานริน) 
ฝายขายและการตลาด 

สถานที่ทํางานปจจุบัน รานรินขนมไทย 
บริษัท เจ็นตราอินเตอรเนชัน่แนล จํากัด 




