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การวิจัยครัง้นีม้ีวัตถุประสงค์เพ่ือศกึษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณาของผู้ชมใน

สนามแข่งขันรถ ผ่านสื่อโฆษณาในสนามแข่งขันรถ และศกึษาทัศนคติที่มีต่อตราสินค้ารถยนต์ของ
ผู้ชมในสนามแข่งขันรถ หลงัจากเปิดรับสื่อโฆษณาในสนามแข่งขันรถแล้ว ใช้การวิจัยเชิงปริมาณ 
แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 1) ใช้การสงัเกต 2) ใช้แบบสอบถาม เก็บข้อมลูจากการแข่งขันรถทางเรียบ
ประเภทเซอร์กิต ในสนามพีระอินเตอร์เนชั่นเนลเซอร์กิต (พทัยา) และสนามแก่งกระจานเซอร์กิต 
กลุ่มตวัอย่าง คือ ผู้ชมในสนามแข่งรถ จ านวน 400 คน             น      ค      คือ การวิเคราะห์
ข้อมลูเชิงพรรณนา และทดสอบสมมติฐานโดยการใช้ t-test, One-way ANOVA เลือก post hoc 
    scheffe และ Regression 

 
ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบของการโฆษณาบนป้ายโฆษณา สามารถแบ่งออกเป็น 4 

รูปแบบ 1) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง 2) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 3) ป้ายโฆษณาในอาคาร 4) ป้าย
โฆษณาบนตัวถังรถแข่ง เป็นโฆษณาย่ีห้อรถยนต์ และยางรถยนต์มากที่สดุ พบเห็นโฆษณาบน
ตวัถังรถแข่งมากที่สดุ และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่มองเห็นได้ชัดเจนที่สดุ โดยกลุ่มตวัอย่างส่วน
ใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 25-29 ปี โดยทราบข้อมลูจากค าบอกเล่าของญาติ/เพ่ือน ส่วน
ใหญ่สนใจโฆษณาในระดบัปานกลาง จ านวน 1-5 โฆษณา เป็นสื่อโฆษณาอยู่กับที่มากที่สดุ และ
จดจ าตราสินค้าได้บางส่วน ด้านทัศนคติที่มีต่อตราสินค้ารถยนต์ ท าการวดัใน 4 ด้าน ได้แก่ 
สมรรถนะ, ดดีูมีระดบั, ได้รับความนิยม, และตดัสินใจซือ้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างมองเห็นโฆษณา
รถยนต์ฮอนด้ามากที่สดุ รองลงมา คือ โตโยต้า และอีซูซุ และโฆษณาที่ตัวรถแข่งมีอิทธิพลต่อการ
สร้างทศันคติมากที่สดุ รองลงมาคือ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ หลงัเห็นโฆษณาแล้วกลุ่มตวัอย่างมี
ทศันคติโดยรวมต่อโตโยต้าอยู่ในระดบัปานกลาง ส่วนฮอนด้าและอีซูซุอยู่ในระดบัสงู 
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