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บทคัดย่อ 

 
 การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาต้นทุนการผลิต อัตราผลตอบแทน และวิเคราะห์ความเป็น 
ไปได้ และความคุ้มค่าในการลงทุนปลูกกล้วยหอมทองบ้านลาดของเกษตรกร 4 ตําบล คือ ถ้ํารงค์ ไร่สะท้อน  
ตําหรุ และหนองกระเจ็ด ของอําเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี โดยใช้การวิจัยเชิงปริมาณรวบรวมข้อมูลด้วย
แบบสอบถามที่สร้างขึ้นจากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องซึ่งมีค่าความเที่ยงตรง 0.8 โดยรวบรวม 
จากประชากร จํานวน 81 ครัวเรือน คํานวณต้นทุนและผลตอบแทนเพ่ือหาระยะเวลาคืนทุน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ 
และอัตราผลตอบแทนภายใน ใช้อัตราคิดลดร้อยละ 3 เทียบเท่าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ของสหกรณ์การเกษตร
บ้านลาด กําหนดอายุโครงการ 3 ปี ผลการวิจัยพบว่า อําเภอบ้านลาด การผลิตและตลาดกล้วยหอมทองของ
ตําบลถํ้ารงค์ให้ผลตอบแทนสูงสุดทั้งปริมาณและมูลค่า มีระยะเวลาคืนทุน 1 ปี 6 เดือน 19 วัน มูลค่า
ปัจจุบันสุทธิ 1,431,845.62 บาท อัตราผลตอบแทนภายในร้อยละ 42.78 ตําบลหนองกระเจ็ด ระยะคืนทุน 
1 ปี 9 เดือน 18 วัน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ 734,872.21 บาท อัตราผลตอบแทนภายในร้อยละ 31.42 ตําบล
ตําหรุ ระยะคืนทุน 2 ปี 2 เดือน 3 วัน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ 294,775.16 บาท อัตราผลตอบแทนภายในร้อยละ 
18.79 ส่วน ตําบลไร่สะท้อนมีระยะคืนทุนมากกว่า 3 ปี ประสิทธิภาพกล้วยหอมทองอยู่ที่การใช้ปุ๋ยชีวภาพ
ในการผลิตและขายกล้วยหอมทองผ่านสหกรณ์การเกษตรบ้านลาด 
 
คําสําคัญ: ต้นทุนการผลิต ผลตอบแทนในการลงทุน กล้วยหอมทองบ้านลาด 
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Kloyhomthongbanlad : Production  
Cost and Return on Investment∗ 

 

Adhisiddhi  Nujnetra∗∗ and  Supaporn  Pheratkul∗∗ 

 
Abstract 

 
The purpose of this research was to study the production cost, rate of return, 

feasibility and the investment’s worth for Kloyhomthongbanlad of farmers in the sub-district 
of Tamrong, Raisathon Talu and Nongkrached, Banlad district, Phetchaburi. Eighty one 
households was surveyed using quantitative data collection with questionnaires that 
generated from the reviewed relevant literature, which was 0.80 of accuracy. Cost and return 
were calculated in order to find out the pay back periods, net present value (NPV) and an 
internal rate of return (IRR) using discount rate which was equivalent to 3 percent interest 
rate for the loan of the Banlad Agricultural Cooperatives. The project period was 3 years. The 
results found that, in Banlad district, the highest yield in both quantity and value was 
Tamrong with the payback period 1 year 6 months 19 days, 1,431, 845.62 Baht of net present 
value, and internal rate of return 42.78 %. The payback period 1 year 9 months 18 days, 
734,872.21 Baht of net present value and internal rate of return 31.42% were Nongkrached. 
And also, Tamlu got payback period 2 years 2 months 3 days, 294,775.16 Baht net present 
value and internal rate of return 18.79 %. However, Raisathon returned more than 3 years. 
The research suggested that efficiency in production was on organic fertilization in the soil 
maintenance and sale the product through Banlad Agricultural Cooperatives. 
 
Key words: Production Cost; Return on Investment; Kloyhomthongbanlad 
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บทนํา 
“กล้วยหอมทอง” เป็นพืชเศรษฐกิจชนิดหน่ึง

ที่มีศักยภาพในการส่งออกโดยเฉพาะตลาดญี่ปุ่นที่มี
ความต้องการสูง ด้วยคุณลักษณะของกล้วยหอมทอง
พันธ์ุแท้ที่มีนํ้าหนักมาก และลักษณะของกล้วยแต่ละ
ลูกที่เรียงตัวกันอยู่ในหวีอย่างสวยงาม สีสวย ผลมีความ
สมบูรณ์ รสชาติดี มีกลิ่นหอม น่ารับประทาน อีกทั้ง
ผลผลิตมีความปลอดภัยไร้สารเคมีและสารพิษตกค้าง
และปนเป้ือนทําให้กล้วยหอมทองของไทยได้รับความ
นิยมและเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคท้ังภายในประเทศ
และต่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดประเทศญี่ ปุ่นมี
แนวโน้มต้องการกล้วยหอมทองเพ่ิมสูงขึ้น 

การผลิตกล้วยหอมทองเชิงเศรษฐกิจใน
จังหวัดเพชรบุรีเริ่มมาต้ังแต่ปี พ.ศ. 2542 ดําเนินการ
โดย  สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด จํากัด อําเภอ
บ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี ซึ่งส่งเสริมการปลูกกล้วย
หอมทองร่วมกับสหกรณ์กับชุมนุมสหกรณ์ผู้บริโภค 
ซ ูโ ต เคน  ป ัจจ ุบ ันม ีก ารส ่งกล ้วยหอมทอง ใ ห้
ประเทศญี่ปุ่นสัปดาห์ละ 12 ตัน โดยในปี พ.ศ. 2550 
มีมูลค่าการค้า 5.15 ล้านบาท ในปีการผลิต  
พ.ศ.2551/2552 สหกรณ์ผู้บริโภคซูโตเคน มีความ
ต้องการกล้วยหอมทองสัปดาห์ละ 13-16 ตันโดย
สหกรณ์การเกษตรบ้านลาดมีการเตรียมแผนขยาย
กําลังการผลิตเพ่ือตอบสนองความต้องการท่ีเพ่ิมขึ้น
โดยมีการประชาสัมพันธ์ให้สมาชิกเข้าร่วมโครงการ
เพ่ิมขึ้นพร้อมกับขยายพ้ืนที่เพาะปลูกอีกประมาณ 
15 ไร่ต่อเดือน (ศิริชัย  จันทร์นาม, 2552)  
 ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจของกล้วยหอม
ทองที่เกษตรกรได้รับสูงขึ้นตามภาวะเศรษฐกิจและ
ความต้องการของตลาดภายในและต่างประเทศ จึง
ทําให้มีแนวโน้มความต้องการปลูกและนําผลผลิตสู่
ตลาดเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง จากข้อมูลของสํานักงาน
เกษตรจังหวัดเพชรบุรีพบว่า พ้ืนที่ปลูกกล้วยหอม
ทองเพ่ิมขึ้นจากจํานวน 2,149 ไร่ และผลผลิต 480 
ตัน ในปี พ.ศ. 2544 เป็น 3,490 ไร่ และ 3,450 ตัน 
ในปี พ.ศ. 2550 โดยกล้วยหอมทองที่ปลูกในอําเภอ
บ้านลาดได้รับการยอมรับจากตลาดต่างประเทศเป็น

อย่างมากเฉพาะตลาดในประเทศญี่ ปุ่น ซึ่งสร้าง
รายได้ให้แก่เกษตรกรไทยอย่างมาก  

โดยเหตุที่กล้วยหอมทองบ้านลาดเป็นพืช
เศรษฐกิจที่สร้างรายได้เร็ว จึงทําให้เกษตรกรขยาย
พ้ืนที่การปลูกจํานวนมาก จากข้อมูลการผลิตกล้วย
หอมทองของสหกรณ์การเกษตรบ้านลาด พบว่า
ต้นทุนที่ เ กิดขึ้นในการปลูกกล้วยหอมทองของ
เกษตรกรมีอัตราสูงขึ้น เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่สามารถ
ทราบแนวโน้มต้นทุนการผลิตที่ใช้ในการปลูกกล้วย
หอมทองซึ่งได้เพ่ิมขึ้นอย่างชัดเจน จึงทําให้พวกเขา
ไม่สามารถต่อรองผลตอบแทนที่ควรจะได้รับ หรือ
สามารถต้ังราคาขายกล้วยหอมทองได้คุ้มค่าต่อเงิน
ลงทุน ถ้าหากเกษตรกรทราบต้นทุนการผลิตอย่าง
ถ่องแท้ ก็สามารถควบคุมการใช้ต้นทุนในการปลูก
กล้วยหอมทองได้ สุดท้ายแล้วก็จะสามารถกําหนด
ราคาขายกล้วยหอมทองและกําไรที่ต้องการ การที่
เกษตรกรไม่ทราบต้นทุนการผลิตจะทําให้เสียโอกาส
ในการกําหนดราคาขายเพราะเมื่อไม่ทราบต้นทุนการ
ผลิต จะต้ังราคาขายที่ให้ผลตอบแทนสูงสุดได้อย่างไร 
จึงมีคําถามว่า ทําอย่างไรจะให้เกษตรกรผู้ปลูกกล้วย
หอมทองได้ทราบและนําความรู้เก่ียวกับต้นทุนการ
ผลิตและผลตอบแทนมาใช้ประโยชน์ในการบริหาร
และจัดการสําหรับประกอบอาชีพปลูกกล้วยหอม
ทองให้มีประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงจําเป็นที่ต้องมีการ
วิเคราะห์และศึกษาต้นทุนการผลิตและผลตอบแทน
เ พ่ือหาความ คุ้มค่ า ในการลงทุนและช่องทาง
การตลาดกล้วยหอมทองที่มีประสิทธิผลเสนอต่อ
เกษตรกร โดยมุ่งเน้นที่เสถียรภาพด้านราคาและ
ตลาดสินค้าเกษตรสําหรับผู้ผลิตและผู้บริโภค อัน
นําไปสู่การกินดีอยู่ดีของเกษตรกรและชุมชน 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาต้นทุนการผลิต ผลตอบแทน
การผลิต และตลาดกล้วยหอมทองอําเภอบ้านลาด 
 2. เพ่ือวิเคราะห์ความเป็นไปได้และความ
คุ้มค่าในการผลิตและการตลาดกล้วยหอมทองอําเภอ
บ้านลาด 
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ขอบเขตการวิจัย 
 จํานวนประชากรที่ศึกษาคือเกษตรกรผู้ปลูก
กล้วยหอมทอง อําเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี 
จํานวน 81 ครัวเรือน เกษตรจากตําบลถ้ํารงค์  
ไร่สะท้อน ตําหรุ และหนองกระเจ็ด  
 เน้ือหาที่ศึกษาได้แก่ต้นทุนการผลิตและ
ผลตอบแทนการผลิตกล้วยหอมทองในปีการเพาะปลูก 
2551-2552 ซึ่งเป็นปีที่ลงทุนเร่ิมแรก และกําหนด
วิเคราะห์คํานวณความเป็นไปได้ในการลงทุนอีก 2 ปี  
 จํานวนพ้ืนที่ศึกษา คือพ้ืนที่ปลูกกล้วยหอม
ทองในตําบลถํ้ารงค์  122 ไร่ สะท้อน 53.20 ไร่  
ตําหรุ 46 ไร่ และหนองกระเจ็ด 76 ไร่ รวม 297.20 
ไร่ ซึ่งเป็นแหล่งปลูกกล้วยหอมทองที่สําคัญของ
จังหวัดเพชรบุรี 
 
วิธีการวิจัย 
 จํานวนประชากรที่เป็นเกษตรกรผู้ปลูกกล้วย
หอมทองเพ่ือการค้าในอําเภอบ้านลาด จังหวัด
เพชรบุรี ทั้งหมด 81 ครัวเรือน เกษตรจากตําบล 
ถ้ํารงค์ จํานวน 27 ครัวเรือน ไร่สะท้อนจํานวน 18 
ครัวเรือน ตําหรุ จํานวน 17 ครัวเรือน และหนอง
กระเจ็ด จํานวน 19 ครัวเรือน โดยกําหนดเง่ือนไขว่า
เกษตรกรมีการปลูกกล้วยหอมทองต่อเน่ือง 3 ปี และ
มีผลผลิตกล้วยหอมทองออกขายไม่ตํ่ากว่าครั้งละ 
100 กิโลกรัมต่อเดือน  
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่แบบสอบถาม
แบบปลายปิดและเปิด ซึ่งมีการทดสอบความเช่ือมั่น
โดยวิ ธีหาสัมประสิท ธ์ิแอลฟา  (α -Coefficient)  
ของครอนบาค (Cronbach) กับกลุ่มตัวอย่างที่มี
ลักษณะใกล้เคียงกับประชากรที่ศึกษาจํานวน 30 ชุด
โดยได้ค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ 0.8 แล้วจึงนําไปใช้
สํารวจกับประชากรจริง ทั้งน้ีได้แบ่งแบบสอบถาม
เป็น 3 ตอน คือ 
 1) ข้อมูลเบ้ืองต้นของครัวเรือนเกษตรกร
ได้แก่ เศรษฐภูมิศาสตร์ของเกษตรกรเพ่ือนําไปใช้
ศึกษาและวิเคราะห์สถานภาพด้านเศรษฐกิจและ
สังคม 

 2) ข้อมูลเก่ียวกับการผลิตและการตลาด
กล้วยหอมทอง ปีการเพาะปลูก 2551-2552 เพ่ือ
นําไปวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตและความคุ้มค่าในการ
ลงทุน  
 3) ข้อมูล อ่ืน  ๆ  ที่มีผลต่อการผลิตและ
การตลาดกล้วยหอมทอง 
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ข้อมูลปฐมภูมิได้จากการใช้แบบสอบถาม
เก็บรวบรวมจากประชากร 81 ครัวเรือนในพ้ืนที่
ศึกษา ซึ่งจะนําไปใช้วิเคราะห์วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
และ 2 
 2. ข้อมูลทุ ติยภูมิ ได้แก่ ข้อมูลวิชาการ 
หนังสืองานวิจัยที่ เ ก่ียวข้อง รวมถึงเอกสารและ
รายงานของสํ า นักงาน เศรษฐ กิจการ เกษตร 
สํานักงานพาณิชย์จังหวัดเพชรบุรี เกษตรจังหวัด
เพชรบุรี สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด ซึ่งนําไป
ประกอบการวิเคราะห์ในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ใช้ค่าร้อยละและค่ามัชฉิมเลขคณิต (X)  
วิเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้นของเกษตรกรเพ่ือนําไป
ประกอบการอธิบายปรากฏการณ์ด้านเศรษฐกิจและ
สังคมเกษตรกร ส่วนวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2  
ใช้แนวคิดและสูตรคํานวณ 3 วิธี ดังน้ี 
 1. วิธีระยะเวลาคืนทุน (Payback Period 
Method) คือ ระยะเวลาที่กิจการจะได้รับเงินลงทุน
เริ่มแรกของโครงการกลับคืนมา หรือ ระยะเวลาที่
กระแสเงินสดสะสมของโครงการมีค่าเท่ากับศูนย์  
 2. วิธีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present 
Value Method) มีสมการดังน้ี 

C
k

RtNPV
n

t
t −+
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 3. วิธีอัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ 
(Internal Rate of Return Method) ได้จากสมการ 
ดังน้ี
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ผลการวิจัย 
การศึกษาต้นทุนการผลิตกล้วยหอมทอง

อําเภอบ้านลาด เพชรบุรี พบว่า เงินลงทุนเริ่มแรก
ของเกษตรกรตําบลถํ้ารงค์ ไร่สะท้อน ตําหรุและ
หนองกระเจ็ด เท่ากับ 1,635,726 บาท 748,933 

บาท 900,622 บาท และ 1,114,758 บาท 
ตามลําดับ ต้นทุนคงที่ส่วนมากเป็นค่าเสื่อมราคา
อุปกรณ์และค่าเสียโอกาสในการใช้ที่ดิน ส่วนต้นทุน
ผันแปรเป็นลักษณะต้นทุนที่ผันแปรตามผลผลิตที่
ต้องการผลิต ต้นทุนมีรายละเอียด (ตารางที่ 1) ดังน้ี 

 
ตารางที่ 1 ต้นทุนการปลูกกลว้ยหอมทอง ปีการเพาะปลูก 2551/2552 

 
จากตารางที่ 1 แสดงถึง ต้นทุนคงท่ีและ

ต้นทุนผันแปร  บรรดา ต้นทุนผันแปรทั้ งหมด 
ค่าแรงงานและค่าปุ๋ย มีมูลค่าสูงที่ 1,048,811 บาท
และ 744,047 บาท ตามลําดับ สําหรับรายได้จาก

การขายกล้วยหอมทองน้ัน เกษตรกรขายกล้วยหอม
ทองผ่านสหกรณ์การเกษตรบ้านลาดและพ่อค้า
คนกลางในท้องถิ่น (ตารางที่ 2) ดังน้ี 

 

ตารางที่ 2 มูลค่าการขายกล้วยหอมทองจําแนกตามผู้ซื้อในปีเพาะปลูก 2551/2552 
 

พ้ืนท่ีศึกษา 
ประเภทผู้ซ้ือ 

รวม สหกรณ์การเกษตร(บาท) ผู้ค้าท้องถ่ิน(บาท) 
ถํ้ารงค ์ 2,386,725.00 3,250.00 2,389,975.00 
  (42.07) (08.13) (41.34) 
ไร่สะท้อน 766,350.00 29,400.00 795,750.00 
  (12.47) (73.59) (13.76) 
ตําหรุ 1,040,195.00 0.00 1,040,195.00 
  (18.31) (00.00) (17.99) 
หนองกระเจ็ด 1,547,495.00 7,300.00 1,554,795.00 
  (27.24) (18.27) (26.89) 

รวม 5,740,765.00 39,950.00 5,780,715.00 
(ร้อยละ) (99.30) (00.70) (100.00) 

รายการต้นทุนการผลิต (บาท)  
ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร 

ตําบล 
ท่ีดิน 

ค่า
เสื่อม หน่อพันธ์ุ ค่าปุ๋ย 

ค่า
ไฟฟ้า 

ค่า
เชื้อเพลิง ปรับพ้ืนท่ี 

ถุง 
พลาสติก แรงงาน 

รวม 

    ราคา                 
ถํ้ารงค ์ 107,500 313,308 146,400 297,572 77,380 85,100 132,100 70,700 405,666 1,635,726 
ไร่สะท้อน 53,000 156,374 63,840 118,020 28,640 82,228 41,300 32,175 173,356 748,933 
ตําหรุ 42,750 277,563 55,200 161,208 11,000 80,562 58,400 28,585 185,354 900,622 
หนองกระ
เจ็ด 

74,000 186,042 88,800 167,247 49,050 118,880 120,500 25,805 284,434 1,114,758 

รวม  277,250 933,287 354,240 744,047 166,070 366,770 352,300 157,265 1,048,811 4,400,040 
ร้อยละ 06.30 21.21 08.05 16.91 03.77 08.33 08.00 03.57 23.83 100.00 
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 จากตารางที่ 2 พบว่า เกษตรกรขายกล้วย
หอมทองผ่านสหกรณ์การเกษตรบ้านลาดร้อยละ 
99.30 แต่ขายผ่านพ่อค้าท้องถิ่นแค่ร้อยละ 0.70 
เกษตรกรในตําบลตําหรุขายผลผลิตให้กับสหกรณ์
การเกษตรทางเดียวเท่าน้ันขณะที่เกษตรกรตําบลไร่
สะท้อนขายผลผลิตผ่านพ่อค้าคนกลางในท้องถิ่นมาก
ที่สุด จากการศึกษาไม่พบว่าเกิดค่าการตลาดในการ
ขายกล้วยหอมทองกับผู้ผลิต เ น่ืองจากผู้ซื้อทุก
ประเภทเป็นผู้ รับค่าการตลาดไปเอง ส่วนการ
วิเคราะห์ความเป็นไปได้และความคุ้มค่าในการผลิต
และตลาดกล้วยหอมทองในระยะเวลา 3 ปีน้ัน พบว่า 
เกษตรกรตําบลถ้ํารงค์ มีกระแสเงินสุทธิ (กระแส

เงินสดรับลบจ่าย) เท่ากับ 2,936,406 บาท (7,337,173 
- 4,400,767 บาท) ตําหรุ เท่ากับ 1,011,762.74 
บาท (3,215,138.8 - 2,203,376.06 บาท) หนอง
กระเจ็ดเท่ากับ 1,750,547.30 บาท (4,807,157.8 - 
3,056,610 บาท)  และไร่สะท้อนเท่ากับ 471,675 
บาท  (2,459,593 - 1,987,918 บาท) ส่วนมูลค่า
ปัจจุ บันกระแสเ งินสุท ธิ ตํ าบล ถํ้ารงค์  เท่ า กับ 
1,431,845.62 บาท ตําหรุเท่ากับ 294,775.16 บาท 
หนองกระเจ็ด เท่ากับ 734,872.21 บาท และไร่
สะท้อนเท่ากับ -178,498.03 บาท การวิเคราะห์
ความคุ้มค่าในการผลิตกล้วยหอมทองบ้านลาด 
(ตารางที่3) ดังน้ี 

 

ตารางที่ 3 แสดงความคุ้มค่าในการผลิตและตลาดกล้วยหอมทองบ้านลาด (พ.ศ. 2522 - 2554) 

พ้ืนท่ีศึกษา         มูลค่าปัจจุบันสทุธิ ระยะเวลาการคืนทุน 
อัตราผลตอบแทน 
ภายในโครงการ 

(ตําบล) (ปี-เดือน-วัน) (ร้อยละ) 

ถํ้ารงค ์                 1,431,845.62 1-6-19 42.78 

ไร่สะท้อน             -178,498.03 3-7-15  -00.92  

ตําหรุ                      294,775.16 2-2-3 18.79 

หนองกระเจ็ด         734,872.21 1-9-18 31.42  
 

จากตารางที่ 3 พบว่า ระยะเวลาการคืนทุน
และอัตราผลตอบแทนภายใน ในการปลูกกล้วยหอม
ทองถ้ํารงค์ มีความเป็นไปได้สูงสุด ขณะที่ตําบล 
ไร่สะท้อนมีผลตอบแทนเกินกว่าระยะเวลาที่กําหนด
ไว้ที่ 3 ปี 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

การผลิตกล้วยหอมทองตําบลถํ้ารงค์มีความ
เป็นไปได้มากที่สุด เพราะพบว่า มีมูลค่า 2,389,975 
บาท หรือ 19,589.95 บาทต่อไร่ โดยมีกระแสเงินสด
สุทธิ เท่ากับ 2,936,406 บาท ให้ผลตอบแทนเร็ว
ที่สุด คือ 1 ปี 6 เดือน 19 วัน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ  

3 ปี เท่ากับ 1,431,845.62 บาท และมีอัตรา
ผลตอบแทนภายในโครงการ ร้อยละ 42.78 ซึ่งมี
ค่าสูงกว่าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ยืมที ่เกษตรกรกู้ยืม
จากสหกรณ์การเกษตรบ้านลาด  ที่ ร้ อยละ  3  
(ศิริชัย  จันทร์นาค, 2552)  

การผลิตกล้วยหอมทองตําบลไร่สะท้อน 
มีความคุ้มค่าน้อยที่สุด เพราะคืนทุน 3 ปี 7 เดือน 
15 วัน มากกว่าเวลาที่กําหนดไว้ มูลค่าปัจจุบันสุทธิ 
ติดลบ 178,498.03 บาท และอัตราผลตอบแทน
ภายในโครงการ ติดลบร้อยละ 0.92 การลงทุนผลิต
กล้วยหอมทองตําบลไร่สะท้อนจึงไม่มีความคุ้มค่า 
เกษตรกรจะลงทุนได้ก็ต่อเมื่อได้มีการปรับเปลี่ยน
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วิธีการผลิต เช่น การปรับความอุดมสมบูรณ์ของดิน
หรือการใช้ปุ๋ยหมักร่วมกับปุ๋ยคอก และเลือกช่องทาง
ตลาด เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับการค้นพบของสุธนัย   
วงศ์สินอุดม (2549) การปรับปรุงสภาพดินและการ
ใช้ปุ๋ยคอกรวมท้ังการขายกล้วยหอมทองผ่านสหกรณ์
ทําให้เกษตรกรได้กล้วยหอมทองที่มีคุณภาพดีและ
ราคาสูง 
 ด้านการผลิตกล้วยหอมทองตําบลหนอง 
กระเจ็ด และตําหรุ มีความเป็นไปได้และคุ้มค่าต่อ
การลงทุนเช่นเดียวกับถ้ํารงค์ เพราะว่า มีเวลาคืนทุน
เ ป็นไปตามเกณฑ์ที่ กํ าหนด  พร้อมทั้ งมี อัตรา
ผลตอบแทนภายในโครงการ ร้อยละ 31.42 และ 
18.79 ตามลําดับ เมื่อเปรียบเทียบกับอัตราดอกเบ้ีย
เงินกู้ยืมจากสหกรณ์การเกษตรบ้านลาดร้อยละ 3 
แล้ว อัตราผลตอบแทนที่ ไ ด้มีค่ามากกว่าอัตรา
ดอกเบ้ียเงินกู้ 
 การผลิตกล้วยหอมทองตําบลถ้ํารงค์ให้
ผลตอบแทนเร็วที่สุดวัดจากระยะเวลาคืนทุน มูลค่า 
 

ปัจจุบันสุทธิ และอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ 
แสด ง ว่ า ก ร ะบวนก า รผ ลิ ตและก า รตล าดมี
ประสิทธิภาพ ขณะที่ตําบลไร่สะท้อนระยะเวลาการ
คืนทุนเกินกว่าระยะเวลาที่กําหนดไว้ 3 ปี และอัตรา
ผลตอบแทนภายในโครงการมีค่าติดลบ การลงทุน
การปลูกกล้วยหอมทองต่อไป จําเป็นจะต้องมีการ
ปรับเปลี่ยนเทคนิคการผลิต และการตลาดซึ่งมีความ
สอดคล้องกับการค้นพบของ นงนุช  อังยุรีกุล (2546) 
เกษตรกรควรได้รับการอบรมด้านการผลิตและ
การตลาด ส่วนช่องทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพวัด
ได้จากเกษตรกรตําบลตําหรุที่ขายกล้วยหอมทองผ่าน
สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด เพราะมีรายรับรวมคิด
ต่อหน่วยผลิตสูงสุดที่ 2,271.7 กิโลกรัมต่อไร่ 
สอดคล้องกับ สุธนัย  วงศ์สินอุดม (2549) การขาย
กล้วยหอมทองผ่านสหกรณ์การเกษตรอําเภอท่ายาง
ให้ผลตอบแทนคุ้มค่าต่อการลงทุน จากการศึกษาใน
ภาพรวม จึงสรุปรูปแบบการผลิตและขายกล้วยหอม
ทอง อําเภอบ้านลาด (ภาพที่ 1) ดังน้ี 

 

 

 

   

 

 

 
หมายเหตุ           = วิถีตลาดกล้วยหอมทอง                  = อัตราผลตอบแทนแก่ผู้ผลิต   

   ตัวเลขในวงเล็บคอืค่าอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ  
 

ภาพที่ 1 แสดงการผลิตและช่องทางการขายกล้วยหอมทองบ้านลาด 
 

 จากภาพที่ 1 พบว่าเกษตรกรในพ้ืนที่ศึกษา 
ขายกล้วยหอมทองผ่านสหกรณ์การเกษตรและผู้ค้า
ในท้องถิ่นโดยสหกรณ์ฯได้ขายต่อให้ผู้ซื้อในตลาด
ต่างประเทศและในประเทศ พ่อค้าท้องถิ่นขายต่อ
ให้กับผู้บริโภคในประเทศไทยที่ตลาดไทกรุงเทพฯ 

เป็นส่วนใหญ่ ตลาดกล้วยหอมทองของตําบลถํ้ารงค์
ไ ด้รับอัตราผลตอบแทนภายในร้อยละ  42.78 
รองลงมา คือ ตําบลหนองกระเจ็ดร้อยละ 31.42 
และ ตําหรุร้อยละ 18.79 ส่วนตําบลไร่สะท้อนมีค่า 
- 00.92  

ผู้ผลิต 
(เกษตรกร) 

ถํ้ารงค ์
(42.78) 

ไร่สะท้อน 
(-00.92) 

ตําหรุ 
(18.79) 

หนองกระเจ็ด 
(31.42) 

สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด พ่อคนกลางในท้องถ่ิน 

ตลาดต่างประเทศ ผู้บริโภคในประเทศ ผู้บริโภคในประเทศ 
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บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
 การผลิตกล้วยหอมทองแม้ให้อัตราตอบ
แทนคุ้มค่าแก่เกษตรกร ตําบลถ้ํารงค์ รองมาคือ
หนองกระเจ็ด และตําหรุ ส่วนไร่สะท้อนต้องปรับปรุง
กระบวนการผลิตและการตลาด แต่อย่างไรก็ตาม 
ต้นทุนการผลิตมีมูลค่าเพ่ิมขึ้นซึ่งเกิดจากการจ้าง
แรงงานและการซื้อปุ๋ยมากมาใช้ในการผลิต วิธีการท่ี
ทําใ ห้ เ กิดผลตอบแทนที่ น่าพอใจแก่เกษตรกร  
มีข้อเสนอแนะที่ได้จากงานวิจัยน้ีก็คือ ความสามารถ
และความชํานาญในการดูแลรักษาและการบํารุงดิน
ให้มีความอุดมสมบูรณ์ด้วยการใส่ปุ๋ยหมักหรือปุ๋ย
ชีวภาพ และการเลือกตลาดขายผลผลิตผ่านสหกรณ์
การเกษตร 
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